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RESUMO: Este artigo analisa, com base na teoria dos atos de fala (Austin; Searle) e na performatividade
de género (Butler), dois textos da homepage da plataforma Meu Patrocinio, voltada a relacionamentos
sugar. O objetivo geral ¢ compreender como a linguagem atua como forma de acdo e producdo de
sentidos. Especificamente, busca-se identificar atos comissivos, examinar seus efeitos pragmaticos e
associa-los a construgdo de promessas. O corpus foi selecionado por sua centralidade na apresentagdo
da plataforma. A metodologia ¢ qualitativa e interpretativa, considerando os efeitos de sentido, os
marcadores linguisticos e as condi¢des de felicidade dos atos. Conclui-se que a linguagem persuasiva
funciona como ato performativo, promovendo adesdo ao modelo de relacionamento proposto.
Palavras-chave: Performatividade. Atos de Fala. Género.

ABSTRACT: This article analyzes, based on speech act theory (Austin; Searle) and gender
performativity (Butler), two texts from the homepage of the Meu Patrocinio platform, which promotes
sugar relationships. The general objective is to understand how language functions as action and
meaning production. Specifically, it aims to identify commissive acts, examine their pragmatic effects,
and associate them with the construction of promises. The corpus was selected for its central role in
presenting the platform. The methodology is qualitative and interpretative, considering meaning effects,
linguistic markers, and the felicity conditions of speech acts. The analysis concludes that the persuasive
language functions as a performative act, fostering adherence to the proposed relationship model.
Keywords: Performativity. Speech Acts. Gender.

1. INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo analisar dois conteudos textuais disponibilizados na
homepage da platatorma Meu Patrocinio (doravante MP) sob uma perspectiva pragmatica. Para
tanto, mobilizam-se os conceitos de atos de fala, conforme propostos por Austin (1990) e Searle
(1981), bem como o de performatividade de género, desenvolvido por Butler (2018). A analise
concentra-se na linguagem utilizada pela plataforma ao listar as vantagens de ser um Sugar

Daddy e de ser uma Sugar Baby, explorando como essas constru¢des enunciativas influenciam

a percepgao e adesao ao modelo de relacionamento proposto. A escolha dessa plataforma, em
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detrimento de outras, deve-se ao seu alcance e localidade. Ja os fragmentos selecionados foram
escolhidos por sua relagdo com as teorias pragmaticas mobilizadas neste trabalho.

A partir desta investigagdo, concluiu-se que o uso de uma linguagem persuasiva confere
aos textos selecionados um carater de promessa, direcionando as expectativas do leitor e atuando

sobre a construcao de identidade e comportamento dentro desse contexto especifico.

2. MATERIAIS E METODOS

Este estudo adota uma abordagem qualitativa, de cunho analitico-interpretativo,
fundamentada na teoria dos atos de fala de Searle (1981) e Austin (1990). Dada a especificidade
do material analisado, a perspectiva pragmatica foi articulada ao conceito de performatividade
de género de Butler (2018). O objetivo ¢ compreender de que modo a linguagem utilizada
pela plataforma Meu Patrocinio nao apenas descreve situacdes, mas realiza agdes sociais,
estruturando relagdes e reforgcando normas de género e de poder em um contexto capitalista. A
analise visa identificar a interpretar os atos ilocutivos presentes nos enunciados, considerando
as intengdes do falante, os efeitos gerados no interlocutor e as condi¢cdes contextuais de sua
producao.

A analise concentra-se em dois materiais promocionais publicados na homepage da Meu
Patrocinio: “Vantagens de ser Sugar Baby” e “Vantagens de ser Sugar Daddy”, coletados por
meio de capturas de tela e selecionados com base em sua relevancia para o objetivo da pesquisa,
que ¢ compreender de que modo a linguagem ¢ mobilizada para persuadir. O objetivo do artigo
¢ discutir os atos de fala e a performatividade. Para tal, fizemos uma analise textual e semantica
do enunciado, levando em consideragdo marcadores linguisticos (em especial os verbos no
imperativo).

Além disso, realizamos uma categorizacao dos atos de fala identificados, com énfase
nas intengdes comunicativas e nos efeitos sociais dessas formulagdes. A investigacao, centrada
em um ambiente digital, contribui para uma visdo critica sobre a mediagao tecnologica das
relagdes humanas, sobretudo em contextos marcados por assimetrias de poder. Assim, o percurso
metodologico visa articular os aspectos linguisticos e contextuais dos enunciados, permitindo
compreender como a linguagem realiza agdes no mundo e contribui para a constituicdo de

sentidos, relagdes de poder e posicionamentos sociais.

3. CONSIDERACOES INICIAIS

A Meu Patrocinio ¢ uma empresa brasileira focada em relacionamentos sugar, definidos
enquanto “[...] relacionamentos em que ha um patrocinador ¢ uma patrocinada, em termos
morais e sociais’ (MeuPatrocinio, 2025, online). A diretriz central da MP consiste em promover

relagdes de “patrocinio” — financeiro e de networking — entre Sugar Daddies e Sugar Babies,

* Disponivel em: https://www.meupatrocinio.com/relacionamento-sugar/. Acesso em: 21 jan. 2025.
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sendo estas necessariamente mulheres jovens que desejam esse tipo de dindmica. O publico
atraido para o papel de Sugar Daddy é composto por homens, geralmente bem-sucedidos
financeiramente e, na maioria das vezes, com mais de 50 anos — perfil que se alinha de forma
mais prototipica a figura do daddy. A justificativa central para a cria¢do da plataforma reside na
critica a “falta de transparéncia que ela [Jennifer Lobo, criadora da plataforma] enxergava nos
namoros convencionais” (Exame, 2016%).

A plataforma conta com um sistema de avaliagdo de perfis, especialmente direcionado
aos candidatos ao papel de baby (sejam homens ou mulheres), baseado, sobretudo, na idade e na
aparéncia desses usuarios. Existem, ainda, diversos artigos sobre esse tipo de relacionamento,
nos quais enfatiza-se a necessidade de haver uma diferenca significativa de idade e de condi¢ao

financeira entre as partes do relacionamento, o que pode ser conferido na figura 1 abaixo:

Figura 1: Blog da Meu Patrocinio

PATROCINIO

COMO SE TORNAR UM SUGAR VELHD DA LANCHA: DESCUBRA MEUPATROCINIO E CONFIAVEL?
DADDY: & DICAS ESSENCIAIS COMO SE TORHNAR UK ENTENDA COMO O SITE FUNCIONA&

O jarepien 1, 2005 & b M, L] 2005 £ O janien §, 005 o e Maen

Fonte: Captura de tela feita pelas pesquisadoras no site oficial do Meu Patrocinio’

Na imagem, podemos observar a presenga de homens grisalhos ou com linhas de
expressao ao lado de mocas consideravelmente mais jovens. Ainda que a analise de imagens
ndo seja o foco deste trabalho, elas orientam a percepcao e a identificagdo dos interessados
na plataforma. Além disso, o uso de uma expressao como “velho da lancha”, conhecida pelos
usudrios de internet e por pessoas mais jovens, ao lado de “descubra como se tornar um”, “seis
dicas essenciais”, evoca uma modelagem de texto moderno e descontraido, bastante presente na

internet contemporaneamente. Todos esses elementos passam descontragdo, leveza e diversao.

* Disponivel em: https://exame.com/tecnologia/rede-social-promete-conectar-mulheres-a-homens-ricos/. Acesso
em: 18 maio 2024.
°> Disponivel em: https://www.meupatrocinio.com/. Acesso em: 25 jan. 2025.
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Outro elemento crucial que fundamenta o tipo de relacionamento promovido pela MP,
norteada pela dtica da criadora sobre “transparéncia nos relacionamentos”, ¢ a ideia de acordo
e de beneficios mutuos, ambos reiterados constantemente na plataforma, como demonstra a

figura a seguir:

Figura 2: O tipo de relacionamento

Relacionamentos com beneficios mituos

No MeuPatrocinio, vocé fala o que deseja e o que pode oferecer, As expectativas sao
alinhac m acordos pré-estabele s, ludo de forma direta e clara.

Cadastre-sa

Fonte: Captura de tela feita pelas pesquisadoras no site oficial do Meu Patrocinio®

A partir da expressdo “Relacionamentos com beneficios mutuos” e das sentengas “No
MeuPatrocinio, vocé fala o que deseja e o que pode oferecer”, e “As expectativas sao alinhadas
em acordos pré-estabelecidos, tudo de forma direta e clara”, o relacionamento prometido pela
Meu Patrocinio possui um contorno juridico, estruturado pela ideia de acordo. A empresa
atua como mediadora desse relacionamento, como se cada um pudesse oferecer ou buscar
qualquer coisa que desejasse, mas sua natureza comercial e juridica insere-se em um contexto
capitalista, caracterizado por desigualdades de classe e género. Esse cenario evidencia um jogo
desigual no espago enunciativo, dissimulado pela no¢ao de beneficios mutuos e igualdade na
oferta do “produto”.

4. DISCUSSAO TEORICA

A teoria de Austin ([1962] 1990) foi inaugural dentro dos estudos da Pragmatica. Isso se
deu, especialmente, por seu enfoque na linguagem ordindria e por questionar os pressupostos
linguisticos e filosoficos antes estabelecidos pela Semantica. Sua contribui¢do para os Estudos
Linguisticos foi marcada por suas criticas a falacia descritiva, entendida como a ideia de que
a principal funcao da linguagem ¢ apenas descrever fatos ou estados de coisas no mundo
(Dos Anjos, 2021, p. 25, grifos nossos). Essa falacia reflete a visdo tradicional da filosofia da
linguagem, segundo a qual toda sentenca pode ser analisada como sendo verdadeira ou falsa, o
que implica dizer que toda linguagem seria essencialmente constativa (isto ¢, destinada a fazer
declaracdes ou descricdes das coisas e seus estados). Em contraste com essa visdao, Austin,
em sua obra, How to Do Things with Words (1990) — publicada postumamente em que se

reuniam diversas palestras proferidas ao longo da vida do autor e sendo abreviada para HTW—,

¢ Disponivel em: https://www.meupatrocinio.com/. Acesso em: 25 jan. 2025.
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propde uma concepgao de linguagem como uma forma de agao, contestando a ideia de que sua
funcdo ¢ apenas representar ou descrever a realidade (Dos Anjos, 2021, p. 25). Conforme essa
perspectiva, certas expressoes linguisticas ndo apenas comunicam informacdes, mas realizam
acoes no ato de serem proferidas. Um exemplo disso ocorre em uma cerimdnia de casamento,
quando um padre profere a frase: “Eu vos declaro marido e mulher”. Nesse momento, ele ndo
esta descrevendo ou constatando o ato do casamento, mas efetivamente realizando-o por meio
da propria fala. A esses proferimentos, Austin chamou de performativos.

Os performativos sao pensados por ele a partir de regras de execugdo e intengdo do
falante. Ou seja, ndo ocorrem a qualquer momento e ndo sao o unico elemento que compdem
uma acao. Em muitos casos, o ato de proferir determinadas palavras constitui um dos elementos
principais, se ndo o elemento central, para a realiza¢do de um ato. No entanto, o proferimento
raramente ¢ 0 Unico requisito necessario para concretizar o ato, embora, em algumas situagoes
excepcionais, possa ser suficiente (Austin, 1990, p. 26). Nesse sentido, ¢ importante considerar
que, ao proferirmos nossos atos performativos, estamos efetivamente realizando ag¢des que, por
sua vez, estdo sujeitas as mesmas limitagdes e falhas que caracterizam qualquer agdo (Austin,
1990, p. 52).

Ao longo de sua obra, Austin refina gradualmente sua teoria, que, num primeiro
momento, baseava-se em uma dicotomia entre constativos e performativos, evoluindo para uma
abordagem mais complexa dessa distincado. Em suas ultimas palestras, Austin ja entendia nao
ser possivel pensar os performativos a partir de uma “pureza”. A dicotomia entre ambos deveria
ser substituida, segundo ele, pela ideia de que existem “‘familias mais gerais de atos de fala
relacionados e sobrepostos parcialmente” (Austin, 1990, p. 122, grifo nosso). Essa superacao
se deu porque Austin passou a considerar a sentenca no ato de proferir e, consequentemente, a
considerar o enunciador.

Ao final de sua obra, Austin estabeleceu o conceito de condigoes de felicidade e for¢a
ilocucionadria, que viriam a ser basilares para a criacdo da Teoria dos Atos de Fala de Searle
([1969]1981). Austin (1990, p. 123) classificou 5 tipos de verbos em funcdo de suas forcas
ilocucionérias: (1) VEREDITIVOS, cuja caracteristica ¢ dar veredito; (2) EXERCITIVOS,
que dizem respeito ao exercicio de poderes, direitos ou influéncias; (3) COMISSIVOS, que
caracterizam-se pelo comprometimento em fazer algo; (4) COMPORTAMENTAIS, que
dizem respeito ao comportamento social (pedir desculpas, felicitar, elogiar, dar pésames); (5)
EXPOSITIVOS, modo como nosso proferimento se encaixa no curso de uma argumentagao.
Apesar de ndo estar completamente satisfeito com suas classificacdes, Austin dd exemplos
destes atos, comparando-os entre si. Foi a partir dessa categorizagao inicial que Searle expandiu
a teoria da performatividade, compreendendo os performativos enquanto atos mais imediatos da
comunicagdo humana. Para este autor, “falar uma lingua ¢ adotar uma forma de comportamento
regida por regras” (Searle, 1981, p. 26) ou, de forma ainda mais enfatica, “os atos de fala sdo a

unidade minima da comunicag¢ao linguistica” (Searle, 1981, p. 26).
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O objetivo principal de Searle era explicar como usamos a linguagem para realizar
acdes no mundo social. Para o fildsofo, o simples fato de fazermos um proferimento nos coloca
naquela situacdo de fala, uma vez que nos comprometemos com a informagao que damos: nunca
é apenas falar, e sim performar. Os atos de fala demonstram que a linguagem ndo ¢ apenas uma
ferramenta para descrever o mundo, mas também para realizar agdes e criar realidades sociais, o
que amplia a compreensao dos papéis da inten¢do, contexto e convencdes no uso da linguagem,
influenciando campos como a Linguistica, a Filosofia e a Sociologia.

Searle descreve os atos de fala como acdes realizadas ao proferir palavras, e os distingue
em trés niveis basicos: ato locucionario — dizer algo com significado; ato ilocucionério — o
propoésito comunicativo da fala, tal como fazer uma promessa, dar uma ordem, fazer uma
pergunta; ato perlocuciondrio — os efeitos ou consequéncias da fala no ouvinte, como persuadir,
assustar, inspirar. Poucas teorias pragmaticas dessa época analisavam e/ou consideravam a
participa¢do do ouvinte, reconhecendo suas reagdes como meras respostas coerentes com 0s
atos performados ou, até mesmo, aleatdrias e imprevisiveis.

O filésofo tenta generalizar os atos de fala por meio de condigdes e regras, entendendo
que “falar uma lingua ¢ executar atos de fala de acordo com sistemas de regras constitutivas”
(Searle, 1981, p. 53). Para que os atos sejam bem-sucedidos, portanto, existem condigdes: as
preparatorias (as circunstancias devem ser apropriadas para o ato); as de sinceridade (o falante
deve ter a intencdo sincera de realizar o ato); e as essenciais (a fala deve ter for¢a ilocucionaria
especifica).

Searle entende que o ato tem regras, e que elas ndo sdo necessariamente intercambiaveis

com a lingua. A esse respeito ele conclui:

O fato, em Francés, se poder fazer uma promessa dizendo <je promets> e em Inglés
se poder fazé-la dizendo <I promise> ¢ uma questdo de convengdo. Mas o facto de
empregar certos processos para exprimir uma promessa (numa situagdo apropriada)
equivaler a submeter-se a uma obrigagdo ¢, aqui, uma questao de regras, ¢ ndo uma

questdo das convengdes proprias do Francés ou do Inglés. (Searle, 1981, p. 55).

A partir dessa nocao, classificou os atos de fala em cinco categorias: (1) ASSERTIVOS,
que sdo atos que expressam uma crenca do falante sobre o mundo, ou seja, afirmam algo que
pode ser verdadeiro ou falso; (2) DIRETIVOS, atos que buscam influenciar o ouvinte a realizar
uma acao; (3) COMPROMISSIVOS, atos em que o falante se compromete a realizar uma acao
no futuro; (4) EXPRESSIVOS, atos que expressam um estado emocional ou psicoldgico do
falante; (5) DECLARATIVOS, atos que, ao serem enunciados, modificam a realidade de forma
institucionalizada.

E com base nessas teorias que Butler inaugurou sua teoria da performatividade de
género. Pensando especialmente a partir do trabalho de Austin, Butler aborda como o género

¢ construido socialmente. Nesse escopo tedrico, o género nao ¢ algo que se ¢, mas algo que se
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faz continuamente por meio de performances repetitivas. Em seu artigo Os atos performativos
e a constitui¢do do género: um ensaio sobre a fenomenologia e teoria feminista (2018), Butler
parte da fenomenologia e da teoria feminista para explorar a relagdo entre corpo, identidade e
praticas culturais, compreendendo que as categorias de género sdo uma situagdo historica, e
ndo uma caracteristica intrinseca ou natural (Butler, 2018, p. 4). Compreende-se que o género ¢
constituido por praticas discursivas e corporais. A repetibilidade cria a ilusdo de uma identidade
de género estavel, mas na verdade sdo um processo continuo e sujeito a variagdes. Para Butler
(2018, p. 5), “o corpo ¢ sempre uma corporificacdo de possibilidades tanto condicionadas
quanto circunscritas por convengdes historicas”. Portanto, a propria constru¢do do género
dissimula sua historicidade, o que o faz parecer natural e necessario (Butler, 2018, p. 6). Em
conclusdo, Butler compreende que ndo existem performances de género verdadeiras ou falsas
(o que retoma a critica a falacia descritiva); o que ¢ tratado como “verdadeiro” €, na realidade,
uma fic¢do regulatoria (Butler, 2018, p. 13). Por fim, conclui que o género ¢ construido com
base em um modelo de verdade e falsidade, que ndo apenas negam sua propria natureza fluida e
performativa, mas também sustentam uma politica social voltada para sua regulagdo e controle
(Butler, 2018, p. 13).

5. ANALISES

Considerando o percurso tedrico do capitulo anterior, nos propomos a pensar as
sequéncias a seguir, na tentativa de aplicar os conceitos mobilizados. Ambas as figuras, 3 e 4,

foram coletadas na homepage da plataforma Meu Patrocinio e podem ser conferidas abaixo:

Figura 3: Vantagens de ser Sugar Baby

veja Q ® aoeo chaire Forbes *ESTADAD EXAME CNEWS

Vantagens de ser Sugar Baby

Viagens fantdsticas, mimos & presentes.
Muitos Sugar Daddies goslam do viajar, a58im comd vood,

Estabilidade e networking

Sugar Daddies sho bom relaconadas, sso pode impulsionas
20U Crescamenio possaal

Relacionamento maduros, sem joguinhos
Enconiie hombng eaporionos ¢ objittivos.

® I B

O qui & Sugar Baby

Fonte: Captura de tela feita pelas pesquisadoras no site oficial do Meu Patrocinio’

" Disponivel em: https://www.meupatrocinio.com/. Acesso em: 21 jan. 2025.
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Vantagens de ser Sugar Daddy

Encontre mulheres jovens, lindas & decididas
Muitas irullires inbardasnrtes g todod & 041008 quirends b

8

:’:

]

Relacionamento honesto e transparente
Sompre abea 0 j0g0 $00re SUas QUEsEies pOSS0NIS ¢

4x vezes mais mulheres cadastradas que

Com cortoza, vooh ancontrarh uma pos2oa oncantador que
COmbir SO WOl

Figura 4: Vantagens de ser Sugar Daddy

O que & Sugar Daddy

Fonte: Captura de tela feita pelas pesquisadoras no site oficial do Meu Patrocinio®

Nas figuras acima existe uma listagem das vantagens em ser uma Sugar Baby e um

Sugar Daddy. Ambas foram transcritas abaixo:

Vantagens de ser Sugar Baby:

Viagens fantasticas, mimos e presentes: Muitos Sugar Daddies gostam de viajar,
assim como vocé

Estabilidade e networking: Sugar Daddies sdo bem relacionados, isso pode impulsionar
seu crescimento pessoal

Relacionamentos maduros, sem joguinhos: Encontre homens experientes e objetivos.

Vantagens de ser Sugar Daddy:

Encontre mulheres jovens, lindas e decididas: Muitas mulheres de todos os estilos
querendo te conhecer

Relacionamento honesto e transparente: Sempre abra o jogo sobre suas questdes
pessoais e profissionais

4x vezes mais mulheres cadastradas que homens: Com certeza, vocé encontrara uma

pessoa encantadora que combine com vocé

Os fragmentos acima apresentam, ao destacarem vantagens especificas, uma linguagem

persuasiva que promove positivamente a ideia de ser uma Sugar Baby e de ser um Sugar Daddy.

Esse efeito ¢ marcado linguisticamente de diversas maneiras: pelo uso dos verbos no imperativo,

tais como “encontre mulheres jovens/homens experientes” e “abra o jogo”; pelo presente do

indicativo em “gostam de viajar” e “sdo bem relacionados”; pelo uso do gertindio como em

“querendo te conhecer”; e o uso do futuro do presente em “com certeza, vocé€ encontrard”.

Esses usos linguisticos, semanticamente, tém sentido de certeza. Tanto o uso do presente do

indicativo, que remete imediatamente a uma afirmagao do tipo “verdadeiro ou falso”, quanto

8 Disponivel em: https://www.meupatrocinio.com/. Acesso em: 21 jan. 2025.
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o uso do gerindio com valor de presente progressivo (mulheres estdo querendo te conhecer)
trazem o ato de fala assertivo. Além disso, a locucdo adverbial de afirmagdo “com certeza”, que
exprime um futuro certo, atua na forga ilocuciondria: o efeito ¢ o de garantir a obten¢do das
vantagens elencadas.

Suas enuncia¢des servem a um proposito de atrair e convencer potenciais Sugar Babies
e Sugar Daddies a se engajarem na dindmica proposta, oferecendo “viagens fantasticas”,
“presentes”, “relacionamentos maduros” e “mulheres jovens, lindas e decididas™: tudo isso ao
alcance de um clique. Um dado que ilustra a logica relacional promovida pela plataforma esta
no enunciado: “4x mais mulheres cadastradas do que homens”. Para o Sugar Daddy, ndo havera
concorréncia e ele ndo corre o risco de ficar sozinho, uma vez que para cada daddy cadastrado
ha uma propor¢ao de quatro babies “aguardando”. Esse tipo de chamada ndo ¢ replicada nos
enunciados que desejam atrair as babies, pois implicaria em anunciar que o mercado esta muito
competitivo para elas.

O ato ilocuciondrio consiste na inten¢ao do texto, que, nesse caso, ¢ a de persuadir o
leitor a considerar as posi¢des de Sugar Baby e de Sugar Daddy como vantajosas e almejaveis.
A propria estrutura textual denota uma promessa implicita, que funciona por meio de uma
relacdo de causa e efeito: “Se vocé se tornar uma Sugar Baby ou um Sugar Daddy, terd
acesso a essas vantagens”. Por fim, o ato perlocuciondrio diz respeito ao impacto desejado no
interlocutor, configurado na construcao de um desejo e/ou curiosidade em adotar as identidades
Sugar Baby e Sugar Daddy, o que pode direcionar comportamentos futuros em relacio ao site
Meu Patrocinio, visto que € a partir dessa promessa (e/ou curiosidade) que o interlocutor ¢é
persuadido a se cadastrar.

Nesse contexto, a linguagem ¢ performativa no sentido austiniano, porque ela ndo
meramente descreve beneficios hipotéticos, mas direciona uma mudanga de comportamento: ¢
a partir dessa promessa e da construcao da curiosidade/vontade que o interlocutor é persuadido
a se cadastrar na plataforma, convencendo-o de que essas relagdes sdo positivas e desejaveis.

No texto, € possivel identificar principalmente a presenca de atos comissivos implicitos:
o recorte apresenta promessas subentendidas, sugerindo que, ao entrar no mundo sugar, 0s
usuarios alcangardo os beneficios mencionados. A passagem “isso pode impulsionar seu
crescimento pessoal” funciona como uma garantia de algo desejavel. Os atos de fala sdao
organizados estrategicamente para persuadir os potenciais usudrios de que as relagdes sugar
constituem um meio legitimo de obtengdo de sucesso e estabilidade. Para a estrutura do ato
promissivo, ndo € necessaria nenhuma garantia de que a promessa sera cumprida, pois basta que
ela seja feita para que seja entendida enquanto tal. O cumprimento ou ndo dos termos elencados
ndo faz parte do ato ilocuciondrio, apenas move o perlocucionario, ou seja, € o interlocutor que

cria as expectativas de que o que foi prometido serd cumprido.

COSTA, Amanda Patriota; LEGROSKI, Marina Chiara. O fazer ao prometer: uma andlise dos atos de fala... 9



Curitiba, vol. 13, n. 24, pp. 1-11 - 2025 ISSN: 2318-1028 REVISTA VERSALETE

A promessa, para Searle, ¢ um ato ilocucionario em que o falante assume a
responsabilidade de fazer algo no futuro: ao proferir a palavra, o falante ndo apenas descreve
uma intencdo, mas estabelece uma relagdo com o ouvinte, criando uma obrigagdo futura.
Ou seja, a promessa ¢ performativa porque, ao ser feita, ndo se limita a relatar um futuro
desejado, mas também o constréi de maneira concreta, criando um vinculo que implica em
acdo futura.

Por fim, ¢ possivel compreender que a performatividade de género ¢ acionada para
construir a identidade de Sugar Baby como uma posicdo feminina idealizada e a de Sugar
Daddy como uma posi¢ao masculina idealizada. Existe ali uma regulagdo dos papéis de género
“tradicionais”, visto que o texto apresenta a mulher como receptora, endossando um papel
de feminilidade associado a estética e a dependéncia financeira e emocional, enquanto Sugar
Daddies representam uma figura masculina também tradicional, sendo considerados experientes,
objetivos e, acima de tudo, provedores (tendo em vista o nome da plataforma). Essa constru¢ao
refor¢a normas patriarcais que associam a masculinidade a estabilidade financeira, agéncia e
poder social, enquanto a feminilidade esté atrelada a juventude, beleza e submissdo. Além disso,
estabelece-se uma associagdo de que relacionamentos considerados “honestos”, “benéficos” e
“baseados em beneficios mutuos” estariam fundamentados em acordos nos quais uma parte
prové e a outra ¢ provida, sendo esperado que esta tltima ofereca o que tiver para equilibrar a
relacdo. Sob essa logica, hd uma sugestdo implicita de que o Sugar Daddy detém o direito de
reaver o investimento feito na Sugar Baby conforme seus proprios critérios.

Embora o texto possa ser interpretado como uma forma de empoderamento (uma escolha
consciente de mulheres em busca de estabilidade), ele simultaneamente se ancora em dindmicas
de poder tradicionais. A performatividade proposta ndo desconstroi os papéis de género, mas
os inscreve em novos moldes, reforcando um ideal de feminilidade e de masculinidade que ¢
comercializavel e orientado pelo consumo. Sob a lente critica de Butler, € possivel compreender
que o texto também reproduz estruturas de poder e normas de género tradicionais, mesmo
apresentando uma narrativa de autonomia e/ou empoderamento. E justamente essa repetibilidade,
retomando a ficcionalizag¢do do que ¢ uma mulher e do que ¢ um homem, que cria uma ilusao de
estabilidade e naturalidade, dissimulando o carater performativo e histérico do género.

Nesse sentido, as vantagens em assumir essas identidades sdo aqui exaltadas a partir do
que ¢ implicitamente oferecido como “promessa” pela plataforma, uma vez que a linguagem
utilizada assegura o que serd encontrado pelos usudrios. Evidentemente, isso influencia a forma
como o interlocutor se relaciona com a plataforma, motivando sua inscri¢do em busca desse tipo
de experiéncia. Ele passa a compreender que € a propria plataforma que assume a responsabilidade
pelo que € prometido. O interessante a se pensar € que essa promessa ndo ¢ uma garantia, € sim
uma projec¢ao futura que parte tanto do falante quanto do ouvinte. Essa vagueza faz com que seja

possivel vender um tipo de relacionamento sem que pare¢a uma venda.
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir do gesto analitico, concluiu-se que a linguagem empregada pela plataforma
para promover as vantagens de ser Sugar Daddy ou Sugar Baby — marcada pelo uso dos
modos imperativo e indicativo — revela-se persuasiva por basear-se em afirmagdes cujas
consequéncias sdo projetadas para o futuro. E essa projecdo de futuro que da a linguagem um
contorno de promessa, sendo o perlocucionario o “desejo” e/ou “curiosidade” de ter todas essas
expectativas atendidas. Em seguida a esse efeito perlocucionario, o internauta move-se para
entrar na plataforma.

Os recortes trazidos ndo apenas informam, mas agem sobre o leitor, convencendo-o a
considerar o estilo de vida proposto. Concluimos que ha no texto atos comissivos implicitos,
que sugerem promessas de beneficios e estabilidade.

A teoria de Butler nos ajuda a compreender que a linguagem utilizada refor¢ca normas
tradicionais de género ao retratar a mulher como receptora de privilégios materiais € 0 homem
como provedor experiente. Apesar de uma aparente modernizacao das relagdes, o modelo
apresentado reinscreve dinamicas de poder e dependéncia ja consolidadas na sociedade.

Portanto, a analise pragmatica demonstra que esse discurso nao apenas promove uma
relagdo interpessoal especifica, mas também naturaliza normas sociais e refor¢a expectativas de

género, moldando identidades e comportamentos por meio da linguagem.
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