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Resumo: O presente artigo propde apresentar, de formatsy@omo
0s meios de comunicacao de massa, em especiaviasdel brasileira,
permanecem demonstrando certa invisibilidade eriepacdo em
relacdo aos afrodescendefteBara tanto, foi realizada uma andlise
bibliografica em perspectiva socioldgica em relagaondustria cultural
de massa, a cultura da midia e o papel do negteleasao brasileira.
Este artigo foi realizado com a intencdo de tentanpreender se e
como a midia demonstra a diversidade cultural leigsi
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% A utilizac&o dessa palavra para designar a parfogulacdo negra ou parda se deve
ao fato de que "[...] a dimensao do termo afrodebeste é extremamente ampla e
abrangente. O seu emprego acaba instando as nacdem revisdo das relacbes
estabelecidas historicamente com o0s povos origimado continente africano
espalhados na diaspora." (ROCHA, 2010, p.904).
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INTRODUCAO

Vivemos em uma sociedade globalizadadecnolégica, na qual
0s meios de comunicacdo vém ganhando cada vez esp&co e
exercendo poder sobre as diversas dimensdes daleidar humano,
seja no aspecto social, politico ou econdmidtilizando-se desses
meios de comunicacdo, que sdo 0s encarregados fdedidi as
producdes culturais produzidos por ela, a midima®e capaz de
atingir diferentes publicos de diversas maneirgsraendo influencias
cada vez mais significativas na vida cotidiana.

Os indicios do poder demonstrado pelos meios de
comunicacdo de massa sao evidentes e mesmo umenpgoarcela da
populacdo que ndo possui tais acessos diretos,esi@o isenta ao
bombardeio de informacdes midiaticas que esteseadar. Esses
acessos sao disponibilizados de diversas maneiegmn através de
outdoors, vitrines de lojas onde televisores ficalkgados

simultaneamente, jornais e revistas expostos e@abadentre outras.

Numa cultura contemporanea dominada pela midia, os
meios dominantes de informagdo e entretenimento séo

4 “A globalizacdo pode assim ser definida como arisificacdo das relacées sociais
em escala mundial, que ligam localidades distasgetsl maneira que acontecimentos
locais sdo modelados por eventos ocorrendo a muithas de distancia e vice-versa”
(GIDDENS, 1991, p.69).
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uma fonte profunda e muitas vezes ndo percebidas de
pedagogia cultural: contribuem para nos ensinanraoc

nos comportar € o que pensar e sentir, e em qeditr

0 que temer e o0 que desejar — e o que nao. (KELLNER
2001, p. 10).

Belloni (2005) afirma que além de serem caractdaga
principalmente pelo avango tecnoldgico e pela dipdgdo, as midias
também se apresentam como dispositivos complexos claras
tendéncias estruturais a padronizacédo de conteAdkrs. disso, possui
uma eficiéncia singular no quesito econdmico diwe@a comunicacgao,
auxiliando na reproducdo de estruturas simbdlicassdciedade e
operando como meio eficaz de tanto na construcdantquna
perpetuacédo da hegemonia de um grupo dominante.

Ou seja, além de cumprir um papel como um agente de
informacdo, a midia também age como sendo uma @mraade
opinido, conforme assinala Rondelli, “... oS melescomunicacéo néo
s6 moldam o que pensamos sobre a realidade extemas define,
sobretudo, uma pauta daquilo sobre o que é neae$sauma opiniao
e discutir’ (1997, p. 155).

Podemos observar esse fato de maneira bastantgelate
cultura da sociedade contemporanea, observandesitta perspectiva

construida pela Teoria Critica Social, caracteazamlo conceito
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explicativo de Industria Cultural de Massa, propopbr Adorno e
Horkeimer (2002).

1. INDUSTRIA CULTURAL E MIDIA

A partir dos anos 1930 “a escola de Frankfurt inaog os
estudos criticos de comunicacéo e cultura de nasksenvolveu um
primeiro modelo de estudo cultural” (KELLNER, 2004.43). Esta
escola foi criada a partir da iniciativa de um grugpe pensadores
alemaes em formarem o Instituto de Pesquisa Sdeidrankfurt, na
Alemanha. O modelo de estudo cultural proposto peleola de
Frankfurt foi concebido através da combinacdo daisen cultural de
estudos acerca da recepcao e efeito sociais edgiens da cultura e
dos meios de comunicacdo de massa. O objetivo desseito era
proceder a um exame critico da sociedade, em geeah, seus aspectos
econdmicos, culturais e de producdo de conhecimarpartir de uma
perspectiva marxista renovada, isto € sem estaape® historicismo
ou ao materialismo.

A escola de Frankfurt apresentou diversos penssdor@Es nos
focaremos em Theodor Adorno e Max Horkheimer, qoianh os

criadores de um conceito base para os estudosraisltacerca da
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industria cultural, onde apontaram um novo concedm relacdo a
cultura e a massificagdo da mesma.

Na visdo de Adorno e Horkheimer (1985) a cultureapa
massa hao passava de uma industrializacdo da sgulbur seja, a
tecnologia sendo utilizada como um instrumento esedvolvimento e
consolidagéo das formas de controle das conceppiess, estando a

servico da dominacao ideoldgica estruturadas nadamae capitalista.

Os tedricos criticos analisavam todas as producdes
culturais de massa no contexto da producao indlstmin

que os produtos das inddstrias culturais apresamtaas
mesmas caracteristicas dos produtos fabricadosassam
transformacdo em  mercadoria, padronizacdo e
massificacdo. Os produtos das industrias culttirdism

a funcao especifica, porém, de legitimar ideolagiate

as sociedades capitalistas existentes e de integrar
individuos nos quadros da cultura de massa e smged
(KELLNER, 2001, p. 44).

Dessa maneira, formularam o conceito de indusuitural,
gue seria um mecanismo de massificacdo da opid@gostos e da
necessidade de consumo. Na industria cultural peksa a ser um
produto de mercado, inclusive o ser humano, a dertapreocupacéo
ndo é transmitir informag¢des ou conhecimento, nrasvender cada
vez mais produtos e idéias homogeneizadas, a fisedgbter o lucro
acima de tudo, além de impedir “a formacao de iddios autbnomos,
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independentes, capazes de julgar e de decidir iemtsmente”
(Adorno, 1986, p. 99).

Essa cultura se constitui por sistemas baseadosodelo de
producdo de massa e para a massa, ou seja, ekl @liora comercial,
produzida com a intencdo de atrair audiéncia, dsartucro e
acumulagao de capital.

A arte, a mausica, a literatura se transformam emosne
produtos com o objetivo de serem difundidos corabr@nte, perde-se
o valor e a esséncia da criagéo cultural, istosedi@ 0 mais importante,
0 que realmente importaria seria rotular e vendaroduto. A industria
cultural gera “produtos adaptados ao consumo da&sarae que em
grande medida determinam esse consumo” (ADORN®3,12381).

Dentro da industria cultural, para que o mercadgaab seu
principal objetivo que é o lucro, existe uma pegadamental que é a
alienacdo do povo. E dela que a indistria cultsealaproveita para
massificar os seus produtos e ao massificar osgeshecessidades de
consumo, o mercado aprofunda a alienagdo, e com dsa-se a

passividade e o conformismo.

Na medida em que nesse processo a industria dultura
inegavelmente especula sobre o estado de constiénci
inconsciéncia de milhdes de pessoas as quais dlags

as massas ndo sdo, entdo, o fator primeiro, mas um
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elemento secundario, um elemento de calculo; adesso
da magquinaria. O consumidor n&o é rei, como a indds
cultural gostaria de fazer crer, ele ndo é o fujedssa
indUstria, mas seu objeto. (ADORNO, 1986, p.93).

Esse procedimento observado fornece elementos para
compreensao quanto ao processo de industrializatziocultura
produzida para a massa, ou seja, transformacdo uttarac em
mercadoria, instituindo a expressao industria cailtu

Desse modo, a ideologia cultural comecou a segidaipela
falsa necessidade de consumo e obrigacdo de ludma custo,
impostas pelo capitalismo. Em virtude disso, ascadmrias culturais
produzidas e originadas sob os designios da induiagtitural apontam
nitidamente para a mercantilizacdo, ocorréncia guerfere
diretamente nos contetdos e processos de criagaubos.

Do mesmo modo, essa comercializagdo da culturailocont
para a domesticacdo das manifestacdes e da cptiptdar das classes
subordinadas. Dessa forma, a induastria culturalbém resulta no
isolamento dos individuos, dando cabo na racioadéiduma vez que,
através da submisséo a publicidade e ao consumme®m®wos produtos
demonstra que a liberdade de escolha nada mags @nogut mera iluséo.

Segundo Adorno e Horkheimer (1985), a industriaucal

colabora para processo de servidao tanto do corpo quanto doitespir
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da mesma forma que o desencadeado pelo sistermaba¢ho. Nesse
sentido, o papel do homem na indUstria culturaleéntero objeto,
servindo apenas de instrumento de trabalho e daioum Isso faz com
gue o homem seja tdo manipulado e ideologizado @smo

momentos de lazer e divertimento tornam-se umansatedo trabalho.

A diversdo é o prolongamento do trabalho sob o
capitalismo tardio. Ela é procurada por quem gaeaar

ao processo de trabalho mecanizado, para se poovibe
em condicdo de enfrentd-lo. Mas, ao mesmo tempo, a
mecanizagdo atingiu um tal poderio sobre a pessoseea
lazer e sobre sua felicidade, ela determina téo
profundamente a fabricacdo das mercadorias deatrad
diversdo, que esta pessoa ndo pode mais percetrar ou
coisa sendo as coépias que reproduzem o prépri@gsoc
de trabalho (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.18-
19).

Para Adorno e Horkheimer (1985), essa diversao
disponibilizada pela industria cultural tem comgetibo a integracéo
das massas ao sistema capitalista, auxiliando n@acae de
fragmentacdo e impoténcia. Uma vez que essa dovessk e afasta o
individuo, colaborando para aprofundar a condig@mada das massas
e impedindo a formacdo de individuos capazes ddetiref

autonomamente.
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Portanto, podemos considerar a Industria Cultwalasendo
uma ideologia que visa obscurecer a percepcaodividao, de forma
gue valores sociais passem a ser regidos, inflagdasie condicionados
por ela. Desse modo, podemos perceber que a ¢udtabiaas regras da
indUstria cultural, passa a ser apenas uma meiaadan produto a ser
vendido e explorado comercialmente, que também iatpadindo a
formacéao de individuos autbnomos, independentepazes de julgar e

decidir conscientemente.

2. CULTURA DA MIDIA

O conceito de industria cultural desempenha um itapte
papel nos estudos culturais e mostra-se uma damsegue mais
fornece aparatos para a analise da cultura da n@dgue se encontra
centrada na articulagcdo entre cultura, tecnologi@eelogia. Além
disso, analisar o conceito de ideologia € de sunpitancia para a
construgdo da analise dos produtos da cultura déaé, portanto
fundamental na avaliagdo acerca dos programadisfan

Em virtude de tais contribui¢ces, principalmente que se

refere & comunicacdo de massa, ocorreram diversaRnpas que
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provocaram grandes impactos nas sociedades modénas no que
diz respeito a natureza da cultura quanto da idéulo

Devido estas transformacdes, segundo Kellner (20@1)
analise da ideologia ndo poderia mais se limitnap ao exame de
doutrinas politicas e economicistas, que a reduseminteresses da
classe capitalista, mas também compreender asntdsstiformas
simbdlicas existentes no mundo social, ou seja,odomcomo Ssao
produzidas e reforcadas a massificacdo do indivedaananeira como
séo estruturadas as relagdes sociais.

Kellner (2001) verificou que o modelo que era ctmarado
exclusivamente pelos interesses de classe acahdo sentestado por
diversos criticos, em virtude de ndo considerae@sg como a raga,

sexo, dentre outras maneiras de dominacao idealddi& que:

reduzir ideologia a interesses de classe deixa cjae a
Unica dominagdo importante na sociedade é a dseclas
ou a econdmica, ao passo que, segundo muitosdep&c
opressdo de sexo, sexualidade e raga também sdo de
fundamental importancia e, na verdade, ainda dedaco
com alguns, esta inextricavelmente imbricada nassgio
econdmica e de classe. (KELLNER, 2001, p. 79).

Além disso, Kellner (2001) aborda outro aspectadédalogia:

a inferéncia na sociedade. Uma vez que segunddoo, @auideologia
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pressupde a idéia de uma norma que geralmentemefs ao branco
masculino, ocidental, de classe média ou superirde todos que séo
diferentes a ela sé@o considerados ndo normaisgjay racas, classes,
grupos e sexos diferentes sao inferiores e/ou dacs. Dessa forma,
ela [ideologia] “diferencia e separa grupos em damies/dominados e
superiores/inferiores, produzindo hierarquias essifwacbes que
servem aos interesses das forcas e elites de pA¢EeLLNER, 2001,
p.83).

Segundo Thompson (2002) essas relacbes de domimacao
poder que atinge a grande parte das pessoas,da foais direta, sao
as caracterizadas pelos contextos sociais ondeo estderidas
cotidianamente e que passam a maior parte do tartgragindo, como
a escola, trabalho, familia, dentre outros.

Entretanto, em virtude dos discursos midiaticospaoem um
lugar privilegiado na estruturacdo das relacdedaeinacao e atraves
da cultura da midia, os individuos passaram awmsnatidos ha formas
distintas de socializagdo, ndo mais decorrentesagpéas instituicoes
sociais tradicionais, como familia, escola, rebigi@ trabalho.

Kellner (2001) afirma que os meios dominantes de
entretenimento e informacdo tornam-se grandes @aedbres no

adestramento de comportamentos, pensamentos, s:,rsm;mimentos e
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até em mesmos temores e desejos. Para ele, aacddtunidia auxilia
no estabelecimento de hegemonia de determinadpsgao produzir
representacdes que visam induzir a anuéncia asceatores, levando
0s membros da sociedade a reproduzirem ideologias.

Uma vez que a cultura da midia “reproduz as lutagse
discursos sociais existentes, expressando os needssofrimentos da
gente comum, ao mesmo tempo fornece material pdoanecao de
identidades e da sentido ao mundo” (KELLNER, 2@0203).

Além disso, de acordo com Thompson (2002) essdogieo
opera a partir do momento em que as producfesaiglisimbdlicas de
uma sociedade atuam ideologicamente, criando eemamtrelacbes de
dominacdo de individuos sobre outros, permitindon@a o acesso a
bens, sejam culturais ou materiais. Uma vez quéofasas simbdlicas,
ou sistemas simbdlicos, ndo séo ideoldgicos enmesimos: se eles sao
ideologicos, e 0 quanto sao ideologicos, dependentineiras como
eles sdo usados e entendidos em contextos socpecifcos.”
(THOMPSON, 2002, p.17)

A ideologia ndo deve ser entendida como uma prética

qualquer, uma vez que ela é utilizada para criamamter relagdes
desiguais e injustas, ou seja, para “se refemnaseiras como o sentido

(significado) serve, em circunstancias particulapesa estabelecer e
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sustentar relagbes de poder que sdo sistematicanasstmétricas”
(THOMPSON, 2002, p.16).

Kellner (2001) propfde que assim como a cultura, s
sentido mais amplo, auxilia no processo de modeiage individuo, a
cultura da midia também cumpre esse papel. Umajwezla passa a
conduzir a vida cotidiana, na medida em que oviddos permanecem
um grande periodo de seu tempo participando deedifes formas de
cultura, que sao difundidas pelos meios de comgaa@acomo ouvir
musica, freqUentar cinemas, assistir televisadyeeliversas outras.

Nessa cultura vinculada pela midia sdo produzidogos
modelos de identificacdo, estilo, moda e compondmepartindo de
modelos e imagens de personalidades ou celebridaiidas pela
propria midia.

N&o obstante, Kellner (2001) assinala que atraaésodiedade
voltada para o consumo e predominio da midia, ratictedle vem sendo
cada vez mais vinculada a aparéncia pessoal, ay &groducdo de
uma imagem, sendo que muitos desses modelos esestdvém da

propria cultura da midia. Ele declara que:

Ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagsmss
e espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida et
dominando o tempo de lazer, modelando opinibes
politicas e comportamentos sociais, e fornecendo o
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material com que as pessoas forjam sua identidade.
radio, a televisdo, o cinema e os outros produi@s d
indUstria cultural fornecem os modelos daquilo que
significa ser homem ou mulher, bem-sucedido ou
fracassado, poderoso ou impotente. A cultura daamid
também fornece o material com que muitas pessoas
constroem o seu senso de classe, de etnia e raca, d
nacionalidade, de sexualidade, de “nés” e “eleglidA a
modelar a visdo prevalecente de mundo e os valnaés
profundos: define o que é considerado bom, mautiyms

ou negativo, moral ou imoral. As narrativas e aggens
veiculadas pela midia fornecem os simbolos, ossneitos
recursos que ajudam a constituir uma cultura compara

a maioria dos individuos em muitas regiées do mudelo
hoje. (KELLNER, 2001, p. 9).

Por isso, é fundamental analisar de forma criticaameira
como a midia se empenha em reiterar as relacOedoninacédo e
opressao, atraves de articulagbes de posicoesdgiems especificas,

servindo aos interesses das forcas e elites de.pode
3. AMASSIFICACAO DA TELEVISAO
Dentre diversos meios de comunicagdo, 0 que maiesaca
€ a televisdo. Devido sua difusdo massiva, a sdfevipode ser

considerada um dos mais poderosos artefatos daltunédiaticos
surgidos a partir da segunda metade do século Xd&aneios mais
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importantes de difusdo sdo os que tém a ver comarsmissao
televisiva [...]” (THOMPSON, 2002, p. 25).

Desde a origem da televisdo, podemos notar mareadam
uma grande alteracdo tanto no perfil cultural quasuciologico das
populacdes. Ela tem desempenhado uma importanteadduma
promocao informativa e cultural, ao propagar infagdo sobre outros
povos e outros modos de vida, proporcionando asaaifidade de
acesso as informacdes, que passaram a estar amealdas nossos
olhos em segundos, mesmo estando do outro ladauddan

Segundo Rondelli, “(...) a televisdo agrega audEre se
estabelece como forma comunicativa de angariatireggdo e de se
lancar como protagonista privilegiada com grandedepo de
desempenho na construcdo de valores publicos endedeterminada
ética (1997, p. 155)".

Um dos pontos que fez da televisdo um dos maiotefaes
culturais midiaticos da atualidade é o fato de @ge mensagens
audiovisuais demandam minimo envolvimento e emp@angarte de

seu receptor.

A televisdo, este dispositivo discursivo que mutmle
conter e contar, estabelece outras estratégiass esio
propriamente entre 0s textos ficcionais e jornabst
localizadas numa regido propositadamente obsciinaas
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insercdes publicitarias ou politico-promocionais gse
escamoteiam como tais nos discursos apresentados, a
principio, como jornalisticos - cujo compromissois®

de apresentar informacdo, a mais objetiva, sobre a
realidade. Tais insercbes que, por vezes, também
aparecem em textos ficcionais se utilizam de unmace
atitude despretensiosa e despreocupada do teledpect
para, literalmente, venderem opinides e informacfem
estratégia de usar, ou abusar, da confiabilidagesiteda
pelo receptor ao que lhe é apresentado para g dir
informacdes de natureza e objetivos duvidosos quant
sua veracidade, embora revestidos com tal verniz
(RONDELLI, 1997, p. 158).

De acordo com Penteado (2000), a televisdo enquamto
canal de comunicacdo socio-cultural produz acgbes wgisam a
mobilizacédo do publico e também atua promovenddusd&b dos bens
simbdlicos através de sua programacdo. Sua prodemgéantra-se a
servico do sistema social em que esta inserida&abds-se em numa
doutrina social ou ideologia do sistema dominante.

Ainda, segundo Penteado (2000), atraves de suaaljagn,
este instrumento de informacao possibilita estabeleomportamentos
e valores, demonstrando as diversidades culturpe €iversas vezes,
assumindo o papel de mediador entre o sujeito aram

E por estar inserida numa sociedade orientada @tta
capitalista, a televisédo veicula atraves de sw@asitnissdes principios e

valores inerentes a este sistema, como por exempiwgterialismo, a
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competicdo, o consumismo, dentre outros. Além diskn enquanto
producdo simbdlica pode estar trabalhando em fude&rupos sociais

e raciais determinados. Dessa maneira,

além de ser um caso exemplar dos mecanismos de
reproducao das relagbes raciais, a midia desempenha
papel central e Unico na producdo e manutencdo do
racismo. Através de meios de comunicacgao,
especialmente dos meios de comunica¢cdo de massa, co

a televisdo e o radio, as desigualdades raciais sao
naturalizadas, banalizadas e muitas vezes raciadals.

Em grande medida, através da midia de massa as
representacdes raciais sdo atualizadas e reificadas
(RAMOS, 2002, p. 09).

Muito além de ser apenas um meio de comunicagcdonou
veiculo que transmite informacdes, a televisdo assumido cada vez
mais o papel de agente de producdo social, por tesoa-se téo
importante entender quais as imagens do negroapua@esentadas na
televisdo. Para tanto, a seguir sera realizadasumniata andlise dessa

guestdo na midia brasileira.
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4. A QUESTAO DO AFRODESCENDENTE NA TELEVISAO
BRASILEIRA

Assim como ocorreu em todo processo historico leiesi o
lugar do no que se refere a midia, negro tambémfai&mnsiderado
demonstrando que as “aparéncias no Brasil corregpora realidade,
temos pouco acumulo entre artistas e liderancdsgasl e culturais no
desenvolvimento de estratégias alternativas pre&pna televisao
brasileira e de confronto com a discriminacao ftagidaRAUJO, 1996,
p.243).

Com isso, esse quadro de desigualdade entre ossgétimico-
raciais negros e brancos é bastante acentuadoipaimente, no que se
refere as representacdes desses grupos na midiaando-se
fundamental analisar a questdao do negro dentroedspgctiva néo

somente midiatica, mas principalmente televisiasiteira.

Na sociedade da imagem em que vivemos, e com b nive
de dominio alcancado pelas redes de TV sobre outros
meios audiovisuais no Brasil, a televisdo tornousse
nosso mais poderoso espelho, a nossa janela para a
realidade cotidiana. Nela, o telejornal apresernieetenso

real e a telenovela traz a representacdo e osodedaj
alma nacional. Entretanto, nessa realidade eleadma

qual s6 existe quem tem sua imagem espelhada ams si,
negros véem negada a sua historia, os seus dese®s
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seus sentimentos. Nessa janela, os negros s6 podem
aparecer (como na experiéncia norte-americana) na
perspectiva que os mitos brancos tém da sua rdalida
das suas experiéncias e nas percepcdes e impsrativo
econdmicos dos produtores e patrocinadores brarewos.
outro lado, os negros sempre estiveram presentes na
histéria da TV do cinema brasileiro, mas sempre
representados por esteredtipos e clichés negationso
elementos de diversdo para uma audiéncia com um
pretenso imagindrio eurocéntrico e ndo para umiareul
nacional fortemente influenciada por seu grupocétni

(ARAUJO, 1996, p.247)

Conforme dados levantados por Silva e Rosember§7§20
mesmo que a televisédo brasileira possa ter redaigercepcao social
em relacdo a discriminacao racial (Costa, 1988ljd,e8995), os negros
permanecem sub-representados em publicidades eaganogas
televisivas (Hanselbag, 1988; Baccega e Couceirarde, 1992; Data
folha, 1995; Leslie, 1995; Araujo 2000; Oliveir®02).

Segundo Van Djik (2008), a maior parte das analises
relacionadas ao racismo concentra-se em modos digudklade
socioecondémica e exclusdo e/ou atitudes e predonégiicos raciais.
Entretanto, mesmo sendo essenciais, tais examesawdcapazes de
explicar as diversas procedéncias do racismo e desnmétodos de
suas reproducdes no dia-a-dia. E mesmo concordarelo racismo na

Ameérica Latina foi arraigado pelo colonialismo elageformas de
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dominacdo (econdmica, social e cultural) executadaks elites
brancas, o autor questiona o fato de que:

Ja que o racismo nao é inato, mas apreendido, dener
meios para esse processo de aquisicdo ideoldgica e
pratica. As pessoas aprendem a ser racistas campas,

seus pares (que também aprendem com seus pais), na
escola, com a comunicacdo de massa, do mesmo modo
gue com a observacéo diaria e a interacdo nadsades
multiétnicas. (Van Djik, 2008, p.15).

Van Djik (2008) aponta que tais processos de apagem
sdo amplamente discursivos, ou seja, baseadogendios através de
formas de textos e falas presentes nos mais variagentos
comunicativos, como livros, programas de televisdoema, jornal,
dentre outros. Dessa forma, muitas praticas demacicotidiano até
podem ser aprendidas por meio da observacdo oacgwit porém,
mesmo estas necessitam ser legitimadas, explarmdammparadas
discursivamente.

Esses discursos racistas, conforme assinala Vadn(2§i08),
sdo vastamente assimilados e reproduzidos atrawésdiscurso
dominante, disseminado através das elites simisobcancas, ou seja,

um grupo composto por pessoas brancas que detérdegpmder de
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influencia, como por exemplo, jornalistas, poliicoescritores,
pesquisadores, dentre outros.

Além disso, Van Djik (2008) observa que a maiortgalos
grupos dominantes aprende a ser racistas em videstges processos
comunicativos. Alias, o conhecimento que essesogrygwssuem (ou
acreditam possuir) no que se refere a etnia doo®fdram formuladas
através dos mais diversos discursos. E atravée, disbre esse pilar,
sdo estabelecidos conceitos e posturas, que fagenmguoe a maioria
dos elementos de um grupo especifico reproduzatatas qucétnico,
assumindo um consenso do grupo através das idaslogiminantes
gue os legitime (a menos que existam boas razdesdegacordarem
com 0 grupo).

Van Djik (2008) ressalta que esse processo nategntieante
e nem acontece automaticamente, cada elementeipante de um
determinado grupo possui relativa liberdade de @wdmu ndo os
discursos dominantes e suas ideologias subjacerifesste a
possibilidade de desenvolverem atitudes diferentéisando o
desenvolvimento de uma ideologia alternativa, (gja 840 racista e
anti-racista.

Todavia, conforme assinala Giroux (1999), as midias

eletrbnicas, como televisdo, cinema, musica e iastidornaram-se
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importantes armas pedagégicas atuando no condmima do

imaginario social do individuo, na forma como madalvisdo que se
tem de si mesmo, da sociedade e dos outros. Ne dessa influéncia
da midia, esta a politica de representacdo da aada abstrai as
histérias reais dos negros, “a0 mesmo tempo refdgaodos os
esteredtipos demasiado familiares que vao do pregoie imével ao
ameacador e perigoso”. (GIROUX, 1999, p 114).

De acordo com os apontamentos de Giroux (1999)das
motivos que levaram ao “novo racismo” no EUA naadigcde 1980,
foi causado devido as maldosas representacfes dgitude,
demonstrando inferioridade em relacédo aos natfats,que conquistou

uma aceitacao progressiva na midia dominante. Deafque:

Codificacédo racial, exibida na forma de populism® d
Senso comum, associava O negro a uma série de
equivaléncias negativas que contradiziam a injastic
racial, ao mesmo tempo afirmando o inconscientisteac
reprimido e indescritivel da cultura branca domtaan
Imagens ameacadoras da juventude negra, de maes sob
tutela do bem—estar social e de condenados, farjoela
retérica evocativa de jornalistas semeadores doomed
ajudavam a sustentar a imagem de uma familia bideca
classe média de suburbio, sitiada e ameacada [...].
(GIROUX, 1999, p 101).
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No Brasil essa representacdo do negro e do bramcuidia
ocorreu de forma distinta da estadunidense. Segaraigo (2004), no
contexto brasileiro, o Estado buscou apagar asedifas étnico-raciais
através de uma construcéo de identidade brasilgii@ando o mito da
democracia racial e das teorias da miscigenacaoidpatizavam o
branqueamento da nacdo, conforme ja estudado norrdeaesse
trabalho. Ja nos EUA foi empregada uma “difereldmaétnica para
conferir um estatuto de superioridade a raca dameia(ARAUJO,
2004, p.35).

Através de analises realizadas por Silva & Roseg(#007),
por meio da consulta de textos publicados entrg@ £38002, presentes
em 24 bases de dados bibliograficos, foi possieefiear o racismo na
midia, por tipo e meio discursivo entre os anosl1887-2002. A
pesquisa, proposta pelos autores focou em diveessupos, como o0 da
literatura e cinema, imprensa, televiséao, liteinfanto-juvenil e livro

didatico.
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Tabela 1 -Pesquisas brasileiras sobre racismo na mididjgmoe meio
discursivo (1987-2002).

Meio Capitulos| Artigos | Artigos
Discursivo | Total | Dissertacdes Teses Livros em em em
Livros Revistas| Anais
Livros 47 13 3 3 10 14 4
didaticos
Jornais 16 6 2 2 2 6 2
Radio 1 - - 1 - - -
Televiséo 11 - 1 - 2 6 2
Cinema 4 - - 3 - 1 -
Publicidade 6 - 1 - 1 3 1
Midia em 6 - - 2 1 3 -
geral
Literatura 40 3 8 19 4 26 -
e Poesia
Teatro 4 - - 1 - 3 -
Imagens 14 - 1 2 5 6 -
Discurso 11 2 1 2 2 3 1
académico
Outros 22 4 2 5 1 10 -
TOTAL 82 28 9 0 28 81 10

FONTE: Silva & Rosemberg, 2007, p.76.
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Através da referida pesquisa, Silva & Rosembergd{R0
organizaram os resultados encontrados na inve8tgatilizando a
revisdo de literatura acerca do discurso raciamimdia brasileira em
quatro pontos:

a) a manifesta sub-representagédo do negro nasdifeientes
midias;

b) o permanente silenciamento por parte das méfiraselacao
as desigualdades raciais.

c) a consideracdo do branco como padrédo universal d
humanidade, sendo colocado como representanteahdéuespécie.

d) a estereotipizacdo na representacao do negridia.

No contexto brasileiro o que aconteceu foi umasitwidade
do negro brasileiro nos meios de comunicacédo, dmiid a presenca
destes a0 maximo, além de quando estes eram mef@@SE iSSO
ocorria de forma estereotipada, colaborando nasdliflte perpetuacéo

de idéias racistas. E mesmo

[...] passados mais de cem anos do inicio do mane
eugenista, negros e indios continuam vivendo asnaes
compulsbes desagregadoras de uma auto-imagem
depreciativa, gerada por uma identidade racial thega
reforcada pela indistria cultural brasileira, aldosiste
simbolicamente no ideal de branqueamento, senddasm
seus corolarios o desejo de euro-norte-americaiizac
[...]. (ARAUJO, 2004, p.25).
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Outro ponto, € que no Brasil, a branquidade é alhadlo
apenas como um valor de normalidade, mas também compadrao
estético, idealizado e buscado por muitas pessiEas/arias faixas
etarias, ou seja, de criancas a idosos. Esse pestético ndo se destaca
apenas em virtude de ser uma norma social amplandesenvolvida e
cultivada em nossa sociedade, mas também pelo datque os
discursos midiaticos que apresentam mais acesabetstem modelos
de pessoas “perfeitas”, ou seja, brancas.

Essa producdo e reproducdo das formas simbdlicdE® es
ocorrendo através da.] midiacdo da cultura moderna isto é, as
maneiras como as formas simbolicas, nas sociedatsdernas,
tornaram-se crescentemente mediadas pelos mecanesmnstituicoes
da comunicacéo de massa [...]. (THOMPSON, 200204).

De acordo com Silva & Rosemberg (2007), a midia, ao
produzir e veicular discursos que naturalizam saléam a branquidade
normativa, contribuem na producdo e reproducao e racismo
estrutural e simbdlico da sociedade. Esse fata®ea medida em que
os atributos imputados aos brancos sejam biolégico®tnicos, sao
negados tanto aos negros quanto as pessoas meitigasle mais

escura de forma veemente. E mesmo que estas esqreslizadas
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pelos autores, demonstrem algumas modificacOes dissursos
midiaticos sobre negros, isso ainda ocorre de fonmiéo timida.

Utilizando tais discursos nas producdes culturaisacismo
brasileiro ndo apenas se mantém, mas atua comatpraareprodutor
de desigualdades sociais tanto no plano estrufuiaito simbdlico na
sociedade brasileira, ja “que produz e veicula uisculso que
naturaliza a superioridade branca, acata o mitdesreocracia racial e
discrimina os negros”. (SILVA e ROSEMBERG, 20077p).

Empregando o exame acerca do papel da midia r@iaisia
telenovela brasileira, Aradjo (2004) demonstra cammegros foram
representados e as consequéncias dessas représgntas contexto
construtivo da identidade do povo brasileiro.

Segundo andlises realizadas por Araudjo (2004),pggguisou
98 novelas produzidas pela TV Tupi, TV Excelsidrtede Globo, entre
0s anos de 1963 a 1997. Com excecao das novelasnbaen como
tema a escraviddo, “ndo foi encontrado nenhum pagsm
afrodescendente em 28 delas e em apenas em 28vidksho numero
de atores negros contratados conseguiu ultrapassarca de dez por
cento do total do elenco”. (ARAUJO, 2004, p.305).

Araujo (2004) demonstra como nestes folhetins oséipa

imputados os negros foram apresentados de fornereespada,
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subalterna e negativa, destacando-se os aspectasatiandragem” ou
da sensualidade, no caso das mulheres mais ndeas,dg2 que as
mulheres mais velhas, sempre colocadas em papdésdadias e maes
pretas.

Além disso, na pesquisa intitulada “Onde esta aaneg TV
publica” realizada pela Fundacdo Cultural Paimare®ordenada por
Joel Zito Araujo, foram analisadas pelo periodoudega semana as
programacoes transmitidas pelos canais TV Culliv& Brasil e TV
Nacional, que fizesse qualquer mencgéo a visibiédaegra. E chegou a
conclusao de que ao todo, apenas 0,9% da gradeahdedses canais
sdo voltadas para a cultura afrodescendente, spmel®2% da grade
horaria, ndo abordam, de nenhuma forma, assuntasiomados a
negros ou indigenas.

Igualmente, outra parte da pesquisa quantificoulmeano de
apresentadores e jornalistas, que fazem parte atgagonacéo, e que
sejam indio ou afrodescendentes, ficando constatgedo 9,4% dos
apresentadores e 6,7% dos jornalistas sdo negiosigenas.

No que se refere &s producdes voltadas ao pubifemtil,
Saldanhas (2012) ao analisar os programas infemamsmitidos pela
rede Globo de televisdo entre 1986 e 2011, constgte dos 10

programas pesquisados, apenas 5 deles havia pgessnéxos afro-
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descendentes. Quando analisado em termos de qdmtichesse
periodo de um total de 90 personagens fixos (hug)aee existiram
na grade da programacéo infantil da TV Globo ap8rexam negros ou
pardos. Isso significa que somente de 10% dos m&gens ou atores
eram afrodescendentes.

Tais numeros demonstram que a producao televisasildira
forneceu aparatos suficientes para a manutencaondebranquidade
normativa, através de exaltacbes as caracteristieagticas
eurodescendentes. Além do mais, esta falta de liplaa cultural
apresentado na midia brasileira, seja pelas télevisomercias ou pelas
publicas, atinge também a auto-estima de negrodiesi uma vez que
estes ndo sao representados na televisao.

Na televisdo, a diversidade -cultural e racial leasi
“transmuta-se em um Brasil branco, desrespeitando anseios
historicos ndo s6 das entidades culturais, pditeaeligiosas negras,

como também das nacdes indigenas” (ARAUJO, 2068/ .

No Brasil, como é de conhecimento geral, as TVs
comerciais e publicas ndo tém respeito pela maara
brasileira. N&o tem programacdo voltada para
atendimento especifico dos seus valores, necessdad
histéria ndo tém negros nos altos cargos execugvosm
mesmo nas dire¢cdes intermediarias, e nao estdo
submetidas a nenhum tipo de controle desse imenpo g
étnico. (ARAUJO, 1996, p.246).
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Apesar disso, entre as décadas de 1980 e 1990pARAD4)
aponta que ocorreram algumas mudancas, certamesut#antes das
acOes e criticas do movimento negro, nas telens\@kasileiras, como
por exemplo, negros como protagonistas e discussgesca do
racismo, sendo este periodo considerado pelo eateo um momento
de ascenséao do negro.

Todavia, ainda vigorava (e vigora) a ideologia danuidade
na sociedade brasileira, onde as imagens domind&otgsegam, como
subtextos, reforcam o elogio dos tragcos brancoammeal de beleza
para todos os brasileiros”. (ARAUJO, 2004, p.306).

Tal fato é possivel observar ndo somente em relacéo
guantidade de atores, apresentadores e personafyedsscendentes
gue estdo na midia, mas também a partir das pesigfEeeles ocupam
dentro dela, uma vez que é raro perceber uma imdgeairo-brasileiro
no mundo midiatico, imagens positivas entdo, sais uhficeis ainda.
Quando séo retratados, os afrodescendentes egématem papéis de
criados, domésticos, novelas da época da escrauviidmas sociais,

dancarinos, musicos, esportistas, comediantes smmeervigais.

143



Revista Vernaculo, n° 28, 2° sem/2011

CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar tais aspectos da televisdo brasilggajemos
perceber que mesmo apos tanto tempo, na telenevelarque néo
dizer, na midia brasileira em geral, o lugar doroegfo se alterou
significativamente e ideais, como 0 branqueamgrgonanecem sendo
reproduzidos ainda na contemporaneidade.

E através dessa rejeicdo da negritude e promocdo da
branquidade, através de modelos de estética calw@slaconcepcdes
branca de mundo, as imagens televisivas “continaganfirmando a
vitéria simbdlica da ideologia do branqueament@ eleimocracia racial
brasileira”. (ARAUJO, 2004, p.38).

Dessa forma, é possivel considerar que 0s programas
televisivos e a midia em geral contribuem signifiGcanente para a
consolidacdo de uma branquidade normativa, ondérascos sao
escolhidos para representar o ideal de beleza do poasileiro,
colaborando para que se perpetue uma estética zdadpela
persisténcia da ideologia do branqueamento em sossedade.

No entanto, é nosso papel, enquanto pesquisadores,

apontarmos tais questdes, propondo debates quanpcasxiliar na
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construgdo de uma midia mais igualitaria, que detnera verdadeira
diversidade do povo brasileiro.
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