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RESUMO - Este trabalho tem como objetivo identificar a territorialidade do futebol
brasileiro através de uma andlise socioespacial a partir da sua evolucdo no Brasil, sob
uma perspectiva escalar dentro de uma analise territorial politica e administrativa. A
partir da revisdo de literatura, dados comparativos e evolutivos do Campeonato
Brasileiro Série A nos anos de 2014 e 2015, foi possivel identificar existir um territorio
do futebol no Brasil concentrado nas regides Sudeste e Sul do pais. Estas duas regides
estavam concentrando o mundo do futebol e o seu espetaculo esportivo vinculado ao
turismo de eventos esportivos no territério nacional.
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ABSTRACT - This work aims to identify the territoriality of Brazilian soccer through a
socio-spatial analysis based on its evolution in Brazil, from a scalar perspective within a
political and administrative territorial analysis. From the literature review, comparative
and evolutionary data of the Brazilian Championship Series A in the years 2014 and
2015, it was possible to identify a soccer territory in Brazil concentrated in the
Southeast and South regions of the country. These two regions were concentrating the
world of football and its sports spectacle linked to the tourism of sporting events in the
national territory.
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1 INTRODUCAO

A Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014 no Brasil, segundo dados do
Ministério do Turismo — MTUR, atraiu para o pais cerca de 1 milh&o de estrangeiros de
203 paises e rendeu cerca de US$ 1,58 bilhdo em divisas para o pais (BRASIL, 2015).
Os resultados da demanda turistica junto com a movimentacéo da cadeia produtiva do
turismo relacionada ao megaevento esportivo Copa do Mundo de Futebol da FIFA
2014, além da organizacéo dos Jogos Mundiais Militares de 2011 e os Jogos Olimpicos
e Paraolimpicos Rio 2016, neste sentido, colocaram o Brasil no cenario do turismo
esportivo mundial.

O turismo esportivo ndo € um segmento recente, pois 0 mesmo esta vinculado ao
desenvolvimento historico social e cultural do esporte. Bracht (2011, p. 17) argumenta
que: “o esporte ¢ um dos fendmenos mais expressivos da atualidade. Sem duvida, o
esporte faz parte hoje, de uma ou de outra forma, da vida da maioria das pessoas em
todo o mundo”.

Os esportes sdo considerados um dos fendmenos socioculturais mais importantes
que se disseminaram no século XX, tendo em vista que de um instrumental civilizador e
funcional do inicio da industrializacdo moderna, em suas raizes, passou a componente
indissociavel da saude, educacdo, economia e turismo, incidindo diretamente sobre
comportamentos, valores, habitos e atitudes.

No territério brasileiro existe uma grande variedade de modalidades esportivas
sendo praticadas e difundidas pelas confederaces esportivas, Estado e empresas do
segmento esportivo. As competicOes e eventos esportivos entram no rol de politicas
publicas municipais no segmento educacional e de rendimento esportivo, possibilitando
para muitos territérios uma alternativa para se trabalhar os efeitos da sazonalidade
turistica.

Dentre os varios esportes que sao praticados no Brasil, a modalidade esportiva
futebol é um dos esportes mais populares e difundidos em todas as regides do territério
nacional. O esporte na sua modalidade futebol, para grande parte da populacdo
brasileira, € um referencial de lazer, tanto que este se manifesta através de atividades
coletivas ou ndo, ou mesmo, para muitos, como meros espectadores ou COmMo

participantes em suas praticas.
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Tem um simbolismo cultural muito forte na sociedade, pois atinge todas as
classes sociais, homens, mulheres e criangas, através de um consumo de mercadorias
vinculadas a tematica esportiva. Este fendmeno tem suas origens na cultura europeia, 0
qual segundo Bracht (2011, p. 21) “resultou de um processo de modificagdo, de
esportivizagdo de elementos da cultura corporal de movimento das classes populares
inglesas, como 0s jogos populares, cujos exemplos mais citados s&o 0s inimeros jogos
com bola”.

Tendo como referéncia os jogos de bola, o futebol, dentre aqueles que estdo mais
presentes na atualidade, é um dos esportes coletivos mais desenvolvidos, tendo em vista
sua organizacdo global. De acordo com dados da World Soccer o Brasil possui a 5%
maior liga e aparece em 13° lugar, com uma média de 13 mil espectadores por jogo®,
tendo campeonatos oficiais (eventos esportivos) estruturados no territorio nacional e em
nivel estadual.

O Brasil é conhecido oficialmente como o pais do futebol sendo o Unico pais
pentacampedo do mundo e com o advento da Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014
melhorou a sua infraestrutura de arenas esportivas possibilitando oferecer pos-mundial
servigos de qualidade visando o desenvolvimento e crescimento do turismo esportivo
vinculado ao segmento futebolistico.

Neste sentido, este trabalho teve como finalidade identificar o territério das
arenas esportivas que foram concebidas para a Copa do Mundo de Futebol da FIFA
2014 e a sua contribuicdo para o desenvolvimento do turismo esportivo no territério
brasileiro vinculado a evolucéo da territorialidade do fendmeno futebolistico no pais.

A metodologia empregada consistiu na analise de fontes primérias e secundérias
mediante  levantamento e dialogo com referenciais  bibliograficos na
interdisciplinaridade do turismo, sociologia e geografia, bem como a compreensdo do
fendmeno futebolistico através de sua realidade vigente, elucidando compreender a sua
importancia do ponto de vista do segmento do turismo esportivo, na perspectiva de um

recorte escalar baseado na divisao politico-administrativa brasileira.

! GLOBO.COM. Brasil tem quinta melhor liga de futebol do mundo. Alemanha é lider. Disponivel em:
<http://goo.gl/dHg80B>. Acesso em: 21/03/2016.
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2 TURISMO ESPORTIVO

O turismo esportivo ndo é um segmento recente, pois O mesmo esta
correlacionado hé alguns fatos da histéria mundial, entre elas a Revolugéo Industrial e o
surgimento dos Jogos Olimpicos da Era Moderna. A revolugdo industrial mudou
significativamente os modos de producdo de um modelo artesanal para um sistema
fabril capitalista e com isso 0 campo passou a ser o fornecedor de matéria prima. A
estrutura da sociedade foi alterada, pois as cidades receberam um grande ndmero de
camponeses em busca de oportunidades de trabalho em funcgdo do desenvolvimento das
atividades industriais e da prestagédo de servi¢os. O novo sistema de producéo capitalista
exigiu muito dos trabalhadores nas industrias que surgiram por toda a Europa e com
isso iniciou-se um movimento dos trabalhadores em busca de melhores condicdes de
trabalho e poder de compra. Com o tempo muitos direitos foram adquiridos, entre eles o
descanso semanal e 0 nimero de horas de trabalho diario nas fabricas contribuindo para
0 aumento da duracdo do tempo de lazer. (HOBSBAWM, 2001).

As evolucdes dos meios de transporte com a introducdo da maquina a vapor
proporcionaram a essa nova sociedade urbana a oportunidade de se locomover
oportunizando viagens no tempo livre. Coincidentemente, os Jogos Olimpicos da Era
Moderna tiveram a sua primeira edi¢cdo no ano de 1896 na confluéncia entre o segundo
e terceiro momento da Revolucdo Industrial onde houve um aumento do tempo livre dos
trabalhadores. Neste sentido, os inicios dos Jogos da Era Moderna contribuiram para o
desenvolvimento do turismo esportivo. Nesta linha de raciocinio, corroboram Carvalho

e Lourenco (2008, p. 2) os quais colocam que:

Nas suas formas contemporaneas pode dizer-se que Desporto e Turismo
tiveram origem na revolucdo industrial e mantém, desde essa época, uma
evolucgdo individualizada, mas com um paralelismo muito interessante.

O turismo esportivo seria entdo, o deslocamento de pessoas para lugares com
atrativos turisticos correlacionados a atividades esportivas, com a finalidade de
participar ativamente ou ndo, ou apenas como espectadores. De acordo com Standeven,
Deknop (1999, p. 12), em seus estudos sobre o turismo e esporte, definiram o turismo

esportivo “como todas as formas de viagens ocasionais ou organizadas, com fins
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comerciais ou ndo comerciais com a finalidade de participagdo ativa ou passiva em
atividades esportivas”.

Além dessa visdo tradicional, outros pesquisadores propdem um estudo mais
aprofundado sobre as motivacbes das viagens relacionadas ao esporte. Gibson (1998)
propde um olhar sobre trés dominios definidos em trés categorias distintas, sendo a
primeira definida como o turismo esportivo ativo, quando existe um deslocamento com
finalidade de participar ativamente de atividades esportivas por recreacdo ou
competicdo; a segunda nomeada de turismo de eventos esportivos, na qual nesta
perspectiva o turista se desloca para participar apenas como espectador de campeonatos
e eventos esportivos; a terceira esta definida como turismo de nostalgia esportivo, ou
seja, quando existe um deslocamento com motivacdes relacionadas a visitagdes a
museus, arenas, casas de memoria entre outros monumentos relacionados ao mundo
esportivo. As trés categorias tém contribuido para o movimento da cadeia produtiva do
turismo ensejando o desenvolvimento local, mas, de acordo com Horne e Manzenreiter,
2006 apud Molina (2015, p. 34)?, 0s megaeventos esportivos estio na ordem de

prioridade de muitos governantes, pois estes:

[...] vm, cada vez mais, adquirindo novas dimensdes em termos espaciais, de
atracdo de pessoas, investimentos, escala de abrangéncia e visibilidade
devido, basicamente, ao desenvolvimento dos transportes, da tecnologia de
comunicagdo (sobretudo televisiva), e dos negocios transnacionais
(principalmente as aliangas envolvendo patrocinadores e direitos de
transmissdo); a0 mesmo tempo, presencia-se um maior entusiasmo tanto dos
participantes como dos governantes dos lugares e paises que os sediam em
funcdo das oportunidades que 0s mesmos representam as cidades e regides
onde ocorrem.

Assim, destaca-se que as atencdes para o desenvolvimento do turismo esportivo
acabam por prioridade sendo concentradas na segunda categoria proposta por Gibson
(1998) no que se refere a turismo de eventos esportivos. Ross (2001, p. 5), coloca que
“grande parte das pesquisas na area do turismo de eventos esportivos se concentrou
sobre os impactos econdmicos sobre a comunidade local”, ainda referenda que “estas
pesquisas sdo as menos compreendidas na area do turismo de eventos esportivos”, pois

no seu entendimento “tornaram-se um elemento no arsenal de politicos, planejadores e

2 HORNE, J.; MANZEREITER, W. An introduction to the sociology of sports mega-events. In.:
Sports mega-events: social scientific analyses of a global phenomenon. Oxford: Blackwell, 2006, p. 1-
24,
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econdmicas que procuram meios para se regenerar as economias locais”. Este modelo
néo foi diferente com o megaevento esportivo da Copa do Mundo de Futebol da FIFA

2014 no Brasil, onde 12 (doze) cidades foram selecionadas como sedes.

3 A COPA DO MUNDO DE FUTEBOL DA FIFA 2014 NO BRASIL

A historia da Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014 no Brasil comecou nos
bastidores politicos do més de agosto do ano 2000, quando entdo o Comité executivo da
FIFA decidiu pelo continente sul-americano em fungdo do sistema de rodizio. O objeto
do sistema de rodizio foi um revezamento entre os continentes e suas confederagdes. A
decisdo dos continentes sedes para a Copa do Mundo de 2010 e 2014 gerou uma série
de expectativas nos agentes sociais. Esta decisdo disseminada pela midia provocou
politicos e empresarios dos paises a serem sedes a repensarem em seus negocios e nos
possiveis lucros que um megaevento desta magnitude afetaria seus territérios politicos e
econbmicos. Neste sentido corrobora Marchi Junior et al. (2014, p. 712) ao
mencionarem que “ndo podemos negar que, por detras dessa conjuntura, reside o desejo
de expandir os mercados de consumo e garantir significativo retorno aos parceiros
comerciais da FIFA”.

De acordo com o site de noticias Quadro de Medalhas®; “inicialmente, 18
(dezoito) cidades brasileiras se candidataram a ser sede dos Jogos da Copa do Mundo de
2014, mas através dos critérios da FIFA se exigia no maximo de 10 (dez) a 12 (doze)
cidades. As expectativas de uma cidade postulante (candidata) a sede reside na
representacdo dos futuros investimentos financeiros em projetos urbanisticos focados
para a organizacao do evento, bem como possibilidade de servir como uma espécie de
vitrine dentro do sistema capitalista mundial e na residéncia dos discursos sobre os
‘legados’ que seriam herdados para o territorio. E 0s estadios foram definidos conforme
0s projetos apresentados a FIFA, entretanto pode-se afirmar que a defini¢do das cidades
sedes ndo seguiu uma légica sobre a espacialidade do territério do futebol brasileiro,

mesmo dentro de um critério estabelecido num triénio, decénio ou outro tipo de dados

¥ QUADRO DE MEDALHAS. Cidades-sede da Copa do Mundo de 2014 no Brasil. Disponivel em:
<http://goo.gl/qrw3TD>. Acesso em: 17/01/2016.
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estatisticos sobre o futebol brasileiro para justificar a escolha. Verificou-se que a
justificativa estabeleceu critérios que foram questionados pela midia esportiva antes e
posteriormente a definicdo das cidades sedes, principalmente no que diz respeito aos
gastos excessivos e a criacao de ‘elefantes brancos’, ou seja, estadios sem uma definigdo
posterior estabelecida ou em cidades que ndo ensejavam clubes futebolisticos na
primeira divisdo do campeonato brasileiro de futebol.

De acordo com a FIFA (2008), os seguintes critérios foram levados em
consideracdo: rede hoteleira disponivel, sistema de transporte urbano coletivo,
seguranca publica, infraestrutura do aeroporto, as op¢des de lazer oferecidas pelas
cidades e estados. Além disso, no discurso da FIFA (2008) os projetos dos estadios com
as seguintes caracteristicas foram levados em consideracdo, tais como: capacidade
minima de 40 (quarenta) mil lugares, a exigéncia de que todos os espectadores tivessem
as suas cadeiras com nimeros individuais e encosto de no minimo trinta centimetros de
altura, banheiros dos estadios arejados, limpos e bem conservados, com nimero
suficiente para a capacidade de cada estadio.

A metodologia empregada pela FIFA em nenhum momento foi divulgada pela
entidade para a imprensa e sociedade brasileira, todavia, uma série de questionamentos
foi colocada a prova sobre as cidades postulantes ndo preteridas. Para compreender a
I6gica da definicdo da FIFA, um dos possiveis métodos de definicdo que podem ter sido
utilizados, foi o de um estudo comparativo, como por exemplo, o MACBETH
(Measuring Attractiveness by a Categorical Based Evaluation Technique), o qual de
acordo com Chaves et al. (2010, p. 91), “caracteriza-Se COMO um Processo interativo,
no qual apds a elaboracdo dos julgamentos sobre as diferencas de atratividade é
construida uma escala cardinal de valor sobre o conjunto de alternativas”. Outro método
empregado pode ter sido o VIP Analysis (Variable Interdependent Parameters).
(CHAVES, 2010). Segundo Chaves et al. (2010), esse método tem como objetivo
reconhecer quais conclus@es sdo validas apesar da informacdo ser imprecisa e, por meio
do processo interativo inerente a metodologia, reduzir a incerteza e as escolhas
possiveis ou existentes. Os dois métodos sdo critérios matematicos baseados
possivelmente nas informacdes dos projetos entregues pelas cidades postulantes sobre a

infraestrutura local, as vistorias técnicas e grau de atratividade dos fluxos turisticos,
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entretanto os dois métodos empregados néo tiveram relagdo, como por exemplo, com a
espacialidade do territério do futebol brasileiro.

As cidades postulantes escolhidas como sedes oficializadas pela FIFA (2008) no
ano de 2009 foram Porto Alegre/RS, Curitiba/PR, Sdo Paulo/SP, Rio de Janeiro/RJ,
Belo Horizonte/MG, Brasilia/DF, Cuiabd/MT, Manaus/AM, Salvador/BA, Recife (Sao
Lourenco da Mata)/PE, Natal/RN e Fortaleza/CE. Essa defini¢do ensejou a construcao
e/ou reforma de 12 arenas esportivas, mas 0 que se destaca é que qual seria a
contribuicdo dessas arenas (legados?) das cidades sedes no sentido de uma contribuigédo
para o desenvolvimento do turismo de eventos esportivos relacionado a modalidade

esportiva futebol?

4 TERRITORIO DO FUTEBOL BRASILEIRO E A SUA CONTRIBUICAO
PARA O TURISMO DE EVENTOS ESPORTIVOS

O futebol € um dos esportes de rendimento que mais proporciona o espetaculo
midiatico e carrega consigo um simbolismo cultural muito difundido pelas redes de
comunicacdo de massa. Neste sentido, pelo fato de atrair um expressivo contingente de
consumidores e apreciadores, consegue trazer para dentro deste universo um grande
namero de corporagdes interessadas em auferir lucros através de sua manifestacdo. O
futebol, neste sentido, carregado de ideologias do universo do consumo também
proporciona uma ampliacdo de oportunidades no mercado de trabalho.

O futebol se apresenta com um cenario de campos espalhados pelas cidades de
grande, médio e pequeno porte, em lugares periféricos, nas zonas centrais, rurais e
particularmente em espacos improvisados. Sendo um esporte popular, também contribui
para que 0 mesmo seja difundido e praticado em qualquer espago (como, por exemplo,
nas escolas, na praia, nas ruas, nos terrenos ociosos etc.), transformando
temporariamente os locais com outras fungdes e utilidades. Neste vislumbrar, a bola e o
campo tém sua acdo concomitante com uma técnica de pratica social no espago
geografico e social.

Desta forma, sintetiza-se 0 espaco geografico, baseado na relagdo com o esporte

futebol, que expressa relacBes e processos econdémicos e sociais, tornado concreto por
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meio de praticas, que constroem fendmenos materiais traduzidos em formas e estruturas
visiveis — ou seja, transformando a paisagem de um local.

Este esporte foi disseminado na cultura brasileira e contribui para criar um
produto social. Para Lefebvre (1974, p. 26) “o espago social ¢ um produto social”. Ou
seja, este espaco aonde se projeta o jogo, o futebol, compreende as relacGes sociais e
ndo pode ser apenas resumido a um espaco fisico; também é o espaco da vida social. O
espaco social agrupa as coisas produzidas e envolve inter-relacdes, pois ele permite
acOes de producéo e consumo.

O futebol tem essas caracteristicas de producdo e consumo. Machado (2000, p.
2) afirma que o “futebol se faz presente em inumeras cenas do cotidiano do brasileiro”.
O futebol, mais do que prética esportiva, € uma oportunidade pratica de se exercitar a
cidadania, sendo desejo da coletividade nos diversos espacos.

Neste sentido, Lefebvre (2001) assevera que existe esta producdo do espaco a
partir de trés elementos: através da préatica social (espaco percebido pelos individuos),
notadamente através das representacdes de espaco (espaco concebido por cientistas,
arquitetos, planejadores etc.) e por altimo balizado através do espaco representacional
(espaco diretamente vivido pelos individuos). Assim sendo, a espacialidade vivida e
socialmente produzida, gera o espaco social associado a uma pratica espacial que se
expressa através do jogo — o futebol.

Corrobora-se com Lefebvre (1994) na sua afirmacdo quanto a (re) producdo do
espaco, pois os fenbmenos espaciais sdo simultaneamente produtos e produtores.
Segundo Lefebvre (1994), o espago deve ser analisado dialeticamente levando-se em
consideracdo as relagdes praticas do cotidiano. Baseado nessa propositura, 0 espaco
geografico no qual se encontra o futebol é entdo um espaco social, ou seja, um produto
social.

Para Lefebvre (2001, p. 33) “na realidade, o espacgo social incorpora as agdes
sociais, as acdes dos sujeitos tanto individuais como coletivas, que nascem, morrem,
que sofrem e agem”. O futebol em todas as suas vertentes converge para a criacao de
um espaco social e geografico — sendo este um processo pratico e simbolico. Desta
forma a pratica social — jogo de futebol — que produz o espacgo é antes mais vivida do

que conceituada.
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Baseado na andlise do espaco social de Lefebvre aonde se vivencia as relagdes
sociais — se encontra um sujeito espacial e espacializado, encarregado de executar agdes,
um agente da construcdo do espaco, ou seja, o portador das relagdes sociais. O futebol,
neste contexto, seria assim um espaco onde a sociedade simbolicamente se manifesta e
se expressa dentro de um territorio definido.

De acordo com Raffestin (1993), o territdrio é indissociavel de poder. A partir
desta proposicdo como referencial, parte-se do pressuposto que toda acdo vinculada a
um poder, de um determinado sujeito no espaco produz um territério. No caso do
futebol, a acdo de poder dos sujeitos do mundo da bola, em suas diferentes
manifestacdes no espaco, originam diferentes tipos de territdrio, seja ele do jogo, da
masculinidade ou outras formas que podem se apresentar. Assim, o territorio, é
considerado atualmente como um espaco definido por um conjunto de relagdes de
poder.

Raffestin (1993 [1980], p. 53) define o territorio “como um processo de troca ou
de comunicacdo quando, na relacdo que se estabelece os dois polos fazem face um ao
outro ou se confrontam”. As for¢as que dispdem criam um campo, o do poder. Todavia,
ao se tratar de futebol, podem ser visualizadas através das forcas de poder exercidas
pelos grupos, as coletividades locais que dominam o espago, ou mesmo o Estado, com
suas acOes intervencionistas, ou as empresas com suas acOes de poder tecnoldgico e
econdmico.

Desta forma, o territorio sera considerado um espaco controlado por grupos
humanos, produzindo territorialidades especificas, das quais o poder vem se originar.
Para Corréa (2002, p. 252), “a territorialidade refere-se ao conjunto de praticas e suas
expressdes materiais e simbolicas capazes de garantir a apropriacdo e permanéncia de
um dado territério por um determinado agente social, o Estado, os diferentes grupos
sociais e as empresas’.

Além do territdrio, o futebol também esta intimamente ligado as emocdes dos
torcedores. Essas emoc0des séo fortemente vividas no universo do coletivo, na torcida no
estadio, ou em um grito de gol com 0s amigos e amigas na mesa de um bar. Por tras
desses sentimentos esta o sentimento de amor a camisa, a escuderia do time que por sua

vez se ligaa um lugar.
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Os jogadores e seguidores do futebol, na construcdo de suas territorialidades
contribuem para que haja planejamento e execucdo de obras publicas de equipamentos
de recreacdo e esportes de lazer para a préatica esportiva de futebol e outros desportos.
Este processo é observado em multiplas escalas, seja ela mundial regional ou local, cuja
espacialidade e temporalidade se expressam de maneira continua ou descontinua.
Assim, a territorialidade é nada mais que as manifestagdes sociais dentro do territério,
no caso identificado pelas representacdes sociais. E comum em um mesmo ncleo
urbano, ou num bairro, ou mesmo em uma rua, visualizar-se Varios territorios
convivendo simultaneamente.

Em um territério a margem da visibilidade global do mundo do futebol pode
acabar sendo, portanto, um espaco de investimentos para a promocao de politicas locais.
O futebol, na sua préatica profissional tem funcdo de dinamizar e transformar os espacos
e equipamentos urbanos com investimentos privados e publicos, em face da
territorialidade que se faz mediante a projecdo de uma cultura futebolistica num
determinado espaco, este conhecido como: estadios, arenas, campos de futebol amador
etc., de maneira a conferir-lhe a condicéo de territério.

De acordo com Santos (1997) ao longo do tempo um territério, impregnado de
significados, simbolos e imagens, constitui-se em um dado segmento de um espaco que
resulta da apropriacdo e controle por parte de um determinado agente social, um grupo
humano, uma empresa ou instituicdo, como por exemplo, um territério do futebol.
Sendo assim, configurados como territérios de poder, de controle, dos grandes jogos
espetaculos transmitidos pela TV (televisdo), dos estadios lotados, dos craques do
mundo da bola, atraindo investidores, patrocinadores e espectadores.

Neste contexto, um territério assume uma identidade, para a coletividade que
vive nele e o produz. Assume caracteristicas contraditorias, sendo flexivel e dinamico,
possibilitando alternativas que podem ser realizadas quando se tornam concretas e
espacializadas, desta forma € dialético, dentro de um territério uno.

No futebol, tal materializagdo da realidade é evidenciada pelo espetaculo, pelas
territorialidades incorporadas no ambito amador e profissional, e utilizado como
instrumento ideolégico. O “pais do futebol” nada mais é do que um territorio controlado
pelos agentes do poder seja ele o Estado, as grandes corporacdes, ou mesmo

manifestado por determinados grupos através de suas territorialidades. Uma vez que a
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‘industria esportiva” concebe o poder materialista e capitalista, vislumbrando
possibilidades de extravasar no espetaculo futebolistico, essas territorialidades sdo
incorporadas por grande parte da populacdo, as quais se transformam em sinais cujos
significados sdao compreendidos por um sistema de valores do qual faz parte.

O mundo do futebol profissional traz a realidade de campeonatos geradores de
emprego e renda, de transformacdo do espaco e consequentes mudangas para a
populacdo local. Este mundo ligado ao esporte futebolistico também contribui para
alavancar outro importante segmento da area de servicos — o turismo. A atividade
turistica se consolida quando novos times profissionais futebolisticos entram no cenario
brasileiro configurando novos territorios do futebol, neste sentido, essa anélise pode ser
observada a partir das mudancas ocorridas através do campeonato brasileiro de futebol
Pds Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014,

5 ANALISE DO TERRITORIO DO FUTEBOL BRASILEIRO POS-COPA DO
MUNDO 2014

Para realizar uma analise mais complexa do territério do futebol brasileiro,
optou-se por uma perspectiva inicial de andlise escalar politica e administrativa. O
Brasil enquanto nacdo esta dividida em cinco regides, propostas pelo IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica), que sdo: Sul, Sudeste, Centro-Oeste, Norte e
Nordeste. Todas elas possuem times de futebol profissionais em seus espagos
territoriais. De acordo com Castro (1992, p. 1) “a andlise geografica dos fendmenos
requer a consideracdo da escala em que eles sdo percebidos” para ter um ponto de
partida a considerar. Neste sentido, ainda de acordo com Castro (1992, p. 1) “a escala
tem sua importancia para a compreensao da esséncia de algumas questdes com as quais
se defrontam os estudiosos da organizacdo espacial”. Sendo assim, identificar como
estavam distribuidas as influéncias dos clubes futebolisticos brasileiros requereu
também a compreensdo do fendmeno esportivo enquanto 0s mesmos se distribuem entre
territorios desenvolvidos e subdesenvolvidos dentro de uma analise do espacgo
geografico brasileiro e qual a sua contribuicdo para atrair turistas para o espetaculo

esportivo.
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Todavia, o futebol profissional no Brasil é regido através da Confederacdo
Brasileira de Futebol — CBF - sendo este o 6rgdo maximo do futebol no pais. A CBF ¢ a
entidade responsavel pela organizacdo do campeonato brasileiro de futebol reconhecido
como séries A, B, C e D, além de organizar também a Copa do Brasil* e outros
campeonatos de alcance nacional. Na série A, estdo reunidos os primeiros vinte times
futebolisticos melhores classificados no territorio nacional e assim subsequentemente
estdo 0s outros times nas séries subsequentes.

O campeonato brasileiro acontece anualmente, sendo que o campedo e 0 vice-
campedo da série A conquista o direito de participar da Copa Libertadores da Ameérica
no préoximo ano — torneio que retne os melhores times da América do Sul e algumas
vezes alguns times convidados da América do Norte (México). Os quatro ultimos times
futebolisticos que menos pontuaram no campeonato caem para a série B e 0s quatro
primeiros colocados da série B ascendem para a série A.

Da mesma forma acontece entre a série B e C, além da série C para D. Sendo
uma associacdo privada sua principal atividade prestadora de servicos é a producédo de
eventos esportivos ligados ao mundo do futebol no Brasil. A esta entidade estdo
diretamente ligadas as federacGes estaduais e também do Distrito Federal que s&o
responsaveis pelos campeonatos regionais nas Unidades da Federagdo do Brasil. Assim,
os clubes futebolisticos nacionais devem fazer parte das federac6es estaduais de futebol
para poder participar dos eventos esportivos ligados a CBF.

O futebol nacional tem uma historia de longa trajetéria e varios percursos,
todavia, o primeiro campeonato brasileiro esta ligado a década de 70. O primeiro
campeonato brasileiro foi disputado em 1971 e antes deste periodo foram organizados
outros torneios, como o Torneio Roberto Gomes Pedrosa, a Taca Brasil, 0 Torneio
Nacional de Clubes, o Torneio Rio-Séo Paulo, dentre outros. O famoso icone brasileirdo
— como € conhecido o campeonato brasileiro de futebol — no decorrer de sua historia

teve varias alteracbes e problemas que apds a sua evolucdo foram mais bem

* A Copa do Brasil foi criada em 1989 pela CBF — Confederagio Brasileira de Futebol — visando &
participacdo de clubes futebolisticos de todos os estados do territério nacional. Inicialmente, quem
representava os Estados eram os campedes estaduais e o0s vice-campedes, contudo, em seu processo
histérico, a Copa do Brasil ja teve uma série de mudancas, mas a mesma é disputada de forma
eliminatéria e o campedo do torneio tem direito de vaga na Copa Libertadores da América do ano
seguinte.
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administrados, principalmente com a questdo do regulamento que por varios anos ja
teve varias reformulagdes.

Ou seja, 0 brasileirdo é oficialmente o0 Campeonato Brasileiro de Futebol e esta
dividido nas séries A, B, C e D. Anteriormente ja teve outros nomes como Campeonato
Nacional, Copa do Brasil, Copa Unido e Copa Jodo Havelange e o numero de
participantes teve uma série de variacfes no decorrer do seu processo historico, sendo
que na atualidade é composto pelos 20 melhores clubes na série A (reconhecido pela
midia nacional como a elite do futebol brasileiro). Desde o ano de 1971 teve como
campedes varios times futebolisticos, como pode ser observado no quadro referencial
namero 1, e que contribui para estabelecer uma definicdo do dominio de um territério

do Futebol Brasileiro concentrado em alguns estados regionais.

QUADRO 1 - CAMPEOES BRASILEIROS DE FUTEBOL SERIE A DESDE 1971-2015

REGIAO CAMPEAO (ANO) TIMES (VEZES CAMPEAQ)
Sudeste 2015/ 2014 /2013 / 2012 / 2011 / 2010 / 2009 / | Séo Paulo (SP) 6 / Corinthians (SP)
2008 / 2007 / 2006 / 2005 / 2004 / 2003 / 2002 / | 6
Titulos: 2000 / 1999 / 1998 / 1997 / 1995 / 1994 / 1993 / | Flamengo (RJ) 5 / Palmeiras (SP) 4
36 1992 /1991 /1990 /1989 /1986 /1984 / 1983 / | Vasco da Gama (SP) 4 / Fluminense
1982 /1980 / 1978 / 1977 / 1974 / 1973 / 1972 / | (RJ) 3 / Cruzeiro (MG) 3 / Santos
1971 (SP) 2 / Atlético Mineiro (MG) 1/
Botafogo (RJ) 1/ Guarani (SP) 1
Sul 2001/1996/1985/1981/1979/1976 /1975 Internacional (RS) 3 / Grémio (RS)
2
Titulos: 7 Coritiba (PR) 1 [/ Atlético
Paranaense (PR) 1
Nordeste 1988 /1987 Bahia (BA) 1/ Sport Recife (PE) 1
Titulos: 2

FONTE: http://www.campeoesdofutebol.com.br/brasileiro.html (2016).

Analisando o quadro nimero 1, desde o inicio do Campeonato Brasileiro tem-se
36 titulos de campedes para times da regido Sudeste do Brasil, 7 titulos de campedes
para times da regido Sul e apenas 2 titulos de campedes para a regido Nordeste. Com
base neste mesmo referencial é possivel afirmar que o territério do futebol profissional e
consequentemente do turismo de eventos esportivos no Brasil € dominado por times
futebolisticos posicionados na regido Sudeste, onde coincidentemente estavam
concentrados 55,2% do Produto Interno Bruto - PIB brasileiro no ano de 2013°. No bojo

desta andlise da dindmica espacial de distribuicdo territorial, é possivel reconhecer

> Ultimos dados do PIB (2013) de cada Estado divulgado pelo IBGE em relagéo ao Brasil.
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através do quadro numero 2, que desde 1971 quanto as unidades federativas, 0s

campedes brasileiros estdo assim distribuidos:

QUADRO 2 - TITULOS DE CAMPEAO POR ESTADO

Estado Numero de Titulos de Campedo PIB 2013 DO ESTADO -

BRASIL

Séo Paulo 19 32,10%
Rio de Janeiro 13 11,8%
Rio Grande do Sul 5 6,2%
Minas Gerais 4 9,2%
Parana 2 6,3%
Bahia 1 3,8%
Pernambuco 1 2,7%

FONTES: <http://goo.gl/8ifZA>; <http://www.ibge.gov.br/home/> (2016).

Novamente se constata que a concentracdo de titulos de campedes se posiciona
nos Estados com maior PIB brasileiro com referéncia no ano de 2013. Neste sentido,
numa analise de concentracdo de renda através do PIB € onde supostamente existem
mais verbas disponiveis para se investir no esporte independente de sua modalidade.
Também as regides com maior concentracdo populacional equacionam um maior
nimero de torcedores consumistas de produtos esportivos e consequentemente o
turismo de eventos esportivos, que sdo a fonte de renda para a manutencdo de clubes
futebolisticos.

A concentracdo geografica nas regifes “Sudeste-Sul” de clubes na série A, tem
uma conotacdo de producdo e consumo, pois de acordo com Mascarenhas (2014, p.
189) “o futebol, que antes servia ao Estado autoritario, hoje serve as grandes empresas”
e vai além corroborando que “temos uma predominancia de clubes metropolitanos e das
regides mais ricas e dindmicas”. Segundo Correa (2007, p. 62-72) “as diferengas socio-
espaciais sdao inevitaveis e necessarias ao capitalismo” e € neste sentido que a escala
administrativa politica € analisada através da predominancia de times futebolisticos nas
regides Sul e Sudeste, consideradas as mais desenvolvidas no Brasil. Corréa (2007, p.

62-72) ainda faz a seguinte reflex&o:

Essas diferengas socio-espaciais constituem simultaneamente reflexo, meio e
condigéo para o funcionamento e reproducio do sistema capitalista. E, assim,
funcional ao capitalismo, cuja aco apresenta uma dimensdo escalar,
resultado de complexas praticas espaciais.
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Neste sentido, analisando o territorio do futebol brasileiro sob a ética do sistema
de reproducdo capitalista, a tabela de evolu¢do do Campeonato Brasileiro da Série A de
2014 (Ano da Copa do Mundo de Futebol da FIFA no Brasil) até o atual evento do ano
2016 tem-se a seguinte configuracdo territorial, como pode ser observada no quadro

ndmero 3 abaixo:

QUADRO 3 - EVOLUCAO DO CAMPEONATO BRASILEIRO SERIE A 2014/2016

ESTADOS TIMES 2014 TIMES 2015 TIMES 2016 ESTADIOS DA
COPA DO MUNDO
Regido Sul Grémio Grémio Grémio 1- Estadio
Internacional Internacional Internacional Beira Rio
Rio Grande do Chapecoense Chapecoense Chapecoense 2- Arenada
Sul Criciima Figueirense Figueirense Baixada
Santa Catarina Figueirense Avai
Parand Joinville
Atlético PR Atlético PR Atlético PR
Coritiba Coritiba Coritiba
Regido Sudeste | Corinthians Corinthians Corinthians 1- Arena
Palmeiras Palmeiras Palmeiras Itaquerdo
S&o Paulo Séo Paulo Séo Paulo Séo Paulo 2- Estadio do
Rio de Janeiro Santos Santos Santos Maracana
Minas Gerais Ponte Preta Ponte Preta 3- Estadio
Botafogo Vasco da Gama Botafogo Mineirdo
Flamengo Flamengo Flamengo
Fluminense Fluminense
Atlético MG Atlético MG Atlético MG
Cruzeiro Cruzeiro América MG
Cruzeiro
Regido Bahia Nenhum Vitéria 1- Arena Fonte
Nordeste Vitoria Nova
Bahia Sport Recife Sport Recife Sport Recife 2- Arena
Pernambuco Santa Cruz Pernambuco
3- Arenadas
Dunas
4-  Arena
Castelédo
Regido Centro Goias Goias Nenhum 1- Estadio
Oeste Nacional de
Goias Brasilia
2- Arena
Pantanal
Regido Norte Nenhum Nenhum Nenhum 1- Arena
Amazbnia

FONTE: http://www.campeoesdofutebol.com.br/brasileiro.html (2016).

Neste sentido, de acordo com o0 quadro 3, constata-se que existiu uma
alterndncia de times de um ano para o outro, face que apds o término de cada

campeonato brasileiro os ultimos quatro times na colocacao da série A “caem” para a
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série B e os quatro primeiros da série B, “sobem” para a divisdo da elite do futebol
nacional e ajudam a configurar e reconfigurar o territério do futebol profissional,
midiatico e comercial no Brasil.

No ano de 2014 a regido Sul tinha a participacdo de 7 times de futebol na série
A, e no ano de 2014 a participagdo aumentou com mais 1 time totalizando 8 times na
primeira divisdo. Ja para o ano de 2016 dois times cairam e com isso a regido Sul
possuia no ano de 2016 um total de 6 times na primeira divisdo. Nesta regido foram
construidos 2 estadios para a Copa do Mundo e outro foi construido nos mesmos
moldes pelo Grémio Futebol Clube — Arena do Grémio.

A regido Sudeste tinha a participagdo no ano de 2014 com 9 times, no ano de
2015 permaneceu com 9 times futebolisticos e para 2016 teve a ascensdo de 2 times,
totalizando um total de 11 times. Nesta regido foram construidos trés estadios para a
Copa do Mundo, sendo que ainda se teve a construcdo de outras arenas de padrdes
FIFA como o Estadio do Engenhdo no Rio de Janeiro e a Arena Palestra Italia do
Palmeiras em Sdo Paulo, mas que ndo foram utilizados na Copa. A regido Nordeste
possuia no ano da Copa do Mundo (2014) 3 times futebolisticos, no ano de 2015 perdeu
2 vagas e permaneceu com apenas 1 time participando da série A e no ano de 2016
houve a ascensdo de 2 times, totalizando 3 times disputando a série A. Todavia na
regido houve a construcdo de 4 novos estadios para a Copa do Mundo. (ESPORTES,
2014).

A regido Centro Oeste desde 2014 para 2015 permaneceu com apenas um time e
para 2016 nenhum time na série A e nela foram construidos 2 novos estadios para a
Copa do Mundo (ESPORTES, 2014), enquanto a regido Norte ndo apresentou nenhum
time na série A no triénio compreendido entre 2014-2016 e construiu a Arena Amazonia
em Manaus.

Ainda, com base na analise do quadro nimero 3 no ano verifica-se que apenas 0s
clubes futebolisticos Criciuma (Cidade de Cricitma — SC), Ponte Preta (Cidade de
Campinas — SP) e Santos (Cidade de Santos — SP) néo estavam localizados nas capitais
dos estados brasileiros, mas sim em cidades de médio porte e com boa
representatividade econémica e social no territdrio brasileiro.

Com base nestes dados considera-se ser possivel afirmar que a oferta do

espetéaculo esportivo e consequentemente do turismo de eventos esportivos vinculado ao
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mundo do futebol estd viabilizada no territério do futebol brasileiro, desde 1971,
concentrando-se nas capitais dos estados da regido Sudeste e Sul do Brasil. No entanto,
por critérios politicos regides que tinham baixa representatividade no territorio do
futebol brasileiro foram cidades sedes da Copa do Mundo, receberam arenas esportivas
padrdo FIFA, mas com participacdo inexpressiva para o turismo de eventos esportivos
pos-mundial. Neste caso, detectou-se que ap0s 0 megaevento esportivo da Copa do
Mundo de Futebol da FIFA 2014 muitos estddios nas regibes que ndo estavam
posicionadas nas do territério do futebol brasileiro passaram a ter sérios problemas
financeiros nos estadios. N&o conseguindo verbas para garantir a manutencdo dos seus
estadios® e praticamente sdo os ‘clefantes brancos’ da Copa das Copas’. Este é 0 caso
dos estadios localizados na regido Centro Oeste, Norte, e Nordeste do Brasil.

Ressalta-se que alguns estdo trabalhando para movimentar o turismo de eventos
esportivos nestas arenas atraindo times futebolisticos da regido Sudeste e Sul do Brasil
para partidas esporéadicas fora das suas bases. Como € o caso do Clube de Regatas
Flamengo® que estava sediando muitos de seus jogos no Estadio Nacional de Brasilia,
mas sendo a sua sede na cidade do Rio de Janeiro. Todavia a mudanca de casa provocou
reacOes da Federacdo de Futebol do Estado do Rio de Janeiro — FERJ e da sua propria
torcida residente no Rio de Janeiro. As reacfes seriam em funcdo dos prejuizos que a
FERJ estaria tendo com a mudanca da casa do tradicional clube que possui a maior
torcida® do Brasil, além do prejuizo para a cadeia produtiva do turismo da Cidade do
Rio de Janeiro onde tradicionalmente o time mandava seus jogos.

A Copa do Mundo de Futebol da FIFA dentro de uma analise na teoria dos
campos (BOURDIEU, 1983), baseando-se no campo esportivo, basicamente apds toda a
analise territorial do futebol brasileiro atendeu aos preceitos de que os que detinham o

poder sobre o territdrio é que prevaleceram.

® TERRA. Elefantes brancos? Veja o que aconteceu com os estadios da Copa. Disponivel em:
<http://goo.gl/KlexhU>. Acesso em: 20/03/2016.

” Copa das Copas. Expressdo marketeira utilizada pelo Estado (Governo Brasileiro) para definir que a
Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014 seria a mais organizada e de maior sucesso mundial.

8 GLOBO.COM. Flamengo fala em veto da CBF para jogar em Brasilia; Feldman nega e pede dilogo.
Disponivel em: <http://goo.gl/CiRnSw>. Acesso em: 21/03/2016.

% GLOBO.COM (2016). Pesquisa aponta Flamengo com a maior torcida do Brasil. Disponivel em:
<http://go0o.gl/t00OpH1>. Acesso em: 21/04/2016.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Sob uma analise na perspectiva escalar da dindmica territorial politica-
administrativa do Brasil, para o presente artigo investigou-se e assinalou-se a existéncia
da territorialidade do futebol profissional e que é possivel delimita-la através de uma
andlise sdcio-espacial. De igual modo, o futebol, sendo um fendmeno sociocultural no
espaco brasileiro relaciona-se cada vez mais a um viés capitalista, sofrendo as
influéncias das empresas que investem na modalidade esportiva visando auferir lucros.

Ao mesmo tempo, identificou-se que o futebol brasileiro - a partir da verificacdo
da localizacdo geografica dos clubes campedes, além dos que disputaram a série A do
Campeonato Brasileiro - estava concentrado de forma mais intensa nas capitais dos
estados brasileiros dentro das regides Sul e Sudeste, tendo-se baixa representatividade
de times futebolisticos das outras regifes brasileiras no cenario do espetaculo esportivo.

Neste sentido, nas regides Sul e Sudeste foram construidos 5 estadios para a
Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014, sendo que a regido Centro-Oeste, Norte e
Nordeste receberam 7 estadios mesmo possuindo uma baixa representatividade no
cenario futebolistico nacional, contribuindo para a criacdo de “elefantes brancos”.

Nesta perspectiva, os times das regides Sul e Sudeste apresentaram possuir
melhores condicdes de alavancar a cadeia produtiva na participacéo ativa do turismo de
eventos esportivos, em funcdo de terem maiores possibilidades de se consagrarem
campedes nacionais e a partir desta realidade participar de campeonatos internacionais,

contribuindo para atrair turistas de outras regides e paises.
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