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RESUMO - O objetivo deste artigo foi analisar a proposta de revitalizacdo da Rua 14
de Julho, principal rua comercial do centro urbano de Campo Grande — Mato Grosso do
Sul/MS (Brasil), no intuito de contribuir para o fortalecimento da identidade cultural da
cidade e incentivar o desenvolvimento do Turismo Cultural. Como objetivos
especificos, propds-se averiguar por meio de fontes bibliograficas e documentais, como
ocorreu o processo de formacdo da cidade e como se planejou a revitalizagdo de seu
centro urbano; e por fim, analisar a revitalizacdo da Rua 14 de Julho, comparando-a
com os exemplos das cidades de Curitiba — Parand/PR (Brasil) e Florian6polis — Santa
Catarina/SC (Brasil), que tiveram algumas ruas ou o centro revitalizado. Para esta
pesquisa foram utilizados o método comparativo e observacéo in loco, além de pesquisa
bibliografica e documental. Por meio deste estudo, desenvolvido no ano de 2014, foi
possivel afirmar que a revitalizacdo atingird o objetivo proposto caso sejam
devidamente seguidas as diretrizes e estratégias propostas no Plano de Revitalizacédo
(2010), pois, entre outros beneficios, a realizagdo desta revitalizacdo na integra, podera
contribuir com o desenvolvimento do Turismo nesta cidade, fortalecendo, sobretudo, a
identidade cultural do campo-grandense e por meio disso, incentivar o desenvolvimento
do Turismo Cultural.
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ABSTRACT - The objective of this article was to analyze the revitalization proposal of
the 14 de Julho Street, the main commercial street in the urban center in Campo Grande
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— Mato Grosso do Sul (Brazil), in order to contribute to the empowerment city’s cultural
identity. As specific goals , it was proposed to ascertain through bibliographic notes and
documentary references how was the formation process of the city as well as how the
urban center renewal has been engineered; examining the 14 de Julho street
revitalization, comparing with the examples from the cities Curitiba, located in the state
of Parana (Brazil) and Floriandpolis, situated in the state of Santa Catarina (Brazil),
which had some of their streets and centers revitalized; moreover, checking if this
revitalization process will be able to contribute for the cultural identity empowering of
the Campo Grande’s population. In this research were used the comparative method and
the “in loco” observation, besides, the bibliographic search and documental one. By
means of this study worked in 2014, it was possible to assert that it will reach the
declared aim as long as the guidelines and strategies proposed at the Revitalization Plan
(2010) are properly followed, Because, among other benefits, the achievement of this
revitalization in full, it will be able to contribute to the development of the tourism in
this city, strengthening, above all, the cultural identity of the Campo Grande’s
population, and thereby, to incentivize the development of the cultural tourism.

Key words: Tourism; Revitalization; Identity; Culture.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa teve como problema norteador analisar, qual a importancia da
revitalizacdo do Centro da cidade de Campo Grande para o fortalecimento da identidade
cultural do campo-grandense e para o desenvolvimento do turismo cultural.

O “Plano para Revitalizacdo do Centro de Campo Grande”, capital do Estado de
Mato Grosso do Sul, teve o seu inicio no dia 25 de margo de 2009, quando o entdo
prefeito da cidade, Nelson Trad Filho assinou a ordem para a elaboracdo do Plano Local
das Zonas Especiais de Interesse Cultural da Regido Urbana do Centro — ZEIC’s, com a
finalidade de valorizar e preservar o patrimdnio histdrico, ambiental, arquitetdnico e
paisagistico da cidade (PMCG, 2010).

Esse ato marcou o inicio de um novo tempo para a cidade, pois, a0 promover 0
resgate da historia, revitalizou e despoluiu visualmente as principais ruas do centro
urbano, além de implantar um projeto promovendo o enriquecimento cultural da
populacdo através de um espago para apresentac@es culturais proporcionando assim
lazer e descanso para quem usufruir deste espaco, além de incentivar a valorizacdo da
cultura campo-grandense.

A Rua 14 de Julho, objeto de estudo deste artigo, desde a vinda da Estrada de
Ferro Noroeste do Brasil (NOB), no ano de 1914, destacou-se dentre as demais como
sendo a principal rua comercial da cidade e também a preferida dos moradores para as
manifestacBes politico-culturais, permanecendo assim, ainda que apenas no sentido
comercial (MACHADO, 2008), sendo a mais beneficiada pelo Plano de Revitalizacéo,
pois, segundo o projeto, teria alteracdo nas vias de circulacdo de veiculos para que as
calcadas fossem ampliadas e para a existéncia de uma area destinada ao lazer e a
apresentacdes culturais, privilegiando assim, os pedestres que por ela se locomovem
diariamente.

Mesmo sendo tdo importantes no contexto historico-cultural da cidade, os
prédios e 0s monumentos da Rua 14 de Julho foram sendo camuflados pelos grandes
letreiros e placas de publicidade das lojas que funcionam nessa rua, ou mesmo através
do abandono e descaso de seus proprietarios ou inquilinos, que ha anos nem sequer a
pintura das fachadas realizavam. Sendo assim, apenas 0s que viveram 0 auge da Rua 14

de Julho, ou aqueles que se interessavam pela preservacdo da histéria e da cultura da
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cidade, conseguiam enxergar a beleza e importancia dessa rua no processo de
identificacéo cultural da cidade de Campo Grande.

Diversos autores discorreram sobre a importancia do patrimonio preservado para
acrescentar ao morador o seu apego e reforcar o sentimento de pertenca a localidade
onde vive, dentre eles pode-se citar Beni (2000), Barretto (2000/2013), Adams (2002),
Le Goff (2003), Choay (1996), Gongalves (2007), e varios outros que abordaram o tema
patrimonio cultural e identidade local.

Goncalves (2007, p. 155) ressalta que os patrimdnios culturais:

[...] sdo estratégias por meio das quais grupos sociais e individuos narram sua
memdria e sua identidade, buscando para elas um lugar puablico de
reconhecimento, na medida mesmo em que as transformam em ‘patrimonio’.
Transformar objetos, estruturas arquitetdnicas, estruturas urbanisticas, em
patrimdnio cultural significa atribuir-lhes uma fun¢io de ‘representagdo’ que
funda a memodria e a identidade [...].

Na citacdo acima o autor faz mencao sobre a importancia que os varios signos
produzidos pelas sociedades assumem na formagéo e no fortalecimento da identidade de
um grupo social, o que reforca o tema proposto por este artigo.

Dessa forma, o “Plano para Revitalizagdo do Centro de Campo Grande” podera
vir a ser um instrumento de fundamental importancia para se alcancar o propdsito do
resgate da histéria da principal rua do centro da cidade, bem como contribuir para o
fortalecimento da identidade cultural da cidade citada, através do aumento do
sentimento de pertenga em seus moradores, e consequentemente incentivar 0

desenvolvimento do Turismo Cultural para esta capital.

2 HISTORICO DA CIDADE DE CAMPO GRANDE

Conforme relata Pereira (2002), José Antbnio Pereira, mineiro de Monte Alegre
em Minas Gerais, no dia 21 de junho de 1872 chega ao “Campo Grande”, como era
conhecida a regido onde esta situada a cidade de Campo Grande e, tendo encontrado a
regido desabitada e com o solo bastante fértil, escolhe a confluéncia de dois corregos
(mais tarde por ele batizados de Segredo e Prosa), para fixar-se e fundar um povoado. O

mesmo autor menciona que José Antonio Pereira, retorna a Monte Alegre para buscar
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seus familiares e no dia 14 de agosto de 1875, chega definitivamente ao “Campo
Grande” trazendo consigo uma comitiva com 61 pessoas, 11 carros de boi, cavalos e
gado para tomar posse definitivamente das terras batizando-a de Arraial de Santo
Antbnio do Campo Grande.

Em 1899, o governo da Provincia de Mato Grosso cria o Distrito de Paz de
Campo Grande, e dez anos mais tarde, no dia 26 de agosto de 1909 é elevado a
categoria de vila e municipio (ARCA, 2011).

O aumento vertiginoso da populacdo campo-grandense aconteceu a partir da
vinda da Ferrovia Noroeste do Brasil (NOB) para Campo Grande no ano de 1914.
(OLIVEIRA NETO, 2005). De acordo com este mesmo autor, a construcgéo da ferrovia
que a principio interligaria a cidade de Bauru em S&o Paulo a cidade de Cuiab4, capital
do Estado de Mato Grosso, sofre uma alteracdo e em 1907 € definido que ao invés de
Cuiab4, o destino final para a Estrada de Ferro seria a cidade de Corumb4, tendo uma
estacdo em Campo Grande. Campestrini e Guimarées (1997, p. 111) resumem a vinda

da NOB para Campo Grande da seguinte maneira:

Em 1908, no governo de Afonso Pena, foi abandonado o projeto Itapura-
Cuiab4, optando-se por Itapura-Corumba. Emilio Schonoor, encarregado de
estabelecer o tragado, incluiu nele a cidade de Campo Grande. A implantacdo
da linha teve duas frentes: uma partiu (em 1908) de Porto Esperanga,
enfrentando a serrania, os charcos do Pantanal e a malaria; pouco depois,
comecou a de Trés Lagoas. Os trilhos encontraram-se, na estacdo Ligacdo,
nos arredores de Campo Grande, em 1914, possibilitando a ligacdo férrea
entre Bauru e Porto Esperanga, fazendo-se a travessia do rio Parang, em Trés
Lagoas, por ferry-boat.

Segundo Cabral (1999), a inclusdo de Campo Grande no tracado da ferrovia
possibilitou o aumento das transacdes comerciais com o restante do pais, facilitando
assim a vinda de muitos imigrantes para Campo Grande repercutindo no aumento da
populacdo da cidade, assim, varios empreendimentos foram se instalando no local
proximo a estacédo ferroviaria, a fim de dar suporte aos funcionarios que trabalhavam na
construcdo da ferrovia.

Costa (1999) afirma que, Campo Grande alcangou desde cedo certa
independéncia em relacdo ao governo do Estado de Mato Grosso: “no inicio dos anos
30 era uma cidade praticamente independente. Forte no comércio, se alicergava sua

economia, ostentava ares de metropole...” (COSTA, 1999, p. 76).
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Corréa (1999) destaca que véarios foram 0s movimentos e representacGes
pleiteando a divisdo de Mato Grosso até que no ano de 1977, por iniciativa do
Presidente da Republica Ernesto Geisel, foi criado por meio da Lei Complementar n°
31, de 11 de julho de 1977 o Estado de Mato Grosso do Sul, desmembrando-o do
Estado de Mato Grosso, tendo por capital a cidade de Campo Grande.

Costa (1999) relata que as Gltimas décadas do século XX foram marcadas por
grandes progressos na infraestrutura da cidade como a abertura de estradas e recursos
para a urbanizacdo. Surgiram novos bairros, shoppings, universidades, atraindo assim
cada vez mais moradores para esta cidade, pessoas vindas das mais diversas regides do
Brasil e do mundo (COSTA, 1999) e que foram de vital importancia para a formacao
étnica e cultural da cidade.

Em 2007, Campo Grande comemorou 30 anos de capital, com um perfil
metropolitano e com a populacdo das mais variadas origens, manifestando em sua
cultura toda essa miscigenagdo que foi tdo peculiar em sua formacdo ao longo da
Historia (ARCA, 2011).

Em 2015, passados 143 anos de sua fundacdo, Campo Grande possuia uma
populagdo de 853.622 habitantes, segundo estimativa do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE (IBGE, 2015), sendo que no censo realizado em 2010, a
populagéo contabilizada foi de 786.797 habitantes (IBGE, 2010).

3 AFORMACAO ETNICA DE CAMPO GRANDE

O socitlogo Cabral (1999), em seus estudos discorre sobre a formacéo étnica e
demogréfica a que foi submetida Campo Grande desde os seus primérdios ressaltando
que o movimento migratorio foi o principal responsavel pelo aumento da populacédo
campo-grandense. Ainda de acordo com este autor, 0s mineiros foram 0s primeiros a
migrarem para Campo Grande, sendo seguidos pelos galtchos. Contudo, complementa
que os afrodescendentes também contribuiram para a formacdo étnica de Campo
Grande. Nos primeiros anos do século XX, Tia Eva, uma ex-escrava vinda de Goias
chega a Campo Grande juntamente com seus descendentes e se instala ao norte da

pequena vila (atualmente Jardim Seminario). (CABRAL, 1999).
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Com a vinda da NOB, muitos japoneses que vieram de S&o Paulo trabalhar na
construcdo da ferrovia, decidiram permanecer ao término da empreitada e por serem
experientes no cultivo de lavouras, passaram a produzir hortifrutigranjeiros em col6nias
nos arredores da cidade (CABRAL, 1999).

Ainda segundo Cabral (1999), outro grupo que participou ativamente da
construcdo da identidade cultural de Campo Grande foram os arabes. Observando serem
estes vindos de varios paises do Oriente Médio como Libano, Turquia e Siria chegaram
primeiro em Corumba, atraidos pela prosperidade daquele lugar montaram seus
comeércios. O autor relata que Campo Grande se firma como o principal entreposto
comercial do estado ap6s a chegada da ferrovia, estes comerciantes migraram para a
cidade a fim de instalarem seu comércio.

De acordo com Oliveira Neto (2005) considera-se a relevancia da presenca
desses dois grupos de imigrantes em Campo Grande, chegando a afirmar que,
culturalmente, a presenca de &rabes e japoneses em Campo Grande tem uma
importancia tdo marcante que até a década de 70 do século XX, “era comum ouvir dos
moradores do lugar a definicdo de Campo Grande como uma ilha de turcos cercada de
japoneses por todos os lados” (OLIVEIRA NETO, 2005, p. 100).

O intendente municipal de Campo Grande, Arlindo de Andrade Gomes, no ano
de 1921 afirmou que “a populagdo que chega de toda a parte, ricos e operarios, acabara
modificando os habitos rotineiros, dando uma nova alma a politica, inoculando nos
homens que dominam, que constituem 0s governos, a vontade de progredir, 0 gérmen
da a¢do, a ideia do trabalho” (GOMES, 2004, p. 57).

Nesse sentido, considerou-se ter ficado claro que ainda no inicio do século XX,
Campo Grande ja apresentava a sua principal caracteristica que predomina as multiplas
culturas de diferentes nacionalidades ou regifes brasileiras e que somadas, caminham
para uma cultura que possa traduzir a identidade da cidade de Campo Grande.

Ainda se fundamentando em Cabral (1999), portugueses, italianos, espanhois,
arménios, palestinos, paraguaios, bolivianos, gauchos, catarinenses, paranaenses,
mineiros, paulistas, nortistas (principalmente rondonianos) e nordestinos vieram para
Campo Grande em busca de novas oportunidades e acabaram por contribuir para o que
ele chama de “caldeamento cultural” existente na cidade, este ainda em fase de

construcdo de acordo com Sottili (2013).
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Cabral (1999) cita dados dos censos realizados desde 1920 até o ano de 1996, e
mostra que a presenca de migrantes sempre foi bem representativa, nem tanto pelo
numero de pessoas (entre os anos de 1970 e 1980, os migrantes correspondiam a cerca
de 30% da populacdo campo-grandense) e sim pelas fortes caracteristicas culturais que

possuiam. O autor afirma que:

[...] é das multiplas influéncias oferecidas pelas diferentes culturas para ca
trazidas que se tem urdido a identidade campo-grandense. Nesse processo,
agregam-se novos tragos, redefinem-se uns, outros sdo suprimidos e nessa
dindmica inventa-se e recria-se aquela identidade que, em processo de
construcdo, mantem-se aberta aos adventicios, posto que receber gente
oriunda de outras partes, estrangeiras ou ndo, tem sido uma das matrizes de
sua formagdo, desde a génese (CABRAL, 1999, p. 55).

Essa mistura de cultura dos diversos povos resultou em uma cultura prépria,
tipica de Campo Grande, sendo que Sottili (2013, p. 53) chegou a fazer o seguinte
questionamento para se chegar a este resultado: “E possivel uma sociedade viver sob
uma ndo identidade? E sobre mdltiplas identidades?”. A estas perguntas a autora
concluiu que “por entender que uma identidade estd em constante processo de
construcdo [...] a cidade de Campo Grande, por meio de sua populacdo, esta na
formacdo de sua identificacdo. Considera ainda que essa ndo caminha para uma
identidade una, mas maltipla, relacionada, sobretudo, a sua diversidade cultural”
(SOTTILI, 2013, p. 246).

A mesma autora enfatizou que Campo Grande esta ainda no processo de
formacdo de sua identidade cultural, e por assim entender, pode-se presumir que um
projeto que resgate a historia, bem como a cultura dos povos que nela habitam, poderia
contribuir nesse processo de identificacdo.

Serpa (2007) considera que no processo de construcdo da identidade de um
lugar, sendo a “diferenca” de identidades que o caracteriza em sua fundagdo, essa
diferenca acaba por unir-se gerando uma igualdade, ou seja, uma nova identidade para o
lugar.

Para Hall (2006, p. 13): “A identidade plenamente unificada, completa, segura e
coerente ¢ uma fantasia”. O autor afirma ainda que ela sempre permanecera incompleta,
pois sempre estard em processo de formacdo. Seguindo o pensamento desse autor,

Campo Grande que possui uma mistura tdo grande de povos, dificilmente chegara a
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uma cultura una, e isso talvez seja o que mais a caracterize, formando a sua propria
identidade ou a sua “ndo identidade”.

Serpa (2007) afirma que as sociedades da modernidade séo caracterizadas pela
diferenca, e que essas diferencas acabam por criar novas identidades. Sendo assim, o
autor considera que o termo correto a ser utilizado seria identificacdo e ndo identidade,
iSSO porque é um processo, isto €, inacabado.

Entendendo que as diferencas na sociedade acabam por criar novas identidades,
e que 0 processo ndo estd pronto, mas em construcdo, revitalizar um espaco que ja foi
um importante simbolo de identificacdo para grande parte dessa sociedade poderia
contribuir e muito nesse processo.

Dentre todas as ruas da cidade, houve uma que por muitas décadas ocupou uma
posicdo de destaque entre todas as demais, centralizando as manifestacdes artisticas,
culturais e politicas da populacdo campo-grandense — a Rua 14 de Julho que sera vista
em detalhes a sequir.

4 A RUA 14 DE JULHO E SUA IMPORTANCIA PARA CAMPO GRANDE

Machado (2008) relata que foi o vereador Miguel Garcia Martins que no final da
primeira década do século XX prop6s o nome 14 de Julho para o “beco” como era
conhecido o principal trilheiro da cidade. Ainda segundo este autor, o nome foi
escolhido em homenagem a Queda da Bastilha no ano de 1789, um evento que foi
decisivo para o inicio da Revolugéo Francesa. (MACHADO, 2008).

Segundo Machado (1991), apesar de ndo ser a rua mais antiga da cidade, a Rua
14 de Julho assumiu desde cedo o posto de principal rua da cidade, principalmente
devido a ser o caminho mais usual para se chegar a estacéo ferroviaria, obtendo assim a
preferéncia dos comerciantes para a instalacdo de seus negocios. Para Oliveira Neto
(2005), esta preferéncia ndo era por acaso: a Rua 14 de Julho possuia o Jardim Publico
que fora planejado para ser o ponto de encontro da sociedade local, dessa forma os
moradores da Rua Velha (26 de Agosto) preferiam ir a Estacdo de Trem pela Rua 14 de

Julho ao inves da Rua Santo Anténio, como se chamava anteriormente a Rua Calogeras.
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A Rua Caldgeras foi a contemplada com a Estacdo Ferroviéria, porém a Rua 14
de Julho que ficava ao lado € que foi a eleita pelos comerciantes que chegaram
instalando armazéns, hospedarias e lojas, com o intuito de atender a demanda da
populacdo da cidade, e principalmente, a dos trabalhadores da ferrovia e de seus
familiares (MACHADO, 1991).

Oliveira Neto (2005) cita outro fato que levou 0s campo-grandenses a
consagrarem a Rua 14 de Julho como a rua das manifestacdes politicas e sociais da
cidade: a construgdo do monumento do reldgio em 1933, na esquina da Rua 14 de Julho
com a Avenida Afonso Pena. Ao redor desse reldgio aconteciam comicios de
campanhas politicas, manifestacGes populares, shows de artistas e também o footing dos
campo-grandenses, isso porque no auge do movimento nas décadas de 50 e 60, o
“Reldgio da 14” se tornara o local preferido pelos jovens para o descanso ou mesmo
para paqueras. Ainda de acordo com este autor, por conta de todo esse movimento, a
Rua 14 de Julho desde a vinda da NOB para Campo Grande foi se consagrando pouco a
pouco como a principal rua da cidade.

Citando ainda Oliveira Neto (2005), a Rua 14 de Julho, juntamente com a
Avenida Caldgeras, a Rua Candido Mariano Rondon e a Rua Dom Aquino, centralizam
as atividades econdmicas no centro urbano de Campo Grande, possuindo a maior
movimentacdo de pedestres da cidade principalmente aqueles que utilizam o transporte
coletivo, ainda que esse movimento ocorra apenas durante o horario comercial, ficando
desocupada a noite.

A rua que durante quase um século centralizou praticamente todos os tipos de
movimentos politicos e sociais da cidade e que se encontrava em um estado quase de
abandono, foi contemplada em 2010, através do Plano para Revitalizacdo para o Centro
de Campo Grande com o projeto propondo reativar ndo apenas a sua histéria, mas
também criar um novo espaco de lazer e cultura para a populacdo campo-grandense.
(PMCG, 2010).

Choay (1996) cita que um patrimdnio preservado tem o poder de mexer com 0s
sentimentos de quem o contempla, o admira. “O monumento trabalha e mobiliza a
memoria coletiva por meio da emocdo e da afetividade, fazendo vibrar um passado
selecionado, com vistas a preservar a identidade de uma comunidade étnica, religiosa,

nacional, tribal ou familiar” (CHOAY, 1996, p. 4-5). O monumento ao qual a autora se
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refere pode ser considerado um patriménio histérico-cultural, pois, se trata de um
patriménio histérico material (fisico), porém assume uma grande proporgdo ao ser
assimilado pela populacdo como algo que represente a historia de seu povo, gerando o
reforco de sua identidade a esta historia.

Nisso se enquadra a Rua 14 de Julho, rua que desde os seus primordios sempre

representou e continua representando a histéria do povo campo-grandense.

5 PLANO PARA REVITALIZACAO DO CENTRO DE CAMPO GRANDE

A Prefeitura Municipal de Campo Grande, por entender a importancia que o
patrimonio historico-cultural possui na formacéo e no reforco da identificacdo de um
povo, deliberou o Plano para Revitalizagdo do Centro de Campo Grande (PMCG,
2010), onde a primeira ac&o a ser implementada foi a limpeza das fachadas dos prédios
que compdem o perimetro definido como “Zona Especial de Interesse Cultural do
Centro — ZEIC C01”, do qual a Rua 14 de Julho faz parte.

O projeto Cidade Limpa (ou Reviva Centro) previsto no Decreto n° 11.510, de
23 de maio de 2011(PMCG, 2011), foi implantado em Campo Grande no primeiro
semestre de 2012, sendo dividido em quatro etapas onde todos os proprietarios de lojas
localizadas na ZEIC C01 foram obrigados (sob pena de sancGes administrativas) a
padronizar os letreiros e andncios indicativos de suas lojas com o proposito de ndo
obstruirem os elementos arquitetbnicos das fachadas, promovendo assim a sua
valorizacdo. As etapas foram distribuidas por prédios localizados nas ruas que compdem
0 quadrilatero central, ficando assim distribuidas:

Etapa 1: avenida Afonso Pena, rua Alan Kardec, rua Dom Aquino, avenida
Presidente Ernesto Geisel, avenida Mato Grosso e rua Caldgeras;

Etapa 2: avenida Mato Grosso, avenida Ernesto Geisel, limite norte da area da
Missdo Franciscana, seguindo até a rua 14 de julho, a rua 14 de julho, rua Eca de
Queiroz, rua 13 de Maio, rua Pernambuco e rua Rui Barbosa;

Etapa 3: avenida Mato Grosso, rua Rui Barbosa, avenida Afonso Pena e rua

Calogeras;
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Etapa 4: avenida Mato Grosso, rua Padre Jodo Crippa, avenida Afonso Pena, rua
Pedro Celestino, avenida Fernando Corréa da Costa, rua Rosa Cruz, avenida Ernesto
Geisel, avenida Afonso Pena e rua Rui Barbosa.

Ap0s o inicio do projeto de revitalizacdo, varios prédios que foram construidos
nas primeiras décadas do século XX se tornaram visiveis a todos os que passavam por
eles, isso porque outrora os banners e placas que identificavam as lojas do comércio
camuflavam ou escondiam suas fachadas, ndo sendo possivel contemplar a beleza e a
riqueza de detalhes por meio de sua arquitetura e patrimonio historico cultural.

Segundo Silva (2006, p. 27), “todo fragmento urbano antigo deve ser integrado
no Plano Diretor Local, Regional e Territorial, que simboliza sua relagdo com a vida
presente”. O que a autora cita vem confirmar a importancia da preservacdo ou da
revitalizacdo de fragmentos do passado, que assumem no presente o poder de contar a
historia de um povo ou de uma nagdo. Para a autora: “A historia e a memoria sdo
atributos que indiscutivelmente conferem identidade aos lugares e, portanto, imprimem
autenticidade nas propostas de revitalizagdo de sitios historicos urbanos” e ainda
ressalta que “0 uso do patriménio é a maior garantia da sua conservacdo” (SILVA,
2006, p. 36).

Pinheiro e Santos (2012) citam que “¢ a partir da jungdo entre turismo e cultura
que os gestores publicos passam a valorizar o turismo como uma oportunidade de
desenvolvimento econémico e social para uma localidade ou regido”. Tal assertiva vem
confirmar o que se prop6s no Plano para Revitalizacdo do Centro de Campo Grande:
valorizar a cultura campo-grandense e assim buscar o desenvolvimento econémico e
social da cidade.

Quando se criam estratégias para a utilizacdo do patriménio historico-cultural,
COmo No caso existe o projeto para a Rua 14 de Julho de alargamento de suas calcadas e
a implantacdo de uma area de lazer com paisagismo e bancos para descanso, além de
um espaco destinado a apresentagdes culturais, isso podera se tornar a garantia de que o
espaco serd conservado e contribuird para a formacdo do sentimento de pertenga em
seus moradores e consequentemente, o refor¢o de sua identidade.

Menegazzo (1999, p. 227) reconhece que “os espacos culturais tém a
propriedade de concentrar bens materiais, que possibilitam a leitura do imaginario de

uma determinada coletividade” e afirma ainda que “sdo os espagos que permitem (ue as
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praticas culturais do presente se manifestem” (MENEGAZZO, 1999, p. 227). Dessa
forma, com a revitalizacdo do centro a Rua 14 de Julho ndo serd apenas uma rua
historica da cidade, mas sim um espaco cultural que possibilitara o resgate da historia,
propiciando manifestacbes socio-culturais que dardo continuidade no processo de
construcdo da identidade cultural da cidade.

Conforme Pinheiro e Santos (2012), mesmo que 0s processos de revitalizagdo de
areas centrais das cidades tenham por principal objetivo a valorizacdo econdmica, além
da construcdo de uma imagem positiva do lugar, os projetos devem ultrapassar 0s
aspectos fisicos (re) ativando o sentimento de pertencimento nos moradores, bem como
valorizar culturalmente, historicamente, socialmente e economicamente estes centros
urbanos.

Por sua vez Bahl (2004), cita a importancia do estabelecimento de uma politica
cultural e os beneficios que ela pode trazer como estimular o resgate da cultura de um
local, incentivar a conservacao e restauracdo da arquitetura tipica, entre outros tantos
beneficios. Dentre estas politicas, 0 mesmo autor destaca algumas acdes que podem ser
realizadas com o objetivo de desenvolvimento do turismo cultural: realizacdo de
atividades que possibilitem o resgate da memoria do local; delimitagdo de &reas ou
locais que contenham edificacdes ou elementos culturais e histéricos mais expressivos,
determinacéo e desenvolvimento de programas e projetos que promovam a revitalizagdo
de bairros, ruas e prédios (BAHL, 2004, p. 46-47).

Robertson (2001) afirma que o sucesso dos projetos de revitalizacdo de centros
historicos s6 é possivel quando hd éxito nas parcerias entre o poder publico e a
iniciativa privada e quando isso acontece, ocorre a valorizagdo da cidade e
consequentemente o resgate da autoestima dos moradores.

No caso de Campo Grande, vérias reunides entre o setor publico, comerciantes e

representantes da populacdo ocorreram a fim de discutir o projeto em questao.

6 METODOLOGIA

O estudo foi realizado na cidade de Campo Grande, capital do estado de Mato

Grosso do Sul, regido Centro-Oeste do Brasil, situada no Planalto Sedimentar do
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Parana, tendo o seu territorio delimitado pelas latitudes de 20° e 13’ Norte: 21° e 34’ Sul
e, as longitudes de 53° 36°15” Leste e, 54° 38 47” Oeste, limitando-se com 0s
municipios de Jaraguari, Rochedo, Terenos, Sidrolandia, Nova Alvorada do Sul e Ribas
do Rio Pardo (SALGADO, 2001).

O principal objeto de estudo deste trabalho compreendeu a area da Rua 14 de
Julho, mais precisamente entre as ruas 26 de Agosto e a Avenida Mato Grosso. Sao
nove quarteirdes onde se concentrava a maior parte dos prédios historicos do municipio
devido ao desenvolvimento da regido, principalmente apds a construcdo da Ferrovia
Noroeste do Brasil.

Para a pesquisa foram utilizados os métodos histérico, comparativo e observacéo
in loco, além de pesquisa bibliografica e documental (MARCONI; LAKATQOS, 2003).

Segundo Marconi e Lakatos (2003), o método histérico consiste em
investigar acontecimentos, processos e instituicoes do passado para verificar a sua
influéncia na sociedade vigente, esse método foi escolhido para esta pesquisa porque
para entender o processo de formacdo identitaria da cidade de Campo Grande, fazia-se
necessario conhecer como ocorreu 0 seu processo de formagéo.

Outro método que mostrou ser de grande eficacia foi o comparativo. Segundo
Marconi e Lakatos “este método realiza comparacdes, com a finalidade de verificar
similitudes e explicar divergéncias” e “é usado tanto para compara¢des de grupos no
presente como no passado, ou entre 0s grupos existentes e 0s grupos do passado, quanto
entre sociedades de iguais ou de diferentes estagios de desenvolvimento” (MARCONI;
LAKATOS, 2003, p. 107).

A observacdo in loco foi utilizada, pois segundo Alvarez (1991, p. 560), a
observagdo ¢ o “Onico instrumento de pesquisa e coleta de dados que permite informar o
que ocorre de verdade, na situagdo real, de fato”.

Na pesquisa bibliografica, foram consultadas diversas obras de historiadores
para relatar com a maior fidelidade possivel os acontecimentos que marcaram a historia
da cidade, com o proposito de fundamentar teoricamente o trabalho. Para Marconi e
Lakatos (2003), a pesquisa bibliografica consiste no levantamento de toda bibliografia
ja publicada, tendo como finalidade fazer com que o pesquisador entre em contato
direto com todo o material escrito sobre um determinado assunto, auxiliando na analise

de sua pesquisa ou na manipulagéo de informagdes.
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A pesquisa documental foi utilizada atraves de consultas as leis, decretos e
documentos da administragdo publica.

Por fim, foi possivel realizar a analise do Plano para a Revitalizacdo do Centro
de Campo Grande, obtendo-se um panorama mais completo sobre a questdo, por meio
de consideragOes mais consistentes, possibilitando analisar o papel da revitalizagdo do
Centro e em especial da Rua 14 de Julho no fortalecimento da identidade de Campo

Grande.

7 RESULTADOS E DISCUSSAO

Se for feita uma comparacdo entre Campo Grande e Curitiba, € possivel perceber
que as duas capitais possuem semelhancas quanto ao processo de formagéo cultural e
étnica. Macedo (2014) cita o caldeamento cultural da cidade de Curitiba a partir da
vinda de imigrantes de diversas nacionalidades como Italia, Alemanha, Pol6nia,
Ucrania, Japao (estes chegaram um pouco mais tarde) e paises arabes, imigrantes estes
que em massa se instalaram na cidade a partir de 1800, estimulados em grande parte
pela construcdo da Estrada de Ferro Paranagua-Curitiba.

O autor relata também que estes imigrantes se somaram aos tropeiros vindos do
Rio Grande do Sul, que utilizavam Curitiba como um entreposto comercial para as suas
viagens até Sorocaba em S&o Paulo (de onde o gado era levado para Minas Gerais), e
claro, aos indios moradores natural da area.

De acordo com Sottili (2013), esse caldeamento cultural também existe na
formacdo cultural e étnica de Campo Grande, outra semelhanca entre as duas cidades
segundo Macedo (2014) ¢é o fato de Curitiba também possuir vocacgdo para o turismo de
negocios, assim como ocorre em Campo Grande.

Tendo em vista essas semelhancas, principalmente no que concerne a formagéo
étnica e cultural das duas cidades, e a multiplicidade de culturas e identidades que
compdem a populagéo, optou-se por tomar a cidade de Curitiba como um exemplo onde
0 patrimdnio historico e cultural ¢ devidamente respeitado, por meio de politicas

publicas que visam a revitalizacdo e conservacgdo, o fortalecimento do sentimento de
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pertenca e o orgulho de fazer parte da construcdo da histéria da cidade decisivamente
para a formacéo da identidade do lugar.

Amanda Bahl (2010, p. 6) relata que: “Para muitos, a identidade curitibana é de
modernidade, de consumismo e de evolucdo, mas ainda existem resquicios de meios de
vida mais interioranos e antigos, como 0s armazéns da cidade”. Mais uma vez isso
aproxima as duas cidades e em especial com a Rua 14 de Julho, local onde a nostalgia
de um tempo de prosperidade e de relacdes sociais foi bastante intensa. A autora cita o
cinema como uma importante ferramenta para o resgate cultural e identitario de uma
cidade. Aqui cita-se a revitalizacdo de uma rua que concentrou praticamente todas as
atividades comerciais, politicas e sociais da cidade ao longo de quase um século para
que haja esse resgate.

Segundo Procopiuck e Djalo (2008), a revitalizagdo do centro histérico da
capital paranaense teve inicio em 2005 com discussfes e propostas e em 2008, através
da iniciativa do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE),
da Prefeitura e da Federacdo do Comércio, ambas de Curitiba, conceberam o “Projeto
de Revitalizagdo do Entorno do Pago da Liberdade”, que restaurou ruas, fachadas,
monumentos e empresas da regido, tendo como objetivo principal resgatar a cultura, a
historia e o comércio local do centro de Curitiba. Ndo entrando na questdo do processo
de gentrificacdo que é uma critica feita por alguns autores, Procopiuck e Djalo (2008)
afirmam que a revitalizacdo fez com que as pessoas que haviam abandonado o centro da
cidade devido a sua degradacdo e ao aumento da violéncia, retornassem a esses locais e
o utilizassem como ponto de encontro para lazer e realizacdo de suas compras,
contribuindo assim no processo de valorizagdo do local e consequente aumento de
apego por ele.

Outra cidade que se pode citar como exemplo de revitalizacdo do centro e em
especial de uma rua e que contribuiu para o resgate e fortalecimento da identidade do
local é Florianopolis, capital de Santa Catarina. Segundo Barretto (2013), por iniciativa
de comerciantes locais e da Associacdo Comercial e Industrial de Florianopolis
realizou-se a revitalizacdo da Rua Vidal Ramos entre os anos de 2007 e 2012. Barretto
(2013) cita que essa rua mesmo estando localizada no centro historico da cidade era
muito pouco frequentada e desconhecida pela maioria da populacdo e pelos turistas e

apos a revitalizagdo tornou-se um shopping a céu aberto, tendo a preferéncia das
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pessoas quanto ao seu trajeto. Para a autora, os beneficios foram além: os moradores
voltaram a se reunir em grupos nas portas das lojas ou nos bancos da rua, a fim de jogar
conversa fora e confraternizar-se resgatando as caracteristicas que outrora imperavam
na cidade entre a populacéo.

O mesmo se espera para a Rua 14 de Julho, configurando os objetivos e
estratégias do Plano para Revitalizagcdo (PMCG, 2010), pois, o Plano em questdo tenta
mudar o cenario do centro de Campo Grande através de acOes contidas em seu projeto,
que preveem o embutimento subterraneo da fiacdo elétrica e de telecomunicacéo, a
arborizagdo com espécies nativas, a sinalizacdo de transito e turistica e o controle da
poluicdo sonora e visual, por meio dessas agdes acima descritas, resgatar a imagem do
centro urbano de Campo Grande, possibilitando a valorizacdo do sentimento de
pertenca. Além de estabelecer estratégias para a revitalizacdo que sdo a valorizacdo do
espaco publico; a revitalizacdo econbmica (dentre as estratégias de revitalizacdo
econdmica esta o estimulo ao desenvolvimento da atividade turistica); a protecdo do
patrimonio historico, ambiental, arquitetdnico e paisagistico; a promoc¢édo da animacao
cultural e melhoria da gestdo urbana e ambiental (verificou-se que estes se encontravam
estagnados e esquecidos, o que pode ser considerado lastimavel, pois poderiam trazer
inimeros beneficios ndo somente para 0s moradores no quesito lazer, como também
para a economia do municipio através da vinda de turistas e viajantes para a cidade).

O titular da SEINTRHA (Secretaria Municipal de Infraestrutura, Transporte e
Habitacdo) em maio de 2015, Valtermir Alves de Brito, em entrevista concedida ao site
de noticias eletrénicas Campo Grande News no dia 25 de maio de 2015, esclareceu que
o0 Plano para a Revitaliza¢do finalmente havia entrado em processo licitatorio e que nos
préximos meses haveria a assinatura do contrato, iniciando assim as obras (BRITO,
2015), porém, isso de fato ndo ocorreu e as obras ndo foram iniciadas. Mesmo estando
prontos 0s projetos executivos para a revitalizagdo da Rua 14 de Julho, o Banco
Interamericano de Desenvolvimento (BID) tendo aprovado o financiamento (em torno
de US$ 56 milhdes), prevendo os investimentos ao longo de 6 anos, ainda néo iniciou
sua execucéo de fato.

Vale mencionar que a troca de gestor municipal no ano 2013 afetou a
continuidade do projeto, sendo este deixado de lado pela gestdo (2013-2016) talvez em

parte por conta do cenario econdémico nacional, porém o que se percebeu foi a falta de
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vontade politica em dar prosseguimento a obras que tiveram outras gestdes municipais
como idealizadoras.

Souza e Lapa (2015, p. 140) fazem os seguintes questionamentos:

Como esperar que uma populacdo seja patrimonialmente educada a partir da
visdo cotidiana da degradagdo de seu bem histérico? Como fortalecer a
identidade da comunidade, promovendo a qualidade de vida através do
patriménio, quando se assiste ao esquecimento do seu bem patrimonial
representativo?

Nota-se que enquanto os gestores municipais da cidade de Campo Grande néo
entenderem o turismo como uma oportunidade de alavancar a economia da capital, eles
nédo dardo a devida importancia ao Plano de Revitalizagdo do Centro, tampouco criardo
mecanismos e projetos para promover o reforgo da identidade cultural do povo campo-

grandense.

8 CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar a proposta de revitalizacdo da Rua 14 de Julho, principal objetivo
desta pesquisa, observou-se um projeto de revitalizacdo bem elaborado, que contou com
ampla discussdo dos segmentos envolvidos, porém que por conta da crise politica
enfrentada pela cidade nos dltimos anos, foi deixado de lado, ou ndo recebeu a devida
atencdo do poder publico na gestdo municipal.

Em meados de 2016, passados cerca de 6 anos da criacdo da Lei que instituiu o
“Plano para Revitalizagdo do Centro de Campo Grande”, a inica agdo concreta que se
viu na Rua 14 de Julho foi a despoluicdo visual das fachadas dos prédios (que foi
realizada em 2012 e com recursos dos proprietarios dos prédios), sendo que as
alteracOes que dependem da gestdo publica municipal ndo estdo sendo implantadas.

Os cabos de energia elétrica e telefénicos continuam expostos em um
emaranhado de fios, tirando a beleza da paisagem do local, as calgadas continuam
estreitas dificultando assim a passagem de um grande volume de pessoas, 0 transito
intenso de veiculos intimida o pedestre que precisa atravessar a rua de um ponto ao
outro, enfim, a Rua 14 de Julho continua sendo apenas um local para trocas comerciais,

utilizada por pessoas que em sua maioria dependem do transporte coletivo para realizar
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compras de bens de consumo, ficando bem aquém do idealizado no Plano para
Revitalizacdo do Centro de Campo Grande.

Seguindo os exemplos de outras cidades, este Plano de Revitalizacdo podera
alcancar os objetivos propostos, porém se for devidamente implantado, seguindo as
diretrizes e estratégias contidas no documento, ndo esquecendo que para 0 sucesso do
Plano é fundamental que haja o envolvimento da sociedade por meio da conscientizagéo
e da participacdo em todas as etapas do projeto.

Ao atender um dos objetivos especificos desta pesquisa foi possivel por meio de
fontes bibliogréficas e documentais, verificar que a cidade de Campo Grande formou-se
a partir da mistura de pessoas advindas de diversas regides do Brasil e de varios paises
do mundo, o que gerou um caldeamento cultural muito grande. O estudo apontou
também que a revitalizacdo de um centro histdrico pode fortalecer a identidade cultural
de uma cidade e reafirmar o sentimento de pertenca dos moradores locais como
aconteceu em Curitiba e Floriandpolis, conforme exemplificado.

Apos ampla anélise e estudos sobre o0 “Plano para Revitalizagdo do Centro de
Campo Grande”, entendeu-se que este plano quando implantado em sua integra
contribuird, entre outras coisas, para 0 sentimento de pertenca em seus moradores,
fortalecendo a identidade cultural do campo-grandense e, por conseguinte, incentivando
0 desenvolvimento do Turismo Cultural para esta capital.
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