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RESUMO - O texto deste artigo foi produzido com o objetivo de, através de revisao
bibliogréfica, identificar e compreender os principais aspectos dos processos sociais
historicos que culminaram na importancia contemporénea da atividade turistica. Por ser
um exercicio de sintese, se privilegiou as informacdes relativas ao mundo ocidental, na
passagem do turismo ainda como uma atividade realizada especialmente por pequenos
grupos que podiam realizar deslocamentos espaciais até hoje, quando a viagem passa a
ser um desejado objeto de consumo e praticada pela grande maioria das pessoas. Para
isso, mudancas econémicas, sociais e tecnoldgicas tiveram que ocorrer e sdo abordadas
no contexto da histéria do turismo. Por exemplo, as formas de hospedagem e 0s meios
de deslocamento passaram por significativas transformacfes, com mudancas ligadas a
determinados momentos na historia da humanidade, transformagfes que passaram a
permitir o deslocamento de imensa massa de turistas através do planeta.
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ABSTRACT - The text of this article was produced with the goal, through literature
review, identify ~ and  understand the  main  aspects of  the historical
processes that culminated in the importance of tourist activity in the present day. For
being an exercise in synthesis, privileged information relating to the Western world, in
the passage of the tourismas an activity performed especially by small groups
that could perform spatial displacements to the moment in which the journey becomes a
desired object of consumption and practiced by thevast majority of people.
To this, economic, social and technological changes have to occur and are addressed in
the context of the history of tourism. For example, the forms of hosting and
the offset passed through significant transformations, with changes linked
to certain moments in the history of mankind, transformations that allow today the
offset of immense mass of tourists through the planet.
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1 INTRODUCAO

As discussOes a respeito do turismo e sua importancia como pratica social tém
ocorrido com frequéncia em varias ciéncias, em particular nas Ciéncias Humanas. Por
exemplo, discute-se: O que é o turismo, como conceito que pode ser aceito
cientificamente? Quando comecou? Quais Sdo 0S seus maiores impactos (negativos e
positivos)? Como pode ser estudado? De acordo com posturas epistemoldgicas diversas,
as respostas também serdo diferenciadas para todas estas questbes, e muito
frequentemente as respostas apenas indicardo a necessidade de aprofundar os estudos a
respeito.

Este artigo € o resultado de busca especifica, a de compreender os aspectos
fundamentais dos processos historicos, de mudancas sociais e técnicas, que
transformaram a atividade turistica em uma das principais atividades econémicas do
mundo contemporaneo. Utilizando como método a revisdo bibliogréfica, se fez um
esforco de sintese ou um epitome dos resultados obtidos, que pode ser Gtil para uma

compreensdo inicial da historia do turismo.

2 A HISTORIA DO TURISMO

A abordagem sobre a origem do turismo ndo € Unica, principalmente porque o
recorte temporal nas obras dos autores é bastante diverso. Na pesquisa realizada,
Amaral Janior (2008) e Fratucci (2008) sdo os autores que mais retrocedem no tempo
em suas obras abordando as origens do turismo, ainda no Antigo Egito e nos impérios
Grego e Romano, enquanto que Pires (2002) inicia relatando a atividade do turismo no
século XII, na parte final da Idade Média e Trigo (1998) aborda em sua obra o turismo
moderno, a partir do seculo XIX.

[...] hd 5.000 anos, os Egipcios organizaram e conduziram as primeiras
cruzadas. Provavelmente, a primeira viagem com propdsitos de paz e turismo
tenha sido feita pela Rainha Hatshepsut indo para as terras de Punt, ao norte
da Africa, em 1480 a.C. Registros desta viagem estdo gravadas nas paredes
do Templo de Deit EI Bahari em Luxor. Mas foi o grego Pausanias quem
escreveu, entre 160 e 180 d.C., o “Guidebook of Greece” que talvez seja o
Unico registro sobre um guia de viagens remanescente daquela época.
(AMARAL JUNIOR, 2008, p. 34-35).
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De acordo com Fratucci (2008, p. 29), “[...] os deslocamentos espaciais merecem
ser destacados, pois 0 homem nunca deixou de viajar, de percorrer territorios,
conhecidos ou desconhecidos”. Esses deslocamentos existiram desde o principio da
historia da humanidade, ja que os homens ndo possuiam moradia fixa.

Assuncdo (2012) considera que os motivos que levam o homem a se deslocar
sdo Varios, levando em consideracdo a trajetoria da histéria da humanidade. Isso permite
experiéncias diferenciadas, surpreendentes, positivas ou negativas. Se deslocar para os
diversos lugares possibilitou ao homem ampliar seus conhecimentos em relacdo ao
mundo e com isso compreendé-lo melhor.

Conforme Amaral Junior (2012), logo apds as piramides do Antigo Egito serem
construidas por volta de 2700 a.C ja atraiam visitantes por motivos religiosos ou
simplesmente por curiosidade. Em 1800 a.C. os Egipcios ja faziam deslocamento para
participar de eventos festivos. Esses deslocamentos por pessoas eram feitos em
caminhos simples e originaram as primeiras estradas entre as cidades da Mesopotamia.

Depois vieram as estradas da ilha de Creta (de 2000 a 1500 a.C.), as da
Grécia (de 1600 a 1200 a.C), posteriormente as estradas uniriam cidades
maiores. Alexandre, o Grande, fundou a mais desenvolvida para a época, em
326 a.C na India. J4 na Pérsia em 500/400 a.C., as cidades e provincias eram
conectadas com a capital Susa. Em 150 a.C., foi a vez dos Romanos
inaugurarem a sua estrada, e em dois a trés séculos depois, contavam com
uma malha de estradas que somavam mais de 80.000 km em todo o territério
compreendido pelo seu Império [...] por terra e também por mar — por rio,
tem-se que os Egipcios navegaram pelo Nilo em pequenas embarcagfes, em
2000 a.C., os Fenicios se aventuraram pelo Mar Mediterraneo indo até a
costa ocidental da Africa e Agores. (AMARAL JUNIOR, 2008, p. 35).

Assim, o autor informa que, além da utilizacdo das estradas, os deslocamentos
por vias aquaticas foram importantes para esses povos, principalmente por motivos
mercantis. As razdes de sobrevivéncia explicam porque historicamente as grandes
civilizagbes mundiais ao longo da historia se desenvolveram as margens do litoral ou de
um rio importante. As primeiras olimpiadas, surgidas na Grécia Antiga, foram outra
causa de deslocamentos expressivos. Eram consideradas grandes eventos para este
poderoso império, duravam dias e atraiam milhares de pessoas. Paralelo a isso também
surgiram os vendedores de alimentos, de vinho e de “suvenir”.

Estas regiGes [da Grécia Antiga] recebiam, além de filésofos e poetas,

comerciantes, musicos, atores, bailarinos e atletas. Mas ndo somente havia
viagens motivadas pela cultura, negécio ou esporte, os deslocamentos de
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grande nimero de pessoas por questdes religiosas também eram observadas
em todo o mundo helénico, especialmente Delfos, onde se situava o oraculo
sagrado de Apolo. (AMARAL JUNIOR, 2008, p. 36).

O relevo montanhoso da Grécia ndo impediu os deslocamentos por motivos
religiosos nesse império, conforme Assuncdo (2012). Esclarece que essas estradas
também foram utilizadas para transportar mercadorias utilizando animais. Mas sem
duvida alguma as rotas maritimas foram mais importantes que as terrestres para o
comeércio e para a locomocéo de pessoas, como ja abordado anteriormente.

Além disso, houve “[...] também, na época, fluxos gerados por razdes voltadas a
satde, além das viagens em busca das dguas minerais” (AMARAL JUNIOR, 2008, p.
36-37). Na obra de Assuncdo (2012) é destacado que a possibilidade dessa pratica
estava ligada aos aspectos socioecondémicos de camadas da populacdo e que era restrito
somente as familias ricas, formadas por uma minoria. Esclarece que a maior parte desta
populacdo nao tinha posses e consequentemente também nédo tinham tempo disponivel e
nem condicdes de se deslocar para se divertir.

Fratucci (2008) também informa que no Império Romano houve deslocamento
de pessoas em busca de tratamentos de saude nas termas, e pelos espetaculos circenses e
lutas. Esses eventos eram uma forma de entretenimento do publico. O autor defende que
provavelmente as viagens por motivos de lazer tiveram suas origens entre 0s antigos

romanaos.

Eles demonstravam, inclusive, preocupagdo com alguns elementos bésicos
para a concretizagdo das viagens de lazer e descanso: estradas calcadas,
sistema de comunicagdo e seguranca e tinham consciéncia da existéncia de
periodos de tempo livre [...] para alguns suditos do Império, que precisavam
ser “preenchidos” com atividades saudaveis e prazerosas. (FRATUCCI,
2008, p. 31).

Escreve Assuncao (2012) que, para um imperio tdo vasto como o de Roma era
necessaria grande mobilidade, para controle ou protecdo. Os deslocamentos eram
constantes em partes do continente europeu, asiatico e africano, utilizando o Mar
Mediterraneo. Os antigos romanos o chamavam de Mare Nostrun (“Mar Nosso” em
latim). Neste periodo da historia, o litoral do Mediterraneo também era muito
frequentado por pessoas em busca de repouso e fuga da trivialidade do dia a dia. Outras
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pessoas preferiam se refugiar no campo, principalmente no verdo. A valorizagéo do
litoral, portanto, ndo é algo inédito da ldade Contemporanea.

Bursztyn (2005) aborda outro marco na origem de viagens, as peregrinacgoes. Ja
nos primeiros séculos do Cristianismo um grande numero de pessoas se deslocava a
Roma, a Jerusalém e posteriormente, ja no final do primeiro milénio, a Santiago de
Compostela. Os islamicos viajavam a Meca, além de outras peregrinagdes no continente
asiatico realizadas pelos hindus e budistas. Segundo os principios da religido Islamica,
cada seguidor deve fazer pelo menos uma vez na vida uma peregrinacdo a Meca, a
cidade sagrada. Além da regido do Oriente Médio, com a propagacdo do Islamismo, 0s
deslocamentos de fiéis se estenderam também do Norte do continente africano e da
Peninsula Ibérica.

“Durante a Idade Média, houve uma reducdo acentuada nos deslocamentos de
pessoas na Europa em virtude, principalmente, da fragmentacdo do territério em
feudos” (BURSZTYN, 2005, p. 8). Para o autor, esse processo lento, mas nao estatico,
foi uma caracteristica marcante desse periodo da historia europeia, que durou pelo
menos um milénio.

Conforme informacdes contidas na obra de Fratucci (2008, p. 32), nesse periodo
a atividade das “[...] Cruzadas fez ressurgir, no territério europeu e no Oriente Médio, as
viagens, contribuindo para a revitalizacdo do comércio e para o surgimento da atividade
comercial da hospedagem”.

Explica Fratucci (2008) que as Cruzadas, além do principio religioso e militar,
também foram de interesse politico e econémico. Além de pessoas e mercadorias,
também circularam muitas ideias entre esses dois continentes, mudando a forma de
pensar do Ocidente. No inicio os viajantes eram recebidos em mosteiros e por
moradores nos caminhos das Cruzadas. Segundo 0s principios cristdos, 0s servicos
prestados deveriam ser ausentes de interesses econdmicos e atos de caridade. A partir do
século IV surgiram construcdes especialmente para hospedagem, sendo que a mais
conhecida se localizava nos Alpes da Franga, no século X. Com o acréscimo do nimero
de viajantes, as dificuldades e os custos aumentaram proporcionalmente. Os mosteiros e
moradores j& ndo conseguiam mais atender a todos. Assim as tabernas tambem

passaram a oferecer 0s servigos de hospedagem, mas de forma remunerada. Essa
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atividade passou a ser rentavel e de crescimento, principalmente na Peninsula Italica e
nos Alpes da Suica.

Pires (2002, p. 2) inicia seu recorte historico sobre as origens do turismo
precisamente no ano de 1298, nos séculos finais da ldade Média em que “[...]
proprietéarios das principais pousadas de Florenca reuniram-se [...] com o propdsito de
transformar a hospedagem — até entdo quase sempre uma acdo de caridade — numa
atividade comercial”.

Em sua tese Fratucci (2008, p. 32) afirma que ja em 1290 o nimero de pousadas
em Florenca com licengas chegava a 86. “Seguindo o exemplo de Florenga, Roma e
Veneza também regulamentaram o negocio de hospedagem na mesma época”. O desejo
de conhecer algo novo ou de chegar a lugares desconhecidos foi incentivo ao homem de
espirito aventureiro e desafiador para descobrir outras terras e diferentes formas de

culturas e aspectos fisicos nas diversas partes do mundo.

A curiosidade e o instinto sempre incitaram a busca por outros lugares
diferentes, proximos ou distantes. A necessidade de saber o que existe para
além de uma simples montanha ou do outro lado de uma grande massa de
agua, parece levar o homem a arriscar-se, afastando-se do seu habitat natural
para descobrir novos lugares. (FRATUCCI, 2008, p. 29).

“Essa curiosidade aliada a fortes interesses comerciais fez com que, anos mais
tarde, algumas nacdes europeias se lancassem ao mar rumo as riquezas do novo mundo”

(BURSZTYN, 2005, p. 8). Isso associado também a outros fatores importantes:

Os avancos técnicos no decorrer do século X111l a XV, tais como a bussola, o
astrolabio, a vela latina, o tim&o na proa e novos tipos de navios permitiram
que as navegagBes ganhassem uma nova dimensdo. Esse movimento foi
acompanhado pelas representacBes que descreviam portos e rotas nauticas
conhecidas. A intensificacdo da circulagdo e da observacdo conduziu ao
desenvolvimento tecnolégico que possibilitou novos avangos. O uso dos
astros passou a ser um ponto fundamental na navegacdo. A estrela polar
(Draconis) servia como uma referéncia e, se ndo fosse possivel visualiza-la,
0s navegadores procuravam outra estrela. Com a introducdo da agulha
magnética na navegagdo e seu uso, mais intenso a partir do século V a.C., a
localizacdo da embarcacdo poderia ser feita com maior precisao.
(ASSUNCAO, 2012, p. 10).

Na abordagem de Assuncdo (2012) esse avanco técnico foi uma verdadeira

revolucdo na época para a navegacao das poténcias ocidentais do continente europeu, 0
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que permitiu chegar até ao continente americano e também continuar as conquistas e
exploracdo em outros locais da Africa e da Asia.

Para Amaral Junior (2008), com o inicio das Grandes Navegac6es, notadamente
no periodo do século XV ao XVIII, passaram a serem consideraveis as viagens
maritimas intercontinentais, de longa distancia. O autor discorre que, além do principal
proposito das viagens (sem davida foram os interesses econdmicos) a busca também foi
pelo saber de outros povos e o de conhecer novos lugares. Comenta que nesse
significativo intervalo de tempo Marco Polo fez sua viagem a China e Cristovédo
Colombo e Pedro Alvares Cabral ao continente americano e que este grande marco na
Historia mundial esta, de certa forma, associado com o atual turismo de aventura e
riscos. Entretanto, na época, essas jornadas muitas vezes duravam meses ou até mesmo
anos e é claro que trouxeram importantes consequéncias e alteracbes no cenario

mundial.

As percepces das distancias e dos espacos se alteraram com as descobertas
maritimas. O avango pelo Oceano Atlantico e, posteriormente, pelo indico e
Pacifico, fez que os mercados se ampliassem, ao mesmo tempo em que
revolucionavam 0s conceitos geogréficos. As viagens permitiram novas
ligagbes e trocas de conhecimentos. As contribui¢Bes para o saber eram
sensivelmente ampliadas, tanto na economia como ha organizacao social e na
cultura. A América fornecia condicGes ideais para o enriquecimento. A
circulagdo de pessoas se intensificou. Homens cruzavam o Oceano Atlantico
em busca de riqueza, a fim de acumular recursos e voltarem para a Europa.
(ASSUNCAO, 2012, p. 28).

O mesmo autor comenta que os fatos ocorridos e contados por pessoas que se
aventuravam no Novo Mundo ndo tardaram a se espalhar por diversas partes do
continente europeu, servindo de inspiracdo para artistas e escritores, que retrataram isso

em suas obras, mesmo que em diversas vezes exageradas ou idealizadas.

No decorrer dos séculos XV e XVI, a literatura de viagens conquistou maior
ressonancia com as grandes viagens maritimas. Os registros dos navegadores
descreveram com pormenores as riquezas da natureza, a sociedade, as
tradicbes e costumes de sociedades desconhecidas. Cada avango era uma
aventura com outros povos. Um universo totalmente novo a ser comunicado.
As descobertas maritimas alteraram o0s ritmos da vida cotidiana dos
individuos dos séculos XV e XVI. A viagem, pelos mares, exigia uma
reunido de interesses econdmicos, politicos e, sem davida, culturais.
(ASSUNCAO, 2012, p. 28).
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Outros elementos do continuo processo histérico sdo trazidos por Fratucci
(2008). No século XVII, ingleses funcionarios do governo, negociantes e estudantes
viajavam para varios paises da Europa, cada qual com seus objetivos, mas
frequentemente estas jornadas duravam anos. A aristocracia anglo-saxdnica, detentora

do poder no pais, considerava que:

[...] a educagdo dos filhos deveria ser coroada com uma viagem por todos 0s
lugares cultos e importantes da Europa. [...] Inicialmente, a denominada
grand tour classica tinha uma duracdo média de trés anos e seu itinerario
incluia uma demorada estada na Franga, especialmente em Paris, seguida de
visitas a Genova, Florenga, Roma e Veneza. O retorno era feito através da
Alemanha e dos Paises Baixos, via Suica. Com as descobertas de novas
terras, os mais abastados passaram a incluir nas suas grand tours, viagem as
Américas, as Indias Orientais, ao Extremo Oriente, ao Brasil, mais
especificamente ao Rio de Janeiro e ao sul da Africa. (FRATUCCI, 2008, p.
33).

Informa Assunc¢do (2012, p. 16) que, para os grand tours realizados dentro do
continente europeu, o0s viajantes davam preferéncia, sobretudo, a Italia. Esta escolha
tinha uma sériec de motivos como “[...] o clima mediterraneo, as universidades
renomadas, as antiguidades dos romanos e do Renascimento e as ideias em voga. Estes
eram elementos que atraiam aqueles que valorizavam a cultura e aspiravam ao
conhecimento”. Ressalta que essas viagens eram praticas acessiveis apenas a um
pequeno grupo da camada social britanica e tinham vérias finalidades, considerando que
essas experiéncias eram importantes para a formacdo do individuo, para os diversos

desafios ao longo da vida e no trabalho.

A viagem estimulava no viajante a coragem, a necessidade de atitude e o
espirito de iniciativa. Além disso, o deslocamento exigia que o jovem tivesse
ndo s6 atitude de comando, como também capacidade para tomar decisdes
rapidas. Esses elementos acrescidos dos conhecimentos de outras culturas,
bons usos de convivio social e do dominio de linguas estrangeiras eram
indispensaveis para 0s jovens que, no futuro, comandariam 0s negdcios
familiares e assumiriam fungdes na administragdo publica ou atuariam como
profissionais liberais. (ASSUNCAO, 2012, p. 18).

A troca de experiéncias, de conhecimentos e de culturas com outros povos
possibilitavam uma formacdo bastante ampla do individuo. Fratucci (2008, p. 33)
acrescenta que “[...] a viagem exercia papel fundamental para o actmulo de

conhecimento dos jovens e no desenvolvimento de sua percepcdo de mundo,
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semelhante ao que hoje se conhecemos como viagem de intercambio [...]”. Argumenta o
autor que isso possibilitava uma abertura do angulo de viséo de mundo da pessoa, que
seria mais limitado se ficasse circunscrito ao pais ou a regido onde vivia. Esperava-se
que, dessa forma, o diferente seria compreendido e o aprendizado, mais enriquecedor,
menos fechado em si. Os aspectos culturais de um determinado povo, cidade ou lugar
eram 0s mais valorizados. Corroborando isso, entende-se a seguinte transcricdo de
Assuncéo (2012, p. 19-20):

As viagens passaram a ser componentes culturais importantes na formacéo
intelectual de jovens universitarios nos séculos XVIII e XIX. A viagem de
estudo tornou-se comum, tendo como destino os grandes centros culturais da
Europa. Os jovens visitavam museus, teatros, bibliotecas, sitios
arqueologicos, universidades, além de usufruirem de uma interagdo e
experiéncia cultural G(nica. Rapidamente, as praticas turisticas se
diversificavam entre a aristocracia que dispunha de tempo [e dinheiro] para
vigjar. Os relatos de viagem e a divulgacdo de locais com belezas culturais e
naturais estimularam os deslocamentos. (ASSUNCAO, 2012, p. 19-20).

No mesmo periodo, Fratucci (2008) destaca que, no século XVII, na Inglaterra,
as termas ja eram bastante conhecidas e frequentadas e que, no inicio, a procura por
estes lugares era devido aos seus poderes curativos, mas, com 0 tempo, passou a ser
também pelo lazer. O banho em termas era uma pratica frequente ainda na Antiguidade,
nos impérios Grego e Romano, mas foi um costume que deixou de ser praticado por um

longo tempo e entdo retomado.

E oportuno destacar que os balnearios termais ou maritimos contribuiram
sobremaneira para uma mudanga na forma de percepcdo dos viajantes para 0s
locais visitados. Além disso, a retomada do habito do banho de mar vai re-
funcionalizar diversos trechos do litoral europeu, principalmente da
Inglaterra e do sul da Franga, a partir de um dos mais antigos processos de
turistificacdo do mundo ocidental. (FRATUCCI, 2008, p. 34).

E unanime a ideia que a nova valorizag&o do litoral foi um fator importante para
0 surgimento do turismo. Assim, compreender como isto ocorreu se torna fundamental
pois, como informa Fratucci (2008), no principio do século XVIII as praias causavam
repulsa na sociedade. Meio século mais tarde ja eram bastante valorizadas e admiradas,
servindo também para os frequentadores e espectadores como mirantes de
contemplacdo. O autor também explica que ndo se sabe ao certo como passou a se

acreditar que os banhos de mar tinham propriedades de cura, mas no século XVIII se
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tornou uma pratica comum frequentar balneérios na Gré-Bretanha por recomendagéo
médica. No inicio essa prética, portanto, era por saide e ndo como lazer. Com um
amplo litoral, muitas cidades se desenvolveram neste pais devido aos seus balnearios,
principalmente no século XIX. A melhoria dos meios de transportes, especialmente as
ferrovias, associada com o aumento de renda da populagéo, a diminuicdo da jornada de
trabalho e a conquista das férias remuneradas fez com os balneéarios se tornassem o
paraiso de férias para os britanicos. O grande sucesso desse atrativo turistico perdurou
até a primeira metade do século XX no pais. O litoral britanico era satisfatério como
atrativo turistico para grande parte da populacdo pelo menos por esse periodo. Em
outros paises da Europa, como Franca e Espanha, os atrativos do litoral do Mar
Mediterraneo passaram a ser frequentados, primeiramente pela aristocracia desse
continente, em meados do século XIX. Ainda no século XVIII, com a Revolucgdo
Industrial, a burguesia inglesa, detentora dos meios de producao passou também a viajar
no préprio pais e para outros paises do continente europeu, principalmente em busca de
novas descobertas de avancos para a producéo industrial.

Para Trigo (1998), a burguesia inglesa se consolidou com o enriquecimento da
Revolucédo Industrial a partir da metade do século XIX, e tinha, dessa forma, dinheiro e
tempo disponivel para viajar pela Europa. Além de uma burguesia industrial, surgiu
paralelamente uma burguesia comercial. Este autor considera que esse € o marco inicial
do turismo moderno no mundo, pois uma nova classe emergente passa a ter condicdes
financeiras para viagens na Europa e essa pratica deixa de ser exclusiva da aristocracia
inglesa (mas ainda elitizada). J& as viagens domésticas eram acessiveis a um maior
namero de pessoas na Inglaterra no século XVIII. As estradas inglesas tiveram franco
melhoramento. As diligéncias, que a principio foram utilizadas com o proposito de
entregas postais, passaram também a transportar pessoas civis e militares.

Na sintese do processo feita por este autor, informa que no século X1X surgiram
as ferrovias, consequéncia da Revolugdo Industrial, permitindo a ligagdo entre as
principais cidades britanicas. Isso ampliou ainda mais o transporte de pessoas e
mercadorias pelo Reino Unido. Foi ampliado consideravelmente o ndmero de
funcionarios publicos, de profissionais autbnomos e comerciantes. Profissionais dessas
categorias tinham poder aquisitivo para consumir uma variedade de produtos e servigos,

dentre os quais as viagens.
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Outra consequéncia da Revolugdo Industrial foi o aceleramento da urbanizagéo
na Gré-Bretanha. O ar poluido e a paisagem cinza das cidades industriais sem davida
alguma ndo era o ideal pretendido por seus moradores. Dessa forma, a natureza passou a
ser mais valorizada. O desejo de consumo da populagédo passou a serem as viagens para
as montanhas e para o litoral. Assim os trabalhadores fugiam do cotidiano estressante e
mondtono das longas jornadas dentro das fabricas. Depois da Inglaterra, as ferrovias
foram construidas em outros paises da Europa Ocidental e Estados Unidos. Processos
importantes também foram as melhorias dos tipos de locomotivas para o transporte de
pessoas (TRIGO, 1998).

Nas informagbes compiladas por Pires (2002), no ano de 1860 surge nos Estados
Unidos o coche salon, inventado por George Pullman e isso permitiu que as viagens
longas na América do Norte fossem mais confortaveis aos passageiros. Esse modelo foi
aprimorado pela Companhia Internacional Wagon-Lits na Europa na década seguinte.
Foram realizados ajustes para que esses tipos de vagdes fossem utilizados em trens na
trajetdria entre Paris e Istambul, capital da Turquia (antiga Constantinopla), passando
também por Viena, capital austriaca. Os vagdes do tipo coche salon eram espacosos,
com assentos mais amplos que o tradicional, com mesas e abajures fazendo parte do
conjunto, permitindo ao passageiro descansar tranquilamente e fazer as refei¢Oes
durante a viagem. Parte do piso era coberto por tapetes, além de quadros para decorar o
ambiente. Os coche salon mais sofisticados possuiam até mesmo camas para 0S
usudrios. Se ndo fosse 0 movimento do trem, o passageiro se sentiria em um restaurante
ou numa sala de estar. Também nos Estados Unidos surgiu outro importante meio de

transporte:

Os recursos inventados pelos americanos, de forma a fazerem do veleiro um
rapido meio de transporte, culminaram na fabricacdo do clipper, o rei dos
veleiros, com o comprimento seis a oito vezes maior que a largura e com
ndmero maior de mastros. Embora de manejo delicado, era capaz de vencer o
Atlantico, de Leste a Oeste em 11 dias, mas na volta fazia o percurso em 40.
Atingia, em 1855, a velocidade aproximada de 16 nos (33 quilometros por
hora). Embora para nos possa parecer de uma lentiddo inconcebivel, o vapor,
que representava a grande novidade nautica, sé ultrapassaria essa velocidade
em 1880. Em 1850, o Clipper transportava 10 milhdes de toneladas, contra
mil no vapor. (PIRES, 2002, p. 11-12).

Bringhenti (2007) também reforca que os avancos dos meios de transportes

maritimos foram importantes para o desenvolvimento do turismo, principalmente nos
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Estados Unidos e Europa no século XI1X. Dessa forma, se tornou possivel as viagens
entre os dois lados do Atléntico setentrional de forma mais eficiente.

Concomitantemente com a rapida expansdo das ferrovias na Europa e
Estados Unidos, as companhias maritimas impulsionavam com vigor as
viagens intercontinentais no hemisfério norte, acarretando inovag¢fes no
mercado das viagens com respeito & seguranga, regularidade, conforto,
rapidez e economia, condicionando esses progressos ao desenvolvimento de
outros servicos vinculados & atividade, como a hotelaria e 0s servigos de
alimentos e bebidas, destinados aos viajantes. Toda essa inovagdo possuia um
forte aliado: a comunicacéo. (BRINGHENTI, 2007, p. 28-29).

Outro fato importante ocorrido neste pais foi que “[...] em 1824, funda-se nos
Estados Unidos, Atlantic City [FIGURAS 1 e 2], o primeiro centro turistico de férias e
praia das Américas, localizada no estado de Nova Jersey e ponto terminal da
Companhia Camden and Atlantic Railroad” (FRATUCCI, 2008, p. 35). As figuras a

seguir servem como ilustracdo do processo de modernizacdo da infraestrutura turistica.

v / . N

FIGURA 1 — ATLANTIC CITY (ESTADO DE | FIGURA 2 — ATLANTIC CITY NO PRINCIPIO
NOVA JERSEY) NO PRINCIPIO DO SECULO | DO SECULO XXI.

XX. FONTE: Mass, 2014.

FONTE: Johnson, 2014.

“E o tempo do romantismo, uma época na qual se glorificou a natureza e a
paisagem, algo que contribuiu decisivamente para o desenvolvimento do turismo”
(PEREZ, 2009, p. 18). Assim, nesse periodo a Europa passa por uma transformacéo na
literatura.

Um elemento importante na invencdo do turismo moderno foi o papel dos
escritores e publicistas, que contribuiram para a criacdo de uma mentalidade
colectiva na procura do estranho e do desconhecido. Do mesmo modo estes
escritores participaram na criagcdo das ideias roménticas de reencontro com a
natureza e a historia, as 4guas, 0 mar e o patriménio cultural. (PEREZ, 2009,
p. 17-18).
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O primeiro a organizar viagens, segundo informacgdes de Bringhenti (2007, p.

28) foi “[...] Bernardo de Abreu — [que] fundou a Agéncia Abreu, em 1840, em

Portugal, comercializava passagens de trem e de navio, inclusive para a Ameérica do
Sul”.

Amaral Junior (2008) também destaca o pioneirismo de Bernardo de Abreu em

sua tese. Mas para autores como Pires, o grande nome do turismo moderno foi Thomas

Cook, adquirindo relevancia a partir de 1841.

Este inglés, ao que parece, comegou suas atividades de uma forma bastante
curiosa. Missionario e agente de uma Associa¢do Batista, para assegurar o
éxito de um congresso antialcodlico em Leicester, arrendou um trem para
transportar 570 pessoas em uma viagem de 22 milhas entre Leicester e
Loughborough. Embora ndo pretendesse nenhum beneficio financeiro com
esta primeira experiéncia de viagem coletiva organizada, cedo percebeu seu
potencial econdmico, pois em 1845 iniciou suas atividades em tempo integral
como organizador de excursdes, preparando nesse ano, uma excursao de
Leicester ao porto de Liverpool, cuja novidade era um Handbook of the trip,
que constituiu [...] o primeiro itinerario descritivo de viagem de forma
profissional, especialmente para o uso dos turistas. (PIRES, 2002, p. 17-18).

Informa ainda que, conseguindo grande sucesso e crescimento, na década
seguinte Thomas Cook ampliou suas atividades em cidades de outros paises da Europa
como na Franca, Bélgica, Alemanha, Suica e Italia e posteriormente também no outro

lado do Atlantico, notadamente nos Estados Unidos.

Em Londres, Thomas Cook organizou as primeiras viagens e criou o que
ficaria conhecido como agéncias de viagens. A abertura do canal de Suez, em
1869, permitiu um acesso mais rapido ao Extremo Oriente, dinamizando a
atividade maritima. Naqueles idos, tém inicio os luxuosos cruzeiros
realizados pelas classes sociais mais favorecidas, marco de ostentacdo e
poder. A Europa, no final do século X1X, fazia o seu avango pela Africa e
Asia, a fim de atender os desejos imperialistas e econdmicos dos grandes
grupos, movimento que ndo tardaria a ter consequéncias nefastas no século
seguinte. (ASSUNCAO, 2012, p. 21).

Pires (2002) destaca também que este inglés organizou a primeira volta ao
mundo, formada por um conjunto de nove aventureiros e que esta viagem durou mais de
sete meses e foram publicadas as cronicas no jornal londrino Times. “Quando Thomas
Cook morreu, em 1892, a Agéncia de Viagens Cook and Son era a mais importante do
mundo. Sua importancia, entretanto, estd em ter descortinado um novo caminho, como
pioneiro que foi” (PIRES, 2002, p. 19-20). As contribuicbes de Thomas Cook
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provocaram uma evolucdo no setor do turismo, repercutindo até nos dias atuais, ja que
as agéncias de viagens estdo entre os principais agentes do setor.

Entretanto, segundo Pires (2002), nesta mesma época em que surgiu a Agéncia
de Viagens Cook and Son, surgiu também nos Estados Unidos a American Express
Company, fundada por Henry Wells. Estas duas agéncias, juntamente com a portuguesa
Agéncia Abreu continuaram funcionando neste segmento turistico. Nas ultimas décadas
do século XIX passou a se destacar um nome conhecido na historia dos hotéis, César
Ritz. Sua carreira se iniciou em um importante hotel na Suica, frequentado pela alta
classe aristocratica europeia. Primeiramente foi diretor e posteriormente proprietario de
hotéis. César Ritz se tornou mundialmente conhecido, pois provocou uma revolugdo no
ramo “[...] introduzindo servicos até entdo pouco comuns nos hotéis. A grande novidade
ficou por conta da instalacdo de quartos de banho em todos os apartamentos, com

banheiras de marmores e paredes cobertas de azulejos.” (PIRES, 2002, p. 22).

Por volta do final do século [XIX], Ritz chegou a dirigir uma dezena de
hotéis, simultaneamente, todos luxuosos e frequentados pela nata da elite
europeia e americana, tais como o Grande Hotel de Roma, em 1893, o Hotel
Ritz de Paris, em 1898, o hotel Carlton de Londres, em 1899. (PIRES, 2002,
p. 21).

Comenta Pires (2002) que essa revolucdo hoteleira provocada por César Ritz s

foi possivel associada com a evolucdo do sistema de transporte no século XIX. A

ferrovia permitiu ao turista se locomover e chegar ao destino turistico desejado.

Com o movimento proporcionado pelas ferrovias, a atividade conheceu um
desenvolvimento antes sem precedentes. Procurou-se entdo, adapta-la ao
gosto de uma clientela exigente. Os hotéis, aos poucos, comegaram a superar,
em conforto, os grandes palécios. O refinamento entra em tudo. Era pouco
frequente, por essa época, encontrar nas capitais europeias banhos nos
domicilios. Bastou pouco tempo para que 0s hotéis de luxo tivessem agua e
banheiro em todos os quartos. Mais tarde, o telefone e outros elementos de
conforto surgiram para agradar e tornar mais comoda a vida de quem pagasse
bem. (PIRES, 2002, p. 21).

Outro tipo de entretenimento para a aristocracia e burguesia europeias e que
passou a acompanhar alguns grandes hotéis foram os cassinos, como o de Monte Carlo,
no Principado de Mdnaco (TRIGO, 1998).

Brito (2010) narra a atividade do turismo em Portugal, principalmente a partir do

século XIX, acompanhando a evolugéo dessa atividade no continente europeu. Discorre

Turismo & Sociedade (ISSN: 1983-5442). Curitiba, v. 9, n. 2, p. 1-20, maio-agosto de 2016.



Sérgio Kaoru Nakashima e Maria del Carmen Matilde Huertas Calvente 15

que um bairro de Lisboa, chamado de Monte Estoril, foi urbanizado no final do século
XIX especialmente para receber turistas em suas praias. Ao norte do pais, na cidade do
Porto, uma estancia foi construida na década de 1870, proxima a uma ferrovia. Neste
caso tudo era administrado pela comunidade, inclusive funcbes que sdo do poder
publico como policiamento e servigo de cartdrio. Também no norte de Portugal foram
construidas as termas em Vidago na década de 1870. Também proximo, as Aguas
Salgadas passaram a ser muito conhecidas e frequentadas por turistas europeus. “O
conjunto de Vidago e Pedras Salgadas ¢ dos mais antigos e mais importantes do Pais.”
(BRITO, 2010, p. 19) Essa regido de Portugal é famosa por suas aguas termais.

O principio do século XX foi um periodo em que ocorreram grandes
transformacdes relacionadas a viagens e turismo no Ocidente. Diversos foram os fatores

interligados que permitiram que essa sucessao de fatos ocorresse.

As primeiras décadas do século XX, conhecidas como Belle Epoque,
provocaram profundas altera¢es no cenario econémico, social e politico
mundial. As grandes descobertas como o telégrafo e o telefone, a expansdo
da rede de rodovias e ferrovias e o desenvolvimento industrial dos Estados
Unidos trouxeram consigo novos conceitos de vida e uma maior liberalizagéo
das sociedades. (FRATUCCI, 2008, p. 38-39).

Outro aspecto significativo, de acordo com Bringhenti (2007), foi a invencdo do
automavel por Henry Ford em 1908 e a sua produgdo em grande escala nos Estados
Unidos, que provocou alteracBes significativas na pratica do turismo individual ou
familiar. Esse veiculo de transporte se tornou de facil acesso a uma camada significativa
da populacdo estadunidense, tornando as viagens um habito bastante comum. Ainda
segundo Bringhenti (2007), isso forcou também grandes investimentos em
infraestruturas rodoviarias para que os automoveis pudessem trafegar pelo imenso
territério desse pais. Urry (2001) também destaca a importancia do automoével no
aumento de viagens dos britanicos no periodo entre guerras.

De acordo com Fratucci (2008), nas primeiras décadas do seculo XX os
principais atrativos turisticos eram os balnearios britanicos, as estancias nas montanhas
suicas e o litoral do Mediterrdneo, notadamente a Riviera Italiana e Francesa. O
desenvolvimento do transporte aéreo também foi importante nesse periodo. Em 1918 foi

criada na Alemanha a Deutsche Lufthansa, que continua atuando no mercado de
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aviagao, inclusive com rotas para o Brasil. Em 1926 foi fundada nos Estados Unidos a
Varney Airlines.

Amaral Junior (2008) salienta outros acontecimentos importantes na historia do
turismo no inicio do século XX como a utilizacdo do passaporte, adotado primeiramente
na Inglaterra, como forma de controle de fluxo de turistas internacionais, em 1915. No
ano de 1929 inicia no aeroporto de Amsterdd, capital holandesa, o comércio de
mercadorias livre de impostos, chamadas de Duty Free. Pouco tempo depois da
invencdo e producdo do automovel, foi inventado nos Estados Unidos outro meio de
transporte coletivo, em 1921, o 6nibus. Consequentemente sua utilizacdo aumentou o
turismo utilizando as rodovias. Esses veiculos e o0s servicos a eles relacionados foram
aprimorados também ao longo do tempo.

Ainda na década de 1920 “[...] o continente americano também participou com
destinos consagrados pelos viajantes que incluiam: Miami Beach (Estados Unidos),
Acapulco (México), Bariloche (Argentina) e Punta Del Este (Uruguai)”
(BRINGHENTI, 2007, p. 32).

Na Segunda Guerra Mundial a Europa praticamente foi destruida e precisava se
reerguer. Assim, “[...] 0s paises europeus buscaram novas formas de financiar as suas
reconstrugdes e o turismo ganhou lugar de destaque como estratégia de
desenvolvimento rédpido e estimulador de entrada de moedas estrangeiras”
(FRATUCCI, 2008, p. 39). Com o auxilio financeiro dos Estados Unidos, os paises da
Europa Ocidental tiveram seus territorios reconstruidos. Nas décadas que se sucederam
houve uma grande expansdo industrial e econdémica. Juntamente com a estabilidade
sociopolitica, 0 momento era muito favoravel também para a recuperacdo da atividade
do turismo.

Segundo informacBes de Trigo (1998), as tecnologias utilizadas na Segunda
Guerra foram utilizadas posteriormente nos transportes aéreos e maritimos comerciais.

Essas inovacOes tiveram grandes impactos no setor turistico.

Depois da Segunda Guerra Mundial e durante mais de meio século, a Europa
conhece um periodo de paz e prosperidade. “Europa da Abundincia” é uma
designacédo datada dos anos 60, quando tudo parece possivel. Mesmo quando
surgem as primeiras dividas sobre o futuro, o reforgo da Unido Europeia e a
queda do Muro de Berlim alimentam o sonho. (BRITO, 2010, p. 21).
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Na década de 1970 sédo fabricados avides do modelo Jumbo 747, da Boing, que
tinham capacidade de transportar 400 individuos a uma velocidade préxima de 1000
quildmetros por hora, com autonomia de voo de 15 horas sem necessidade de fazer
escalas (AMARAL JUNIOR, 2008). A partir desta década o turismo passa para uma

nova fase.

Sob a influéncia dos movimentos ecologistas surgidos na década de 70 e em
consonancia com as transformagfes sociais promovidas na década de 80, a
atividade turistica inaugurou uma fase de transi¢do que culminard no que
alguns autores [...] chamam de “pds-turismo” ou, simplesmente, o turismo na
p6s-modernidade. (BURSZTYN, 2005, p. 17).

E, na década de 1990, as mudancas econdmicas de forma generalizada no
cenario mundial também afetaram o turismo. Este setor teve que se adequar a uma nova
realidade como a flexibilidade no processo de producéo, além do capital financeiro, que
passou a ser internacionalizado. O fluxo turistico, que estava concentrado na rota
América do Norte e Europa, passa a ser importante também em paises do Leste Europeu
e na China, que tiveram abertura de suas economias. Os paises do Sudeste Asiatico
também se tornaram importantes destinos internacionais de turistas (BURSZTYN,
2005).

O turismo praticado atualmente é muito diferente de tempos anteriores. “Isto ndo
ocorreu aleatoriamente, sempre esteve intrinsecamente ligado com as caracteristicas da
sociedade e o contexto econdmico, social, politico e cultural que o envolvia”
(OLIVEIRA, 2006, p. 21). A forma que se enxerga os horérios de folga do trabalho e de

outros compromissos também mudou com o passar do tempo.

[...] hoje ndo ha tempo totalmente livre e sim livre de obrigacdes especificas
do tempo de trabalho. Ndo ha tempo livre e, sim, tempo a ser consumido,
preenchido de forma eficaz e produtiva. Atualmente as pessoas viajam, ndo
porque tém tempo livre e sim porque viajar € necessario, pois permite 0
acesso a cultura, a informacédo, a atualizacdo, ao lazer, além de significar
status. (OLIVEIRA, 2006, p. 21).

Assim, conclui-se, com Oliveira (2006) que o turismo passou a ser uma pratica,
além de desejada, quase obrigatoria para significativos segmentos da sociedade,

tornando-se um item de consumo e de prestigio social, principalmente as viagens
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internacionais. O turismo se transforma em algo muito além de uma atividade de lazer,

um elemento fundamental de valor agregado na sociedade do conhecimento.

3 CONCLUSAO

Praticar o turismo, aléem de ser uma forma de lazer, pode ser adquirir cultura
(erudita e popular) e conhecimento com as viagens e experiéncias. Significa continuar
conectado com os acontecimentos e fatos. Na era das imagens e da internet, pode-se
enviar fotografias digitais dos destinos visitados em tempo real nas redes sociais através
de diversos aparelhos eletrénicos como telefone celulares, tablets e notebooks, entre
outros, a0 mesmo tempo em que € possivel visualizar 0 que 0s amigos, colegas e
conhecidos postaram. Pode-se dizer que o turismo se tornou quase obrigatdrio.

A revisao bibliografica esclareceu que o turismo passou por uma longa evolugdo
ao longo do tempo, desde os deslocamentos realizados por pequenos grupos de pessoas
utilizando simples meios de transportes até a diversidade e rapidez do mundo vigente.
Os atrativos turisticos valorizados também mudaram e continuam mudando. Uma
pratica possivel apenas a uma camada elitizada em boa parte do curso da histdria passou
a ser acessivel a um nimero muito maior de pessoas no cenario mundial, principalmente
neste século XXI, e em continua expansao.

O turismo passou a ser um dos mais importantes setores econdmicos na
sociedade contemporanea e a principal atividade econdmica de varios paises. Apos a
pesquisa, compreendeu-se que, para isso, mudancas sociais foram necessarias, como,
por exemplo: o desenvolvimento de rotas maritimas e terrestres, ainda na Grécia Antiga
e no Império Romano; as peregrinacdes desde o inicio do Cristianismo; a recepcdo dos
viajantes nos mosteiros, tabernas e, depois, pousadas; 0 avango técnico exigido e que
permitiu as Grandes Navegac0es; a literatura de viagens; os grand tours; o retorno do
habito social das termas; a difusdo da ideia que o banho de mar tinha poderes curativos;
a Revolucéo Industrial e o enriquecimento da burguesia; as diligéncias, as ferrovias e o
avanco na engenharia nautica; a criagdo das agéncias de viagens; a mudanga na
concepcao dos hotéis; a organizacdo de territdrios especificamente para o turismo; a

expansdo da rede de comunicacdo; a invencdo do automovel; o transporte aéreo e seu
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desenvolvimento técnico; a ideia da atividade turistica como possibilidade para
melhorar a economia de alguns paises e as mudancas na legislacdo trabalhista. Apds
estas breves “pinceladas” que descortinam a complexidade da historia do turismo,
sabendo que a velocidade das mudancas técnicas que se estd vivenciando & sem
precedentes, a mente curiosa passa a pensar o futuro proximo e em como estas
mudangas se refletirdo no turismo. Entdo, a importancia de compreender o processo
historico pode ser exatamente esta: entender o mundo social e o espaco geografico em
interacdo e continuo movimento, portanto apreender o turismo em sua incessante

transformacéo.
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