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RESUMO - O artigo discorre sobre o Festival de Inverno de Ouro Preto (Minas Gerais,
Brasil), a partir das representacdes sociais construidas pela comunidade sobre esse
evento. Para tanto, fez-se uso da Teoria das Representagcdes Sociais e como instrumento
de coleta de dados optou-se pela evocacdo livre de palavras. Assim, identificaram-se 0s
contetdos dessas palavras o0 que permitiu compreender os valores, opinides, mitos,
crencas e atitudes da comunidade. A partir disso, foi possivel sugerir estratégias para o
desenvolvimento do turismo cultural com base na sustentabilidade e a manutencdo do
festival como instrumento de valorizacdo da cultura local e afirmacéo da identidade. E
importante ressaltar que a pesquisa realizada nao apresenta carater conclusivo, visto que
é resultado da percepcdo de um grupo especifico, a partir de dados coletados no ano de
2010, e essas representacfes sao transitorias e sujeitas a novas significacoes.
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ABSTRACT - This article discusses about Ouro Preto Winter Festival (Minas Gerais,
Brazil), from the social representations built by the community about this event. To this
study, it was used the Social Representations Theory and as an instrument of data
collection it was used the free evocation of words. Thus, it was identified the contents of
those words which allowed to understand the values, opinions, myths, beliefs and
attitudes of the community. From this, it was possible to suggest strategies for
developing cultural tourism based on sustainability and the maintenance of the
festival as a mean of valuing the local culture and identity affirmation. It is important to
note that the research presented does not have a conclusive character, since it is a
result of a specific group perception, from data collected in 2010, and its
representations are transient and subject to further meanings.
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1 INTRODUCAO

A escolha de um destino turistico depende, dentre outros fatores, das ideias e
impressdes que compdem o imaginario dos turistas em relacdo a um determinado lugar.
O imaginario pode ser alimentado, reforcado ou renovado a medida que novas
concepcodes, novos olhares sdo veiculados e passam a fazer parte do acervo de imagens
que representam tal lugar.

Assim, destinos e produtos turisticos sdo construidos ndo somente com atrativos,
servicos e preco, mas também por um valor agregado, marcado pela necessidade do
homem moderno em buscar em suas viagens experiéncias de qualidade. Em especial,
para o turista cultural, essas experiéncias de qualidade significam estar em harmonia
com a comunidade e vivenciar a rotina e a cultura do lugar, ou seja, seu patrimonio.

O patrimonio, nas sociedades contemporaneas, adquire um novo valor
revestindo-se de uma nova centralidade, como resultado das construgdes humanas
tornando-se testemunhos de experiéncias individuais ou coletivas, em um periodo
historico especifico. Desse modo, patriménio passa a ser entendido como legado
cultural recebido do passado e transmitido as novas geracdes, com a funcdo intrinseca
de materializar as diversas formas de agir, sentir e viver em sociedade (RODRIGUES,
2001; MARTINS, 2006).

Patrimdnio, memoria e identidade sdo conceitos relevantes para aqueles que
pretendem discutir produto turistico cultural e, consequentemente, os atrativos de um
lugar. O municipio de Ouro Preto (Minas Gerais, Brasil), enquanto produto do turismo
cultural pode ser analisado a partir do fato de ser Patrimonio Cultural da Humanidade,
titulo conferido pela Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a
Cultura - UNESCO, em 1980 (UNESCO, 2010).

Como cidade patrimdnio, Ouro Preto destaca-se no segmento de turismo cultural
e apresenta-se como produto turistico, principalmente, pelo valor atribuido ao seu
conjunto arquitetdnico formado por museus, igrejas e casar@es coloniais. Os eventos
também compBem o produto do turismo cultural e representam a memédria viva da
cidade, configurando-se como um agente de um novo ethos social, na medida em que
criam novos tipos de relagdes entre as pessoas, desenvolvem habitos e costumes e
definem novos estilos de ser e viver (MELO NETO, 2001).
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Nesse sentido, o Festival de Inverno de Ouro Preto, apresenta-se como um dos
eventos de maior destaque no seu calendario cultural, com grande importancia no
contexto social, cultural, econémico e politico, podendo ser considerado como fato
valorizador do seu patrimdnio historico-cultural, jA que oferece atividades que
promovem 0 contato entre turistas e moradores, contribuindo para experiéncias
turisticas de qualidade.

A partir do exposto, torna-se necessario desenvolver o chamado turismo cultural,
com caracteristicas de sustentabilidade, que ‘significa politica e estratégia de
desenvolvimento econdmico e social continuo [...]” (CORIOLANO, 2006) contando
com a participacdo mais efetiva do poder publico, do setor privado e da comunidade,
considerando 0s anseios e expectativas dos grupos sociais envolvidos no processo de
organizacdo e realizacdo do Festival com o intuito de evitar a degradagdo
socioambiental e as injustigas sociais.

Diante disso, a pesquisa busca inferir sobre a verdadeira participacdo da
comunidade de Ouro Preto durante a producdo e realizacdo do Festival de Inverno de
Ouro Preto. De maneira, que seja possivel compreender se o festival se configura como
evento realizado na cidade, ou se ele pode ser entendido como um acontecimento da
cidade alcancando o objetivo de valorizagao e inser¢do da comunidade que o acolhe.

Dessa maneira, a pesquisa justifica-se por seu viés cientifico, na medida em que
0s possiveis resultados a partir do conteudo das representacdes sociais sobre o Festival
de Inverno podem ampliar o conceito de patrimoénio cultural e sua relacdo com o
planejamento do turismo cultural. E por seu viés social, vez que os conteudos das
representacdes sociais passam a oferecer pistas que orientem as préaticas sociais dos
representantes envolvidos no lugar turistico, Ouro Preto.

Essas préaticas entendidas como turisticas uma vez reformuladas pela reflexéo
dos préprios sujeitos podem se configurar como fatores de identidade com a propria
cultura local. Como referencial teorico-metodologico recorreu-se a Teoria das
RepresentacOes Sociais, que se baseia no pressuposto de que 0s sujeitos inseridos em
um universo social comum formulam e compartilham representacdes que se encontram
localizadas em uma grande teia de relacionamentos que os envolvem, definidas como
opinides, crengas, valores, atitudes, mitos, estereotipos sobre o objeto social, neste caso,
o0 Festival de Inverno de Ouro Preto (BOMFIM, 2004).
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Assim, a andlise sistemética do conteldo dessas representacfes sociais,
consideradas como produto das interag0es entre o sujeito, o outro e o objeto social, se
faz indispensavel para avaliar as imagens do Festival de Inverno, pois permite explorar
as varias formas de conhecimento dos atores da comunidade (MOSCOVICI, 1976;
JODELET, 1986). Desse modo, as representagdes sociais sobre esse evento poderédo
orientar e esclarecer qual o nivel de envolvimento da comunidade com o festival e de
gue maneira esse pode se apresentar como instrumento de valorizacdo da cultura.

A partir dai, tornar-se-a vidvel a criacdo de medidas para atenuar as
discrepancias entre o uso da cidade pela atividade turistica e os valores culturais mais
suscetiveis as modificacBes em virtude da presencga de visitantes, propondo o uso do

espaco baseado na ideia de sustentabilidade.

2 FESTIVAL DE INVERNO DE OURO PRETO

A cidade de Ouro Preto localiza-se na Serra do Espinhaco, na Zona Metalurgica
de Minas Gerais, conhecida como Quadrilatero Ferrifero, localizada a 90 quilémetros da
capital do estado, Belo Horizonte, com populagdo estimada de 70 mil habitantes a
cidade de Ouro Preto retne um importante acervo da arquitetura e da arte do periodo
colonial brasileiro (IBGE, 2010).

Ouro Preto configura-se como resultado dos diferentes usos da terra, um reflexo
da sociedade do passado e do presente que vado deixando marcas na organizagédo
espacial, além de materializar crencas, valores e mitos através da construcdo de
monumentos, lugares sagrados, pracas, dentre outros (SIVIERO, 2006), esses espacos
sdo considerados lugares de memoria porque fazem transcender o valor de uso e
adquirem tambem valor simbolico.

O espaco urbano é formado por elementos materiais e imateriais, resultantes das
praticas concretas e dos sistemas simbdlicos de cada sociedade, ou seja, das relages
entre os atores locais que conferem relacdo, singularidade e identidade ao espaco
geografico, tornando-o lugar sociavel e compartilhado. Assim, 0 espago €, a0 mesmo
tempo, lugar de memorias, subjetividades e, sobretudo, de signos das identidades

moveis, dindmicas.
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Essa constatacdo pode ser observada, por exemplo, nas configuragdes das
formas festivas que nascem no interior de um grupo social, em especial nos eventos
programados e espontaneos. Esses eventos, que reforcam as solidariedades e
evidenciam o congracamento popular exemplificam a relacdo entre materialidade e
imaterialidade que emanam dos espagos urbanos. Além disso, podem ser entendidos
como elementos que estruturam, expressam e forjam também um sentimento de
identificacdo, de reconhecimento da comunidade em relacdo a uma histéria comum e,
consequentemente, suscitam identidades.

Esses espagos, aliados a uma infraestrutura basica composta por bancos,
hospitais, postos de salde, rodoviaria; equipamentos e servicos turisticos — agéncias de
receptivo, lojas de artesanatos, cafés, restaurantes, hotéis, pousadas, centro de artes e
convencdes, cinema e teatros — formam o espago urbano turistico, que por sua vez é
composto de varios lugares turisticos. Entdo, o lugar turistico € composto por espagos
urbanos apropriados pelo turismo, onde ha a ocorréncia de interacGes e inter-relacGes
temporéarias entre a comunidade e o turista, sendo que esse espaco relacional é
permanente para o primeiro e efémero para o segundo (FRATUCCI, 2009).

Esses elementos formam lugares apropriados para a atividade turistica, por meio
de adaptacOes, alocacdo de infraestrutura, meios de hospedagem, acesso, redefinem
objetos, formas, praticas sociais e contetdos dos espagos urbanos, ressignificando-os
para atender as expectativas dos turistas-consumidores, tornando-os lugares turisticos.

Os lugares turisticos sdo resultado da juncdo dos elementos preexistentes no
lugar associados a uma gama de facilidades e condicdes que tornam possivel a relacéo
de producdo e consumo, bem como das relacGes entre comunidades anfitrids e
visitantes, relacdes estas que interferem, de forma positiva ou negativa, na dinamica
local, com repercussdes na vida social, politica, econébmica, social e cultural dessas
comunidades.

Para Fratucci (2009, p. 131) lugar turistico € o territorio:

[...] onde o turismo se realiza, e onde ha a ocorréncia de interacGes e inter-
relagbes temporarias entre o anfitrido e o turista, aos quais irdo permitir um
contato direto, sem barreiras (fisicas ou simbolicas) entre eles e o
reconhecimento da existéncia do outro, reciproca e simultaneamente.

Turismo & Sociedade. Curitiba, v. 5, n. 1, p. 252-274, abril de 2012.



Representagdes Sociais da Comunidade sobre o Festival de Inverno de Ouro Preto, Minas Gerais (Brasil) 257
a partir da evocagéo livre de palavras

Assim, para que 0 turismo aconteca € necessario que haja a apropriacdo dos
lugares e que ocorra interagéo entre turistas e moradores. Para os turistas essa interagcao
deve resultar em uma experiéncia positiva baseada nas suas percepg¢des antes da viagem
que os levaram a escolher tal destino e, para o habitante, deve ser momento para
crescimento pessoal e fortalecimento da nocéo de pertencimento aquele lugar.

Dessa maneira, o lugar turistico s6 é passivel de existéncia a partir do momento

que se entenda o turismo, de maneira mais abrangente, como:

[...] fendmeno social, produto da experiéncia humana, cuja pratica aproxima
e fortalece as relagdes sociais e 0 processo de interagdo entre os individuos e
Seus grupos sociais, sejam de uma mesma cultura, ou de culturas diferentes
(GOULART e SANTOS, 1998, p. 19).

Assim, o0 espaco urbano de Ouro Preto é apropriado pela atividade turistica e
sofre modificacdes que vdo ao longo do tempo dando novos e diferentes significados a
memoria e a identidade do lugar. Com isso, se faz necessario pensar o turismo, para
além da sua contribuicdo econémica e manutencdo do patriménio edificado, é
importante também considerar o turismo como ferramenta para a valorizacao da cultura
local, consubstanciado em suas festas, em especial, o Festival de Inverno.

Partindo dessa premissa, o Festival de Inverno adquire dupla importancia,
primeiro por colocar em cena valores, projetos, arte e cultura da comunidade, se
tornando, desse modo, um espaco para afirmacéo da identidade local e segundo por ser
importante atrativo do turismo cultural, que baseado nos principios de sustentabilidade,
torna-se capaz de contribuir para mudancas sécio-econdmicas positivas para a cidade e
sua comunidade.

Esse festival ocorre durante 0 més de julho, durante o periodo considerado de
alta temporada para o turismo em Ouro Preto, por coincidir também com o periodo de
férias escolares. Apresenta como caracteristica a promocdo da arte e cultura, através de
eventos como exposicOes, shows musicais, palestras e espetaculos teatrais, além de
atividades formativas, a partir de oficinas com publico-alvo definido.

A primeira edicdo desse festival ocorreu em julho de 1967, sendo uma iniciativa
de um grupo de professores da escola de Belas Artes da UFMG (Universidade Federal
de Minas Gerais) que tinha como intuito levar a arte a coletividade, a partir de uma

atividade de extensdo da universidade (UFOP, 2009a). Nessa edi¢do, 0S cursos
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oferecidos foram apenas nas areas de mdusica e artes plasticas. E para realizacdo dessa
atividade Ouro Preto foi a cidade escolhida. O festival teve uma segunda edigdo em
1968 e neste, e nos anos seguintes, aquele se tornou um espaco para debates e reflexdes
que englobavam questbes politicas nacionais e internacionais (UFOP, 2009a; UFMG,
2010).

Notou-se que em alguns anos por falta de verba ou por falta de apoio politico o
festival ndo foi realizado na cidade, ou quando realizado teve sua importancia reduzida.
A desvalorizagdo do festival enquanto espaco de promogéo e popularizacdo da arte, se
deu, dentre outros motivos, pelo pouco comprometimento do poder pdblico municipal
em manter a qualidade das atividades e atragcbes que compunham tal evento, em
especial, na gestdo municipal 2001-2004 (CIFELLI, 2005). Com isso, o festival passou
a ndo atingir mais seu objetivo, que consistia em proporcionar a comunidade acesso a
arte de qualidade e, consequentemente, passou também a ndo se destacar no cenario de
festivais.

Entretanto, o festival jA era uma realidade e um elemento marcante na
comunidade eclodindo em trés iniciativas diferenciadas: Festival de Inverno da
Prefeitura de Ouro Preto, Festival de Inverno do Centro Universitario Belo Horizonte -
Uni-BH e, em 2004, a UFOP, percebendo a deficiéncia que atingia esse evento
tradicional da cidade, lancou o Forum das Artes, evento paralelo ao festival que tinha
como objetivo consolidar a regido como espaco propicio ao estudo das artes e a
exploracdo e desenvolvimento de novas tendéncias e linguagens artisticas que
contribuissem para a discussdo sobre o patriménio cultural nas cidades (UFOP, 2009b).

O Forum dividia-se, basicamente, em duas modalidades: atividades formativas
(as oficinas e cursos) e os eventos (apresentacfes de artes cénicas, musica, exposicoes,
lancamentos de livros e CDs). No ano de 2005, pela primeira vez, o festival foi
realizado pela UFOP em parceria com as Prefeituras Municipais de Ouro Preto e
Mariana. Nessa primeira edi¢do, o festival recebeu o nome de “Festival de Inverno de
Ouro Preto — Forum das Artes 2005” e teve como tema “Estrada Real” (UFOP, 2009a).

Em sua nova formatagdo sob a direcdo da UFOP, a cada ano é escolhido um
tema e um personagem — arquétipo que se destacou na histdria e no imaginario popular
das cidades envolvidas, ou seja, Ouro Preto e Mariana — que séo trabalhados durante o

festival. Desta maneira, o evento busca contribuir para o desenvolvimento local por
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meio da democratizacdo da cultura e da possibilidade de engajamento da comunidade
anfitrid em relacdo a valorizagdo e divulgagdo da cultura local, de maneira que também
incremente o desenvolvimento da atividade turistica na cidade.

Por seu carater cultural, o evento conta com o apoio de entidades publicas e
privadas e envolve varios tipos de manifestacdes artisticas e culturais. Além disso, o
festival ocorre durante um periodo que dura em média vinte dias, sendo que as
atividades sdo distribuidas durante todo o dia. Com isso, € possivel hipotetizar que o
festival deveria ter uma grande participacdo da comunidade, além de turistas que
chegam a cidade para participar do evento ou, entdo, 0s que aproveitam sua estada em
Ouro Preto para vivenciar as oportunidades que tal evento proporciona.

Ao analisar o historico do festival, é possivel inferir que em alguns periodos o
evento foi realizado e idealizado para atender aos interesses e expectativas que nédo
representavam os interesses da comunidade. A partir dessa constatacdo, pretende-se
entender se o festival configura-se como instrumento de valorizagdo da cultura e da
comunidade e se essa enxerga o Festival como um evento proprio da cidade, que

representa a sua arte e a sua cultura, para além do seu uso turistico.

3 REPRESENTACOES SOCIAIS COMO TEORIA E METODO APLICADO AO
TURISMO CULTURAL

N&o ha nada mais vasto do que as habilidades do ser humano, dentre elas a sua
capacidade de representar, em que 0 sujeito como produtor de significados confere
sentido as suas acdes e experiéncias como meio de se relacionar com o mundo. Nesse
contexto, emerge o conceito de representacdo social entendida como o conjunto de
ideias, imagens, concepcodes e visdes de mundo que os atores sociais constroem sobre a
realidade, elaborado de acordo com seus interesses especificos e a partir da propria
dindmica da vida cotidiana.

Assim, abordar as representac@es sociais no turismo € estabelecer sua relagdo
entre as imagens mentais produzidas pelos atores sociais de Ouro Preto a respeito do
Festival de Inverno como atrativo turistico e fendmeno cultural, visto que o homem tem

a tendéncia natural de fragmentar a realidade e classificar as coisas de acordo com 0s
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interesses vigentes. Assim sendo, as classificagdes feitas pela comunidade poderdo
facilitar o desenvolvimento do turismo cultural de forma sustentavel, visto que ao
planeja-lo serdo considerados os interesses implicitos nas representacdes sociais dos
grupos que compdem a sociedade.

O conceito das representac@es sociais surge a partir da proposta do socidlogo
Emile Durkheim (2003) sobre representacdes coletivas. No entanto, apesar de suas
origens na sociologia, a teoria das representacGes sociais identifica-se com as
proposicdes da psicologia social, em que considera 0 homem a partir dos processos de
interac6es, como a linguagem, em que os individuos mantém contato com o seu grupo e
outros grupos sociais, por isso devem ser considerados em sua esséncia, ou seja,
enquanto ser social. 1sso pode ser corroborado na medida em que se objetiva apreender
0 conteudo das representagdes sociais constituidas acerca do Festival de Inverno como
na linguagem que se manifesta culturalmente através dos habitos, costumes, crengas,
modo de vida de um povo.

A comunicacdo e a linguagem sdo constitutivas e constituintes do sujeito e das
suas representacdes, a mediacao pelos signos possibilita e sustenta a relacdo social, pois
€ 0 processo de representacdo que permite a comunicacao entre as pessoas (MOREIRA;
OLIVEIRA, 2000, p. xi). Logo, é possivel pensar o Festival de Inverno como um
elemento dessa comunicacéo, ja que esse evento coloca a populacdo local em contato
com turistas e visitantes que chegam a Ouro Preto também com suas vivéncias, modo de
ver o mundo e interpreta-lo.

Em sua teoria, Moscovici (1976) considera o individuo como um sujeito ativo e
construtor, assim, para ele ndo ha como considerar o sujeito e o objeto de forma
dicotdbmica. Desse modo, os individuos ndao se comportam passivamente diante do
mundo e os conteidos que a sociedade oferece sdo pensados e reformulados na medida
em que eles se constituem como seres ativos.

Diante dessa proposicéo, a visdo de mundo dos ouropretanos acerca do Festival
de Inverno reveste-se de significados que contribuem para reflexdo e elaboragdo de
estratégias voltadas para o desenvolvimento sustentavel do turismo, que no seu contexto
cultural pressupde a pluralidade e a diversidade cultural, o respeito dos valores e as

tradigdes locais, a preservacgdo e valorizacdo do patrimonio cultural, das identidades, o
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desenvolvimento da capacidade de autogestdo, possibilitando o aproveitamento racional
e equilibrado dos recursos culturais (SACHS, 2004; BARRETTO, 2007).

Desse modo, a analise e interpretacdo das representacdes sociais sobre o Festival
de Inverno aliadas ao conceito de sustentabilidade cultural possibilita fomentar acoes
que contribuam para o uso de eventos culturais como meio de valorizagdo da cultura e o
sentimento de pertencimento da comunidade local, no lugar turistico que faz parte do
seu cotidiano.

Para Arruda (2002) a Teoria da Representacdo Social operacionaliza um
conceito para se trabalhar com o pensamento social em sua dindmica e em sua
diversidade. Para ele a teoria parte da premissa de que existem diferentes formas de se
comunicar e se conhecer, guiadas por objetivos diferentes.

Nessa teoria, as formas de representacdo e de expressdo das sociedades séo
formadas a partir do senso comum e estas, por sua vez, sdo geradas pelos fenémenos
sociais, como as conversacgdes e outras circunstancias como as ciéncias, as religioes e as

ideologias. As representacdes sociais:

[...] entram para o0 mundo comum e cotidiano em que nds habitamos e
discutimos com nossos amigos e colegas e circulam na midia que lemos e
olhamos. Em sintese, as representacfes sustentadas pelas influéncias sociais
da comunicacdo constituem as realidades de nossas vidas cotidianas e servem
como principal meio para estabelecer as associagdes com as quais nds nos
ligamos uns aos outros. (DUVENN, 2009, p. 8).

Nesse sentido, vale respeitar as experiéncias vividas pelos sujeitos no espaco
urbano de Ouro Preto uma vez que elas sdo parte integrante do cotidiano e,
possivelmente, estdo associadas ao Festival de Inverno entendido como pratica social,
momento em que sendo parte integrante do espaco, constroem tanto relagdes de poder
como relagbes sociais. Haja vista que para a realizacdo do Festival existe todo um
processo de criacdo e producdo que envolve varios grupos da sociedade desde a sua
concepgdo, passando pela realizagdo e terminando com o0s retornos econdémicos e
culturais proporcionados pelo evento.

E necesséario considerar ainda que para Moscovici (2009), as representacdes
sociais sdao muito além de guias comportamentais. Elas configuram o ambiente para
torna-lo propicio ao desenrolar das atitudes e emprestam sentido ao comportamento,

integrando-o0 a uma rede de relagdes. Observa-se, entdo, uma estreita relacdo entre as
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representagdes sociais e o0 contexto de vida dos sujeitos. Pode-se verificar que as
representacdes sociais revelam as praticas sociais dos atores sociais nos ambientes.
Logo, elas podem servir para orientar praticas do turismo cultural.

Em relacdo a estrutura das representacdes sociais, Moscovici (2009), afirma que
existem dois processos que atuam na formacéo das representacdes sociais, a objetivagéo
e a ancoragem, e seus desdobramentos, a saber, o ndcleo central e o sistema periférico.

A objetivacdo € tida como o processo pelo qual os conceitos adquirem
materialidade, assim o objeto desconhecido apds a objetivacédo, transforma-se em algo
efetivamente objetivo, concreto, principalmente natural. JA& a ancoragem pode ser
entendida como um processo ligado a conferéncia de sentido aos objetos que se
apresentam a compreensdo humana, ancorar € transpor ideias estranhas para um

contexto familiar, reduzi-las a categorias e imagens comuns (MACEDO, 2006).

[...] Esses mecanismos transformam o ndo-familiar em familiar,
primeiramente transferindo-o a nossa propria esfera particular, onde nds
somos capazes de compara-lo e interpreta-lo e depois reproduzindo-o entre as
coisas que ndés podemos ver e tocar, e, consequentemente, controlar.
(MOSCOVICI, 2009, p. 60-61).

Isso significa ler e interpretar a realidade empirica acerca do Festival de Inverno
de Ouro Preto, por meio das representacGes sociais construidas e, dessa maneira, é
possivel inferir quais elementos sdo familiares aos grupos sociais e, podem ser
resultado, dentre outros fatores, da influéncia do desenvolvimento da atividade turistica
na cidade.

Assim, a familiaridade revela-se como elemento importante para essa teoria,
desta maneira, se ha a familiaridade existe entdo a representacdo presente. Para Abric
(2000), em sua teoria que complementa o trabalho de Moscovici, as representacoes
sociais sdo constituidas de um sistema socio-cognitivo formado pelo ndcleo central e
seus elementos periféricos.

O ndcleo central é resultante da natureza do objeto representado, a partir das
relacfes entre o grupo e o objeto, além do sistema de valores e normas sociais que
constituem o meio ambiente ideoldgico atual e do grupo. Ja os elementos periféricos
organizam-se em torno do nucleo central e sdo mais acessiveis, mais concretos e mais

VIiVOs.
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Entende-se aqui que se pode, por meio da evocacao livre de palavras em torno
do Festival de Inverno, apreender o nucleo central e seus elementos periféricos como
forma de entender as representagdes construidas, tendo em vista que Ouro Preto
enquanto espaco turistico urbano proporciona aos individuos interagir com diferentes
classes e culturas, que possuem diferentes tipos e modos de ver e compreender o
mundo.

Assim, percebe-se que esse sistema permite compreender uma das caracteristicas
fundamentais das representacdes: elas sao estaveis e rigidas no que se refere ao ndcleo
central onde encontram ancoradas, no sistema de valores partilhados pelos membros de
um grupo e, por isso, mais resistentes a mudancas.

E do mesmo modo, as representacbes sdo moveis e flexiveis, visto que
associadas as caracteristicas individuais estdo dispostas a modificarem-se no intuito de
englobar eventos, ideias, objetos, que sejam contraditorios a priori, para, ao interagir
com esta novidade, integré-la na representacdo pré-existente ou criar uma nova
representacao.

Entdo, pode-se considerar que as representacdes sociais tém um papel
importante como mediadoras entre as esferas do individual e do objeto social. Elas séo
um conjunto de conceitos e afirmagdes que tém sua origem nas interacfes sociais.
Sendo a expressdo, representagdes sociais, utilizada para designar um conjunto de
fendmenos que permite definir o conceito, como um conjunto tedrico construido em
torno da propria nocdo de representacao social (SOUZA, 2008).

Sendo assim, as representacdes sociais respondem a quatro funcdes essenciais
(ABRIC, 2000). A primeira delas ¢ a funcdo de saber por permitir compreender e
explicar a realidade, € o saber pratico do senso comum, a manifestacdo do esforco
permanente do homem para compreender e comunicar. A segunda funcéo € identitaria,
visto que elas definem a identidade e permitem a protecdo de especificidade dos grupos,
ou seja, das caracteristicas do sistema central. A terceira funcdo essencial das
representacfes diz a funcdo da orientacdo, pois elas guiam 0s comportamentos e
praticas. E, por fim, a funcéo justificadora por permitir a argumentacao que justifique as
tomadas de posicdo e dos comportamentos.

Nesse sentido, apreender as representacdes sociais construidas acerca do Festival

de Inverno consiste em buscar entender o significado que os atores dessa comunidade
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atribuem a ele. Ao mesmo tempo € verificar como seu contetdo esti revestido de
simbologia e ideologia, a partir das circunstancias do cotidiano local. E uma maneira de
entender até que ponto a comunidade é influenciada pelo turismo e qual o grau de
envolvimento e afinidade com a atividade.

Portanto, as representacdes sociais acerca do Festival permitem a interpretacéo
de acdes e comportamentos dos grupos sociais visando a compreensdo de seus
significados, assim sendo poderd se constituir como ferramenta importante no
planejamento integrado e sustentavel do turismo cultural, em que se considerem as

necessidades e anseios dos setores publicos, privados e da comunidade.

3.1 DESENHO METODOLOGICO DA PESQUISA

Este estudo visou identificar e analisar as representacdes sociais construidas pela
comunidade ouropretana sobre o Festival de Inverno a fim de identificar opinides,
crencas, mitos, valores, atitudes, esteredtipos e preconceitos como substrato capaz de
evidenciar as praticas culturais exercidas nesse lugar turistico.

Assim, a analise sistematica do conteudo dessas representacdes, considerada
como um produto das interacdes entre o sujeito, 0 outro e o objeto social, fez-se
indispensavel para avaliar as imagens dessa manifestacdo cultural, pois estas podem
permitir explorar as varias formas de conhecimento dos atores da comunidade
(MOSCOVICI,1976; JODELET,1986).

O trabalho adotou uma abordagem qualitativa/interpretativa tendo como
caminho metodoldgico a representagdo social, visto que o interesse de pesquisa estava
voltado para o conteudo das representacdes sociais como modo de entender o fendbmeno
enquanto processo.

Assim, por um lado o estudo caracteriza-se como qualitativo na medida em que
agrega elementos de significancia e intencionalidade aos atos praticados pelos atores
sociais nos seus espagos de vida, logo buscou-se apreender a totalidade coletada
visando, em ultima instancia, atingir o conhecimento de um fendbmeno que é
significativo em sua singularidade (MINAYO, 1992).

E é, por outro lado, interpretativa, ja que apreendeu-se através da objetivacdo do

fendmeno o significado que os atores sociais atribuem a ele, tornando possivel a partir
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do suporte teorico apresentado, reconstruir a realidade empirica sem distorcé-la
(BOMFIM, 2004).

A cidade de Ouro Preto foi escolhida como local de estudo por apresentar
algumas caracteristicas proprias, dentre elas o titulo de Patriménio Cultural da
Humanidade (UNESCO, 2010). Com isso, Ouro Preto é vista como um importante
destino do turismo cultural e o Festival de Inverno como importante instrumento de
promogdo da arte e cultura local. Nesse sentido, o evento “Festival de Inverno de Ouro
Preto e Mariana — Férum das Artes” permitiu um estudo que contemplou as tematicas,
cultura e turismo, nas suas particularidades e especificidades.

Em se tratando de uma pesquisa social, além do recorte espacial, o local
escolhido justifica-se por ser ocupado por pessoas e grupos que convivem numa
dindmica de interacdo social influenciada pela atividade turistica que pode trazer
mudangas e transformacdes, sejam elas positivas ou negativas, na cultura e identidade
local (NETO, 1994). Assim, os locais para coleta dos dados, foram considerados a partir
das referéncias onde o evento acontece.

Para a realizacdo da pesquisa foram considerados os moradores com mais de 20
anos de residéncia em Ouro Preto, por manterem alguma relacéo de afetividade com o
local e por terem vivenciado vérias fases do festival de inverno, objeto desta pesquisa.
Para tanto, foi utilizada uma amostra do tipo ndo-probabilistica intencional por
exaustdo, aplicada aos moradores em localidades consideradas como vetor de fluxo de
pessoas para solucdes e servicos diversos, entre eles: casas bancarias e casas lotéricas,
para os moradores do Centro, e posto de saude e supermercados, para 0s moradores do
bairro Antbnio Dias e Pilar. A coleta de dados em cada bairro aconteceu em horério
comercial, no periodo de trés dias, no més de novembro de 2010.

Como instrumento de coleta de dados optou-se pela técnica da associacdo de
ideias ou evocacOes livres de palavras. A associacdo ou evocacdo livre consiste como
técnica para coletar os elementos constitutivos do contetdo de uma representacdo. Com
0 uso dessa técnica tornou-se possivel identificar a frequéncia e a ordem média de
associacdo de palavras o que garante uma aproximagdo dos elementos de uma
representacdo. A técnica propicia a atualizacdo de elementos implicitos ou latentes que
seriam perdidos ou mascarados nas producdes discursivas (ABRIC, 1994). Desse modo,

Turismo & Sociedade. Curitiba, v. 5, n.1, p. 252-274, abril de 2012.



Aryella Mascarenhas da Silva Reis e Natanael Reis Bomfim 266

a técnica de evocages livres mostra-se Util para o entendimento de percepcdes, atitudes
e esteredtipos que compdem e estruturam as representacées sociais.

Por isso, ao considerar os objetivos da pesquisa e as categorias tematicas do
problema de pesquisa, utilizou-se como palavras indutoras: FESTIVAL, INVERNO e
OURO PRETO. Essas palavras evocadas serviram de base para que os participantes da
comunidade entrevistados descrevessem suas opinides, ideias e valores sobre o objeto
da pesquisa. Assim, foram feitas as seguintes perguntas:

- O que o FESTIVAL representa para vocé?

- O que representa 0 INVERNO para vocé?

- O que representa OURO PRETO?

Para analise dos resultados, utilizou-se a andlise das palavras na associacao livre
a partir da freqiiéncia com que elas ocorreram, bem como pela semelhanca semantica
(ABRIC, 2000).

Assim, o contetdo das representacfes sociais sobre o Festival de Inverno de
Ouro Preto deu-se a partir do maior nimero de palavras agrupadas semanticamente em
quadros, para em uma analise posterior apreender os elementos do conteudo das
representacdes sociais, definido pela freqiiéncia das evocagdes dos saberes partilhado

pelos grupos sociais.

4 A IMAGEM DO FESTIVAL A PARTIR DA EVOCACAO LIVRE DE
PALAVRAS

O mapa conceitual sobre o Festival de Inverno de Ouro Preto, conforme Figura
1, é resultado da superposicdo de mapas conceituais especificos das palavras evocadas
durante o recolhimento de dados, sendo elas: FESTIVAL, INVERNO e OURO PRETO.

Os mapas especificos de cada palavra evocada foram analisados e interpretados
separadamente, tornando possivel a criagdo de um mapa conceitual que agregasse as
trés palavras em um s6 mapa e trouxesse as representacfes sociais sobre o0 objeto de
estudo, nesse caso, o Festival de Inverno de Ouro Preto.

Para tanto, foram aplicados 240 questionarios, com trés questdes que resultaram

em 1200 palavras cada. Para o mapa conceitual final sobre o evento foi considerado o
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conjunto de 3600 palavras. Essas palavras sindbnimas e semanticamente proximas nas
diversas categorias foram agrupadas em ordem decrescente de frequéncia, a quantidade
de palavras agrupadas aparece entre parénteses na Figura 1, de acordo com a categoria
em que foi classificada.

Nessa etapa do estudo, foi solicitado aos moradores com mais de 20 anos de residéncia
em Ouro Preto que escrevessem cinco palavras que viessem a sua mente quando
pensassem em FESTIVAL, INVERNO e OURO PRETO. Esses dados nortearam a
criacdo do mapa conceitual sobre o Festival de Inverno de Ouro Preto e representam as
opinides, ideias, crencas, atitudes, valores, preconceitos, esteredtipos e mitos sobre o
objeto social.

Ao analisar os dados presentes na Figura 1 foi possivel perceber que a imagem
com maior destaque esta ligada a ideia de cultura e se desdobra em mais dois elementos,
séo eles: as manifestagdes culturais e o sentimento de pertenga.

A cidade foi considerada pelos sujeitos entrevistados como espaco de cultura, de
feitos histdricos, cidade patriménio, das artes e da diversidade. Ideias estas construidas
ao longo do tempo e influenciadas pelas construgdes politicas impostas em momentos
especificos como a ditadura.

Essa imagem também ¢é reforcada pelo convivio didrio das pessoas com
monumentos e igrejas do periodo colonial, que continuam preservados e, em sua
maioria, com novos usos. O festival também contribui com a valorizacdo e reforco
dessa imagem construida de Ouro Preto por sua comunidade, visto que busca colocar
em cena as caracteristicas da cultura local.

Enquanto espaco de construcdo do conhecimento, destaca-se a presenca
marcante de instituicdes federais de ensino em nivel técnico e superior capazes de atrair
estudantes de todo o pais. Por agregar caracteristicas ligadas a cultura e também a
educacdo, Ouro Preto destaca-se como lugar turistico e também como polo educacional
0 que também contribui para grande movimentacdo de pessoas na cidade. Essa
movimentacdo acentua-se durante a realizagdo do festival, visto que consegue reunir no
mesmo local: moradores, turistas e estudantes interessados em vivenciar e aprender

sobre arte e cultura em geral.
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FIGURA 1 — MAPA CONCEITUAL DO FESTIVAL DE INVERNO DE OURO PRETO A PARTIR DA
EVOCACAO LIVRE DE PALAVRAS.
FONTE: DADOS DA PESQUISA (2011).
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Ao representar o festival como manifestacdo cultural destaca-se a importancia
dada ao papel das oficinas, como elemento formativo em diversas areas como mdasica,
cinema e teatro. Além das oficinas o evento oferece atividades diversas como
exposicoes, shows e espetaculos teatrais, o que modifica o lugar turistico e contribui
para o congragamento de pessoas. Assim, o Festival torna-se capaz de congregar grupos
sociais distintos e com interesses diversos, sendo capaz de contribuir com a geracdo de
emprego e renda.

No entanto, ha de se considerar que como toda atividade econdémica o turismo e
o0 Festival sdo capazes de gerar impactos de cunho ambiental, como a desorganizacao,
bagunca e sujeira, impactos socioculturais como a desigualdade social, consumo de
drogas e prostituicdo e também impactos psicossociais no momento em que 0s sujeitos
entrevistados consideram o evento como desinteressante e futil.

E importante atentar-se que os impactos negativos referentes ao festival no
universo de 3600 palavras ocorreram 129 vezes, o que correspondeu a somente 3% (trés
por cento) das palavras citadas. Outro dado relevante relativo as representacdes sociais
sobre o Festival a partir da evocacdo livre de palavras € o seu importante papel como
fortalecedor do sentimento de pertenga da comunidade. Palavras como “alegria”, “bom”
e “tudo” apareceram como imagem da cidade de Ouro Preto e também do Festival.

Sendo assim, demonstra que apesar de sua formacéo arquitetonica colonial, os
sentimentos e valores atribuidos & cidade e aos seus acontecimentos s&o
contemporaneos, 0 que garante a sustentabilidade do atrativo, visto que a construcdo
cultural de outros tempos tem incorporado a si novos significados.

Esses fatos demonstram que se em outros tempos Ouro Preto serviu apenas
como discurso ideoldgico, em que sua comunidade ndo se sentia incluida na sua
historia, hoje passa por transformacdes e novas representacdes sdo formadas sobre a
cidade, o patrimoénio e os eventos que nela ocorrem.

Percebeu-se também que aspectos ligados a paisagem também fazem parte do
imaginario dos sujeitos, dentre eles, destacam-se o frio, a neblina e as montanhas que
compdem o cenario de Ouro Preto durante a realizacdo do Festival de Inverno e
remetem a tempo de lazer, entretenimento e festa. Merece destaque 0s impactos
psicoldgicos positivos como clima convidativo e relaxante, além da beleza local

marcada pela natureza, presenca de morros e ladeiras e da arquitetura peculiar.
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Para muitos sujeitos, Ouro Preto representa o seu lar, espaco de encontro e
formagdo da familia. E o festival torna-se momento de reunir familiares e criar novas
relacGes de amizade, profissionais e amorosas. O clima de férias e o préprio frio tipico
do periodo em que acontece o festival, fez com que elementos ligados a indumentaria
como casacos e agasalhos fossem citados pelos entrevistados.

Foram citados ainda elementos ligados a caracteristicas fisiologicas como
apetite, sedentarismo e sono. E também elementos ligados a satde como gripe e alergia
provocadas pelo frio e grande umidade durante o inverno. Percebeu-se assim, que as
representacdes sociais construidas pelos sujeitos entrevistados, moradores da cidade ha
pelo menos 20 anos, ja considera a importancia do turismo como atividade econdmica e
também de sua influencia para a valorizacao da cultura local.

E relevante registrar ainda que ao longo do tempo as representacdes se
modificam, assim a cidade antes considerada como obra de arte e, por isso, com
caracteristicas que a tornam intocével, transforma-se em lugar de vivéncia e trocas de

experiéncias.

5 CONSIDERACOES FINAIS

As representacfes sociais da comunidade de Ouro Preto consideradas nesse
estudo sdo resultado da avaliacdo e juncdo dos resultados obtidos a partir da analise da
imagem do evento capturada através de Evocacdo Livre de Palavras, aplicada aos
moradores com mais de 20 anos de residéncia em Ouro Preto.

Como sugerido por Araujo (2008) o estudo das representacdes sociais reflete a
maneira como os individuos se percebem em relacdo a sociedade mais ampla, como se
sentem diante da realidade, deixando emergir os sentimentos, acdes e informac6es que
reuniram, transformando-as em senso comum, como forma de explicar a sua realidade.
Por esse motivo, consideram-se as representacdes sociais como a imagem da realidade
de cada um, registradas também na memdria coletiva de cada grupo social.

Para o grupo entrevistado a imagem construida sobre o Festival é resultante de
dois processos importantes para a familiarizacdo do grupo com o desconhecido: a

objetivacdo e a ancoragem. A objetivacdo permite aos sujeitos incorporar novos dados
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aos antigos, de maneira que o permita explicar as relaces dos individuos. Ja a
ancoragem permite a ligacdo das representacfes sociais ja existentes ao que é novo,
julgando de acordo com o conjunto de fatos que o grupo ja conhece.

Assim, pode-se inferir que o Festival de Inverno, como instrumento cultural, €
capaz de valorizar os aspectos culturais do local, criando oportunidade para os
residentes de participar de eventos artisticos, oficinas de capacitacdo que ndo seria
possivel de outra maneira, além de proporcionar a troca de experiéncia entre artistas e
pessoas interessadas em temas que compdem o Festival. Percebeu-se entdo que as
atividades propostas pelo evento proporcionam conhecimento e interesse pelas artes,
capazes de influenciar no modo de viver e de ver o mundo da comunidade.

Ao longo dos anos, 0 conjunto de intervencdes artisticas, debates e a troca de
experiéncias entre comunidade, realizadores e turistas permitiu que a comunidade
passasse a considerar e refletir opinides antes consideradas contrarias as suas. Desse
modo, a partir dos processos de familiarizacdo aos quais as representacdes sociais sao
submetidas, essas se adequam e se moldam a nova realidade da cidade que é
influenciada pela atividade turistica.

Mesmo que alguns dos sujeitos entrevistados tenham considerado o Festival
como um evento para turistas, 0 que se tem como parte das representacfes sociais do
Festival de Inverno de Ouro Preto é a sua fungcdo enquanto instrumento de valorizagdo
da identidade e, consequentemente, do sentimento de pertencimento.

A andlise dos relatos coletados permitiu identificar, a partir da recorréncia de
prioridades de significados, que a representacao social do Festival que mais se destacou
foi seu uso como instrumento de divulgacéo e valorizacdo da cultura e das artes.

Assim sendo, é possivel afirmar que a pesquisa alcangou 0s objetivos propostos
ja que se verificou haver uma participacdo efetiva da comunidade durante o evento que
passou a ser considerado pelos seus moradores como um evento que traz contribuicfes
também para suas vidas e ndo somente para os turistas que visitam Ouro Preto.

No entanto, para garantir a continuacdo e qualidade é importante que o Festival
seja institucionalizado pela Universidade Federal de Ouro Preto, passando a compor o
calendario oficial e permanente da instituicdo. Essa medida podera garantir patrocinios e
parceiros ao longo dos anos, e poderd garantir a estabilidade financeira e qualidade

cultural do evento.
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E importante ressaltar que mesmo sendo uma acdo da Universidade o evento
precisa estar em sintonia com a comunidade que o recebe, o0s residentes devem se sentir
como parte, extensdo do acontecimento e ndo dissociados do lugar. Essa atitude pode
potencializar a interacdo de praticas sociais e culturais da cidade.

Nesse contexto, o Festival de Inverno pode se firmar como instrumento de
valorizagéo e afirmacdo de uma cultura que caracterize a identidade ouropretana, que
leve os moradores a valorizar e ressignificar seu passado. Para tanto, é importante que
haja uma verdadeira insercdo da comunidade em todo o processo de producdo e
execucao do evento. Oficinas, espetaculos e exposi¢cdes devem continuar a valorizar a
arte, as histérias e a cultura local, de maneira que a comunidade se aproprie cada vez

mais do evento, como uma de suas tradicdes.
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