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RESUMO - Esse artigo € um exercicio tedrico em que seejalmompreender o
Turismo a partir da hipétese Lefebriana de umaesiacie na qual o urbano domina e
absorve a producéo rural, subordinando-a as sgasa$d Primeiramente, levantam-se
algumas condi¢Bes sécio-histéricas que sugererarérinia do Turismo a tal sociedade
urbana. Em um segundo momento, tendo em vista doasepcdes classicas e de
diferentes dimensdes quanto a definicdo do queavser o espaco turistico — Miossec
(1977) e Boullon (1990) —, sdo buscados subsidios @ seu entendimento e o de sua
producao a partir das categorias psicoesfera ea¢stara (SANTOS, 1996).
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ABSTRACT - This paper is a theoretical exercise in which searched a
comprehension of tourism since Lefebvre hypothesis society where the urban
dominates and absorbs the rural production, subatidg the former to the latter logic.
Firstly, sociohistorical conditions that suggestirtsm inbred relation with the urban
society are risen. Secondly, considering two otatsand dimension distinguished
definitions of what is to be the tourist space esthfrom Miossec (1977) and Boullén
(1990) — the understanding of it and that of itsdoiction are searched through Santos
(1996) Psicoesphere and Tecnosphere categories.
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1 APONTAMENTOS INICIAIS

Em seu livro a Revolucédo Urbana, Henri LefebvreO@(parte da hipotese de
uma virtual "urbanizacdo completa da sociedadesaBsciedade nasce de um processo
no qual a urbe domina e absorve a producéo agrimm&ertida em producéo industrial
e subordinada as l6gicas e demandas urbanas. deciddustrial sofre um processo de
imploséo - concentracdo de pessoas, de atividddesstrumentos, de pensamentos —
para sua posterior explosdo - projecdo de fragmmemidltiplos de signos urbanos,
estendendo a urbanizacdo a sociedade como umTtakdevolucdo urbana implica em
uma mudanca nas relagfes sociais, econdmicascasliambientais e se concretiza de
maneira diversa nos lugares. Isso por conta dasedifas de como essas novas técnicas
e novas relacdes sociais acontecem, em combinaliigstas, de acordo com cada
formacao sécio-espacial preexistente, que € Unigaeetorna essa presenca urbana
idiossincratica em cada subespaco (SANTOS, 1996uri®mo € um fator pelo qual
muitos lugares se inserem, ou sao inseridos, sessadade urbana. Ou ainda, em casos
em que o protagonismo do turismo € menor, esseeaosrcontribui no acontecer e na
atualizacao das transformacdes que tal sociedagenéra em sua dinamica. Segundo
Deprest (1997), mesmo nos primérdios do turismujaide baixissima densidade, pois
restrito as elites rendeiras do século XIX, o tadsgerou modificagBes fulcrais na
ordem territorial dos antigos vilarejos medievaisd® se instalou a pratica da
villegiatura’, mesmo que com poucas modificacdes fisicas nocesfais vilarejos
eram palco de praticas sociais tipicas da cidabddégando signos desse urbano
fragmentado.

As localidades que néo correspondem aos critétiastijativos que definem
a cidade como a massa da populacdo e que, além d&fo situadas em
espacos de periferia dispdem dos atributos come@réos da centralidade
parisiense. [...] A centralidade da cidade origidasdobra-se ai, porque é
transferida pelos turistas. Produtores desta dief#tde e dos valores que
estdo associados, deslocam-se com eles. Ao peretaneaestes lugares,
mesmo temporariamente reproduzem ai seu modelerd®rio. [...] parece
qgue a modificagdo introduzida no lugar pela preselggstes "turistas raros" é
uma mudanca de natureza do lugar (DEPREST, 19924).

! Aqui entendida como a pratica de passar tempargeasimente no verdo, em segundas residéncias no
campo ou préximo ao mar. Esse vocabulo italiangimaiise de Villa, que designa justamente ested#po
moradia afastada da urbe.
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Neste artigo, tem-se por objetivo comentar o tusiseomo fenGmeno
emblematico dessa revolucado urbana e de sua dgebéa O turismo nasce no bojo de
uma série de transformacdes que vao delinear adsmte a partir de entdo, e que
continuam produzindo desdobramentos. Além da deetdrbanizacdo, fazem parte
desse contexto novas formas de poder, de soceddtde de relacdo com a natureza.
Tais elementos parecem se constituir em signosadess urbanidade, que o turismo
nao s6 parece acompanhar como é um arauto de secsitgs, difundindo-os e
estabelecendo-os em algumas areas até entdo nliaegiaa as quais passa a englobar.
O propdsito de se referenciar essa intima relagie ® surgimento do turismo e o
desse novo modelo de sociedade € almejar a consgeate alguns mecanismos
referentes a (re)producao e (re)organizacao da@gesmue podem ser denominados de
turisticos. Tais espacos articulam as formacddaisam uma divisao do trabalho mais

ampla, e os inserem em uma légica urbana.

2 SURGIMENTO DO TURISMO E SUA INERENCIA A SOCIEDADE URBANA

As viagens fazem parte do modo de vida dos humbhaoswito tempo. Na
Antiguidade Classica, conforme relatam Yasoshim®ligeira (2002) verificam-se
praticas como: a de passar 0 verdo em segundaemeisis, a busca por curas em
estacdes termais e em balnearios, o deslocamemtoc@ngregacdo em funcédo de
atividades desportivas, a peregrinacado a templosumentos ou as Sete Maravilhas.
Talvez seja possivel perceber tracos de continaiéatte as experiéncias dos viajantes
de entédo e do presente, como a propria relacasttimbamento em relacédo a vivéncia
fora de casa, a reflexdo que tais momentos (e memi@as) suscitam, ou ainda a busca
por bem-estar e o aproveitamento das propriedaeaglias. Contudo, os elementos de
ruptura presentes no quadro geral em que estaod@séais experiéncias itinerantes as
tornam essencialmente distintas, dotando-lhes dicydaridades que ndo permitem
comparacgdestricto sensuPor isso as muitas leituras que buscam datarisntarao
tempo das cavernas ou a Ulisses acabam por sexdisgs, ndo fazendo mais que uma
tentativa na busca de uma legitimacdo da impoéseiestudo do fen6meno devido a

uma suposta longa duracdo. No dizer do historiddarc Boyer: "o turismo foi
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inventado" (BOYER, 2003, p. 19). "[...] nenhum lu@a'turistico em si", nenhum sitio
"merece ser visitado", como diz a literatura tigést o turismo é um produto da
evolucéo sociocultural [...]" (BOYER, 2003, p. 14).

O Turismo € préprio da sociedade contemporanea urloana como referido
anteriormente —, surge com essa e acompanha adrans®rmacoes. Por sociedade
contemporénea é entendida aqui a ordem socialedstada no mundo Ocidental a
partir das transformacdes decorridas da revolugdigsirial e das revolugcdes burguesas
(inglesa, americana, francesa) nos séculos XVNI¢ Essa ordem contrapbe-se ao
Antigo Regime, em que prevalecia a monarquia absdk direito divino e uma divisao
da sociedade em trés estados: Nobreza, Clero eaeifie Estado (composto pelos
demais plebeus: burgueses, servos e artesdos)dbakndiferenciacbes entre o Antigo
Regime e a sociedade contemporanea ocorre justamardoncepcao da relacéo entre
tempo destinado ao lazer e o tempo do trabalhosédalo XX o tempo do turismo, a
semelhanca dos momentos de lazer em geral, édidoppsicao ao tempo do trabalho.
Parece existir uma relacédo de contrariedade e evngpitaridade entre 6cio e negdcio.
Nas sociedades da Antiguidade Classica, assim canttm Antigo Regime, tal relacéo
nao existia. O trabalho e o0 negdcio eram tidos calgo desprezivel, e as viagens e o
ocio eram simbolos de distingdo social (BOYER, 20@mo informa Dumazedier
(2004), os dias sem trabalho dos camponeses dessadades anteriores também nao
possuiam o carater de liberacdo que ganharam ias #ros fins-de-semana, pois
estavam ligados essencialmente ou a fins espsijtoai a impossibilidade de trabalhar
devido ao clima. O dia sem trabalho do camponésatimo invés, uma conotagao
negativa. A renda média do trabalhador era inférfosuas necessidades fisiologicas, e
a reducéo do trabalho significava, em realidadgajroento da miséria (DUMAZEDIER,
2004). O repouso dos trabalhadores estava inserd@roprio ritmo de trabalho,
naquela época mais ligado aos préprios ritmos tiaera.

A sociedade industrial e burguesa destr6i o éoima norma, instituindo o
trabalho como valor universal (DEPREST, 1997). ppo modo de vida urbano
entdo ascendente contribui para tal ruptura, aa significar, entre outras coisas, uma
nova temporalidade. O tempo do trabalho passa dita€lo pelo rel6gio, cronométrico,
possibilitando sua oposi¢cdo com o tempo cronon@tic ndo-trabalho. As atividades

tidas como ociosas entdo se redistribuem, a ci€ouaia gestdo de propriedades, por
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exemplo, acedem ao estatuto do trabalho; ja awidgdstica vira a constituir parte do
lazer moderno, ainda que restrito as elites (DEPRE$997, p. 15). Tais
transformacdes da relacéo entre trabalho e temgenpser entendidas no bojo do que
Foucault (2002) comenta ser uma nova mecanica der mriada com essa sociedade
burguesa, um poder “disciplinar”. Esse poder estdas centrado na existéncia de
relacoes de soberania e obrigacdes para com o cap®asim na coer¢cao dos corpos, na
sua vigilancia e na busca por extrair-lhes tempalegalho (FOUCAULT, 2002). Nesse
contexto, convém notar que a etimologia de lazer gle latimlicere, ou seja, "o que é
permitido, licito". Esse fato parece demonstrarciditivamente a nova relacdo
existente entre 6cio e negocio. E tdo marcadaraptara que distingue a sociedade
aristocratica e a sociedade burguesa industriaitquao valor dado ao trabalho que o
préprio termo "turismo” tem sua origem nessa épecado antés Assim, nessa
perspectiva do licito, do permitido, surge a nogém préatica das férias modernas, um
dos fatores fundamentais para popularizacdo dentori Como aponta Urry (2001, p.
38), “os proprietarios das fabricas comecaram atadessas ‘semanas de folga’ como
periodos regularizados de férias, as quais enc@mraua compensacao no fato de que
0 comparecimento ao trabalho era muito mais regularante o resto do ano”.
Entretanto isso por si sO seria condicdo suficigra® a popularizacdo do turismo,
outros fatores importantes apontados pelo autoanforo desenvolvimento dos
transportes, viabilizando uma mobilidade a baixst@uo discurso médico, atribuindo
propriedades curativas aos balnearios; a culturmamento Romantico que passa a
valorizar a natureza e as paisagens como algacasteinte aprazivel.

E lugar comum também conceber o turismo enquargposta e forma de
compensacao aos efeitos do modo de vida urbanauMgia do século XX, no inicio
dos estudos do ambiente urbano como objeto cemtéutores como Georg Simmel
(1979) e Louis Wirth (1979) j& ressaltavam alguagds caracteristicos do modo de
vida das cidades e o efeito que o viver em graagesgados populacionais exercia
sobre os individuos e as mudancas que traziamagdes sociais. Os autores destacam
a acentuada proximidade fisica compensada por wtandiamento psicologico,
enfraguecimento dos lagos afetivos, da familiayidemhanca e foco na producgéo e no
dinheiro, o tipico espiritblasé.Nas palavras de Wirth:

2 O surgimento do termo em 1811, no “The Shorte@kEnglish Dictionary”, é referido por Moesch
(2000) e também por Dias (2003).
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A vida em contato estreito e o trabalho em comunindividuos sem lagos
sentimentais ou emocionais, desenvolve um espillito concorréncia,
engrandecimento e exploracdo muitua. Para neutralimsponsabilidade e a
desordem em potencial surge a tendéncia de seawtifh controles formais.
Sem aderéncia rigida a rotinas previsiveis, umadgraociedade compacta
dificilmente seria capaz de sustentar a si mesmhClontato fisico estreito
frequente, aliado a grande distancia social, aeeatveserva de individuos
ndo-ligados ente si ea ndo ser que seja compensada por outras
oportunidades [grifo nosso] de reacao, da origem a soliddo.

O necessario movimento freqiiente de um grande mideemdividuos num
habitat congestionado ocasiona atrito e irritagdo. Asdessnervosas que
derivam dessas frustragbes s8o acentuadas pelo dtuelerado e pela
complicada tecnologia sob os quais a vida em &feasas tem de ser vivida.
(WIRTH, 1979, 104).

O turismo seria entdo uma resposta quase que haessa busca de outras
oportunidades, como uma necessidade de evasaoodqnéosse alastrava por toda
sociedade devido as constricbes de tempo livrejarenapacidade de oferta, entre
outros. Essa resposta € muito comum nas tentatevaxplicar 0 movimento turistico,

como se pode notar na obra de Sessa (1978).

A formacdo dos grandes aglomerados industriais, @ntconseqiente
afastamento do homem da natureza, era outra caesmgelia as pessoas a
afastarem-se assim que possivel das cidades. dtteatiuzido livremente
para a lingua portuguesa] (SESSA, 1978, p. 32).

Nesse sentido, a industrializacdo e a urbanizag@essivas: "sdo a causa do
desejo de evasao do tecido urbano e do retorntuéena, isto €, do turismo, e que se
pode indicar como a relagcéao urbanizacao-turismeS&A, 1978, p. 125).

Embora exista atualmente uma relacdo direta entme de urbanizacdo e
turismo (DUMAZEDIER, 2004), ou seja, as metropodd® responsaveis pelo maior
contingente emissivo de turistas, € necessarieleaud proprio interesse na busca por
experienciar a natureza e buscar sua beleza c&icteambém uma construcdo social.
Contemporaneamente, no século XXI, parece natpralcer a praia ou a montanha,
mas nem sempre foi assim. As montanhas, ao cant@&am tidas como horriveis,
sendo lugar dos perigos, dos demoénios e da prapcapacidade do homem em
domesticéa-las e apenas no século XVIII se tornatgarmlimes" (BOYER, 2003, p. 23).
Além do que, boa parte da demanda turistica nerpreerepresenta em si uma busca de

retorno a natureza, pois muitos destinos turist&®s urbanos, e mesmo o0s sitios

Turismo & Sociedade Curitiba, v. 2, n. 2, p. 128-143, outubro de 2009



Mauricio Ragagnin Pimentel 134

naturais demandam uma urbanizacdo e uma insercéitgica de funcionamento da
sociedade urbana para se constituirem em terstdoaurismo. Os locais turisticos ndo
sdo descobertos, sao inventados (BOYER, 2003). lErasopalavras, € necessaria, por
um lado, a atribuicdo social de um valor minimareesbnsensuado sobre sua
atratividade. Por exemplo, as praias cariocas, hmje sdo cartdes-postais do Brasil,
eram associados sentimentos como medo, repulsapeede no século XIX (SILVA,
2001). Todavia, a essa valorizacdo dos locaistitogsé preciso agregar um empenho
em conecta-los a uma divisdo do trabalho mais sajedotando-lhes de servicos,
equipamentos, acesso, infra-estruturas. Essa idweihgs locais turisticos solicita-lhes
uma constante atualizacdo, frente aos novos padéeslacdes, gostos e praticas das
sociedades que os procuram.

Assim, é mister ressaltar que se as viagens nsagasforam simbolos de
distincdo aristocrética e da reciprocidade existeat hospitalidade nobilidrquica, a sua
transformacdo em “turismo” nessa sociedade burguess atribui ndo apenas a
dimenséo do 6cio, mas também possibilidades decieydu seja, de trabalho. Incide
sobre essa pratica ndo apenas 0s anseios domgumsas também os interesses,
investimentos e criacdes de um grupo que a percelpeo a possibilidade de
prosperidade econdémica.

Constata-se na atualidade que o turismo se imseidinamica do capitalismo
globalizado, refletindo-o e reproduzindo-o, embda tenha sido um produto deste, e
sim um fendmeno apropriado por esse. Isso signdwa o turismo surge com as
sociedades urbanas, e que seu contetudo se alemupanhando o processo histérico
tanto nas sociedades do dito socialismo real, go#ém conheceram o lazer e o
turismo (RODRIGUES, 1999; DUMAZEDIER 1999), quamio ocidente. Se no século
XXI os espacos produzidos pelo turismo tém um detexdo conteudo, proprio da fase
atual do modo-de-producdo capitalista, espacosupidols no passado refletiam a
dindmica da sociedade de entdo. Exemplo emblemdtssa atualizacdo é o Club
Mediterrane&yue iniciou com o objetivo de promover o turismaigbe colbnias de
férias para o operariado francés, e atualmentea&ampresa multinacional desorts
de luxo.

Pode-se dizer que, se a sociedade industrialeuelirigida para a producao,

criou o turismo, em uma sociedade dirigida paralaesproducdo e para 0 consumo,
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como é a contemporanea, ele vai assumir uma noxeatidade. Se antes a industria e
0S aportes que essa trazia eram fatores fundam@ata a centralidade e a importancia
de um lugar no espaco, no presente essa centmlidaseia-se no conteudo da
tecnoesfera dos lugares, isto é, sua base de ag&uktom o mundo globalizado € seu
setor informacional (PORTUGUEZ, 2001), que podefedmlecido a partir do setor
terciario. Sao os fragmentos do urbano que dissemaua légica.

3 TURISMO E A PRODUCAO DE ESPACOS: PSICOESFERA E
TECNOESFERA

Na geografia critica 0 espaco nédo é concebido calgmw externo a sociedade,
como um contenedor em que estdo inseridos os slgatouma disposi¢cao organizada
pelos humanos. O espago € produto dessa socie¢@adspaco ndo € organizado pela
sociedade, mas € produzido por ela através dah@Eb@BREU, 1994, p. 257). Como
produto o espaco geografico ira refletir tantorgithica como a estrutura da sociedade.

Nesse sentido, 0 espaco também faz parte da ocaganizla atividade produtiva.
Lefebvre (2002) comenta que o espaco é “produesiyltante das relacées de producéo
a cargo de um grupo atuante e que, como tal, sa tojeto de troca. Nao apenas
enquanto terra, ou solo, mas o proprio espaco IsdDiaespaco ndo € um meio
indiferente em que estdo os objetos que geram s\vaha, ele também é produto do
trabalho, e, por conseguinte, da formagéo da naia-\WMais que 0 Seu uso, ou 0 seu
valor de uso, existe o desenvolvimento de seu vd®rtroca, outro setor a ser
conquistado pelo giro do capital. No capitalismaraado essa producdo do espaco
social é global. Embora a atuacdo dos Estados, itarerttes esferas, tenha papel
preponderante ao agir na (des)regulagdo, investirmenvalorizacdo desse espago que €
produto. Essa valorizacdo diferencial dos espaetiste suas “cargas diferentes de
conteudo técnico, de conteudo informacional, deet@mo comunicacional” (SANTOS,
1996, p. 257).

O turismo enquanto um fenémeno social também éupoo de espacos. Mas, o
que faz com que um espaco geografico seja vistm aomespaco turistico? Ou o que

faz um espaco tornar-se um territério da producéstica? A resposta para essas
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perguntas é mais dificil do que se poderia supclusive pela dificuldade de definicao
de seus termos, isto é, 0 que se considera consmtuie 0 que se considera como
espaco, ou espacialidade. Duas respostas clagscasessas perguntas sdo a de
Miossec (1977) e a de Boullon (1990), cuja difeeeigmonstra a diversidade de

abordagens que pode existir para o problema. Miqd4€57) assinalava que:

O espaco turistico é antes de tudo uma imagem. ldragem feita pelos
turistas, que Ihes dao os organizadores de fén@gyem que percebem com
inquietude as vezes, sempre com surpresa, as gopslautdctones. Imagem
complexa, sonho, refletido pelos cartazes, guialslers pinturas, livros,
filmes. Imagem e evocacado que se ligam e difunoetaristas. Evocacao de
odores, de sons, de sensacdes [trecho traduzicemiante para a lingua
portuguesa] (MIOSSEC, 1977, p. 55).

Como visto anteriormente, nenhum espaco ou lodafigtico em si. O que o
torna turistico € uma intencionalidade, ou sejaa ypmducdo de sentido que faz com
gue o espaco seja vivido enquanto turistico. Opguece despertar 0 desejo nas pessoas
de ter uma vivéncia turistica em certos pontosedotdrio parece ser um problema
comunicacional. Essa a imagem da qual fala MiosBeta-se da constituicdo de um
signo em relacdo aquele espaco que faz com queeregbido enquanto turistico. Para
Silveira (1997, p. 36): “Haveria, por conseguiniea producéo de lugares turisticos,
alicercada, em grande parte, na elaboracdo de sourdo, que contribui para uma

coisificacdo e uma fetichizag@o de certos pontagditorio”.

A atratividade resulta, portanto, da producdo eatzializacdo de imagens
turisticas, disseminadora de valores culturalmentapartilhados por uma
sociedade ou por alguns grupos sociais, em relag#o a certos lugares,
almejados como centros de grande visitacdo, beno caroertas praticas
sociais, que teriam como espaco privilegiado tamb&guns lugares,
representados como ‘territérios de 6cio’. [...] @ro espago [almejado] ndo
se identificaria necessariamente com outro lugato \em sua materialidade,
mas com olécus de praticas sociais nao orientadas e ndo confosnada
preponderantemente pela rotina do trabalho, e ctahensejadoras de
maiores possibilidades de que as dimensdes nadaitpyasl da condicdo
humana venham a ser expressas (BENEVIDES e GARIY®Y, p. 66-67).

Nessa linha de raciocinio poder-se-ia entendermagesturistico como aquele
ponto do territério sobre o qual existe uma produdd sentido e de uma imagem que
desperta o desejo de ser experienciado turistice@mpelas pessoas, um “feitico”

paisagistico-espacial. Essa constru¢cdo simbolicke pstimular um fluxo turistico,
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embora n&o seja condi¢ao suficiente para tal. &xistliversos elementos, tanto na
oferta quanto na demanda, que também sdo imp@taatdeterminacéo desse fluxo. A
titulo de exemplo poder-se-ia citar respectivamembecaso da oferta, as condi¢cdes de
acesso ao atrativo, a dotacdo e qualidade de esfratura e de equipamentos
receptivos, a distancia em relagéo aos principaig@s emissores de turistas; e, no caso
da procura, o nivel de renda da populacdo, o deawrbanizacdo, o tempo livre
disponivel, a cultura de empreender viagens toaisti

Entretanto, quando do estabelecimento de um flus{stico a um lugar acontece
uma série de implicacdes em diversos ambitos. Pesirs a atribuicdo de um valor
para aquela imagem, para aquele signo que o esgpgesenta. Um signo cuja
decodificacdo pode implicar em um valor de troaa. €&kemplo, uma cachoeira em si
por vezes é uma area sem um fim produtivo, mas eapedtar o desejo de ser
experienciada, ou seja, a constituicdo de um gignealor, possibilita que o acesso e 0
tomar banho em suas aguas sejam mercantilizadasynenvalor de troca. Essa
valorizacdo dos espacos — ou, talvez melhor dizedds signos turisticos que tais
espacos encarnam — 0s insere na dinamica do ¢ajoitalsuas decorrentes implicacdes
sociais e econdmicas. Por outro lado, 0os usos patigas turisticas que ocorrem no
espaco também o alteram, influenciando em suaiprépnstituicdo enquanto produto
social. Ja que além do acesso a cachoeira umadgséservicos e de infra-estruturas
para as pessoas que vém visita-la € demandadagdgeasena nova dinamica produtiva
naquele local; e por isso a imagem turistica, psd,sndo explica o espaco do turismo.

Ai entra a definicdo de Boullén, para quem o espaigstico:

[...] é conseqiiéncia da presenca e distribuicadtaeal dos atrativos
turisticos, que sédo a matéria-prima do turismoe E&#mento do patrimdnio
turistico, mais os empreendimentos e a infra-ags@utturisticas, sao
suficientes para definir o espaco turistico de qued pais. A distribuicédo e a
densidade dessas areas sdo marcadas pela desdadgnterritorial. [...] A
melhor forma de determinar um espaco turistico @rrer ao método
empirico, observando a distribuicdo territorial da#rativos, dos
empreendimentos, detectando agrupamentos e comp@esr [trecho
traduzido livremente para a lingua portuguesa] (BODN, 1990, p. 65).

Para esse autor, € o conjunto da infra-estrutwa,atrativos turisticos e dos
empreendimentos produtivos relacionados diretameanteturismo, que constitui o

espaco denominado como turistico. A definicdo esté#irada, portanto, no contetudo

Turismo & Sociedade Curitiba, v. 2, n. 2, p. 128-143, outubro de 2009



Mauricio Ragagnin Pimentel 138

técnico e informacional instalado estruturalmerdeegpaco, o qual surge para atender
as demandas dos fluxos turisticos. Nesse sentidaurismo pode trazer uma
densificacédo da tecnoesfera presente no locatuatido-o em uma rede mais ampla do
sistema técnico-cientifico-informacional unificadotegrando-o a uma légica urbana
gue contém em si uma nova temporalidade, e por diterando a dinamica do
territorio.

A operacionalizacdo dessa técnica depende de uma $&acial, de uma
psicoesfera. Esse termo indica os comportamengogjésas, as crencas, os valores
sociais e a producao de um sentido que forneocegassr operacionais dessa tecnoesfera
(SANTOS, 1996). No turismo a psicoesfera tem papelamental, porquanto engloba
a propria criagcdo comunicacional que permite agjeto espaco como turistico (na
concepcao de Miossec). Além de constituir-se eor fadse para os recursos humanos
necessarios para o atendimento das demandascasgigtiovenientes de outros pontos
dessa sociedade urbana, e cujas exigéncias incdwkminio dos codigos técnicos e de
informacéo (inclua-se aqui linglisticos também) mautemporalidade também
conectada com seus padrdes globalizados.

O processo de instalagéo do turismo em um loa@keadequacao de seu espaco
na producdo dessas tecnoesfera e psicoesferaspoddéravés de uma unido a ordem
global vinda de fora, ou seja, o processo é dimigidr um eixo vertical (SANTOS,

1996). Nesse caso os vetores de modernizagao sapieos:

Eles trazem desordem as regides onde se instataquepa ordem que criam
€ em seu proprio e exclusivo beneficio. Isso saalaervico do mercado, e
tende a corroer a coesao horizontal que esta postervico da sociedade
civil tomada como um todo (SANTOS, 1996, p. 259).

Embora isso ocorra no turismo com certa frequéméa € necessariamente a
regra. Existem casos de locais em que a inserc&istema ocorreu através de um
fortalecimento da horizontalidade, e em que o lenahteve maior controle de seu
processo. Contudo, isso € sempre dificil, poisGpnm insercdo em um sistema global
denota a influéncia de mandamentos distantes t@rismo isso € inevitavel, visto que a
producdo esta necessariamente vinculada a um duewem de fora. Por outro lado, o
turismo, ao centrar-se nas peculiaridades do lpaed formacdo de imagens Unicas e

idiossincraticas, tende a valorizar a constituig@ohorizontalidades, mesmo que por

Turismo & Sociedade Curitiba, v. 2, n. 2, p. 128-143, outubro de 2009



A sociedade urbana e a espacialidade turistica 139

vezes de forma subordinada, ou seja, ela permipoatunidade de inser¢cao para
populacdes que de outra maneira permaneceriameidianelmente marginalizadas.
Independentemente dessa discussdo, quando a tecaosg instala, ela
substitui 0 meio natural ou 0 meio técnico queex@ieu, e passa a constituir um dado
local, aderindo ao lugar como uma protese (SANTI®86). No turismo, contudo, essa
producdo pode ser efémera e exige uma continuaahleatdo, tanto em termos
técnicos, como em termos da psicoesfera — primogratie em relacdo a divulgacdo —

para manter-se integrado de maneira satisfatodamsindas do circuito global.

Algumas regides perdem velocidade na renovacdoesledasdos técnicos,
organizacionais, normativos, de discurso e imagempatanto, véem
reduzido o seu atrativo de venda e 0 seu intefgmseserem “consumidas”.
Haveria, assim, uma certa obsolescéncia dos lugareasesse caso, dos
lugares turisticos, fundada na “predominancia adtpipela administracao
do consumo nos processos contemporaneos de maigmiz o que
“pressiona a cultura em direcdo ao presente, aizaf@o exacerbada do
transitorio, do imediato, do encantamento com o €umssageiro e leve”
(SILVEIRA, 1997, p. 42).

Essa compreensao reconduz para o que foi postapitm tanterior desse artigo,
que € a constante reatualizacdo dos locais praokupielo turismo, e do turismo em si,
de acordo com a logica do modo-de-producdo no egstal inserido. Assim, destinos
turisticos com grande éxito em momentos anteripoglem atualmente ndo ter mais o
apelo de antes, pois ndo se renovaram nessa at@izle demandas turisticas mais
condizentes com a sociabilidade contemporanea.odto lado, ha também um
processo de desvalorizagdo programada do capta@ua esses locais sdo, por vezes,
subordinados.

O que se exige € uma completa restruturacéo [sigjrdcesso de producao,
gue envolve uma desvalorizacdo racional do capitalm reinvestimento
controlador [...]. O que outrora foi um ambienta&dnico, construido para a
producdo, como ponta de lanca da expansao, dema@tgira sua inércia; a
desvalorizacdo esporadica e, as vezes, brutaleoliemalmente onde ela ndo
pode ser controlada racionalmente (SMITH [1888Jud SILVEIRA, 1997
p. 42).

Aqui foi descrito, portanto, de forma muito geralatuacdo do turismo na

producao e reproducao dos espacos geograficosrtampptambém que se aponte para

¥ SMITH, N. Desenvolvimento desigualNatureza, capital e a producdo de espaco. Rio deirda
Bertrand Brasil, 1988.
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a necessidade de ndo se mecanizar a leitura dagosspuristicos como uma criacédo
publicitaria do desejo de consumo. Muitos locaigsticos formaram sua imagem a
margem de uma insercao publicitaria da grande mididiversidade de tipologias de
destinos e de publicos que o turismo apresentdnange impossibilita generalizagdes
guanto a psicoesfera criada. Pode-se encontrarsendalvimento de destinos por
grandes grupos de capital internacional e meggorts de luxo, com pesados
investimentos em publicidade, 0 que nem semprenggaigeu sucesso. Mas também
existem comunidades que desenvolvem um turismaasde local e de pequena escala.
Assim como locais que presenciam um fluxo turisgiecado de maneira mais ou menos
espontanea, em que se nota o desenvolvimento dedaegresidéncias e onde é forte a
exploracdo imobilidria. Deve-se considerar aindsootexto politico e econdmico em
que o0 turismo se insere, pois é muito sensivel sesesampos, sendo por vezes,
inclusive utilizado como meio de se atingir objeivnessas esferas. Brown (1998)
relata o caso de boicote do turismo a regimesaafog, em que nao existia aprovagao
pela nacdo dos viajantes como uma forma de cogrgliiico-econémica; ou ainda o
fato dos turistas serem alvo pretendido por al@iagques terroristas devido a atencao
na midia que traziam e a sua vulnerabilidade paress longe de casa. Por outro lado
0s consumidores, turistas, também demonstram aastgmomia, ndo podendo ser
transformados em marionetes da publicidade tuaistiomo séo retratados por alguns

autores.

No decurso do abandono das reservas de viagens dédas turisticas
durante a guerra do Golfo, as exortagbes dos redpeis das grandes
agéncias de viagem em diversos canais de telefrsfcesas néo tiveram o
resultado esperado: ndo se pode obrigar as peaspasir se elas ndo o
desejam e para onde ndo desejam. Em 1991, quandluxes foram
retomados, as partidas ndo se dirigiram para o$indsshabituais ou
previstos antes das anulacdes, mas em proveitandpegueno nimero de
destinos que beneficiavam de uma imagem de ‘refiggmo as Canarias
(DEPREST, 1997, p. 173).

4 PROVISORIEDADES OFERECIDAS AO DEBATE

A partir desse estudo, pode-se constatar que entariparece ter sido um

produto da sociedade industrial e urbana. Na meshdajue se instala nos lugares ele
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os articula nessa divisao do trabalho e tempoiddisiproprias desse modo de vida. Se,
por um lado, o surgimento do turismo e dos espagosticos sdo acontecimentos
inventados, eles foram incorporando-se de manautessociavel na dinamica retro-
alimentadora da sociedade, em que contemporaneangeendificil conceber sua
auséncia. Como coloca Dumazedier (2004), o laaege de responder a compensacoes
de atividades parcelares no trabalho, acaba pandaf essa prépria sociedade, em
novas sociabilidades, valores e modos de prodeizigrque nao dizer espacialidades.
Por outro lado, o turismo é apenas um dos elememssa producdo do urbano, que
esta inserido e que alimenta a logica que rege)pr@ducdo dos espacgos. Espacos
muito diversificados, em que em uma mesma areadspaco dos turistas, o espaco dos
trabalhadores, o espaco dos investidores, do Estadoe remete ao questionamento:
sera viavel continuar a busca por uma compreenséa & integrada do que € o espago
turistico? N&o seria esse inerentemente esfacethdta sua multidimensionalidade?
Essas inquietacbes parecem recrudescer quandcals® @wcontexto social atual; em
que o consumo turistico ndo corresponde somerdéia de recuperacao da forca de
trabalho operaria, mas a uma enorme gama de d#sranteresses e nichos de
mercados muito particulares, evocando diversaspapgdes e usos do espaco, assim
como multiplas espacialidades.
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