Imagem turistica do Pantanal em Campo Grande (MS/Basil): marcos urbanos na
Avenida Afonso Pena e adjacéncias

Touristy image of Pantanal at Campo Grande (MS/Bratit): urbans icons on the

Afonso Pena Avenue and surrounding
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RESUMO - Este artigo foi desenvolvido tendo como focaedtido os marcos urbanos
ligados ao Pantanal instalados na cidade de Camgad€, capital do Estado do Mato
Grosso do Sul (MS/Brasil) e a criagdo de imagenssticas. Utilizou-se como
metodologia a analise de situacdo a partir de umkogia entre dados obtidos no ano
de 2005 e os do presente ano. Dentre os procedisméabalhou-se com observagao
direta; cobertura fotografica dos marcos urbanetalados principalmente na Avenida
Afonso Pena e suas proximidades; levantamentotdbedscimentos do comércio local
com denominacdes vinculadas a fauna e flora par@aeepor fim, consultas de
referenciais impressos e em meio eletrénico. Aporda como resultados que tais
marcos urbanos induzem a populagédo local em assiosil como caracteristicos de
Campo Grande e confundem as expectativas dosasigsie a visitam, além do fato da
cidade deixar de evidenciar seus proprios refeagsci

Palavras-chave: Imagem turistica; Marcos urbanmosgém urbana e Campo Grande
(MS/Brasil).

ABSTRACT - This article was developed having as theme tlon#d Pena Avenue in
the Campo Grande city, capital of the Mato Gross&dl State (MS/Brasil). It had as
objective toanalyze the image that tourists had about the $iouin the city since the
analogy between data obtained on the year of 20@b the present year. As
methodology, it was analyzed the situation and weagle interviews with tourists in
the airport and terminal bus station of the cig/weell as in some hotels, besides this the
trade tourism public and private representativéstgs coverage of the Pantanal icons
installed at the Afonso Pena Avenue and it neighdods; research of publicity
material about Campo Grande; research of the lomalmerce with animals and flora
pantaneira names and finally, searches of bildioigies related to this area. It was
denoted as results that, the touristy intervieweldndt consider convenient the touristy
image sold by the touristy development projectshef capital, which emphasize more
your geographic closeness with the Pantaneira,glaém your own local culture.
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1 INTRODUCAO

A capital do Estado de Mato Grosso do Sul — Camam@e é uma cidade com
mais de cem anos de emancipacéo e de constru¢distdiea, tendo o comércio como
principal atividade econdémica, seguido da agrop#gué nas Ultimas décadas o poder
publico e privado tém buscado também desenvolarigmo no municipio.

Dessa forma, neste artigo se faz uma analise me eoimagem turistica vem
sendo trabalhada nesta cidade, no intuito de awarige a sua identidade cultural esta
sendo afetada a partir da inser¢cdo de marcos wheyanlos ao Pantanal em diversos
pontos do seu tecido urbano.

Tem como foco central uma abordagem sobre a Aaehidnso Pena, principal
via de trafego de Campo Grande e adjacéncias, re ssbseus elementos turisticos
simbolizadores do Pantahalela instalados, sua importancia no contexto dade e
como ela se apresenta disposta no seu espacgo urbano

Com isso, buscou-se dar um enfoque maior em aspetdscritivos e de
estruturacdo da Avenida Afonso Pena e das divaggses nela inseridas com a intencéo
de apresentar as transformacdes que a cidadeagpplinente esta via e seus arredores
tém passado ao longo do tempo, inclusive em pratigalade turistica.

Para tanto, foi feito inicialmente um histéricdos® 0 quadro urbano de Campo
Grande e da Avenida Afonso Pena, depois uma abemdagrespeito de imaginario
turistico e posteriormente sdo apresentados osomarbanos do Pantanal, instalados
nesta avenida e proximidades. Também se faz conmn&bbre os estabelecimentos
publicos e privados que apresentam denominacéaeneéés a fauna e flora pantaneira.

E por fim, buscou-se apresentar uma discussace sabimportancia de se
repensar a imagem turistica de Campo Grande, sdbraie sua Avenida Afonso Pena
e proximidades que tem sido construida, divulgadsoreercializada com intencao
turistica. Acredita-se que tal imagem deveria estais associada as caracteristicas
culturais e sociais da cidade de Campo Grande etaeim aos simbolos do Pantanal

apesar do seu forte apelo turistico.

! O Pantanal é a maior planicie alagavel e uma diieres extensdes Umidas continuas do mundo,
ocupando por¢des do Brasil, Paraguai e Bolivia, é&wea de aproximadamente 210.000 km?, sendo
140.000 km2 em territorio brasileiro. Esta locali@aano centro da América do Sul, com 65% da porcéo
brasileira no estado de Mato Grosso do Sul e 35%ato Grosso.
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2 HISTORICO DA AVENIDA AFONSO PENA

Para se entender o surgimento da Avenida Afonsw,Pse faz necessario
primeiramente, conhecer a propria historia da @d#el Campo Grande, que se localiza
na regido Centro-Oeste do Brasil e possui umaikagglo estratégica em relacdo ao
Mercado Comum do Sul - MERCOSUL e aos grandesa@gotnsumidores do pais.

O municipio de Campo Grande foi criado no dia @&adosto de 1899, pela Lei
estadual n. 275 Ele possuia uma &rea superior a 100.000 &mnangendo os atuais
municipios de Rio Brilhante, Nova Alvorada do S#taguassu, Ribas do Rio Pardo,
Rochedo, Terenos, Sidrolandia, Jaraguari e Camg@uBGADO, 2001). Atualmente
Campo Grande possui uma &rea total de 8.096ekuma area urbana de 154,45°km
conforme Instituto Brasileiro de Geografia e Estata (IBGE, 2009).

Campo Grande foi colonizada por migrantes quexeaproveitar os campos de
pastagens nativas e as aguas cristalinas da reég&oerrados. A cidade foi planejada
em meio a uma vasta area verde, com ruas e avdaigas. Relativamente arborizada
e com diversos jardins por entre as suas viasagwodsui forte relacdo com a cultura
indigena e suas raizes histéricas. Por causa ddecsua terra (roxa ou vermelha),
recebeu a alcunha de Cidade Morena.

Esta localizada em regido de planalto no centr&estado de Mato Grosso do
Sul e equidistante dos seus extremos norte, sitk ke oeste, fator que facilitou a
construcdo das primeiras estradas da regido, bomido para que se tornasse a grande
encruzilhada ou pdélo de desenvolvimento de uma\ast.

Campo Grande é considerado o mais importante cceatalizador de toda a
atividade econdmica e social do Estado, posicionaedcomo 0 de maior expressao e
influéncia cultural. Em 1980, o municipio ja concama 24,3% do total das empresas
comerciais de Mato Grosso do Sul e, em 1997, 34,8%%hbém registrou crescimento
populacional acima da média nacional nos anos 14866,80.

Esta cidade teve o seu inicio num aglomerado sisadlisticas que pontilhavam

nas margens dos corregos: “Prosa” e “Segredo”.

2 No ano de 1977, o entdo Estado de Mato Grossalifidido em dois estados pela Lei Federal

Complementar n. 31, criando na parte sul do entdtoNbrosso o novo Estado de Mato Grosso do Sul
(MS), e na parte norte permaneceu como Estado de Gtasso (MT). O Estado de Mato Grosso do Sul
ficou tendo como capital a cidade de Campo Grasetg]o instalado oficialmente em 1979.
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A primeira rua a surgir, ainda no arraial de Satmnio de Campo Grande, foi
a “Rua Velha”, assim conhecida popularmente poaseais antiga. Seu nhome na época
era Rua Afonso Pena, porém passados alguns ant®ada de nome e passou a ser
denominada de Rua 26 de Agosto (MACHADO, 2000).

Em 1906, a Camara Municipal votou e aprovou padea a criacdo de um plano
de alinhamento das ruas da entdo Vila de Campodéramcomendada ao agrimensor
Emilio Rivasseau, que, entretanto, nunca foi exazu(SILVA, 1999).

No ano de 1909, a prefeitura encomendou a prin@mata da cidade ao
engenheiro Nilo Javari Barém, a qual foi aprovaaal® de junho deste mesmo ano,
qguando se iniciou sua implantacdo (OLIVEIRA NETO99).

Analisando a planta do engenheiro Nilo Javari Barpode-se observar que a
atual Avenida Afonso Pena, ainda naquela épocandi@ada de Marechal Hermes, fora
projetada para ser o principal logradouro urbaripsl da cidade, idealizada como um
bulevar. Porém, a Rua 14 de Julho acabou tomand®uolugar na funcdo de
socializacdo e irradiacdo dos fluxos da cidadetrakrando o setor comerciario
(OLIVEIRA NETO, 2003).

Verificando outra planta, também de 1909, elatmrpelo engenheiro militar
Themistodes Brasil, observa-se que a Avenida Afétesta deveria abrigar a estacéo da
Companhia Ferroviaria Noroeste do Brasil, ja enstroigdo naquela época. Porém, por
falta de espaco para os trilhos, oficinas, aremdeobra etc., a estacdo foi transferida
para outro ponto, ao norte da cidade (BACCIOTTQ20

Voltando a planta de Barém, observa-se que efatpva uma avenida central e
principal de 54 m de largura e as demais ruas deZHm em quarteirbes de 100 a 150
m. Os lotes projetados eram de 40 x 50 m e numgmel®1 até 385, reservando ainda
espaco para duas pracas: a Praca Concordia (atagd Rquidauana) e a Praca da
Republica (conhecida como Praca do Radio) e tamiméan area institucional, onde
funcionaria o cemitério e agora se situa a PragaCaelho (ARRUDA, 2002).

Na planta original a Avenida Afonso Pena possoigcp mais de um quilometro
de extensédo, possuindo atualmente aproximadaménta®e uma largura igual a 54
metros.

De acordo com Gardin (1999, p. 26-27):
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O tracado em xadrez adotado, criando quadras reguldeterminou uma
ligacdo linear de ruas largas, uma praga centre@n@smdo um jardim
publico e uma ampla avenida central. Sdo espadu&@si que contém uma
nova dimensao — a da amplitude, reveladora de ursapeento urbanistico
que traz em si uma outra maneira de gestar o esphano.

Também se observa que além da forma de bulevarlecdlizacdo central na
planta, a Avenida Afonso Pena foi projetada e imjalda no ponto mais alto da cidade,
divisor de 4guas entre o corrego Prosa e o Maraaajhos ja canalizados.

A Avenida Afonso Pena desde 1912 abriga o prédipatier publico municipal,
primeiramente, até 1970, a prefeitura era locatizzal esquina da Avenida Calogeras, a
partir de 1970 entdo foi construindo um prédio magiara abrigar a prefeitura
municipal, localizado também na Avenida Afonso Pemizae as Ruas Arthur Jorge e 25
de Dezembro (BACCIOTTI, 2002).

A Rua Velha (atual Rua 26 de Agosto) foi considara principal rua da cidade
até aproximadamente 1913, mas a implantacdo dgdestaerroviaria no inicio da
Avenida Calogeras pressionou a mudanca do centtwdde para as Ruas 14 de Julho,
Caldgeras, Afonso Pena e redondezas, e dessa festabeleceu-se uma nova
centralidade comercial e por algum tempo tambérdessial.

Em 1913 foi elaborado o primeiro programa de arhgéo para as ruas do
centro de Campo Grande. Para tanto, a intendérami@aon um funcionario para o Rio
de Janeiro solicitar ao Ministério da Agriculturaydas para a plantacéo. Observa-se
que a parte central da cidade acolhe as arvoresantgas.

A atual Avenida Afonso Pena foi a quinta rua ggsuno arraial, e foi criada
com o nome de Avenida Marechal Hermes, nome quagrerceu até 18 de janeiro de
1916, quando foi aprovado o projeto do vereadondisao Vidal, que sugeriu 0 nome
de Afonso Pena para a avenida central da vila. urod forma de homenagear o
Presidente Afonso Pena, que aprovou o tracadoitidirda Companhia Ferroviaria
Noroeste do Brasil, e que beneficiou a cidade depgoaGrande.

Ao tentar introduzir em Campo Grande uma arboéiaapm espécies tipicas do
continente europeu, pode-se afirmar que os repeetes da elite da época buscavam,
também, fazer assimilar, tanto no seu proprio nwgianto no dos habitantes da cidade,
uma mentalidade diferenciada que deveria ter, ndades européias, o ideal da

paisagem urbana, a ser reproduzida no local.
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Por outro lado, almejavam também, um maior coatsobre a populagéo, pois
solicitaram através de um telegrama da intend@ania a capital do Estado, o aumento
do numero de pracas, alegando que a chegada diegraantidade de trabalhadores da
Companhia Ferroviaria Noroeste do Brasil - NOB,damentarem os casos de roubos e
assassinatos (OLIVEIRA NETO, 2003).

No final da década de 1930, o prefeito Eduardon@ith Machado contratou o
escritorio Saturnino de Brito para elaborar umapsta de expansao da rede de esgoto.
Este mesmo escritério também orientou uma poléeaso do solo e de ampliacédo da
sede municipal, dividindo a cidade em zonas detogg@ pela Lei Municipal n. 39 de
31 de janeiro de 1941 (EBNER, 1999).

Por meio desta lei foi estabelecido oficialmenteentro comercial nas Ruas
Caldgeras, 14 de Julho, 13 de Maio e Rui Barbassas transversais entre a Rua Baréo
de Melgaco até a Rua General Mello, em frente acBset Ferrovidria. As Ruas 26 de
Agosto, Bardo de Melgaco e Joaquim Murtinho perdedafinitivamente seus papéis
de ruas principais, e a zona residencial passostalar-se no quadrilatero das avenidas
Mato Grosso e Afonso Pena e das ruas Rui Barb@sade Dezembro. Dessa forma
pode-se afirmar que se evidencia a fungcdo cometaiavenida aqui estudada a partir
dessas abrangéncias acima citadas.

No atual tracado de Campo Grande, a Avenida Aféteta inicia-se na Praga
Newton Cavalcante, junto aos quartéis do Exéreittermina no Parque dos Poderes,
sede do poder estadual.

Em 1933 Avenida Afonso Pena recebeu dois monureentm relégio na
esquina da Rua 14 de Julho e um obelisco na esgland&kua José Antdnio
(MACHADO, 2000). Essas obras foram construidas patgresa Thomeé & Irmaos,
com recursos federais do Ministério da Guerra. Asnftaam encomendadas pelo
Coronel Newton Cavalcanti, comandante da Circug&arMilitar a época, para marcar
os festejos da cidade por ocasido da 12 Feira des#has, uma espécie de feira de
produtos agropecuarios e industriais, inauguraeébs prefeito Ytrio Corréa da Costa,
em 26 de agosto daquele ano.

O Obelisco teve como objetivo marcar os limitdsanos de Campo Grande na
década de 1930. Naquele periodo a Avenida Afonsa Pessuia casas comerciais e

residenciais até a Rua José Antonio Pereira. Hztede monumento representa a
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presenca do homem na regido. Em 1972, foi cravad#aelisco a efigie em bronze do
fundador de Campo Grande — José Antonio Pereisg mBsnumento foi inaugurado em
26 de agosto de 1933 (data de aniversario de C&mguade), passou por reformas em
1966, 1975 e por uma revitalizacdo em 1986. Degeitombado como patrimdnio
histérico de Campo Grande (Projeto n. 1997), f@da a Lei Municipal n. 100, a fim
de evitar sua demoli¢ao.

Ja o Relogio marcava o ponto de cruzamento dasptuwipais ruas da cidade:
Avenida Afonso Pena e Rua 14 de Julho, inaugurad@3de agosto de 1933. Porém,
o monumento onde ficava o reldgio foi demolido ene7agosto de 1970 “em nome do
progresso”, pois, entendeu-se na época, que o iBdtimplizado naquele cruzamento,
estava atrapalhando o transito do centro da cidade.16 de julho de 2000, foi
inaugurada uma réplica deste monumento na esqgainAvenida Calégeras, com a
Avenida Afonso Pena (BACCIOTTI, 2002).

Com a criagdo do Estado de Mato Grosso do Sul €h7 & sua localizagéo
estratégica, as riquezas oriundas da soja e do lgadao trouxeram mudancas nas
relacbes empresariais da cidade, atraindo migraetésdas as partes do pais.

Atualmente a capital do Estado de Mato Grossoud@&ssui uma populagéo de
747.189 habitantes (IBGE, 2009).

A divisdo do Estado do Mato Grosso fortaleceudad® e contribuiu para que a
Avenida Afonso Pena passasse a ser um localatles, de poder social e econdémico,
transformando diferentemente cada trecho de sgidr@®bserva-se que no trecho da
avenida compreendido entre a Avenida Ernesto GeiselShopping Campo Grande,
esta avenida possui um uso comercial, e a parshafping até o seu final, no Parque
dos Poderes ela tem um carater de lazer, poislizadé& para caminhadas, passeios de
ciclistas e motociclistas, bem como, palaws culturais e musicais (BACCIOTTI,
2002).

A ampliagdo da Avenida Afonso Pena, na década9&@,laté o Parque dos
Poderes proporcionou dentro do processo continudirdanica urbana, valorizacao e
incorporacao de valor social diretamente causadamogrande investimento publico,
possibilitando também, grandes investimentos pdsadcomo a construcdo do
Shopping Center Campo Grande, que foi construido em outwd®01989. Esse

equipamento foi e continua sendo um importantdiabrauristico da cidade, atraindo
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principalmente pessoas do interior do Estado. &tegbém serve de ponto de encontro
de jovens principalmente nos sdbados a noite,sedamingos atrai os moradores dos
bairros da cidade.

Na década de 1990, exatamente no ano de 1995,00@mapde e em especial a
Avenida Afonso Pena recebeu restaurada a Morad®alss que fora incorporada ao
patrimonio municipal em 1993, tornando-se um imgae marco para a cidade. O
prédio foi construido em 1939, em estilo classacsim tendéncia neoclassica, foi o
primeiro sobrado em alvenaria da cidade. Originateeera coberto com telhas em
arddsia italiana. Abrigou a Pensdo Pimentel de 3879 (MORADA DOS BAIS,
2009).

A Morada dos Bais possui em seu interior um restde regional, salas para
exposicoes artisticas temporarias e permanentdsrigaadesde 1995 o Centro de

Informacdes Turisticas e Culturais, que recebe timeno significativo de turistas.

[...] a Avenida Afonso Pena apresenta dois tipetrdos de ocupacdo. Se de
um lado, ela abriga a sede da Federacao das liadider Mato Grosso do
Sul, grandes condominios comerciais, varias agérmacarias e a famosa
pedra, configurando-se como uma rua dos negocimsoptro lado, nela
estdo localizados, além de uma grande quantidadesieurantes e casas
noturnas, um grande Parque para Lazer, o Parquélazies Indigenas, a
reserva Ecolédgica do Parque dos Poderes e um toegfm, onde existe uma
ciclovia no canteiro central, em que a sociedadéidecomo ponto das
praticas de corridas e caminhadas. Configura-senaasmais bela avenida
da cidade, também como uma éarea de lazer e de giugamunitaria dos
seus espacos (OLIVEIRA NETO, 1999, p. 137).

Ao contrario da Rua 14 de Julho, considerada & ingbortante da cidade na
atividade do comércio (OLIVEIRA NETO, 2003), a Awda Afonso Pena oferece
caracteristicas bastante importantes para Campad&raois se estabelece como um
dos principais eixos viarios de grande fluxo, guaw@ssa o centro da cidade no sentido
leste-oeste. Ela também faz a ligagdo com a Ro®Ri262 que da acesso ao Nucleo
do Indubrasil, principal pdlo industrial da cidaateoeste (EBNER, 1999).

Lefebvre discorre sobre a importancia das ruas para cidade, e o quanto elas

podem representar em termos de comercializag&o:

A rua de uma grande cidade pode representar unieenase completo da
vida cotidiana, ela tem o poder de oferecer pulsi@mae o que em outros
lugares esta oculto, transformando-se em palco ke teatro quase
espontaneo. [A rua] Nada mais é do que o lugar dssggem, de
interferéncias, de circulagéo e de comunicacdpoEanto, o todo ou quase
todo [...] (LEFEBVRE, 1978, p. 94).
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A Avenida Afonso Pena é uma avenida larga e quetagla a sua extensao
possui canteiro central. Em alguns trechos da daegsses canteiros possuem jardim,
em outros servem como estacionamento e, o trecheenge do Parque das Nacdes
Indigenas, possui pista no canteiro central qudiZagla para caminhadas.

Nela s&o encontrados variados tipos de estabedatisy tais como:
lanchonetes, bancos, grande parte dos hotéis ddegidhgéncias de viagens, galerias
comerciais, residéncias, edificios residenciasasde lazer como as pracas Ary Coelho
e Praca da Republica, parques como o Parque EkthdBaosa e o Parque das Nacgbes
Indigenas, e oshoppings Campo Grande e Patio Avenida, e como ja vistoigabr
também a sede do poder municipal, 0 que a caragteomo uma das avenidas locais
com a maior diversidade de usos e servicos.

A éarea central da cidade, a noite, esvazia-sececalacdo de pedestres e
automoveis praticamente fica concentrada nessadaven

A Avenida Afonso Pena também serve de cartdo-ppata Campo Grande, e a
noite € ela que serve de passagem para as pessdadad as idades passearem de
carro, sem compromisso, e também para os que busdager noturno (OLIVEIRA
NETO, 1999).

Quando se menciona a palavra cartdo-postal logamsgina uma cidade
turistica e talvez com esse propésito a paisagdranarde Campo Grande tem sido

trabalhada de forma a divulgar alguns simbolosatddmal ao longo do seu tracado.

3 AVENIDA AFONSO PENA E ADJACENCIAS E SEUS MARCOS URBANOS
REPRESENTANDO O PANTANAL

O turismo também faz parte do mundo de simbolas, sdnhos e de
representacdes, pois €, acima de tudo, constitiddam conjunto de pré-concepcdes e
concepcOes de valores e imagens de valor cultoagtruido antes mesmo da viagem
realizada. Isso se da pelo fato de o homem seremmsimbdlico. Sua relagdo com o
mundo, com o trabalho, com o lazer é sempre relgedg significacbes e valorizacoes e
sua relacdo com o turismo néo podia ser diferente.

Ultrapassar a barreira da simbologia contida rmags urbano é entender e

visualizar uma cidade a partir dos planos do im@aginde seus habitantes, de modo que
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as referéncias urbanas sejam enfatizadas quaiaginte, abrindo a ambiguidade dos
seus sentidos (PALLAMIN, 2000).

Partindo do suposto que todo imaginario social mbtm imaginario
geografico, ndo ha como dissocia-los, porque emfrata de um atributo
humano, a imaginacdo — é alimentada pelos atribamaciais. Nesse
sentido, os objetos geograficos fazem parte dalieot individual e coletivo
e participam da prética social que lhes conferelorv@mbolico (YAZIGI,
2002, p. 127).

Essas representagcdes mentais abrem dois caminbtistod. O primeiro
corresponde ao real e subentende que os lugarsticas séo territorios ricos de
potencialidades e fortalezas ao mesmo tempo emsa@ué&ageis. O segundo situa-se no
plano da imagem, do imaginario e do simbdlico, emfalo questdes virtuais que nem
sempre coincidem com a realidade, até porquedugisiguele sujeito que consciente ou
inconscientemente foge da realidade buscando cempi@ze se situa, sobretudo na
imaginacédo (CORIOLANO, 2003).

Para CASTROGIOVANNI (2000, p. 25), “a cidade € uommstrucéo fisica e
imaginaria”; ndo ha como frear o imaginario tucstia cidade é o que é visto, mas,
mais do que isso, é o que é sentido. E com esseguéio que os profissionais devem se
pautar para serem cada vez mais criativos, no deerde sempre superarem as
expectativas dos turistas.

Na tentativa da venda da imagem turistica de CaBrpade pelo poder publico
por meio dos projetos de desenvolvimento do Estamlno referencial cultural e
turistico buscou-se elementos urbanisticos paraseptacdo de uma imagem de cidade
do Pantanal.

A partir disso, o poder publico e a iniciativavada criaram na cidade e com
maior concentracdo na Avenida Afonso Pena e suasnudades, uma imagem para o
turista com elementos urbanisticos baseados emomarnbanos que remetem a
lembranca do Pantanal, posicionando estatuas aeamnicaracteristicos nas ruas e
pracas e ndesigner das cabines telefonicas (orelhdes).

Para o presente artigo convencionou-se adotareoBgullén conceitua como
marco urbano: sdo objetos, artefatos urbanos oficiedi que, pela dimensdo ou
gualidade de suas formas, destacam—se do restatwara como pontos de referéncia
exteriores ao observador (BOULLON, 2002, p. 197).
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No entanto, a utilizagdo de simbolos associadosPantanal pode ser
considerada questionavel, pois, até que ponto setréd uma idéia de capital do
Pantanal pelo simples fato de sua proximidadetégica com o Pantanal? A planicie
pantaneira de Mato Grosso do Sul encontra-se &db@a capital do Estado, e pelo
menos a 120 km do inicio da planicie pantaneirajaano municipio de Aquidauana,
dessa forma, serd que isto realmente justificasse alirecionamento de marketing?
(Figura 1).
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FIGURA 1 - LOCALIZACAO DE CAMPO GRANDE E DO PANTANAL (BRA4L).
Autor: Edson Santiami, 2003

Indaga-se também se a populacdo campo-grandesiseilasde fato a marca
“Pantanal” como sendo uma marca que também repeesenultura da cidade onde
mora ou se Campo Grande teria sua prépria martaraiué turistica? Essa tentativa de
agregar tal marca, ndo é de toda inadequada, ponéluz a populacdo local em
assimila-las e confunde as expectativas dos tarigtee visitam a cidade, além de
Campo Grande deixar de evidenciar seus propriesarfiais.

A criacdo de “simbolos do Pantanal” se expressa gabines telefbnicas
(orelhdes), pracas, lixeiras em locais publicosvegdos, em museus, no aeroporto e em
grande parte no nome das casas comerciais loeg@sndior concentragao encontra-se
na Avenida Afonso Pena, principalmente no que fgaeos simbolos criados. Ja as

casas comerciais com nomes relacionados ao Pangsté@b distribuidas no centro e
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nos bairros proximos a ele, os quais também exefwegdo comercial (Figura 2).
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FIGURA 2 — ITINERARIO DA AVENIDA AFONSO PENA E SEUS MARCOBRBANOS.
Autor: Edson Santiami, 2003

745000

Na Avenida Duque de Caxias, continuacdo da AveAfitamso Pena para o
oeste, € onde comeca exposicdo dos elementos danBlanNela localiza-se o
Aeroporto Internacional de Campo Grande, onde faretaladas lixeiras com imagens
de animais do Pantanal, tais como: capivara, oimada, jacaré e tuiuil.

Na frente do aeroporto existe uma praca ornamartath grandes tuiuilds de
cimento, este monumento recebeu o nome de MonurRamianal Sul.

Grande parte dos icones pantaneiros foi criadagtibta plastico Clair Avila e
no caso do monumento Pantanal Sul, foi ele querasaptou um projeto para o
Presidente da Empresa Brasileira de Infra-estrutaraportuaria - INFRAERO no ano
de 2000, tendo sido aceito e implantado (Figura 3).

Esse monumento foi revitalizado em janeiro de 28@8do que a revitalizacao
foi feita pelo proprio Clair Avila com recursos dinceiros da Infraero
(PANTANALECOTURISMO, 2009).
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FIGURA 3 - MONUMENTO PANTANAL SUL - TUIUIUS DE CIMENTO.
Foto: Daniela Sottili Garcia, 2003.

Mais adiante, sentido centro da cidade, logo fmdrda Avenida Afonso Pena,
na frente do Hotel Indaia, localiza-se uma cabeaief@nica (orelhdo) com forma de
onga pintada (Figura 4).

Segundo Clair Avila, esses marcos urbanos comacadmsnes telefénicas
(orelhdes) e lixeiras foram feitos por uma empes@ecializada, localizada na cidade
de Cuiabd — MT, e suas encomendas sdo geralmetae [ela iniciativa particular
ligada ao comércio.

Por sua vez, a Casa do Artesdo na Avenida Aforstm,Pesquina com a
Caldgeras, € um local onde sdo comercializadosaarétos com expressoes da fauna e
flora do Pantanal, tornando-se um importante pdeteeferéncia turistica do Estado de
Mato Grosso do Sul.

No Mercado Municipal Antdnio Valenti, inauguradm 1958, situado a uma
gquadra da Avenida Afonso Pena, também sdo comeexdak artesanatos com
expressdes do Pantanal, porém, além disso, cofieaniase no “Mercadéo” quase que
todos os objetos e alimentos utilizados por pair@asiecomo ervas de Tereré, e 0s

frutos Pequi, Guariroba, entre varios outros.
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FIGURA 4 - TELEFONE PUBLICO EM FORMATO DE ONCA PINTADA.
Foto: Daniela Sottili Garcia, 2003.

7

O popular “Mercadao” é originario de uma feiradivteve seu prédio construido
a partir da doacgéo de parte de seu terreno, p&@faitura, por Antbnio Valente, e
passou por uma obra de reestruturacdo e moderoizaga2006. Houve melhorias
como calgcamento, iluminacgéo, pintura, climatizaggaumento do niumero de vagas do
estacionamento.

Para o ano de 2009, estdo previstas mais refopasyisam a ampliacdo da
area do mercado para criagcdo de um centro gastiom@wcultural, tendo como modelo
0 Mercado Municipal de Séo Paulo (FOLHA DO POVQO)&0

Na Rua Bardo do Rio Branco, em frente & PragcaatthoRlocaliza-se o Museu
do indio, apresentando varios animais do Pantangalhados.

Bem mais adiante, seguindo o sentido Shopping GaBrande, encontra-se a

Barroarte, casa comercial que vende artesanategpressdes do Pantanal.
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A Avenida Afonso Pena finaliza-se no Parque dagfNs Indigenas onde
remete aos seus visitantes, direta ou indiretamariteagem do Pantanal. O parque foi
implantado em 1994, na area compreendida entt®mpisig € 0 Parque dos Poderes,
oferece infra-estrutura adequada para a pratidazéo e do esporte. E considerado um
dos maiores parques urbanos do mundo, com extedesEDd hectares.

Atualmente, o parque oferece restaurante, pragasipestacionamento externo,
4.100 metros de pistas de caminhada, praca deosyelniminacdo noturna, conjuntos
de aparelhos de ginastica, quadra poliesportivadmgude areia, pistas date e patins,
guatro pontes sobre o corrego Prosa, Lago do Rrasanumento aos indios cavaleiros
Guaicurus. E também no parque que se localizanmal@cAcustica Helena Meireles, o
Museu Dom Bosco, o Museu de Arte Contemporanea -RU@, o prédio da
administracéo, o prédio da Fundacédo de Turismodftu) a sede da Policia Militar
Ambiental (PMA) e a sede do Esquadrdo de Policiatitia.

Os portbes de acesso ao pargue receberam os mawmesacdes indigenas:
Kaiowa, Guarani, Nhandeva, Kadiweu, Terena e Ofaiédnte (PORTALMS, 2009).

Porém, os icones nédo ficam apenas na Avenida AfBesa. Eles espalham-se
pela cidade, como na Praga Unido também conhecpalgrmente como Praca das
Araras situada a poucos metros desta avenida,gi@ordo Hotel Indaia. Nela foram
construidas trés grandes araras em cimento, moaisggem do seu nome (Figura 5).

A praca fica situada no bairro Amambai, em Campan@e, localizada entre as
ruas Jodo Rosa Pires e Terenos. Em seu mandatefdéd®de Campo Grande (1993-
1997) Juvéncio Cesar da Fonseca, encomendou aspaop® revitalizagao desta praca
ao artista plastico Clair Avila, que na ocasidoeapntou o projeto das Araras, que
buscava entre outras coisas despertar a populacaapnformacdo da preservacéo da
arara azul, ave em extin¢do considerada a mai@®hela arara do mundo, em 1996 a
praca foi totalmente remodelada ganhando espebgud; quadra polivalente, parque
infantil e o0 monumento das araras. Essa praca peceraaté a atualidade com estas
mesmas caracteristicas (AVILA, 2009).

Nas proximidades encontra-se em um prédio resalenta Rua Jodo Rosa
Goes, a 50 metros da Avenida Afonso Pena, a pirderaim tuiuil, essa pintura
também foi idealizada por Clair Avila e é de 19%4gura 6).
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FIGURA 5 - PRACA DAS ARARAS.
Foto: Daniela Sottili Garcia, 2003.

Referente ao comércio local constatou-se a existénde alguns
estabelecimentos comerciais com nomes caractedstito Pantanal tendo como

exemplos: Pantanal, Pantaneiro, Tuiuil entre o\Figaira 7).

FIGURA 6 - PINTURA DE UM TUIUIU EM UM PREDIO RESIDENCIAL
Foto: Daniela Sottili Garcia, 2003.
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FIGURA 7 - COMERCIO LOCAL
Foto: Daniela Sottili Garcia, 2003.

Por meio das evidéncias apontadas neste trabpéroebeu-se que o
poder publico e privado da cidade Campo Grande — édfressa consciente ou
inconscientemente uma imagem do Pantanal no ceriiemo de Campo Grande, o que
fortalece a idéia de que esta capital esteja ghognmeente localizada no Pantanal, tal
atitude pode ser considerada inadequada, poisrtke rmaneira a cidade esta deixando

de apresentar suas proprias caracteristicas dsltura

4 CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo é fruto de analise empirica atual eatte dos resultados de uma
pesquisa muito maior, que foi aposta na dissertdednestrado intitulada O imaginario
do Pantanal no espaco urbano de Campo Grande -aM8al teve como subsidios
metodologicos entrevistas realizadas com 243 asistncontrados no aeroporto,
terminal rodoviario e hotéis de Campo Grande, gsewverificar a imagem que o
turista tinha de Campo Grande antes e depois decena cidade (SOTTILI, 2005).

Por meio deste trabalho foi possivel verificar ooen criacdo de elementos

simbdlicos com inspiracdo no Pantanal foi insepeét poder publico e privado no
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espaco urbano de Campo Grande, e que ainda infuentas atividades turisticas
desenvolvidas na cidade, possibilitando um novangsrespacial e diversificando ainda
mais o uso da sua principal avenida que é a Afeesa.

Por intermédio dos resultados dos questionaricsaacitados e de pesquisa
empirica, verificou-se que, 0s representantestizogspublicos e privados estavam em
2005 e continuam até o momento, trabalhando nadseti¢ construir uma imagem para
os turistas que frequientam a cidade, relacionadora a paisagem pantaneira, se
apropriando em parte, desta imagem criada dos andadauna pantaneira, em pracas,
através de pinturas em edificios, no formato dasiris, nas cabines telefénicas
(orelhdes) e os Tuiuils do aeroporto, entre outros.

Diante deste fato, é valido ressaltar que essagosiaurbanos nao foram
construidos especificamente para divulgacédo de Gaamande como destino turistico,
mas, acabaram sendo utilizados também para tal fim.

Verificou-se que tal imagem também era e contsaralo propagada pela midia
local para a divulgacao dos atrativos da cidade.

Desse modo, a imagem de capital do Pantanal, rofaesttanto pela midia
qguanto pelo poder publico na esfera municipal edestl, sobre a capital de Mato
Grosso do Sul, continua a ser equivocada como@datie, na medida em que divulga
uma identidade ndo totalmente compativel com ageidente no municipio. Apesar
de timida, a cultura desta capital esta mais @hacia a pecuaria, do que puramente ao
Pantanal. Constatou-se por meio dos questionaptisados aos turistas que essa
“falsa” imagem de Campo Grande ocasionava umar&eéd em parte dos turistas que,
ao visita-la, esperavam encontrar o Pantanal e ajuéa continua a gerar falsas
expectativas.

Entende-se que o fato de Campo Grande utilizarelamentos visuais nao é de
todo inadequado, pois a cidade nao deixa de sgvantéo de entrada e uma forma de
divulgacdo do Pantanal. Porém, a capital sul-massgnse poderia em seus projetos de
desenvolvimento turistico destacar com maior int&ue sua propria cultura e seus
referenciais geograficos e historicos, que sao ades em segundo plano em

consequéncia de uma preocupagao mais acentuadadvulgar o Pantanal.
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