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Ouro Preto Beyond the Historic Center: expanding the image
of the Tourist Destination

A imagem de destinos turisticos € central na escolha
dos visitantes, moldando expectativas e experiéncias.
Em Ouro Preto (Minas Gerais, Brasil), cidade
reconhecida por seu patrimonio historico, essa imagem
€ majoritariamente associada ao Centro Historico, com
destaque para a arquitetura barroca e o Ciclo do Ouro.
O objetivo deste trabalho € analisar como a literatura
e as midias sociais exploram a imagem de Ouro Preto
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RESUMO:

como destino turistico e investigar as possibilidades de
desenvolvimento do turismo existentes no municipio.
O referencial tedrico fundamenta-se em autores que
discutem imagem, paisagem e a construcao simbdlica
dos destinos (Santos, 1988; Gunn, 1972; Gastal,
2005; Kotler et al., 2006; Silva e Perinotto, 2016;
Chagas, 2008). A metodologia foi qualitativa, com
revisdo sistematica da literatura, analise documental
de materiais promocionais e dados oficiais, alem do
mapeamento de atrativos, utilizando fontes institucionais
e plataformas digitais como Wikiloc e TripAdvisor. Os
resultados evidenciam que aimagem de Ouro Preto esta
vinculada ao seu nucleo histérico, com representacoes
visuais e simbolicas centradas na arquitetura colonial
e monumentos religiosos. Contudo, o levantamento
nos distritos revelou recursos capazes de diversificar
a oferta turistica, incluindo trilhas ecologicas, festas
tradicionais, producado artesanal, culinaria tipica e
manifestacoes culturais afro-brasileiras. Observou-se,
ainda, um cenario favoravel a descentralizac&o turistica,
impulsionado pela institucionalizacao da economia
criativa e por politicas recentes de valorizacao territorial.
Conclui-se que a construcédo de uma imagem plural
de Ouro Preto depende da integragdo entre gestédo
publica, comunidades e setor produtivo, favorecendo
experiéncias inclusivas e sustentaveis para visitantes e
moradores.

Palavras-chave: imagem turistica; diversificacdo da oferta
turistica; Ouro Preto

The image of tourist destinations plays a central role
in visitors’ decision-making, shaping their expectations
and experiences. In Ouro Preto (Minas Gerais, Brazil),
a city renowned for its historical heritage, this image
is predominantly associated with the Historic Center,
highlighting Baroque architecture and the Gold Cycle.
This study aimed to analyze how the literature and social
media portray the image of Ouro Preto as a tourist
destination, as well as to investigate existing possibilities
for tourism development within the municipality. The
theoreticalframeworkisgroundedinauthorswhodiscuss
image, landscape, and the symbolic construction of
destinations (Santos, 1988; Gunn, 1972; Gastal, 2005;



Kotler et al., 2006; Silva & Perinotto, 2016; Chagas,
2008). The methodology adopted was qualitative,
involving a systematic literature review, documentary
analysis of promotional materials and official data, and
mapping of attractions, using institutional sources and
digital platforms such as Wikiloc and TripAdvisor. The
results indicate that the image of Ouro Preto remains
linked to its Historic Center, with visual and symbolic
representations centered on colonial architecture and
religious monuments. However, the district survey
reveals resources capable of diversifying the local
tourism offer, including ecological trails, traditional
festivities, handicraft production, local cuisine, and Afro-
Brazilian cultural expressions. Furthermore, a favorable
scenario for tourism decentralization was observed,
driven by the institutionalization of the creative economy
and recent policies aimed at territorial valorization. It is
concluded that the construction of a more plural image
of Ouro Preto depends on the integration of public
management, local communities, and the productive
sector, fostering inclusive and sustainable experiences
for both visitors and residents.

Keywords: tourism image; tourism supply diversification; Ouro
Preto
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1 INTRODUCAO

Os destinos turisticos estéo se tornando cada vez mais competitivos, e aimagem
que ocupam na mente dos potenciais turistas tem se mostrado um fator decisivo no
processo de escolha. Essa imagem, construida a partir de elementos simbdlicos e
sensoriais, atravessa toda a experiéncia relacionada ao consumo turistico (Chagas,
2008; Bignami, 2005).

Ouro Preto, municipio localizado na regidao Sudeste do Brasil, especificamente
no estado de Minas Gerais, situado a 98 km da capital, Belo Horizonte (Ouro Preto,
2025a). E declarada Monumento Nacional desde 1933, encontra-se tombada
pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) desde 1938
e posteriormente em 1980, reconhecida pela Unesco como Patriménio Cultural
da Humanidade, consolidando-se como uma das mais significativas amostras do
barroco mineiro (Grammont, 2006).

Todo esse prestigio faz com que Ouro Preto seja um destino turistico muito
visitado e quando se trata de fluxo turistico, entre os principais indicadores, esta
o Museu da Inconfidéncia, cuja forca de atracdo € tamanha que, historicamente,
seu numero de visitantes tem servido como parametro para estimar a populacao
flutuante da cidade (Mourédo, 1995). Localizado na praca central, o museu € uma das
principais portas de entrada para o turismo local e, em 2024, alcancou um recorde
de 347 mil visitantes, segundo o jornal Voz Ativa, consolidando-se como termdémetro
do setor (Voz Ativa, 2024). Esse dado reforca ndao apenas o apelo histérico-cultural
do municipio, mas também sua capacidade de atrair expressivo volume de turistas
ao longo do ano.

Diante disso, o presente trabalho tem como objetivo averiguar como a literatura e
as midias sociais exploram a imagem de Ouro Preto como destino turistico e investigar
quais as possibilidades relacionadas ao turismo existentes no municipio de Ouro Preto.

Para alcancar o objetivo, os instrumentos utilizados para esta pesquisa foram
a pesquisa bibliografica que é entendida como “[...] a primeira tarefa a que nos
propomos € um trabalho de pesquisa bibliografica, capaz de projetar luz [...]” ao
objeto de estudo (Minayo, 1996, p. 97). Ela foi realizada por meio do

levantamento de dados de artigos cientificos, livros, dissertacdes utilizando-se
de palavras-chave relacionadas ao tema de estudo, empregando descritores como:
imagem e paisagem, imagem dos destinos turisticos, turismo e Ouro Preto e imagem
turistica de Ouro Preto. O levantamento foi realizado em bases de dados académicas
amplamente reconhecidas como Google Académico, SciELO e Portal Periddicos
CAPES visando identificar producdes cientificas relevantes sobre a imagem turistica
de destinos e sua relacdo com o territorio.

A selecdo dos trabalhos considerou a pertinéncia tematica e a contribuigdo
para a compreensao das dindmicas de construcdo da imagem turistica da cidade,
nao apenas como um destino centrado no seu Centro Histérico, mas também como
um municipio com um potencial turistico ainda pouco explorado. Para além disso,
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foi realizado um mapeamento dos atrativos e potencialidades presentes no territorio
do municipio, abrangendo recursos naturais, culturais, histéricos e sociais. Essa
abordagem permitiu ampliar o olhar sobre a diversidade do destino em relagcdo aos
seus atrativos turisticos e identificar oportunidades para a qualificacao e diversificagao
da atividade na regido.

Diante desse cenario, a pesquisa busca responder as seguintes perguntas
norteadoras: como a imagem de Ouro Preto € representada na literatura e nas
midias sociais? Quais elementos reforcam a centralizacdo dessa imagem no Centro
Historico da cidade? E, por fim, que potencialidades existem para ampliar essa
representacao e diversificar a oferta turistica no municipio? Essas questdes orientam
a problematizacao do estudo e fundamentam a analise proposta.

O presente trabalho esta estruturado da seguinte forma: inicialmente, apresenta-
se uma introducdo que contextualiza o tema abordado, com enfoque na cidade
de Ouro Preto e sua imagem enquanto destino turistico. Em seguida, o referencial
tedrico € subdividido em trés eixos principais: imagem e paisagem, imagem dos
destinos turisticos e a imagem de Ouro Preto. Posteriormente, sdo detalhados os
procedimentos metodoldgicos adotados na pesquisa, seguidos da analise e discussao
dos resultados obtidos.

2 REFERENCIAL TEORICO

A imagem é um conceito estudado por diversas areas como turismo, psicologia,
artes visuais e outras (Coelho Neto; Urias, 2011). A imagem é compreendida como
a representacao visual de um espaco ou de algum de seus elementos. De acordo
com Santaella e N6th (2020), ao se estudar a imagem, € necessario compreender
que existe a imagem como representacao visual material como as fotografias e o
subjetivo como uma representacdo mental.

Ambos os dominios da imagem nao existem separados, pois estédo
inextricavelmente ligados ja na sua génese. Ndo ha imagens como
representacdes visuais que ndo tenham surgido de imagens na mente
daqueles que as produziram, do mesmo modo que nao ha imagens mentais
que nao tenham alguma origem no mundo concreto dos objetos visuais
(Santaella; N6th, 2020, p. 5).

Dessa maneira, a imagem passa a ser vista como um fragmento da realidade,
moldado pela perspectiva, pela intencdo do observador ou pelo meio. A partir
desta interpretacao, as imagens expressam o modo como as pessoas percebem e
representam um objeto, seja por meio de sua histdria, cultura, ou suas caracteristicas
visuais (Boulding, 1968).

Em consonancia com estes autores, Leclaire (1992) diz que imagem € a
representacao psiquica e mental da percepcdo de um objeto ou evento, sendo
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moldada pela experiéncia individual e coletiva. Ela possui a capacidade de se manter
por meio do tempo e do espaco, ndo apenas como uma impressao inicial, mas como
uma construcdo que pode ser criada e recriada.

Por outro lado, a paisagem, € um conceito mais abrangente. Ela engloba todos
os elementos percebidos em um espaco, tanto naturais quanto humanos, e reflete
as interacdes entre eles. Na paisagem, € possivel identificar as marcas das acdes
humanas, bem como os processos naturais que influenciam as atividades humanas.

A paisagem no é dada para todo o sempre, é objeto de mudanca. E um
resultado de adicdes e subtracdes sucessivas. E uma espécie de marca da
histéria do trabalho, das técnicas. [...]. Suscetivel a mudancas irregulares
ao longo do tempo, a paisagem € um conjunto de formas heterogéneas,
de idades diferentes, pedacos de tempos histéricos representativos das
diversas maneiras de produzir as coisas, de construir o espaco. (Santos,
1988 p. 68)

A paisagem, entdo, ndao pode ser considerada enquanto um objeto estatico,
parado no tempo, pois é constituida por um conjunto de formas que se encontram
em constante movimento (Felicio, 2021).

[...]apaisagemnédo éasimplesadi¢cao de elementos geograficos disparatados.
E uma determinada porcéo do espaco, resultado da combinacédo dinamica,
portanto instavel, de elementos fisicos, bioldgicos e antrépicos que, reagindo
dialeticamente uns sobre os outros, fazem da paisagem um conjunto Unico e
indissociavel, em perpétua evolucao (Bertrand, 2004, p. 141).

Essa relagcdo entre imagem e paisagem € importante para compreender os
processos em relagcdo a construcao simbdlica e a percepcao de destinos turisticos.
O quadro abaixo exemplifica a diferenca entre estes dois conceitos.

QUADRO 1: DIFERENCA ENTRE IMAGEM E PAISAGEM

Paisagem Espago fisico, cultural, social. Resultado das interagbes entre elementos
naturais e agdes humanas.

Interpretagéo subjetiva. Moldada por discursos midiaticos e estratégias

Imagem
2 de marketing.

FONTE: Elaborado pela autora, 2025.

Dessa maneira, a imagem vai além das caracteristicas do lugar, como
monumentos, belezas naturais ou infraestrutura, ela abrange as expectativas e
significados atribuidos (Cougo, 2006). Essa construcao € central para o posicionamento
e a atratividade dos destinos, influenciando diretamente nos processos de decisao
relativos a viagem. Compreender essa relagcao entre imagem e paisagem é essencial
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para analisar como os destinos turisticos se apresentam ao mundo e como podem
ampliar suas possibilidades de representacao.

Um destino turistico € uma construcao social, cultural e mercadoldgica, que
resulta da combinagao de elementos materiais, simbdlicos e relacionais, os quais dao
sentido e valor a experiéncia do visitante (Emmendoerfer et al., 2023). A imagem do
destino é a representacdo mental construida e fundamentada a partir de um conjunto
de percepcgodes e experiéncias associadas a ele (Chagas, 2008).

Essa construcédo é influenciada por elementos tangiveis, como infraestrutura
e atrativos, e intangiveis, como emocdes e percepcdes dos visitantes. Nesse
contexto, a imagem dos destinos constitui fator determinante na decisdo de viagem,
ao orientar expectativas. Segundo Buhalis e Sinarta (2019), a comunicacdo de
marketing desempenha papel central nesse processo, pois, diante da intangibilidade
dos produtos turisticos, depende de narrativas capazes de mobilizar o imaginario do
consumidor antes da viagem. Ela também é vista como:

A imagem de um lugar € um conjunto de atributos formado por crencas,
idéias e impressdes que as pessoas tém desse local. As imagens costumam
representar a simplificacdo de inUmeras associagcdoes e fragmentos de
informacdes e sdo o produto da mente tentando processar e enquadrar
enormes quantidades de dados relacionados a um lugar. (Kotler et al., 2006,
p.182-183).

Conforme Echtner e Ritchie (2003), a imagem de um destino turistico é
constituida a partir de caracteristicas distintivas e marcantes, que naturalmente se
destacam e se faz presente antes mesmo do deslocamento do turista ao destino,
pois as pessoas ja terdo entrado em contato com o mesmo visualmente, por meio de
canais de informacao (Gastal, 2005).

Essa perspectiva é reforcada por Silva e Perinotto (2016), ao destacarem a estreita
relagdo entre aimagem do destino turistico e sua promog¢ao, compreendendo-a como
um fator determinante para arealizagao do turismo, umavez que o consumidor constroi
mentalmente o destino a partir de sua imaginacao e percepcgao. Nesse contexto, o uso
da internet como principal meio de comunicacao dos destinos turisticos potencializa
esse processo, ao possibilitar o acesso facilitado a uma ampla gama de informacgdes,
sem a necessidade de deslocamento prévio, influenciando diretamente a formagao
da imagem turistica (Jacinto, 2023).

Os autores Machado et al. (2009, p. 3) corroboram esta afirmacédo ao dizerem
que “[...] a decisdo do turista pela compra de um determinado destino de viagem
baseia-se em uma constru¢ao mental dos lugares, e o marketingdesempenha um
importante papel de mediador na projecao da imagem desejada para o destino.
Segundo Gunn (1972), o processo de formagao da imagem turistica ocorre por meio
de sete etapas interdependentes, representadas na Figura 1 a seguir.
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FIGURA 1: FORMAGAO DA IMAGEM TURISTICA

FONTE: Elaborado pelos autores, a partir de Gunn (1972), utilizando o software Napkin, 2025.

Segundo a imagem acima a formacao da imagem turistica, conforme proposta
por Gunn (1972), estrutura-se em um processo sequencial. Inicialmente, desenvolve-se
a imagem organica, construida de forma espontanea a partir de fontes nao comerciais,
como as vivéncias. Em seguida, emerge a imagem causada, resultante de acgdes
promocionais planejadas, como o marketing turistico, que influenciam e direcionam
a percepcgao do potencial visitante. Com base nessas imagens, ocorre a decisdo da
viagem, na qual o individuo escolhe o destino a partir das expectativas formadas.
Posteriormente, da-se a realizacdo da viagem e a experiéncia no destino, momento
em que o turista confronta suas expectativas com a realidade vivida. Por fim, ocorre
a reflexao pos-viagem, fase em que a imagem do destino é reelaborada com base na
experiéncia concreta, podendo reforcar ou modificar as percepcdes iniciais.

Para Gandara (2008) a utilizacao da imagem é entendida como um diferencial
no mercado competitivo dos destinos turisticos e € algo que cada vez esta se
transformando em regra visando a competitividade e trazendo um diferencial para
seu posicionamento e comercializagao.

Nesse sentido, estudos recentes reforcam que a imagem dos destinos turisticos
€ construida a partir de multiplos fatores, incluindo percepg¢des dos visitantes,
atributos simbdlicos e experiéncias mediadas por tecnologias e plataformas digitais,
evidenciando a importancia de elementos tangiveis e intangiveis na consolidacao da
atratividade e competitividade dos destinos (Jacinto, 2023; Barbosa; Giffoni, 2025).
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Entende-se que a imagem de destinos turisticos, além da influéncia na atragéo de
visitantes e na declaracédo de identidade de um lugar, é resultante de um conjunto de atributos
tangiveis e intangiveis. Essa construcao imagética nao impacta apenas as percepgoes e
expectativas dos turistas, mas também molda o desenvolvimento socioecondmico dos
destinos ao direcionar investimentos e politicas publicas externas para o setor.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa adotou abordagem qualitativa, com énfase na andlise documental e
na revisao sistematica da literatura, visando compreender como a imagem de Ouro
Preto é construida e difundida no campo académico e nas midias digitais. A revisao
sistematica foi realizada nas bases Google Académico, SciELO e Portal Periodicos
CAPES, amplamente utilizadas na area de turismo e ciéncias sociais aplicadas, a fim
de identificar produgdes relacionadas a construcéao da imagem de destinos turisticos
e sua relacao com o territério.

Utilizaram-se como descritores “imagem de destinos turisticos”, “imagem
turistica”, “paisagem e turismo”, “imagem de Ouro Preto” e “turismo em Ouro
Preto”, considerando publicacdes entre 2000 e 2025, incluindo artigos cientificos,
dissertacdes e teses. As buscas foram realizadas nas bases Google Académico,
SciELO e Portal de Peridédicos CAPES, evidenciando significativa

variagdo no volume de resultados entre os descritores e as plataformas, com
destaque para o Google Académico, que apresentou maior abrangéncia, como
30.900 resultados para “imagem turistica” e 33.500 para “paisagem e turismo”, em
contraste com os quantitativos mais restritos observados na SciELO (4 a 65 registros)
e no Portal CAPES (45 a 453 registros).

O processo de selecdo seguiu etapas de triagem, a partir da leitura de titulos
e resumos, orientado por critérios de pertinéncia tematica e aderéncia ao objeto
de estudo. Foram incluidos trabalhos que abordassem a construcdo da imagem
de destinos turisticos, com énfase no contexto brasileiro e, quando pertinente, no
municipio de Ouro Preto. Como critérios de exclusdo, adotaram-se: duplicidade
de registros, auséncia de acesso ao texto completo e baixa aderéncia conceitual a
tematica investigada. Ao final, compds-se um corpus analitico de aproximadamente
60 estudos, dos quais cerca de 35 foram selecionados para compor a andlise final,
em consonancia com o carater exploratério da pesquisa.

A andlise das plataformas digitais ocorreu de forma qualitativa e exploratodria,
buscando identificar os elementos predominantes na representacdo da imagem
turistica do destino. No Google Imagens (2025), realizou-se busca pelo termo “Ouro
Preto”, observando-se as primeiras imagens apresentadas pelo mecanismo de busca
para identificar padrdes visuais recorrentes. Na plataforma TripAdvisor, analisou-se a
secao “O que fazer em Ouro Preto”, considerando os atrativos mais recomendados e
avaliados pelos usuarios, com foco nas experiéncias mais promovidas. Ja no Wikiloc,
foi identificado o numero de trilhas registradas no territério municipal, evidenciando o
potencial para o desenvolvimento do turismo de natureza e aventura.
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Além disso, realizou-se 0 mapeamento dos atrativos presentes nos distritos
de Ouro Preto com base em dados oficiais da Prefeitura Municipal, no Inventario
da Oferta Turistica do municipio, no Observatério do Turismo de Minas Gerais e
em outras fontes institucionais como o Plano Municipal de Economia Criativa de
Ouro Preto. Esse levantamento contemplou recursos culturais, naturais, sociais e
patrimoniais, permitindo identificar potencialidades ainda pouco exploradas para a
diversificacao da oferta turistica. A coleta dos dados nas plataformas digitais e nas
fontes institucionais ocorreu entre julho e agosto de 2025.

A analise do conteudo do Google Imagens, do TripAdvisor e do Wikiloc foi
realizada a partir de uma abordagem predominantemente qualitativa, com base na
andlise de discurso e interpretagcdo das representagcdes associadas a Ouro Preto.
No caso do Google Imagens, observou-se a recorréncia de elementos visuais, como
igrejas, casarios coloniais e vistas panoramicas voltadas especialmente ao Centro
Historico da cidade, interpretados em termos de construcdo simbdlica da imagem
turistica do destino. No Wikiloc, a analise concentrou-se nas descricdes e registros
de trilhas, evidenciando discursos voltados a experiéncia da natureza e a vivéncia da
paisagem. Ja no TripAdvisor, foram analisadas as descri¢cdes, categorias e avaliagdes
dos usuarios, com énfase na forma como o destino é organizado discursivamente em
termos de atrativos e experiéncias.

Por fim, a triangulacdo entre revisdo bibliografica, analise documental e
mapeamento territorial possibilitou uma compreensdo mais ampla da construcao
da imagem turistica de Ouro Preto, evidenciando tanto a permanéncia de uma
representacao centrada no patriménio colonial quanto as possibilidades de ampliagcao
dessa imagem para além do Centro Histoérico.

4 RESULTADOS

A singularidade de Ouro Preto, destacada por Shishito (2023), esta justamente
na articulacdo entre seu patriménio material como a arquitetura colonial, as ladeiras
de pedra e as igrejas ornamentadas e sua vitalidade cultural contemporanea. No
entanto, essa riqueza multipla contrasta com a imagem construida a partir do final do
século XIX, quando a cidade passou a ser associada a ideia de imutabilidade, como
ressalta Natal (2005).

Em fins do século XIX e comeco do XX, Ouro Preto passa a assumir uma
imagem cujo principal atributo seria sua imutabilidade como signo da
preservacdo de uma memoria histérica; de uma tradicdo que deveria
ser mantida sob pena de perder um importante elemento constitutivo da
identidade brasileira e mineira (Natal, 2005, p. 6).

Nesse contexto, Ouro Preto foi simbolicamente fixada como guardia de uma
memoria histérica e de uma tradicdo que deveria ser preservada quase de forma
estatica, como elemento central da identidade brasileira e mineira. Essa construcéo
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de uma cidade “congelada no tempo” ajuda a compreender a critica apresentada por
Costa (2009). Segundo o autor, o processo inicial de tombamento reforcou uma viséo
limitada de preservacao, ao concentrar esforgos no Centro Historico e nos elementos
coloniais, em detrimento de outras dimensdes do patriménio.

Essa seletividade em relagédo a valorizagao patrimonial contribuiu para a construcao
de uma narrativa oficial sobre o passado, invisibilizando outras camadas historicas e
grupos sociais que também compdem a identidade local, como as comunidades
afrodescendentes, indigenas e os moradores dos distritos, areas nao centrais do municipio.
Essa mesma narrativa, ao privilegiar determinados elementos do patriménio, sobretudo
aqueles associados ao periodo colonial e as elites histéricas, também desempenha papel
central na forma como a cidade é promovida e consumida turisticamente.

A atratividade turistica exercida pelo seu conjunto arquiteténico colonial,
pelos museus, igrejas, pelas expressodes artisticas e pelas belezas naturais
circundantes, valorizadas pelo marketing publicitario por meio da divulgagcao
e exibicdo de suas imagens, paisagens e simbolos vendidos ao mercado
turistico, transformaram Ouro Preto em um dos principais destinos turisticos
do pais. (Cifelli, 2005, p. 2)

Esse processo evidencia a capacidade de Ouro Preto de transformar seu
patrimdnio histérico e cultural em um recurso estratégico para o turismo, ao mesmo
tempo em que refor¢ca sua relevancia como simbolo da memdria e da identidade
nacional, ainda que sustentado por uma representacao seletiva de seu passado.

A Figura 2 a seguir mostra os resultados da pesquisa no Google Imagens sobre
Ouro Preto, enfatizando como o destino é representado visualmente no ambiente digital.

FIGURA 2: BUSCA SOBRE OURO PRETO NO GOOGLE IMAGENS

FONTE: Google Imagens (2025)
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Na Figura 2 a preponderancia de imagens que destacam o patriménio histérico
e cultural da cidade fortalece sua identidade como um importante destino turistico,
classificado como Patriménio Mundial pela UNESCO, além de sua posi¢éo central
no perimetro tombado da cidade. Tal constatagcdo sugere que a percepgao inicial
dos potenciais turistas em relagdo a Ouro Preto esta intimamente ligada as suas
referéncias histéricas e coloniais, as quais se configuram como as primeiras
impressodes transmitidas ao publico por meio das plataformas digitais. Nesse sentido,
acomposicao visual disponivel nainternet colabora na constru¢ao da imagem turistica
do municipio, influenciando tanto as expectativas quanto o processo de tomada de
decisdo dos visitantes em potencial.

A Figura 3 exibe os resultados da breve pesquisa realizada na plataforma
TripAdvisor, focada em atividades e pontos turisticos em Ouro Preto.

FIGURA 3: O QUE FAZER EM OURO PRETO, TRIPADVISOR, 2024.

FONTE: TripAdvisor (2025).

Por meio da Figura 3 nota-se uma consonancia entre as imagens em destaque
no Google Imagens e as experiéncias mais recomendadas e procuradas pelos turistas
na plataforma, destacando a valorizacdo constante dos pontos turisticos localizados no
Centro Histérico da cidade. Igrejas barrocas, museus situados em casardes coloniais e
outras edificacdes que evocam esse periodo historico sdo alguns dos principais exemplos.

Arepresentacdo da cidade contribui para a cristalizacdo de umaidentidade turistica
voltada ao passado e a monumentalidade de todo esse patriménio edificado, o que,
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embora fortaleca a atratividade do centro, pode também esconder outras dimensdes
do territério, como os distritos, os patrimbénios imateriais e os atrativos naturais.

Contudo, tal delimitacdo n&o contempla a totalidade do territério e das
potencialidades turisticas de Ouro Preto, cuja ampla extensdo abrange distritos,
comunidades rurais e territérios de memdria afro-brasileira e indigena ainda pouco
visibilizados. Nesse sentido, a predominancia de imagens associadas ao patriménio
arquiteténico e religioso do Centro Historico pode ser compreendida a luz da teoria
de formagao da imagem turistica proposta por Gunn (1972), segundo a qual aimagem
de um destino é construida tanto a partir de experiéncias diretas quanto por meio de
informagdes mediadas por canais de comunicacao e plataformas digitais.

Viana e Brusadin (2019) publicaram um artigo que examina como o turismo
cultural contribui para a construcdo do imaginario urbano de Ouro Preto. De acordo
com os autores que apoiam as informacdes mencionadas anteriormente, a imagem
turistica do municipio esta fortemente associada ao seu valor patrimonial, com
destaque para o patriménio edificado, o que contribui para a consolidagcdo de um
imaginario urbano e turistico centrado no Centro Histérico, em detrimento de outras
areas do municipio, como bairros periféricos e distritos. Esta constatacdo também fica
evidente nos resultados da pesquisa do Observatério do Turismo de Minas Gerais,
expostos a seguir:

FIGURA 4: RESULTADO DE PESQUISA SOBRE QUAL ATRATIVO/PRODUTO TURISTICO REPRESENTA
A CIDADE DE OURO PRETO

FONTE: Minas Gerais (2022)

Conforme demonstram os resultados da pesquisa representada na Figura 4,
observa-se que a representacao turistica de Ouro Preto esta fortemente associada ao seu
patriménio historico-religioso, com destaque para as igrejas como elemento central na
construcao daimagem da cidade. Em seguida, aparecem espacos de relevancia simbdlica
e historica, como a Praca Tiradentes, além dos museus, que também contribuem para a
compreensao do destino enquanto lugar de memaria.

Esse panorama evidencia uma percepcdo ainda concentrada nos marcos
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tradicionais do periodo colonial, reforcando a centralidade do Centro Histérico na
identidade turistica local. Ao mesmo tempo, tal configuracdo sugere uma valorizagao
seletiva do patriménio cultural, na medida em que outras dimensdes da cidade, como
suas dinamicas contemporaneas e manifestagdes culturais diversas permanecem menos
visibilizadas nesse processo de representacao.

Atualmente, Ouro Preto se encontra em um processo de diversificagcao das
atividades econdmicas, no qual o turismo € considerado uma alternativa mais
promissora. Esse movimento é regulamentado por normativas, como a Lei n° 1.338,
de 5 de abril de 2023, que institui o Plano de Apoio a Diversificagdao Econdémica de
Ouro Preto (Ouro Preto, 2025). O plano tem como objetivo mobilizar os stakeholders,
na busca por alternativas para a diversificagdo econémica e buscar recursos além
da mineracéo, principal atividade econémica do municipio. Para isso, fundamenta-
se 0 mapeamento de potencialidades em diferentes eixos estratégicos, incluindo
agropecuaria, aproveitamento de projetos, empreendedorismo, turismo, tecnologia
e inovacao, além da recém-incorporada economia criativa (Ouro Preto, 2025). Tudo
isso com o propdsito de construir uma imagem turistica mais abrangente de Ouro
Preto, descentralizar os beneficios econémicos, valorizar seus atrativos territoriais e
reforcar sua competitividade como destino diverso e sustentavel.

Aliado a isto, destaca-se o Plano Municipal de Desenvolvimento da Economia
Criativa de Ouro Preto, aprovado pela Camara Municipal e instituido pela Lei n® 1.531,
de 30 de janeiro de 2025 (Ouro Preto, 2025b). Esse plano confere ao municipio uma
posicdo de vanguarda no estado de Minas Gerais, sendo um dos poucos a contar
com uma legislacao especifica para o setor. A institucionalizagdo da economia criativa
fortalece a identidade cultural local, impulsionainiciativas empreendedoras e diversifica
a oferta turistica, ao integrar manifestacoes artisticas, patriménio histoérico e inovacao
como elementos estratégicos para o desenvolvimento sustentavel do turismo.

Conforme mencionado, a imagem atribuida ao municipio de Ouro Preto esta
intrinsecamente associada a eventos histéricos que marcaram sua trajetéria e a
arquitetura barroca. Assim, Ouro Preto esta bem posicionado na mente dos turistas
enquanto um destino histoérico-cultural. Mas existem outros elementos da estratégia
de comunicacao que precisam ser mais bem trabalhados pelos gestores, entre eles, a
gastronomia, os eventos e a paisagem natural. Umadas estratégias é adescentralizacéao
da atividade turistica, trazendo os distritos e periferias para o hall de oferta turistica.

Na Figura 5, observa-se que o municipio apresenta uma ampla extensao
territorial, caracteristica que pode ser interpretada como um elemento estratégico
para a diversificacdo e expansao das atividades turisticas para além do Centro
Histdrico. Esse aspecto territorial favorece a exploracdo de novos segmentos de
turismo, complementando as vertentes histdricas, culturais e religiosas tradicionais,
e ampliando as oportunidades de desenvolvimento turistico sustentavel no municipio.
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FIGURA 5: EXTENSAO DO MUNICIPIO DE OURO PRETO

FONTE: Ouro Preto (2024)

O municipio é composto por 13 distritos sendo eles: Lavras Novas, Santo Antonio
do Leite, Rodrigo Silva, Santo Anténio do Salto, Santa Rita de Ouro Preto, Cachoeira
do Campo, Amarantina, Engenheiro Correia, Glaura, Miguel Burnier, Antonio Pereira,
Sao Bartolomeu e a sede (Ouro Preto, 2025c¢). Muitos destes estiveram associados a
eventos relevantes do periodo do Ciclo do Ouro.

Além do Centro Histérico, o municipio de Ouro Preto apresenta uma diversidade
de atrativos distribuidos em seus distritos, os quais possuem potencial significativo
para a ampliacdo e diversificacdo da atividade turistica. Esses distritos oferecem
recursos naturais, culturais e histéricos que podem complementar e enriquecer as
experiéncias turisticas tradicionais, contribuindo para a descentralizagcdo do fluxo
de visitantes e para a promoc¢ao de um desenvolvimento turistico mais equilibrado
e sustentavel. A seguir, apresenta-se um quadro contendo o mapeamento desses
distritos, destacando suas caracteristicas e potenciais especificos paraa diversificacdo
do turismo no municipio.

QUADRO 02: MAPEAMENTO DE ATRATIVOS E POTENCIALIDADES DOS DISTRITOS DE OURO PRETO

Igreja de Sdo Gongalo; Cavalhada; Festa de Sdo Gongalo; Casa Bandeirista;
Amarantina Banda civil Sociedade Musical Sdo Gongalo do Amarante; Festa de S&o
Gongalo e Cavalhadas; Festa do Cavalo; Casa Bandeirista; Cachoeira da
Usina; Cachoeira Gota de Minas.
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Gruta de Nossa Senhora da Lapa; Igreja Queimada; Jubileu e festa de
Antonio Pereira Nossa Senhora da Lapa; Pico do Frazao; Festa de Santo Ant6nio; Complexo
de Cachoeiras de Manoel Teixeira; Associagcao Musical Nossa Senhora da
Conceicdo da Lapa (Banda); Igreja de Nossa Senhora das Mercés.

Cachoeira do Igreja de Nossa Senhora de Nazaré; Festa da Jabuticaba; Banda civil Euterpe
Campo Cachoeirense; Banda civil Sociedade Musical Uni&o Social; Cachoeira Dom
Bosco (“Cachoeira da Cascata”); Festa de Nossa Senhora de Nazaré.

Igreja de Nossa Senhora da Conceigao; Festa de Santo Antbnio; Estagéo
Engenheiro Corréa Ferroviaria de Engenheiro Corréa; Cachoeira do Ribeirdo Sardinha; Festa de
Nossa Senhora da Conceicéo; Festa de Santo Anténio do Monte.

Igreja de Nossa Senhora dos Prazeres; Cachoeira dos Namorados; Cachoeira
do Falcao; Cachoeira do Castelinho; Represa do Custédio; Artesanato em bor-
dado e taquara; Bares e restaurantes; Hotéis e pousadas; Cachoeira da Ponte
da Rancharia; Cachoeira dos Trés Pingos; Cachoeira dos Tabudes; Festa de
Nossa Senhora dos Prazeres e do Divino Espirito Santo; Produgéo artesanal
de cestarias e esteiras com taquara.

Glaura

Igreja Matriz de Santo Antbnio; Festival Gastrondmico de Glaura;
Lavras Novas Producgéo de geleias e farofas artesanais; Hotéis e pousadas; Festa de Nossa
Senhora do Rosario; Cachoeira do Rio das Velhas.

Igreja do Sagrado Coracéo de Jesus; Estagéo Ferroviaria de Sdo Julido;
Congado de Nossa Senhora do Rosario e Santa Efigénia do distrito de Mi-
guel Burnier; Festa em Honra a Sao Julido; Cachoeira do Pogo Azul; Festa do
sagrado Coracéo de Jesus.

Miguel Burnier

IEstacdo de Rodrigo Silva; Igreja de Santo Antonio; Banda civil Sociedade

Rodrigo|Silvd Musical Santa Cecilia de Rodrigo Silva;

Igreja de Santa Rita de Cassia; Sociedade Musical Santarritense; Folia de
Santa Rita de Ouro | Santos Reis de Santa Rita Maciel; Bares e restaurantes; Producéo de artesan-
Preto ato em pedra sabao; Festa de Santa Rita; Cachoeira do Vitorino; Cachoeira do

Bom Retiro.

Igreja de Santo Antbnio; Produtos em prata; Folia de Santos Reis de Santo

Santo Anténio do Antonio do Leite; Hotéis e pousadas; Produgéo de geleias e licores artesa-
Leite nais; Festa da Primavera; Festa dos Mineiros; Cachoeira da Estiva; Cachoeira

Mirante do Café;

Festival de Cultura e Culinaria Tipica de Santo Antonio do Salto; Igreja de
Santo Antdnio; Cachoeira do Toninho; Cachoeira do Sibrao; Capela de Nossa
Santo Antdnio do Senhora dos Remédios; Corporacao Musical 13 de Junho; Congado de N. S
Salto do Rosario e Sdo Benedito; Festa de Nossa Senhora dos Remédios; Cachoe-
ira Alta Curva; Cachoeira do Paredao do Funil; Festa de Nossa Senhora dos
Remédios de Fundao de Cintra; Canion do Funil.

Igreja Matriz de Séao Bartolomeu; Divino Espirito Santo de Sao Bartolomeu;
Producéo de doces artesanais, reconhecidos como Patriménio Imaterial; Pou-
sadas; Producao de geleias; Festa da Goiaba; Cachoeira de Catarina Mendes;

Cachoeira de S&o Bartolomeu;

Sao Bartolomeu

FONTE: Elaborado pela autora, 2025.
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A diversidade de atrativos evidenciada no Quadro 2 revela ndo apenas uma
multiplicidade de recursos turisticos, mas sobretudo a existéncia de uma base
territorial propicia a diversificagao e reconfiguragao da oferta turistica em Ouro Preto.
A presenca simultanea de bens materiais, praticas culturais, produgdes locais e
elementos naturais aponta para a coexisténcia de diferentes segmentos que, quando
analisados de forma integrada, indicam um potencial frente a centralidade do Centro
Historico. Essa configuracdo sugere que a segmentacgao turistica no municipio nao
deve ser compreendida de maneira isolada, mas como um sistema articulado de
experiéncias, capaz de gerar maior valor ao destino.

Ouro Preto possui um potencial significativo para o desenvolvimento do turismo
de natureza, especialmente no segmento de turismo de aventura. A ampla extensao
territorial do municipio, aliada a diversidade de sua paisagem natural, configura um
cenario propicio para atividades ao ar livre, como trilhas, escaladas e esportes de
aventura. No Wikiloc, € possivel identificar um expressivo numero de trilhas mapeadas
na regiao, comprovando o interesse e 0 uso desse espaco para praticas relacionadas
ao ecoturismo refletindo o potencial turistico do municipio para além dos segmentos
ja consolidados, como o turismo cultural, histérico e religioso.

A Figura 6, apresentada a seguir, destaca as trilhas mapeadas no municipio de
Ouro Preto.

FIGURA 6: TRILHAS MAPEADAS EM OURO PRETO

FONTE: Wikiloc, 2025.

Como demonstrado na figura 6, existem mais de 5.000 trilhas registradas na
extensa area territorial de Ouro Preto, evidenciando o imenso potencial do municipio
para o desenvolvimento de atividades turisticas voltadas a natureza e a aventura.
Ao valorizar o patrimbénio natural, essas trilhas desempenhar um papel estratégico
na geracao de novas oportunidades econdémicas, sobretudo para os distritos e
comunidades rurais, além de contribuir para a diversificagao da atividade. O estimulo
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ao ecoturismo, turismo de natureza, turismo de base comunitaria, com foco nas trilhas
e paisagens naturais, representa uma alternativa para ampliar o tempo de permanéncia
dos visitantes, distribuir melhor os fluxos turisticos pelo territorio, promovendo novas
experiéncias que vao além da tradicional visita ao Centro Historico.

Em 2024, a Prefeitura Municipal de Ouro Preto, por meio das Secretarias de
Cultura e Turismo e de Desenvolvimento Econémico, Inovacao e Tecnologia, realizou
uma pesquisa de demanda turistica com o objetivo de tracar o perfil dos visitantes
que frequentam a cidade histérica. O levantamento buscou compreender as principais
motivagcdes de viagem, o comportamento dos turistas durante a estadia e suas
percepcdes em relagao aos atrativos e servigos ofertados. A Figura 7, a seguir, ilustra
de forma clara essas motivagcdes predominantes, revelando padrdes que podem
orientar o planejamento de politicas publicas e estratégias de promocao turistica
mais eficazes. Além disso, 0 mapeamento desses dados contribui para identificar
oportunidades de qualificacdo da experiéncia turistica e de diversificacao da oferta,
especialmente nos distritos e areas menos exploradas do municipio.

FIGURA 7: PALAVRAS MAIS LEMBRADAS PELOS TURISTAS TRATANDO-SE DE OURO PRETO

FONTE: Ouro Preto (2024)

A anadlise da figura evidencia que, no imaginario dos turistas, Ouro Preto
permanece representada de maneira alinhada as narrativas difundidas por campanhas
de marketing, revistas e midias audiovisuais, incluindo televisao e internet. Observa-
se a predominancia de uma imagem centrada nos atrativos associados ao ciclo do
ouro, com énfase no patriménio edificado que consolida a identidade histérica da
cidade. Em contrapartida, nota-se a escassa referéncia a espacos situados fora do
nucleo histérico, bem como a outros territérios do municipio, como seus distritos e
atrativos naturais, indicando uma representacao ainda limitada e concentrada em
determinados elementos do destino.

A analise conjunta das diferentes fontes utilizadas na pesquisa evidencia uma

Turismo e Sociedade (ISSN: 1983-5442).
Curitiba, v. 18, n. 1, p. 66-84, janeiro-junho de 2025



Ingrid Guimaraes, Solano Braga e Marcos Knupp

discrepancia entre a imagem turistica consolidada de Ouro Preto e as potencialidades
territoriais existentes nomunicipio. Enquanto osresultados observados nas plataformas
digitais, como Google Imagens e TripAdvisor, reforcam uma representagao fortemente
centrada no Centro Histérico e em seus monumentos coloniais, 0 mapeamento
realizado nos distritos revela uma diversidade significativa de recursos culturais,
naturais e gastronémicos.

Essa diferenca indica que a imagem turistica amplamente difundida do destino
nao corresponde plenamente a diversidade de experiéncias presentes no territorio.
Dessa forma, observa-se uma oportunidade estratégica para o planejamento turistico,
no sentido de ampliar a visibilidade de novos atrativos e promover uma distribuicao
mais equilibrada dos fluxos turisticos no municipio.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A andlise realizada evidenciou que a imagem turistica de Ouro Preto permanece
fortemente associada ao seu Centro Historico, com énfase no patriménio cultural e
arquitetdnico do periodo colonial. No entanto, os resultados também demonstraram a
existéncia de um conjunto expressivo de potencialidades nos distritos do municipio,
capazes de contribuir para a diversificacao da oferta turistica e a construcao de uma
imagem mais plural do municipio.

A partir da triangulacdo entre revisdo de literatura, andlise das imagens e
mapeamento territorial, foi possivel identificar que a predominancia de representacdes
centradas no nucleo histérico nao reflete a totalidade das experiéncias disponiveis
no territério. Nesse sentido, a ampliacao desta imagem deve contemplar segmentos
como o turismo de natureza, aventura, gastronémico e rural, permitindo a criagao de
novas narrativas e experiéncias que integram a tradicao e a modernidade.

Do ponto de vista tedrico, o estudo contribui ao reforcar a compreensao da
imagem turistica como uma construcao social e simbdlica, influenciada por processos
histéricos, estratégias de comunicacao e dinamicas territoriais. Além disso, evidencia
a importancia da articulagcao entre imagem e paisagem como categorias analiticas no
campo do turismo.

No ambito pratico, os resultados indicam a necessidade de estratégias de
planejamento e gestdo voltadas a descentralizacdo da atividade turistica, com
destaque para o fortalecimento dos distritos enquanto espacos de producido de
experiéncias turisticas. A adocao de agcdes de marketing digital, o desenvolvimento de
roteiros integrados e o incentivo a participacao das comunidades locais configuram-
se como caminhos relevantes para a diversificacdo da oferta e a promocédo de um
turismo mais equilibrado e inclusivo.

Como limitagcdo da pesquisa, destaca-se a predominancia de dados secundarios
e a auséncia de investigacao de campo aprofundada, o que restringe a compreensao
mais detalhada das dindmicas locais. Dessa forma, recomenda-se que estudos
futuros incorporem metodologias participativas e abordagens empiricas junto as
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comunidades, visando aprofundar a andlise das potencialidades territoriais e das
percepcdes dos atores envolvidos.

Conclui-se, portanto, que a ampliagdo da imagem turistica de Ouro Preto
para além do Centro Histérico representa uma oportunidade estratégica para o
desenvolvimento sustentavel do turismo, contribuindo para a valorizagao do territorio
em sua totalidade e para a distribuicdo mais equitativa dos beneficios da atividade.
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