STEINBERG, Shirley R. & KINCHELOE, Joe L. (orgs.). 2001. Cultura infantil : a construgcéo
corporativadainfancia. Rio de Janeiro : Civilizagdo Brasileira.

PRODUCAO CORPORATIVA DA CULTURA E
CONSTRUCAO DA INFANCIA

Bernadete Mouréo

Olivro Culturainfantil: a construcao corporativa da infancia constitui-se em umacoleténea de 14 artigos
vinculados a &rea de estudos culturais versando especificamente sobre a culturainfantil. A visdo pés-moderna
éaque fundamentatodo o livro. Assim, entende-se ainfancia como “um artefato social e histérico e ndo uma
simples entidade hiolégica’ (STEINBERG & KINCHELOE, 2001, p. 11). Dessa forma, localiza-se o tipo de
infancia com que ainda operamos, designado no livro pela expressdo “concepgao cléssica’, como construido
pela sociedade ocidental moderna ha 150 anos. A partir de tal viés histérico, advém uma outra proposi¢éo
segundo aqual 0 apogeu dessarepresentacdo sobre ainfanciadurou aproximadamente de 1850 até 1950 (idem,
p. 12). A falta dessa visdo acarretou a produgdo de teorias psicol6gicas, ainda hegemdnicas, que explicam o
desenvolvimento infantil de maneira naturalista e, portanto, operando com classificages e conceituacdes que
amejavam o status de lei universal. Desse modo, essas formulagdes propuseram categorias de andlise fixas e
imutaveis paraqual quer criangade qual quer tempo elugar. Cabelembrar aexisténciade um padréo etnocéntrico
a partir do qual tais teorias foram elaboradas: o padréo sempre foi a crianga européia, branca e de lares
burgueses. Segundo Steinberg eKincheloe (“Introdugéo”) e Kincheloe (capitul o 1), o cenério em que aconcepcdo
classica de infancia pode edificar-se comegou a mudar em meados da década de 1950, em que as condigles
sociais, econdmicas e culturaistambém comegaram aalterar-seintensa e vel ozmente, implicando modificages
profundas na prépriainfancia. S0 exemplos de agentes importantes de tal mudanca: a saida das mulheres do
lar paraoingresso no mercado detrabalho; o aumento significativo e sempre crescente do niimero de divércios;
0 desaparecimento de umarede comunitériade apoio aeducagéo das criangas; arecesso econdmica, obrigando
aum aumento dajornada de trabalho e o incremento do papel damidianavidadiériadas criangas, que setem
tornado cadavez maisintenso. E sobre o Gltimo fator, de maneira sempre articulada.com os demais, que recai 0
foco das andlises da coleténea aqui apreciada.

Assim, pode-se dizer que o fio condutor de todos os artigos é a idéia de um imaginério construido
social, cultural e historicamente e que amidiatem-se constituido como um ator central naelaboracéo dotipo de
imaginério que perpassa a sociedade atual, cujas ressonancias singulares no tipo de infancia pds-moderna
vém-se congtituindo haalgumas décadas. A proposta de um imagindrio socialmente edificado ndo é o elemento
de maior inovagao da coleténea, hgja vista essaidéaja estar suficientemente contemplada pelas produgdes da
Sociologia e da Antropologia. A nogdo que parece realmente inovadora e com forte valor heuristico é a de
“culturainfantil subversiva’. Esse termo € utilizado explicitamente e, talvez, mesmo originalmente por Joe
Kincheloe, no capitulo 1 e melhor desenvolvida no capitulo 14, mas permeia as andlises acerca da cultura
infantil pés-moderna de toda a coleténea. Antes de apreciar tal nogdo, é conveniente proceder a uma breve
sintese de algumas idéias referentes ao pensamento pds-moderno, que se podem revelar Uteis para um melhor
entendimento do livro como um todo, bem como da nogéo acima citada.

Demaneira bastante geral e sintética, pode-se dizer que o pensamento pés-moderno surgiu apartir do
advento macico e intenso datecnologia e da saturacdo de informagdo pela midia no cotidiano dos sujeitos das
sociedades pés-industriais. Entende-se que tal situacdo foi tornada possivel pela edificacdo de um
relacionamento estreito, simbitico, entre Estado e corporages cientifico-tecnol 6gicas, comerciaiseindustriais.
Esse fato gerou e continua gerando uma onda de irracionalidade crescente em fungdo da busca desenfreada
por lucro e poder, em detrimento de outros val ores que até entdo serviam de guiaaracionalidade do pensamento
ocidental. Um exemplo disso é aindUstriade armas bélicas, cujaexisténciae cujo lucro astrondmico nuncasio
questionados, sgja na guerra ao tréfico de drogas, seja nas ameagas ao equilibrio ecoldgico. Ta estado de
coisas fundamentou um dos pilares do poés-modernismo, a nogéo de “desconstrucdo”, isto &, a critica radical
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a0s principios norteadores do pensamento racionalista da tradig&o ocidental que edificou valores naturalistas
euniversais (por exemplo: aprépriaidéiaderazéo e o conceito de verdade). A nog&o de desconstrugdo implica
também andlises darelagdo entre Estado e corporagdes lucrativas, que tem criado os modos de ser e sentir pés-
moderno. Esses modos dizem respeito a um cotidiano atravessado pelatecnologia, pelainforméticae pelotipo
deinformagao advinda com eles, isto &, pelos meios tecnol 6gicos de informacao, que instauram aquilo que se
passou a denominar de hiper-realidade, bem como por um desgjo incessante de consumo de bens produzidos
por essa racionalidade técnico-cientifica. Vale dizer que nesse estado de coisas hdndo s umacriagdo artificial

de desgjo — transformado em necessidade real e intensa, de bens de consumo (mdiltiplos e variados) — bem
como esses bens de consumo, t&o logo consumidos, ja implicam novas “necessidades’, visto os artefatos
tornarem-se rapidamente ultrapassados por novos modelos constantemente criados. Exemplos desse fato
estdo espalhados em todos os ambitos da nossa vida afetiva e prética, por inscreverem-se sobretudo no
registro doimagindrio, explicando o desgjo de consumo dos Ultimos model os recém-fabricados de bens materiais
aadquirir e de novos modos de ser. Quanto a nogdo de hiper-real, ela diz respeito ao fato de, atualmente, a
realidade estar t&0 intensamente atravessada por um mundo de imagens copiadas e corrigidas digitalmente do
real, que elastornam-se mais reais que o proprio rea —dai o termo. Essasimagens digitais acabam conferindo
um misto de irredidade e insatisfacdo com o rea. Tal é o sujeito pés-moderno: eternamente insatisfeito e
frustrado com arealidade, pois avido por consumir o hiper-real. Dada a naturezainatingivel do Ultimo e sendo
a producfo do desgjo incessante, movimenta-se a engrenagem da méguina consumista. E dos efeitos de tal

estado de coisas na construgdo de um novo tipo de infancia que trata o livro, escrito por especialistas em
estudos culturais, mastambém pais preocupados com aeducaggo de seusfilhos no cendrio da pds-modernidade.

Voltando, pois, a nocdo de “culturainfantil subversiva’, pode-se dizer que €la refere-se basicamente
ao fato de as criancas naatualidade estarem téo intensamente expostas amidiaque, ao receberem umaquantidade
enormedeinformagdes, muitas vezes acabam por deter mais conhecimento, aindaque superficia e desorganizado,
que os proprios adultos, subvertendo, assim, a légica do passado que sustentava a autoridade dos mais
velhos sobre os jovens. Mais ainda, as criancas do passado eram vedadas informagdes a respeito de
determinados temas — como, por exemplo, sexualidade e crime — tornados rotineiros para ainfancia atual. O
exemplo que Kincheloe oferece no capitulo 1 € o da situacdo de um pai discutindo na escola sobre propostas
curriculares de educagdo sexual para seu filho, enquanto a crianga, em casa, assiste na televisdo a um
documentério sobre estupro. Kincheloe aponta que, enquanto “Os professores e a cultura escolar tratam tais
criangas como se €l as ndo soubessem nada do mundo adulto, as criangas consideram aescolairremediavel mente
arcaica, forade sintoniacom o tempo” (KINCHELOE, 2001, p. 77). Nesse tocante € que parece residir terreno
proficuo para novas andlises acerca daindisciplina na escola e nos lares sob um olhar extremamente inovador.

Um outro aspecto distintivo da culturainfantil pés-moderna que Kincheloe apresenta e problematiza
€0 de ela ser feita por adultos (empregados de corporagdes que visam ao lucro) direcionando-a as criangas,
enguanto no passado a cultura era propagada de criangas para criangas. Acrescente-se a isso a existéncia
anteriormente referida de uma relagdio muito proxima entre Estado e corporagdes empresariais: nesse sentido,
tomando por base aidéia de um imaginario culturalmente produzido é que em todos os artigos da coletanea é
exposta a preocupacdo com o que os autores chamam de “ construgéo corporativa dainfancia’ e que justifica
otitulo do livro. Assim, as andlises encontradas na col etanea tentam revelar o ndo-dito encoberto pelo que foi
veiculado pelas corporactes produtoras de cultura infantil, propondo ndo uma proibicéo as criangas do
consumo desses artefatos, mas sim um trabalho com elas de releitura critica dos mesmos. Seguem abaixo
exemplos de idéias contidas em alguns capitul os da col eténea que permitem umavisdo geral do tipo deandlise
nela encontrada.

No capitulo intitulado “ Power Rangers: a estética da justica falo-militarista’, Peter McLaren e Janet
Morris demonstram aquilo que Guattari e Rolnik (1986) e Gattari (1990) j& haviam proposto quanto ao fato de,
no cenério do capitalismo pés-industrial, a hegemonia cultural, enquanto produtora de subjetividade,
desempenhar papel de dominio politico e econdmico equivalente ao que, no passado, detinha o poderio militar
na conquista de um territério estrangeiro. Assim, por exemplo, é possivel sustentar que quando a lingua
inglesaou arede McDonald'sinstauram-se macicamente em um pais, € todo um modo de pensar e sentir norte-
americanamente que, de modo concomitante, também se instauraria. Dessa forma, “O lucro capitalista €,
fundamentalmente, produggo de poder subjetivo” (GUATTARI & ROLNIK, 1986, p. 32). Assim é que os super-
heréis analisados por McLaren e Morris acabam por ensinar aseusfés aslicdes mais caras aaiangado Estado
com as corporagdes empresariais produtoras de culturainfantil: aimportancia da guerra e, consegiientemente,
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das ingtituices militares e da industria bélica; que mulheres sdo inferiores aos homens e que americanos
caucasianos sdo superiores a afro-americanos e americanos de origem asiética.

A veiculago desse tipo de visdo etnocéntrica de mundo também esta presente na cultura das bonecas
Barbies, como se pode depreender da leitura do capitulo “A mimada que tem tudo”, de Shirley Steinberg. A
autora mostra que o contedido da li¢do ensinada por essa boneca reside tanto no tipo de atitudes consideradas
desgjaveis para mulheres sob o viés de uma sociedade patriarcal, quanto no preconceito sofisticadamente
velado contra todas as pessoas que ndo sgjam “WASP” (“ white, anglo-saxon, protestant” ). Assim é que, da
infinidade de model os de Barbies detodos oslugares e culturas, hdpossibilidade de proceder aumaclassificacio
segundo o fato de ela ser oriunda de paises pobres ou ricos a partir de informagdes contidas nas caixas de
embalagem das bonecas. Dessa forma, “a comida quase ndo é mencionada nas caixas das Barbies ao Norte da
linha do equador, ao contrario daquelas do Sul; evidentemente, quanto mais se vai para o Norte menos sefala
ou se pensaem comida’ (STEINBERG, 2001, p. 332-333). Por exemplo, a Barbie jamaicana € descrita como
pertencendo a um povo muito feliz, com mulheres comerciantes que vendem sua comida em feiras livres. A
Barbie hindu contém a descricgo de que na india a maioria das pessoas come apenas arroz e vegetais com os
dedos. Ja a Barbie alema é descrita como pertencendo a um pais de belezas estonteantes com um povo que
trabalha duro. A boneca norueguesa fala de sua tradi¢ao mitol6gica, descrevendo seu povo como ato e
robusto, de pele clara e olhos azuis. O que chama a atencdo na pesquisa é que a Unica Barbie que ndo precisa
de explicagdo na caixa é a Barbie WASP, permitindo desvendar amensagem: é aUnicaoriginal, a verdadeira.
Atrelado a isso, o significado do termo étnico: “tudo diferente de branco” (idem, p. 333). Dessa andlise,
depreende-se 0 papel desempenhado pela Barbie na construgéo e perpetuacdo de conteidos etnocéntricos no
imaginarioinfantil.

Como problematizado nas andlises sobre os“ Power Rangers’ e sobre a cultura das bonecas Barbies,
com aleiturade “Osfilmes daDisney sdo bons paraseusfilhos?’, de Henry Giroux, percebe-se arepeticdo do
mesmo tipo de mensagem veiculada pelo universo de personagens da Disney. Giroux indica que “a Disney
constréi um mundo inteiramente compativel com o consumismo” (GIROUX, 2001, p. 93) na medida em que
“fornece a imagem em que a América [os Estados Unidos| constréi-se” (idem, p. 92). Assim, os filmes da
Disney, ao incorporarem principios norteadores dessa sociedade, acabam por ensinélos. Um dos exemplos
fornecidos é o da personagem Ariel do filme A peguena sereia, que representa a metéfora da dona de casa
tradicional quando afirma, entre outras coisas, que ficar sem voz ndo € totalmente ruim, pois 0os homens néo
gostam demulheresquefalam (idem, p. 97). Outro exemplo éodo filme O rel ledo, em que todos os personagens
com poder, independéncia e senso de lideranca sGo machos. Os exemplos fornecidos por Giroux s&o variados,
mas mostram arepeticdo do tema, em que “ Todas as mulheres nesses filmes sdo definitivamente subordinadas
ao0s homens e definem seu senso de poder e desgjo quase exclusivamente em termos de narrativas do macho
dominante” (idem, p. 96). O esteredtipo racial também é abordado na andlise dos filmes da Disney, em que 0s
americanos nativos sdo descritos como violentos “peles-vermelhas’ e os arabes, retratados no filme Aladim,
gparecem como grotescos, violentos e cruéis. O preconceito finamente mascarado, mostra-nos Giroux, aparece
também nas vozes dos personagens. Assm, em O rel ledio os membros da familia real falam com sotaque
briténico, enquanto as duas despreziveis hienas falam com um sotaque urbano de um jovem negro e de um
latino (idem, p. 102) — situacao semelhante ocorre em Aladim.

Por fim, em“ Esqueceram demim e Bad to the Bone: 0 advento dainfénciapds-moderna’, JoeKincheloe
mostra a possibilidade de inveng&o deste preciso tipo de histéria, em que uma méae esquece seu filho em casa
e sai de férias com afamilia, como intrinsecamente relacionado ao imaginario pds-moderno. Além disso, seu
grande sucesso! junto ao publico de todas asidades articul ar-se-ia  capacidade de retratar muito bem (mesmo
que de maneira caricata) o cendrio dainfancia e das rel agdes entre pais e filhos da atualidade. Assim, segundo
Kincheloe, asérie defilmes, em esséncia, falade uma sociedade em que as criangas véem-se assustadoramente
sozinhas em casa, pois seus pais, dada a recessao econdmica, sdo obrigados a longas jornadas de trabalho.
Maisainda: o autor refere-se aumasociedade em que criangas vivem em lares cadavez maisfragmentados, hgja
vista o crescente nimero de divércios acarretando uma alta porcentagem de pais e mées solteiros, que se véem
obrigados a cuidar sozinhos de seusfilhos. Além disso, trata-se de uma sociedade em que, naauséncia de uma
rede comunitéria de apoio a educagdo das criangas, estas acabam passando indmeras horas assistindo a

1 Trata-se detrésfilmes que compdem uma série, geradaa partir do filme que recebeu o nome no Brasil de Esqueceramde
mim. Nos trés filmes a narrativa focaliza uma crianga que € esquecida em casa pelos pais.
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televisdo. Nesse sentido é que Kinchel oe falade umageracdo de esqueci dos em casa, obrigados a desenvolver-
se, em grande parte, por s mesmos. Indo mais adiante, o autor propde que o enredo da série Esqueceram de
mim refere-se também ao tema da crianca indesejada por sua familia. Assim, na andlise do autor, a crianca
esquecida em casa também é tratada com desdém e crueldade nas primeiras cenas. Um dos exemplos que
Kinchel oe of erece é extraido do segundo filme, nacenaem que o pequeno heréi faz umaaliangacom umasem-
teto, depois de ambos terem sido rejeitados. Segundo o autor, “ambos aprendem a lidar com seu status
cultural” (KINCHELOE, 2001, p. 60). Os exemplos ndo se esgotam naandlise dasérie, contemplando filmesde
terror e até mesmo o inocente Parque dos dinossauros. Kincheloe, aprofunda seu estudo da dindmica das
relagles entre criangas e adultos, tanto na familia quanto na escola por meio da nogéo de cultura infantil
subversiva. Assim, dado o contexto atual, produtor de um novo tipo de infancia, o autor levanta algumas das
razdes que tornam inviavel que adultos lidem com criangas do presente com o mesmo tipo de autoridade que
ganhava seu sentido e sua légica a partir de demarcagBes de um contexto que ja se tornou uma dimens3o do
passado.

A coletanea, rica de exemplos que atravessam a sociedade atual, promove um reconhecimento e uma
reflexdo sobre aexisténciade um novo tipo deinfanciaque aculturamidiéticaproduz, muito diferente daentéo
conhecida, tornada naturalizada. Dessa forma, constitui-se em um instrumento de critica as teorias e préticas
psi col 6gi cas e educaci onai s que ai nda.operam com a.concepgao tradicional deinfanciaerecusam-seareconhecer
mudangasjaocorridas. Ao mesmo tempo, constitui-se também em ricaferramentaaservir de norte parafuturas
andlises da dinamica relacional travada entre criangas e adultos no contexto da pds-modernidade.

Bernadete Mourdo (b.mourao@uol .com.br) € M estre em Psicol ogiapelaUniversidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ) e Professora do Departamento de Psicologia da Universidade Federal Fluminense (UFF).
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