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ESTUDOS CULTURAIS E LITERATURA

Klaus EGGENSPERGER - UFPR

RESUMO: O ensaio discute algumas relacdes entre estudos culturais e literatura. Vista de uma
perspectiva histérico-cultural, a literatura perdeu, na segunda metade do século XX, o seu status
como midia principal. Os Estudos Culturais foram uma resposta a isso, investigando a produgio,
a circulacdo e ao consumo de bens simboélicos das mais diversas dreas em seus respectivos
contextos. Para uma formacao cultural na sua dimensdo de formag¢ao humana, porém, a literatura
continua a ser indispensavel.
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ABSTRACT: The essay discusses some relations between cultural studies and literature. From a
cultural history’s point of view, literature has lost its status as dominant media in the second half
of the twentieth century. Dedicating itself to the study of the production, circulation and
consumption of cultural goods of many realms, cultural studies has been an answer to this
development. However, for a cultural education in its dimension of human formation, literature
continues to be essential.
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1. CONSIDERA COES INICIAIS

Sob a perspectiva da sociologia cultural, tentamos neste artigo um esbo¢o do rumo da literatura
ocidental moderna dos ultimos trés séculos. Comecamos com um exemplo instrutivo extraido de
Jorge Amado, portanto, da literatura brasileira. Mas no centro de nossa avaliacdo estdo as
transformacdes histdricas que resultaram na atual sociedade capitalista de consumo. Na Europa
este desenvolvimento foi acompanhado de certa critica cultural (lembremos a tradi¢do alemad) e
resultou na formacgdo daquele conjunto interdisciplinar denominado cultural studies, basicamente
por contribui¢des anglo-americanas. Em consequéncia da perda da primazia da literatura como
midia principal, os Estudos Culturais dedicam-se a investigacdo de bens simboélicos das mais
diversas dreas culturais no contexto social contemporaneo. Fica o desafio para o ensino de
literatura, que aqui s6 podemos apontar: mostrar que a ocupacdo com obras literarias dos séculos

passados merece o esfor¢co do leitor atual, pois o enriquece tanto na sua dimensao humana quanto
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na sua capacidade critica em lidar com as contradi¢des de um mundo cada vez mais complexo e

confuso.

2. MALVINA E OS ROMANCES PROIBIDOS

Em Gabriela, cravo e canela, a rica, mas provinciana Ilhéus dos anos vinte retratada por
Jorge Amado, ainda ndo sofreu a presenca dos meios de comunicacio social de massas que tanto
influenciaram a vida cotidiana no século passado. O cinema j4 existia, mas possuia um papel
periférico; o radio ainda ndo havia chegado ao sul da Bahia, e a TV nem havia sido inventada. No
romance, que retrata em detalhes a vida da cidade, a comunicacio individual e social ainda ndo é
midiatizada: acontece quase que exclusivamente “olho no olho” nas ruas, nas pragas, nos clubes e
nos bares, como no famoso Bar Vesiivio. Quanto ao “universo Gutenberg”, existem um didrio
impresso e uma papelaria/livraria, cujo dono, Jodo Fulgéncio, representa a minuscula classe
média instruida da comunidade. A grande massa da populagdo € analfabeta, e os homens da elite
ndo costumam ler romances ou poesias, mas permitem as mulheres e filhas a leitura, a fim de se
distrairem em casa, enquanto eles se divertem nos bares e bordéis. Ao mesmo tempo, a técnica de
ler e escrever serve para diferenciar a elite e a classe média do povo, e a literatura promete aquilo
que Bourdieu chama de capital simbdlico. Dai resulta um dos conflitos entre Nacib e Gabriela, ja
casados: o comerciante pretende participar da leitura publica do “eminente e inspirado poeta Dr.
Argileu Palmeira” na intendéncia da cidade, ndo obstante, sua esposa prefere o popular, querendo
assistir ao espetidculo de um pequeno circo ambulante. Interesse em literatura nenhum dos dois
tem, mas Nacib, com a sua clientela de coronéis e doutores, sente a obrigacdo social de
comparecer a tal evento literério.

Das diversas personagens femininas no romance, hd duas que conseguem escapar a légica
machista do patriarcado tradicional, que determina a vida de todos ilheenses. Uma delas € a
protagonista que dd nome ao titulo da obra, Gabriela. A outra é Malvina, filha rebelde de um
coronel, pertencendo assim a elite local. Essa jovem ndo se conforma com seu provavel destino
de, como ela mesma formula, enterrar-se na cozinha de algum fazendeiro, que nem poderia

escolher. Informa o narrador:
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Malvina odiava aquela terra, a cidade de cochichos, do disse-que-disse. Odiava aquela
vida e contra ela passara a lutar. Comecara a ler, Jodo Fulgéncio a encaminhava,
recomendando-lhe livros. Descobriu outro mundo mais além de Ilhéus onde a vida era
bela, onde a mulher néo era escrava. As grandes cidades onde podia trabalhar, ganhar o
seu pao e sua liberdade. Nao olhava para os homens de Ilhéus, Iracema a chamava de
virgem de bronze, o titulo de um romance, porque ela nio tinha namorados. (AMADO,
2005, p. 219)

Malvina chega a namorar um homem de fora, o engenheiro responsavel pela drenagem da barra,
maior projeto da moderniza¢do na regido. Mais tarde consegue fugir da cidade para ganhar a sua
vida em Sao Paulo e estudar. O que interessa aqui € a relacdo afirmativa que Malvina tem com a
literatura, diferentemente da grande maioria dos ilheenses. Gosta de ler e ndo aceita a proibi¢ao
de certos titulos para mogas solteiras, como O Crime do Padre Amaro de Eca de Queiroz. Seu
pai, representante do patriarcado tradicional, comenta: “Livro s6 de colégio, os outros nao
prestam para nada, sé servem para desencaminhar” (AMADO, 2005, p. 214). Do seu ponto de
vista, tem plena razdo, e os acontecimentos em torno de sua filha comprovam isso. Para uma
mocga da elite local saber que existem ‘“outros mundos além de Ilhéus”, no sentido literal e no
sentido figurativo, sO restam os romances, proibidos ou ndo. Parece que, mesmo num pais como
o Brasil, onde o livro impresso nunca foi midia principal para uma maioria, a literatura tinha um
papel importantissimo para determinadas camadas da populacdo. A literatura pode ser essencial
para o desenvolvimento do individuo, do seu ego; tem, portanto, um papel importante para sua
individuacdo. A literatura pode afirmar ou questionar normas e valores tradicionais do grupo;
neste sentido apoia a socializacdo dos individuos. O episédio de Malvina consegue demonstrar
bem isso, e Jorge Amado é um dos melhores exemplos de como a obra de um autor ajuda a
formar uma certa coeréncia cultural. Gabriela é, sem duvida, a personificagdo literdria da mulata
brasileira; ela tem seu lugar no imagindrio brasileiro até hoje e, com isso, um papel no processo
da aculturagﬁo1 de individuos, quer dizer: no processo que os individuos compartilham para se

integrarem ao todo que se chama ‘cultura brasileira’.

3. DOIS SECULOS E MEIO BURGUESES

'0s trés conceitos individuacdo, socializagdo e aculturagdo encontram-se em ABRAHAM/KESPER (2006, cap. 1.1). Sobre a
mulata como objeto social, “simbolo de uma sociedade (que se quer) mesti¢a”, cf. o conciso artigo de Mariza CORREA (1996).

EGGENSPERGER




REVISTA X, volume 2, 2010 54

Cabe aqui uma primeira demarcagio teérica. O termo “individuo” designa simplesmente
uma entidade humana (fisica, afetiva, cognitiva), enquanto “sujeito” compreende a forma cultural
toda em que o individuo se torna um ente social através de préticas e discursos (cf. a definicdo em
RECKWITZ 2008a, p. 17), passa entdo por individuacdo, socializa¢do e enculturagcdo. O conceito
de “sujeito” sempre foi ambiguo. Em portugués, uma das acepgdes para “sujeito” pode ser
“individuo dependente ou subordinado” (cf. Diciondrio Eletronico Houaiss), conservando-se o
significado original do participio latino “subjectus”, do verbo “subicere” que, por sua vez, € uma
composi¢do de “sub” e “iacere”, subjugar. Esse significado — sujeito como individuo
subordinado — preserva-se em seus derivados, como ‘“sujeitar” e “sujeicdo”. Sob outra
perspectiva, o sujeito € um agens, um “eu pensante” (um agente), uma entidade autdbnoma e ativa
em oposicdo a um objeto, conceito este que vem do pensamento filoséfico europeu desde
Descartes e ganha relevincia médxima no idealismo alemao. As andlises contemporaneas do
conceito ‘“‘sujeito” refletem tal ambiguidade do campo semantico: os individuos tornam-se
sujeitos aparentemente autdnomos, reconhecidos por si mesmos e por outros, ao se sujeitarem aos
codigos simbdlicos, as rotinas fisicas e psiquicas, as regras e praticas sociais em vigor. A teoria
sociolégico-cultural do sujeito surgiu com pensadores franceses das décadas de sessenta e setenta
como Althusser e Foucault. Muitos trabalhos de Foucault visam uma “histéria do sujeito”,
investigando a formac@o do sujeito moderno. Paralelamente, desenvolveu-se uma tradicdo de
pesquisa historico-cultural, que tem investigado as condi¢Oes culturais especificas dos séculos
passados, quando surgiram formas determinadas de sujeitos.

Obras de referéncia como a Historia da vida privada, de Philippe Aries e Georges Duby
(1985-1987), ressaltam a importancia das préticas de leitura e escrita e do valor das belas-letras a
partir da Renascenca. Sabemos que a literatura, como midia principal, tinha seu auge nos paises
europeus com maior indice de alfabetiza¢do durante os séculos XVIII e XIX e a primeira metade
do século XX. Mas ja nos séculos anteriores, dentro da burguesia, classe social em ascensio,
surgiu uma nova cultura literal. O sujeito burgués forma-se como um ego intimo, que se define
através de relagdes pessoais. Palavras-chave desse processo sdo sensibilidade, amizade,
autocontrole, privacidade, casamento como relacdo intima e exclusiva, familia, entre outros.
Intimidade e autoconhecimento constituem-se em relagdo com o desenvolvimento de praticas

literarias como a leitura silenciosa e a escrita autdgrafa, que abrange cartas, didrios intimos,
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confissdoes de modo geral (v. CHARTIER, 2009). “Cultura significa o dominio da subjetividade
social”, como formula o critico inglés Terry Eagleton, “[...] e a Literatura tinha um papel-chave
na formacdo dessa subjetividade” (EAGLETON, 2005a, p. 62; cf. também SCHULTE-SASSE
2010), servindo como orientacdo na vida de um individuo da classe média. Além da leitura
empatica de romances, da produ¢do de poemas proprios, da visita ao teatro local, também tinham
importancia para a classe média as priticas de produgdo e recepcdo de outras artes,
principalmente a execu¢do de misica no ambiente doméstico e visita a operas.

O desenvolvimento aqui esbogado trazia também implicacdes socioldgicas.
Tradicionalmente, na sua autopercepc¢do, o sujeito burgués se distingue dos aristocratas, de um
lado e, do outro, do povo, pela valorizagdo do trabalho, pelos principios morais — que implicam
internalizacdo —, e pela moderagdao ‘natural’ (cf. RECKWITZ, 2008b). Esses valores foram
amplamente defendidos em discursos literdrios e nao-literdrios dos séculos passados. O ndo-
burgués, por sua vez, foi visto como desmedido, artificial e parasitdrio (no caso dos aristocratas),
e ndo tinha, portanto, moral. Na literatura alema do século XVIII, por exemplo, os grandes
autores burgueses como Lessing, Schiller e Goethe denunciaram valores aristocraticos mas, ao
mesmo tempo, distanciaram-se das classes populares, do “povao”. O mesmo vale para o campo
da estética; nesse sentido € instrutiva a critica dura de Schiller (de 1791) a poesia do seu colega
Gottfried August Biirger, que constituiu uma polémica contra a estética popular e em defesa da
autonomia da arte. A partir dessa briga, a dicotomia entre literatura séria, verdadeira, e literatura
trivial-popular, estava estabelecida na Alemanha (v. HUGEL, 2007, p.- 99-103). Comenta
Theodor W. Adorno: “A arte como dominio separado foi possivel, desde o inicio, apenas como
burguesa.” (ADORNO, 2002, p. 59).

Todo esse universo ficou para trds, mesmo que restem mais do que vestigios do
paradigma literal e, durante a segunda metade do século XX, a literatura perdeu o seu lugar
privilegiado em favor de outras midias. Estudar as praticas culturais da grande massa da
populagdo abaixo da classe média: isto era a proposta no inicio dos estudos culturais na Gra-
Bretanha. O inglés Richard Hoggart, que cunhou o termo cultural studies em 1963, era professor
universitario de literatura; o mesmo vale para seu colega Raymond Williams. Juntamente com
Edward Thompson estava comprometido com o estudo da cultura popular e operaria. Eles

“haviam procurado aplicar métodos literarios de andlise ao estudo de textos ‘ndo-literdrios’,
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assim como descrever, analisar e criticar a cultura popular contemporanea; e o fizeram em termos
de duas categorias-chave: classe e nacdo.” (A. Milner em WILLIAMS, 2007, p. 421). Em 1964
fundaram o famoso Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS) na Universidade de
Birmingham. A énfase em cultura popular e meios de comunicacdo social de massas permanece
até hoje.

O que mudou em termos culturais dos tempos da fundagdo do CCCS para céd nos paises
europeus ocidentais? Acredito que a mudanca mais importante dos ultimos cinquenta anos tenha
sido o enfraquecimento, talvez ja desaparecimento da cultura burguesa e, a0 mesmo tempo, do
seu oposto social, da cultura da classe operdria. Os estudos culturais como disciplina universitaria
sd30 uma resposta a isso. Tem-se desfeito da primazia da literatura escrita como a que existiu por,
no minimo, dois séculos e meio no ocidente alfabetizado. Ao mesmo tempo diminui a
importancia de antigos géneros literdrios orais, como a literatura de cordel no Brasil ou os contos
de fadas tradicionais. Enquanto na sociedade capitalista dos tempos da revolu¢@o industrial o
consumo e as midias de massas eram desconhecidos, ambos agora parecem dominar a nossa vida.
Michael Jackson, os Simpsons ou Star Wars de George Lucas tém tido mais relevancia para a
socializacdo cultural de muita gente do que a leitura de Rilke, Cervantes ou Shakespeare,
inclusive, provavelmente, para a socializa¢ido dos estudantes de letras. No Brasil, a importancia
da MPB para a identidade coletiva ndo deve ser subestimada; ademais, boa parte da socializa¢do
de criancgas e adolescentes, que sempre aconteceu em relacio direta, interpessoal, com os adultos
e com pessoas da mesma idade (como por exemplo na Ilhéus de Jorge Amado), acontece hoje em
dia através do contato com a midia. Se o conceito “sujeito” abrange a forma cultural em que
alguém se torna social através de préticas e discursos, os sujeitos modernos sdo sujeitos

midiatizados.
4. MATERIALISMO CULTURAL, CRITICA, CAPITALISMO

Falemos entdo brevemente da midia, sem a menor pretensdo de esgotar este assunto. Os
meios de comunicacdo social podem ser entendidos como extensions of man (McLUHAN,

Understanding Media: The Extensions of Man, 1964), extensdes do corpo humano. Desde os seus

primdrdios, a humanidade cria o seu préprio universo simbodlico; numa perspectiva cultural-
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antropoldgica, o homem € animal symbolicum (cf. CASSSIRER, 1994, p. 50). Nesse sentido, ndo
pode existir desenvolvimento cultural sem desenvolvimento da midia e das formas simbdlicas
circulando dentro dela. Historicamente, a génese do homem estd vinculada a génese da lingua; o
segundo grande passo foi o desenvolvimento da escrita e a longa substituicdo do paradigma oral
pelo paradigma da escrita. No século XX, os universos da oralidade e da escrita foram
completados pelo paradigma audiovisual e, ultimamente, é o paradigma multimedial que tem
ganho importancia para os processos de producdo e recepcao de cddigos culturais (cf. RAIBLE,
2000).

Os estudos culturais reagiram a este fendmeno, mas nio sdo simplesmente equipardveis
aos estudos da midia. A partir de Raymond Williams e Lawrence Grossberg, € possivel
compreender os estudos culturais enquanto projeto politico-pedagégico com a intencdo de ler,
interpretar e criticar fendmenos culturais no contexto das relagdes sociais de produgdo,
distribui¢do e consumo. Bem semelhante a andlise do discurso, mas diferentemente de correntes
socioldgicas como, por exemplo, a teoria de sistemas ou doutrinas literdrias, como a teoria da
recepg¢ao, os estudos culturais estdo sempre em uma relagdo critica com o poder social; trata-se de

uma abordagem intervencionista. Nas palavras de Grossberg:

Os Estudos Culturais sdo intervencionistas no sentido de tentar utilizar os melhores
recursos intelectuais para conhecer mais satisfatoriamente as relacdes de poder (como a
evolugdo ou o equilibrio em um jogo de forcas) num contexto especifico, acreditando
que esse conhecimento pode capacitar melhor as pessoas a mudar o contexto e, com isso,
as relacdes de poder. Consequentemente, este projeto é sempre politico e partidario, mas
a sua politica € sempre definida pelo contexto. Além disso, procura entender ndo
somente as organizagdes de poder mas, também, as possibilidades de luta, resisténcia e
mudanga. Parte de principios contestadores — ndo como realidade em todos os casos,
mas como suposi¢do necessaria para um trabalho critico e para a oposigdo politica.”

Critical work and political opposition: atrds disso estd mais do que o desejo de op¢do pela

militancia, a simples decisdo moralista de criar e defender um projeto emancipatério. A andlise

% “Cultural studies is interventionist in the sense that it attempts to use the best intellectual resources available
to gain a better understanding of the relations of power (as the state of play or balance in a field of forces) in a
particular context, believing that such knowledge will better enable people to change the context and hence,
the relations of power. Consequently, its project is always political, always partisan, but its politics are always
contextually defined. Moreover, it seeks to understand not only the organizations of power but the
possibilities of struggle, resistance and change. It takes contestation for granted, not as a reality in every
instance, but as an assumption necessary for the existence of critical work and political opposition.”
(GROSSBERG, 2009, p. 31)
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semidtica de lingua e cultura como fendmenos sociais levam necessariamente a compreensao de
que um significado ndo € inerente as coisas do mundo, sendo sempre o resultado de uma pratica
de significagdes (que faz as coisas significarem). Ndo é o mundo material que transmite os
significados, eles sdo construidos pelos homens e partilhados socialmente no processo histérico-
cultural de uma determinada comunidade. Signos e formas simbdlicas sdo suscetiveis de
interpretacdo e, por isso, podem ser objetos de briga ou luta pelo significado. Toda atividade e
todo conhecimento humanos acontecem dentro desse processo; ndo existe acesso a uma realidade
fora das formas simbdlicas e fora dos discursos. Ora, se a cultura é entendida como processo de
significacdo, e a politica como disputa pelo poder de hegemonizar (i. e. fazer valer) determinadas
significagdes, a separagdo radical entre politica e cultura ndo se sustenta. Da perspectiva de um
materialismo cultural, comenta Raymond Williams: ”Se aprendemos a relacionar qualquer
trabalho cultural aquilo que aprendemos a denominar ‘sistema de signos’ [...] também podemos
entender que um sistema de signos por si mesmo consiste numa estrutura especifica de relagcdes
sociais.”® Na perspectiva dos cultural studies, cultura é sempre signifying practice (HALL,
1997), prética significante no processo ativo de significacao.

Na tradicdo alema, dentro da Teoria Critica, costuma prevalecer uma outra perspectiva
por influéncia de Adorno. O conceito “industria cultural” é mais antigo do que o projeto
académico dos estudos culturais. Foi elaborado, pela primeira vez, na Dialética do
Esclarecimento, obra conjunta de Adorno e Horkheimer, escrita na primeira metade dos anos
quarenta em Los Angeles, sendo o capitulo “A industria cultural - o Iluminismo como
mistificagdo das massas” (ADORNO, 2002, p. 7-74) basicamente de Adorno. Nos Estados
Unidos, os intelectuais europeus fugidos do nazismo depararam-se com um capitalismo mais
avancado do que na Europa, e com a impressionante producdo em série de bens culturais na
Broadway ou em Hollywood a fim de gerar lucro. Na Europa, “cultura tinha tradicionalmente
significado quase o oposto de capitalismo. O conceito de cultura cresceu como uma critica a
sociedade de classe média, ndo como um aliado seu” (EAGLETON, 2005b, p. 45). A ideia de que
a arte constituia o reverso da utilidade capitalista foi central nos escritos estéticos de Schiller e no

romantismo alemdo em geral. A verdadeira arte ndo pode ser medida pelo seu valor de troca e

3 “For if we have learned to see the relation of any cultural work to what we have learned to call a ‘sign-system’ [...]
we can also come to see that a sign-system is itself a specific structure of social-relationships” (apud GOTTLICH,
2009, p. 99).
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estd em oposicdo a racionalidade instrumental. Por constituir um livre jogo de espirito e de
matéria, estimulando e desenvolvendo as nossas capacidades, a arte opde-se também aos efeitos
de uma divisdo do trabalho que diminui o potencial humano. Adorno vem dessa tradi¢do da
Kulturkritik alema, e a combina com elementos de um marxismo nao-dogmatico.

Combinar Kultur/cultura com Industrie/induistria (ou civilizagdo material) numa expressao
s0 ja significava, para os intelectuais da época, uma provocacgao inusitada. O conceito serviu para
a andlise das mudancas culturais dentro do sistema capitalista, que havia entrado numa fase nova
que a sociologia atual chama de fordismo. Na perspectiva da Teoria Critica, a industria cultural
do novo século pds fim a resisténcia e protesto, qualidades intrinsecas a obra de arte tradicional.

Durante os séculos burgueses, a arte estava submetida a uma aporia produtiva:

ela deve ser autdbnoma e contrapor-se a sociedade, ainda que, ao afirmar-se como
autdnoma, se apresente como ideologia. O cardter ambiguo da arte consiste em ela ser ao
mesmo tempo autdnoma e fato social. Ela ‘critica a sociedade pela sua simples
existéncia’ [Adorno]. A arte institui algo que escapa a logica da sociedade de trocas,
onde tudo existe em fung¢do dessas trocas. (SELIGMANN-SILVA, 2009, p. 105)

Ao invés disso, o rddio, as revistas e o cinema se esfor¢aram para sincronizar os individuos com
o todo, o que Adorno qualificou como “falsa identidade do universal e do particular” (ADORNO,
2002, p. 8). Conclusdo: “a industria cultural ndo sublima, mas reprime” (ADORNO, 2002, p. 35).

Outros autores da Escola de Frankfurt e amigos de Adorno, como Walter Benjamin e
Siegfried Kracauer, porém, ndao condenam as novas tecnologias de midia e as mercadorias
culturais transmitidas por elas. Benjamin parece lamentar a destrui¢do da aura da obra de arte no
seu famoso ensaio “A obra de arte na era da sua reprodutibilidade técnica”, mas mostra-se, ao
mesmo tempo, entusiasmado pelos ‘“novos espacos de liberdade abertos pelo filme”
(BENJAMIN, 1994, p. 190), elogiando Charles Chaplin e as primeiras animagdes de Disney com
o camundongo antropomorfico Mickey Mouse, que rapidamente ganhou fama no mundo inteiro.
E escritores vanguardistas na Alemanha pré-nazista, como Alfred Doblin e Bertolt Brecht, ndo s6
elaboraram roteiros para o cinema, mas também fizeram experimentos com a radio-peca dentro
da novissima midia do radio.

Da producio fordista de massa dos tempos de Adorno, Benjamin e Brecht, chegamos aos
tempos pos-fordistas e suas novas tecnologias digitais. Nos paises capitalistas mais ricos, a

economia de escala evoluiu para algo que poderia ser chamado de economia prédiga ou, talvez,
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economia estética. Grande parcela da produgdo consiste em bens supérfluos dos quais ninguém
precisa realmente, e boa parte do consumo também estd desvinculada de necessidades materiais,
servindo para a realizagdo de um status social, um habitus. A teoria marxista cldssica diferencia
entre valor de uso das mercadorias e seu valor de troca; parece que a essas categorias devemos
juntar um valor estético ou um valor de encenagio (v. BOHME, 2008).

Os bens e servigos padronizados sdo vendidos em grande escala, mas oferecidos como se
fossem auténticos e singulares, como um produto ou atendimento personalizado. A promessa
vinculada a um determinado produto deve necessariamente ser enganadora ou, a0 menos,

exagerada. Comenta Zygmunt Bauman:

A sociedade de consumo prospera enquanto consegue tornar perpétua a ndo-satisfacdo
de seus membros. [...] Do contrario, a busca acaba ou o ardor com que € feita (e também
sua intensidade) caem abaixo do nivel necessdrio para manter a circulagdo de
mercadorias entre as linhas da montagem, as lojas e as latas do lixo. Sem a repetida
frustracdo dos desejos, a demanda de consumo logo se esgotaria e a economia voltada
para o consumidor ficaria sem combustivel. (BAUMAN, 2008, p. 64)

Stephen Miles chama isso consumerism as a way of life (MILES, 2009) — parece que o
capitalismo avancado engoliu, de certa maneira, a critica estética, que muitos intelectuais sempre
a ele aplicaram em nome da autenticidade, criatividade, prazer, individualismo, auto-realiza¢do
etc. Conceitos como esses perderam seu poder de contestar a logica do mercado. Mais: sdo
oferecidos nos mercados, fazem parte da “identidade incluida” dos bens de consumo, da sopinha
instantanea no supermercado até o mais novo cabriolé da BMW. Sdo exigidos também da mao-
de-obra procurada por empresas no mercado de trabalho. De um lado temos, entdo, a estetiza¢do
da mercadoria e, de outro, a cultura é comercializada em proporc¢oes até agora desconhecidas.
Nas artes visuais atuais, o valor estético de uma obra e seu valor comercial ja sdo praticamente
1dénticos. Felizmente para os gestores dos grandes fundos de investimento, existe um indice
exclusivamente dedicado a arte: o Mei-Moses fine art index. Desenvolvido por dois professores
da Stern School of Business (New York University), este indice registra sistematicamente o valor
pelo qual as obras de arte sdo vendidas nos principais leildes mundiais. Através desse indice
pode-se verificar que o investimento em arte proporcionou um retorno nos ultimos 50 anos
superior ao investimento em obrigacdes.

Perante essa situacdo fala-se até em “capitalismo cultural” (v. NECKEL, 2008) como

formacdo social, onde cultura e economia capitalista se confundem. Olhando-se para as
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sociedades ocidentais dos anos sessenta e setenta do século passado, confirma-se um velho
principio materialista ainda dos tempos de Marx e Engels: quando mudam produc¢do e consumo,
muda a forma da socializacio dos sujeitos. E ficil entender que a celebragio do consumo exige
sujeitos consumistas que apreciam o prazer € um estilo individual®. Agora importa ser diferente
dos outros, ndo ser igual, e ganhar com isso aceitacdo social, o que ndo deixa de ser um certo
paradoxo. Parece altamente irdnico, porém, que tenha sido na Europa ocidental e na América do
Norte que dois movimentos culturais criticos ao capitalismo, a Pop-art e a contracultura juvenil,
prepararam o terreno fértil para o consumismo atual. A Pop-art partiu do principio “que o
consumismo havia mudado a aparéncia do mundo, talvez até a natureza dessa aparéncia, e que a
arte deveria desenvolver novos contetidos correspondentes e novas formas.” (FRANCIS, 2005, p.
18; traducdo prépria). Com isso cairam as ultimas fronteiras entre a arte moderna e o
entretenimento, a cultura de massas da vida quotidiana. Logo em seguida veio o grande
movimento pds-adolescente da contracultura. Sonhava-se com a emancipacao total das restricdes
que as geracdes anteriores tinham sofrido, inclusive a geracdo (da Segunda Guerra) dos préprios

pais. Lembra-se Terry Eagleton de

uma década e meia extraordindria, por volta de 1965 a 1980. [...] Foi uma época na qual
a sociedade de consumo estava sendo lancada com fanfarras; na qual a midia, a cultura
popular, as subculturas e o culto da juventude surgiram pela primeira vez como forgas
sociais a serem levadas em conta; e na qual as hierarquias sociais e 0s costumes
tradicionais comecavam a ser alvo de ataques satiricos. [...] Tinhamos mudado de
esforcados, autodisciplinados e submissos para relaxados, hedonistas e insubordinados.
(EAGLETON, 2005b, p. 44)

Na literatura e nas artes visuais existem muitas obras que, de uma maneira ou outra,
trabalharam ou documentaram essa mudanca paradigmatica. Visto de hoje, de certa distancia
temporal, notamos que a reconstru¢do do capitalismo comecou com a contracultura pos-
adolescente dos anos 60 e 70, que depois virou mainstream. Mudaram-se as relacdes dos géneros,
a maneira de se lidar com emocgdes e afetos, recombinaram-se as relacdes de amizade e de
trabalho. Além do consumismo estético, estabeleceu-se a ideologia de que cada individuo é seu
proprio empreendedor e empresdrio em relagdo as suas habilidades fisicas, racionais e
emocionais. Para citar um exemplo: no final dos anos noventa, a expressdo "inteligéncia

emocional" tornou-se tema de vdrias monografias e de uma infinidade de discussdes em

* O sujeito consumista se diferencia por sua capacidade de desenvolver um estilo individual, v. RECKWITZ (2008b,
p. 231).
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programas de TV, em escolas € mesmo em empresas. O autor do livro Inteligéncia emocional
(1995), Daniel Goleman, redator de ciéncia do The New York Times, divulgou a idéia de que seja
desejavel e possivel nos motivarmos e gerirmos bem as emocdes dentro de nds € nos nossos
relacionamentos, quer dizer: dirigir as nossas emocOes a servico de um objetivo ou uma

realizacdo pessoal. Hoje em dia, aponta Zygmunt Bauman,

(...) a identidade € uma pena perpétua de trabalhos forgados. Para os produtores de
consumidores dvidos e infatigdveis, assim como para os vendedores de bens de
consumo, ela é também uma fonte inesgotdvel de capital — que tende a se tornar maior a
cada investida. Uma vez posta em movimento ainda na tenra infancia, a composicdo e o
desmantelamento da identidade se torna uma atividade autopropulsora e auto-
estimulante. (BAUMAN, 2008, p.142)

5. ANALISE CULTURAL

No inicio do século XXI, em paises europeus com uma tradi¢do de fomento publico as
artes e um legado de midia audiovisual publica, a alta cultura, a cultura com C maitsculo
(EAGLETON, 2005a), tem sobrevivido em nichos. Subsiste porque ainda serve para se distinguir
dos nao-entendidos, tanto da plebe quanto dos novos ricos sem nivel cultural adequado ao
rendimento mensal. Na terminologia de Norbert Elias e Pierre Bourdieu: a alta cultura continua a
ser habitus. Obviamente, essa explicacdo sociologica ndo estd errada (pode ser verificada
empiricamente no nosso dia-a-dia universitdrio, por exemplo), mas € limitada. Alude Terry
Eagleton: “A cultura é habitus, (...) mas também €, contraditoriamente, a existéncia mais
sutilmente auto-reflexiva de que somos capazes.” (EAGLETON, 2005a, p. 164). Nao obstante,
cultura — seja erudita ou popular ou de massa — tornou-se quantificdvel, serializada e negociada; a
prioridade comercial transborda em todos os estdgios de produgdo, circulagdo e consumo de bens
simbolicos.

Esta constatag@o por si pode até parecer banal; no entanto, é altamente desafiador discutir
as consequéncias que resultam disso. Em primeiro lugar, fazemos uma observagdo a respeito da
concepcdo que se chama andlise de texto ou andlise de obra. Tradicionalmente, o modo de
producdo econdmica, as relacdes sociais que resultam disso e o tempo historico sdo considerados
elementos externos aos produtos culturais. Para a critica cultural na esteira de Adorno, porém, o
social ndo deve ser separado da obra de arte, do produto cultural em geral, pois habita nela desde

dentro, como forma objetiva. Roberto Schwarz talvez seja o representante brasileiro mais

EGGENSPERGER




REVISTA X, volume 2, 2010 63

brilhante dessa abordagem. Os estudos culturais, por sua vez, redimensionaram o campo de
pesquisa cultural e um de seus principios mais importantes € que nenhum produto, nenhuma
prética cultural podem ser entendidos fora do seu contexto: “[...] a pratica dos Estudos Culturais
¢ radicalmente contextualizadora, eles podem ser descritos como uma disciplina de
contextualidade™ (GROSSBERG, 2009, p. 33; cf. HEPP et. al. 2009, introdug¢do). Defendendo
assim a contextualizacdo radical, trata-se de um programa anti-essencial. Nesta perspectiva,
interessa menos aquilo que possa ser inerente a uma obra, e mais a situacdo em que esta foi
produzida e recebida.

Para dar um exemplo: uma 6pera de Mozart como A Flauta Mdgica pode ser entendida
como obra-prima burguesa por exceléncia no que concerne ao enredo, na medida em que conta a
histéria de como um jovem principe torna-se sujeito masculino autocontrolado e autdénomo,
entregando-se ao amor incondicional de uma princesa parceira e subjugando-se aos codigos
simbodlicos do patriarcado iluminista do século XVIII (cf. EGGENSPERGER, 2010).
Obviamente existem outras leituras possiveis, de cunho psicanalitico, leituras feministas etc. Os
estudos culturais, porém, sempre prestam aten¢do na pratica. Pergunta-se: qual é o contexto
social especifico de producdo e recepcdo da peca? Quem estd envolvido na producdo da peca e
por qué? Qual é a motivacao do publico em assistir a 6pera? Assistir a Flauta Mdgica a noite, no
sofd em frente a um home theatre de tGltima gerac@o, ou numa sala de cinema com amigos, ou no
teatro municipal, ou em sala de aula, faz bastante diferenca. Igualmente diferentes podem ser as
leituras da 6pera num contexto cultural brasileiro, comparadas a leituras alemas ou austriacas.
Para a sociologia cultural, cada situacdo por si apresenta suas regras e seu conteido. A dimensdo
pragmadtica de uso pode contrabalancar certa “cegueira culturalista”, que costuma privilegiar a
interpretacdo das estruturas simbdlicas (cultura como texto ou discurso) em detrimento da
utilizacdo concreta da obra num contexto especifico (cultura como prética). Talvez essa cegueira
venha de uma certa déformation professionnelle, pois resulta — em leitores como, por exemplo,
professores de literatura — do cumprimento de seus deveres de oficio. Vivemos explicando aos
nossos estudantes que a leitura pragmatica de uma obra de fic¢gdo complexa € ingénua. Enquanto

textos nao-ficcionais fazem parte de uma determinada situacdo comunicativa concreta, textos

3 “The practice of cultural studies is radically contextualist, and cultural studies might be described as a discipline of
contextuality.”
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ficcionais sdao descontextualizados e despragmatizados; por isso podem ser lidos e entendidos por
leitores de séculos e culturas diferentes.’

O exemplo da 6pera mozartiana pode demonstrar, também, que o fato de um texto ou um
outro artefato cultural ser produzido como mercadoria sob condi¢des capitalistas ndo implica, de
antemdo, um julgamento politico e, também, ndo necessariamente um julgamento estético.
Justamente a Flauta Mdgica, Gltima Opera de Mozart, ¢ uma obra que ndo teve financiamento da
corte ou de um rico mecenas. Foi produzida para o teatro do ator, libretista e empresario cultural
Schikaneder, dono do Theater auf der Wieden num subtrbio de Viena, para uma plateia bem
diversa de todas as camadas da populacido (cf. EGGENSPERGER, 2010). Essa grande obra
artistica da humanidade foi, ao mesmo tempo, uma das primeiras criadas sob a condi¢do de ser
um sucesso comercial. Na situag@o histérica da Europa central nos primeiros anos da revolucdo
francesa, tudo que um génio como Mozart almejava era poder comercializar suas obras num
mercado isento de restricdes, viver como livre artista, ao invés de depender da tutela de um
aristocrata ignorante.

Quando se discute sobre midia e produtos culturais, ndo hd como ignorar a famosa frase
de Marshall MacLuhan, the medium is the message, de 1964. Literalmente entendido, ndo faz
muito sentido, mas aponta para o problema central da relagdo forma — conteddo. Ja no século
XIII, o escolastico Tomds de Aquino enunciava: omne, quod recipitur in aliquo, est in eo per
modum recipientis (apud RAIBLE, 2006, p. 15), o que pode ser traduzido com “tudo € recebido
segundo o modo do recipiente”. Quer dizer: o recipiente imprime cunho no conteudo que
armazena. Do ponto de vista dos estudos culturais, interessa menos a midia em si, os diversos
tipos de transmitir comunicagdo, da voz humana aos dispositivos de armazenamento por meios
eletronicos como o pen drive. A atencdo estd mais concentrada nas formas culturais ou formas

simbdlicas, em que a comunicacdo acontece:

Formas simbdlicas que foram criadas culturamente e sdo obrigatdrias, como os ‘géneros
comunicativos’ do dia-a-dia (small talk, fofoca, cumprimento), ou os gé€neros textuais da
escrita, os ‘formatos’ da programacdo televisiva e os géneros de cinema, sdo formas que

® Cf. Karlheinz Stierle (em LIMA, 2002, p. 136): “A recep¢io quase pragmatica dos textos ficcionais encontrou na
prépria literatura, através de Dom Quijote, o seu monumento. Dom Quixote é o simbolo do leitor em que a ficgdo se
converte em ilusdo com tal forca que, por fim, pde-se no lugar de sua realidade. Nos inicios do romance banal
moderno e da tradicdo do anti-romance, sempre oposto aquele, coloca-se Dom Quixote como a figura classica do
leitor que ndo 1€, preso que estd ao poder ilusério do texto”.
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nos oferecem orientagdo, portanto o reconhecimento da unidade na variedade. (RAIBLE,

2006, p. 22; tradugdo prépria)
Neste sentido, os géneros constituem o lado material das formas simbdlicas. Sao especificos para
determinadas midias; os modelos de categorizar, esquematizar e generalizar variam da conversa
cotidiana com o vizinho até a apresentacdo da prépria pessoa no Facebook. Na ciéncia da
literatura, a questdao dos géneros € uma das mais antigas e mais discutidas. Nas ultimas décadas
tem se desenvolvido uma narratologia intermedial com pesquisas sobre narrativas literdrias,
acusticas, graficas, cinematogréaficas e de toda cultura audiovisual. Se é verdade que ndo ha
identidade cultural que nio seja contada, a questdo da narrativa € uma questao central, indo muito
além da literatura tradicional, visto que as estruturas narrativas encontram-se também no

cotidiano e nas ciéncias.

6. CONSIDERA COES FINAIS

Em 2009, o octogendrio professor e critico George Steiner deu uma entrevista ao jornal suico
Neue Ziiricher Zeitung. Perguntado por que o encontro com a arte hoje em dia seria tdo dificil, ele

respondeu:

As pessoas estdo cansadas. Elas querem ser distraidas, e a industria do Kitsch fornece o
inferior, que € mais facil. Contudo € anestesia, ndo tem nada a ver com compreensao,
com encontro, com arriscar-se. Sentar-se sozinho, ler, refletir sem barulho, sem som de
fundo, tudo isso virou um esforco. Temos apartamentos com paredes finas, onde se
escuta a musica pop do vizinho. Nos Estados-Unidos, 85% dos jovens ndo sabem mais
ler sem ouvir musica a0 mesmo tempo. Os jovens t€m medo do siléncio. Alguns dias
atrds houve um corte de energia em Cambridge, portanto acendemos velas. Velas ndo
somente trazem luz, mas também um siléncio dnico; com isso, 1é-se com muita
concentragdo. Li em poemas tardios de Holderlin. De repente, a luz das velas e no
siléncio, eles ficaram claros para mim. Talvez fosse somente na minha imaginag¢do, mas
comecei a entender coisas que até agora me tinham escapado. (NZZ, 18 de abril de 2009;
tradugdo prépria)

Parece-me que a problemdtica até agora discutida estd presente nessas palavras de um dos
ultimos representantes de uma erudicao literdria burguesa da Europa. A resposta de Steiner tem
duas partes: primeiro oferece uma andlise do problema, depois evoca toda uma cena cultural
concreta. Obviamente, € a qualidade material da situacdo — o arranjo dos objetos em volta do
sujeito leitor, a luz das velas, o siléncio, a concentracio nas palavras —, que leva a um

entendimento mais profundo da grande poesia cldssica/classicista. A cena descrita por Steiner
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lembra uma representacdo grafica do século XVIII, mostrando o ainda jovem leitor Goethe no

meio de um grupo de amigos em volta de uma mesa numa sala em Weimar:

No centro exato do desenho ndo estdo nem o chefe aristocrata do principado, Carl August, nem o
jovem génio Goethe, mas a vela que emite a luz da sabedoria e da empatia. Trata-se de um ato
performético como aquele de que nos fala George Steiner e que Georg Melchior Kraus, pintor e
desenhista, 230 anos atrds fixou — um ato de epifania que ndo € mais o aparecimento revelador de
Deus mas, sim, o espirito da palavra literdria que se manifesta ali. O tedrico estruturalista e
marxista Louis Althusser costumava citar Blaise Pascal: ajoelhe-se, movimente os ldbios para
rezar, € voc€ vai crer, vai ter fé. Quer dizer: € o ritual, a praxe dentro de uma instituicao definida,
que tem a forca convincente (cf. ALTHUSSER, 1977, p. 138).”

Na primeira parte de sua resposta, Steiner utiliza-se do vocabuldrio da Kulturkritik
tradicional, fala da industria do Kitsch e da anestesia. Parece que ndo faz isso para denunciar, mas
para exprimir certa tristeza, saudades dos tempos passados. Um professor de literatura, um leitor

em quem ja tenha aflorado alguma vez o santo espirito da palavra literdria, entende isso muito

7 Sobre a relacdo entre religido e literatura cf. Heinz Schlaffer, para quem a experiéncia estética é herdeira das
praticas religiosas arcaicas (SCHLAFFER, 2005).
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bem. Para os estudos culturais, porém, toda situacdo cultural exige a consideracdo de seu
contexto socioldgico. A cultura como sublimagdo (v. EAGLETON, 2005a, p.106) ndo é, por
principio, melhor do que a cultura contemporanea, que funciona mais como gratificagdo libidinal.
Sabemos que atrds da cena simpdtica com Goethe e Carl August em volta da mesa, escondidos
pela sombra da vela, estdo as condi¢Oes culturais e sociais escandalosas do pequeno ducado de
Sachsen-Weimar-Eisenach, com uma maioria da populacio analfabeta, trabalho compulsério dos
camponeses, recrutamento forcado de jovens para o exército prussiano etc. A famosa frase de
Walter Benjamin, de que “nunca houve um documento da cultura que nio fosse também um
[documento] da barbérie” (BENJAMIN, 1994, p. 225), ainda ndo perdeu a sua validade nem no
século XXI.

Por isso, os estudos culturais insistem em analisar cultura como pratica de produzir
significado e sentido, problematizando as representacdes sociais nos textos e na midia
audiovisual. Mas ndo se trata de uma critica pessimista da cultura contemporanea. Entendendo os
estudos culturais como um projeto politico-pedagdgico que deve “comecar sempre onde as
pessoas estdo” (GROSSBERG, 2009, p. 40), ndo adianta reclamar dos jovens que ndo sabem
mais ler. Ao invés disso, devemos nos abrir a todas as praticas sociais significantes, inclusive as
mais populares, sem desistir da critica. A meta pedagdgica chama-se agency no sentido de
competéncia cultural, quer dizer: saber lidar criticamente com os produtos da industria cultural e
com o consumismo cada vez mais dominante. Neste sentido, porém, as leituras de Holderlin e
Rilke, por exemplo, podem ajudar bastante. Para uma formagdo cultural na sua dimensdo de
formacao humana, a literatura mundial € indispensdvel. No século XXI, literatura como midia
ndo tem mais primazia, a contribuicdo da literatura para a formacdo de sujeitos diminuiu, e nos,
como criticos, temos de reconhecer que existe uma estética além da cultura literdria — uma
estética de entretenimento, dominante na midia. Contudo, a fim de mostrar que entretenimento
ndo precisa ser necessariamente simplério e que existem artefatos culturais que vao além da mera
distracdo, nada melhor do que confrontar-se com a memoria cultural das geracOes anteriores —

uma memoria que sobreviveu em grande parte como literatura.
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