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RESUMO

Este estudo discute o papel do turismo como vetor de
(re)producéo do espago litoraneo no nordeste. Como estudo
de caso, tomou-se a realidade da Praia de Gamela e da co-
munidade de pescadores artesanais de Aver-O-Mar, situada
no Litoral Sul de Pernambuco. Observou-se que o processo
de turistificagdo do espago comega com a criagao da ideolo-
gia de que o turismo € a “vocagao natural” para o aproveita-
mento dos espagos litordneos. Forma-se uma imagem da
praia como paraiso tropical e, em seguida, ha uma
espetacularizagéo dela. Como resultado surge um espago
alienado onde: o nativo (pescador) nao reconhece o lugar; o
turista vive uma fantasia e onde o espaco perde sua identida-
de.
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ABSTRACT

This study aims at discussing the role of tourism while an
item of the northeastern littoral's space (re)production. The
reality of Gamela‘'s beach and the Aver-O-Mar traditional
fisherman‘s community , located at Pernambuco’s Southern
Littoral, were taken as case instances. The touristification
process of the space started with the tourism ideology that
tourism is the “natural vocation”. An image as a beach while
the tropical paradises was created and as a result the local
fisherman does not recognise his/her place; a fantasy is lived
by tourists and the space loses its identity.
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INTRODUGAO

O entendimento do processo de produgéao do es-
paco pode fornecer subsidios essenciais ao processo
de desenvolvimento de determinado local. Neste senti-
do buscou-se investigar a produ¢ao de um espago es-
pecifico: o espaco turistico de litoral. O motivo dessa
escolha deve-se tanto a singularidade do litoral, como
ao poder que o turismo tem para reorganizar os espa-
cos.

A grande importancia atribuida a zona costeira
deve-se a seu amplo espectro de oportunidade: do pon-
to de vista econémico, gozam de relativa raridade com
relacdo as demais porcdes das terras emersas; com
relacéo as formas de vida que nelas habitam, sao areas
com enorme biodiversidade; estrategicamente, séo os
portdes de entrada e saida para os fluxos transoceanicos
e, por fim, possuem clara importancia politico-adminis-
trativa, uma vez que “cerca de dois ter¢cos da humani-
dade habitam em zonas costeiras, localizando-se a bei-
ra-mar a maior parte das metropoles contemporaneas”
(MORAES, 1999, p.18).

Historicamente considerada como um espaco
coletivo de lazer, a praia incorpora, no imaginario popu-
lar contemporaneo, o ambiente ideal para a fuga da ro-
tina magante e exploradora dos centros urbanos. Con-
siderando que “todos aqueles que sao escravos do tra-
balho e que fazem parte da sociedade industrial neces-
sitam desse consolo ‘externo” (KRIPPENDORF, 2003,
p.37), a idéia da praia como local de lazer se reafirma
hoje, mais do que nunca, com extremo vigor.

Essa forma de entender o litoral desencadeou um
vertiginoso processo de urbanizacdo, e sua utilizagao
para fins turisticos € uma das formas de uso mais re-
correntes. Com efeito, a influéncia do turismo sobre o
espacgo sempre foi no sentido de buscar criar um ambi-
ente propicio ao turista e ndo ao morador tradicional.
No caso especifico da Regido Nordeste, Fonseca &
Costa (2004, p. 25) constataram que esses espacos ten-
dem a ser produzidos em funcao exclusiva dos visitan-
tes. Destarte, tem-se que o espago turistico no litoral,
desde sua génese, entra em flagrante discordancia com
as perspectivas das populagdes tradicionais, nomeada-
mente, a de pescadores.

Dado o impacto que a produgao do espago turisti-
co tem na vida das comunidades de pescadores e tendo
em vista a importancia social que o tema suscita, tratou-
se de analisar como se processa, de forma geral, a for-
magao desses espacos turisticos litoraneos. Como objeto
de estudo elegeu-se a Praia de Gamela, localizada na

area do Centro Turistico Guadalupe (CTG), no municipio
de Sirinhaém, litoral sul do estado de Pernambuco.

A escolha dessa area decorre do fato de que o
CTG, idealizado no ambito do Projeto Costa Dourada e
viabilizado com recursos do Prodetur/NE [, inseriu no-
vas formas que acabaram por refuncionalizar o espaco
dos pescadores da Vila de Sirinhaém (Praia de Gamela).
Na medida em que formas ndo sao Unica e simples-
mente formas, mas formas-conteldo, houve, em
Gamela, uma verdadeira refuncionalizacado do espaco.
Assim, para além do simples processo de urbanizacao
turistica, este estudo buscou entender como se proces-
sa a producao de um espaco turistico no litoral do nor-
deste do Brasil.

O ESPAGO TURISTICO COMO MERCADORIA

Tendo em vista que “a riqueza das sociedades
onde rege a produgao capitalista configura-se em imensa
acumulagao de mercadorias, e a mercadoria isolada-
mente considerada, é a forma elementar desta riqueza”
(MARX, 2004, p. 57) e considerando que “o turismo faz
parte do mundo das mercadorias que atende as novas
necessidades geradas pelo capitalismo, na sociedade de
consumo” (CORIOLANO, 2006, p. 23) é providencial re-
alizar uma caracterizagao do que é “mercadoria” na l6gi-
ca de funcionamento do fenémeno turistico.

Para Marx, mercadoria é a expressao material
do trabalho humano imbuida de valor de troca, ou seja,
um artefato que so existe por ocasiao do dispéndio de
trabalho humano que n&o possui valor de uso para quem
o produz, mas apenas para aquele que pretende adqui-
ri-lo®. Consequientemente, as mercadorias ndo possu-
em utilidade para seus fabricantes, sua existéncia ba-
seia-se na perspectiva de sua aquisicdo por outrem.

Sob esse angulo, virtualmente tudo pode ser con-
siderado como mercadoria, inclusive o espaco, se utili-
zado comumente como estratégia para acumulagao de
riqueza. Considerando, como afirma Santos (2004b, p.
30), que “o espago tornou-se a mercadoria universal por
exceléncia”, as estratégias para a mercantilizacao do
espaco sao as mais diversas e o turismo certamente “é
uma das atividades capitalistas que torna os lugares
mercadoria” (CORIOLANO, 2006, p. 46). Nesta mesma
perspectiva, Adorno (2002, p. 106) observou que, “os
fendbmenos especificos do tempo livre como o turismo
e 0 camping séo acionados e organizados em fungéo
do lucro”. Fica claro, pois, que 0 espago possui, para o
turismo, um valor.

3 “[...] quem, com seu produto, satisfaz a prépria necessidade gera valor de uso, mas ndo mercadoria. Para criar mercadoria, é
mister ndo s6 produzir valor de uso, mas produzi-lo para outros, dar origem a valor de uso social” (MARX, 2004, p. 63).
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Como valor de uso, o espaco se destina a explo-
racdo para a subsisténcia e é “marcado pelo respeito
aos ciclos da natureza e pela sua explotacéo, obser-
vando-se a capacidade de recuperagido das espécies
de animais e plantas utilizadas” (DIEGUES; ARRUDA,
2001, p. 25). O que o fendbmeno do turismo faz € trans-
formar o espaco em mercadoria e converter seu valor
de uso em valor de troca. Trata-se, portanto, de criar
um espaco para atender aos anseios de pessoas dis-
postas a pagar para utiliza-lo. Isto se da, geralmente,
por meio da inser¢cao de formas espaciais especificas
como equipamentos de lazer, de acesso, de hospeda-
gem e outras facilidades, comumente chamadas de
infra-estruturas turisticas.

Sao esses fatores que norteiam as agdes que irdo
atuar sobre o espaco, afinal, “o espacgo produzido é um
resultado da agcdo humana sobre a superficie terrestre
que expressa, a cada momento, as relagdes sociais que
Ihe deram origem” (MORAES, 2005, p. 15). Em ultima
analise, pode-se afirmar que o fendmeno do turismo é o
da extingao do valor de uso de um espaco em fungao do
valor de troca, uma vez que, como afirma Coriolano (2006,
p. 21) o turismo é “uma invengao do capitalismo”.

Com base nesse pressuposto, entende-se que a
compreensao sobre a produgao de um espaco turistico
deve ser a do espago como mercadoria, de vez que nao
ha registros de destinos turisticos surgidos em fungéo
da “troca de experiéncia” ou do “prazer em receber o
visitante”. Sem excec¢oes, todos os destinos turisticos
vao se originar com o Unico intuito de obter retornos
financeiros em troca da visitagao. Esta é l6gica da pro-
ducdo do espaco turistico, que, por seu turno, ndo é
nada mais que o reflexo da légica de conversao do va-
lor de uso em valor de troca.

Importante observar que, ao ser convertido em mer-
cadoria, fica 0 espaco sujeito as leis de mercado, de modo
que “os mesmos fatos e leis econdmicas que se aplicam a
qualquer industria podem ser aplicados a empresa de turis-
mo” (BENI, 2002). Ademais, na condi¢éo de mercadoria, o
espaco turistico tende a ser interpretado como uma “coisa
trivial, imediatamente compreensivel. Analisando-a, vé-se
que ela é algo muito estranho, cheio de sutilezas metafisicas
e argucias teologicas” (MARX, 2004, p. 92).

Longe de ser um simples receptaculo estatico das
acbes humanas, o espaco “esta em evolugado perma-
nente” (SANTOS, 1985, p. 16). Tal evolugao resulta do
processo dialético estabelecido entre o suporte fisico e
avida que nele esta contida. De forma sucinta, significa
que o ser humano, ao atuar “sobre a natureza externa e
modificando-a, ao mesmo tempo modifica sua prépria
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natureza” (MARX, 2004, p.211). Assim, consoante San-
tos (20044, p. 63), entende-se que o espaco, deve ser
interpretado enquanto um “conjunto indissociavel, soli-
dario e também contraditério, de sistemas de objetos e
sistemas de agdes nao considerados isoladamente, mas
como quadro Unico no qual a histéria se da”.

Adotar essa interpretagcao implica aceitar que os
objetos condicionam a maneira como as agdes ocor-
rem no espaco, tanto quanto as agées conduzem a cri-
acao de novos objetos ou mesmo a refuncionalizagéo
de antigos, e sendo o espago um produto da relagdo
dialética entre esses dois sistemas, a diferenca entre
os varios tipos de espagos decorre dos objetos neles
existentes e das acdes neles praticadas.

Portanto, os espagos sao produzidos, fundamen-
talmente, a partir das agdes humanas direcionadas a
utilizar, segundo suas necessidades, a estrutura fisica
de determinados locais. O que ocorre é que, a “neces-
sidade” daqueles que se empenham na produgao dos
espacos turisticos é sua utilizacao para a obtencao de
dinheiro oferecendo atragao aos visitantes.

O espaco que servia de base fisica a subsistén-
cia de uma comunidade, é convertido num espago des-
tinado a satisfazer as necessidades de pessoas alhei-
as*; eis o leitmotiv do espaco turistico. Tendo em vista
que os turistas buscam o inusitado, algo que néo en-
contram em suas areas de origem, sao as singularida-
des que constituem o que se chama de “atrativo turisti-
co”. A situagao geografica tem, pois, fungéo determinante
na formagao dos espagos turisticos. Na Regido Nor-
deste do Brasil, um dos espagos mais singulares é o
litoral. Justamente por conta dessa singularidade, é
frequUientemente palco de surgimento de novos destinos
turisticos. Passar-se-a a analise do caso de um destino
turistico de litoral ainda em formacao.

ESTUDO DE CASO: A PRAIA DE GAMELA E A CO-
MUNIDADE DE PESACADORES DE AVER-O-MAR
(BARRA DE SIRINHAEM/PE)

Composta por 21 municipios, a Zona Costeira de
Pernambuco abriga 44% da populagéo do Estado
(3.545.000 habitantes). Com uma linha de costa de 187
km de extensao, inicia-se no municipio de Goiana, ao
norte (fronteira com o Estado da Paraiba), e segue até
o municipio de Séo José da Coroa Grande, ao sul (limi-
tando-se com o Estado de Alagoas).

O municipio de Sirinhaém esta localizado na
Mesorregido da Mata Pernambucana, Microrregido da

4 “Muitas das agbes que se exercem num lugar s&o o produto de necessidades alheias, de fungdes cuja geragéo é distante e das
quais apenas a resposta € localizada naquele ponto preciso da superficie da Terra” (SANTOS, 2004a, p.80).
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Mata Meridional, a 79 km do Recife (capital do Estado)
nas coordenadas geograficas: 8° 35’ 27" de Latitude Sul
e 35°6’ 58" de Longitude Oeste. Limita-se ao Norte com
Ipojuca e Escada; ao Sul com Rio Formoso e
Tamandaré; a Leste com o Oceano Atlantico e a Oeste
com Ribeirdo.

Buscando aproveitar o potencial cénico dos re-
cursos naturais do litoral sul e com vistas a diversificar
a economia local, extremamente dependente da cana-
de-acgucar, o Governo do Estado apresentou, no inicio
da década de 1990, o Programa de Desenvolvimento
do Turismo no Nordeste (Prodetur/NE). Em sua primei-
ra fase (1994-2005), o Prodetur/NE em Pernambuco,
via BNB (Banco do Nordeste), canalizou recursos do
Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID) —cer-
ca de US$ 42 milhdes —, para implementar o Centro
Turistico de Guadalupe (CTG).

Abrangendo os Municipios de Sirinhaém, Rio
Formoso e Tamandaré, esse projeto visou desenvolver
um polo turistico voltado para a captacdo da demanda
internacional interessada em visitar balnearios tropicais.
Embora o projeto do CTG como um todo ndo tenha se
efetivado conforme o planejado, a perspectiva de cons-

trucao de resorts na area permanece. A cadeia portu-
guesa de hotéis Dorisol tem projeto para a construgao
de outro resort na praia de Sirinhaém e, segundo o ge-
rente de operagoes da rede no Brasil, “o terreno esta
definido e ja temos uma construtora interessada. A bus-
ca agora € por investidores™.

Com as mesmas intengdes, o grupo JCPM® ad-
quiriu em 2005 uma area de 120 hectares na Praia de
Guadalupe. Segundo o presidente do Grupo, “a meta &
atingir um publico que procura servigos de luxo, prova-
velmente em parceria com alguma grande cadeia hote-
leira internacional”. Vé-se, portanto, que independente-
mente de haver logrado sucesso, os planos de se de-
senvolver uma “nova Cancun” no litoral nordestino ain-
da sédo acalentados.

Em Barra de Sirinhaém localizam-se as princi-
pais estruturas do CTG, a saber: um heliporto (Figura
1) e um pier (Figura 2) e as Praias de Guaiamum,
Guadalupe e Gamela, sendo esta ultima, o objeto de
investigacao do presente estudo. Isso porque, segundo
Selva et al. (2006, p. 3), esta praia (Figura 3) € palco de
um conflito entre a comunidade local de pescadores e a
perspectiva futura de desenvolvimento do turismo.

FIGURA 1 - HELIPORTO DESATIVADO (BARRA DE SIRINHAEM — PE)
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5 Fonte:«http://www.mercadoeeventos.com.br/script/FdgDestaqueTemplate.asp?pStrLink=1,28,0,9811&IndSeguro=0»
6 O grupo JCPM, é um grupo pernambucano que tem investimento em Shoppings Centers, no setor de comunicagao (radio, televi-

sdo e jornal).
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FIGURA 2 - PIER NA FOZ DO RIO FORMOSO (COMUNIDADE DE MARIAGU; BARRA DE SIRINHAEM — PE)

FONTE: O AUTOR (2006)

FIGURA 3 - LOCALIZAGAO DA VILA DE AVER-O-MAR
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Durante décadas a Praia de Gamela foi um local
onde viveram e trabalharam alguns pescadores de co-
munidades da Barra de Sirinhaém. Em meados da dé-
cada de 1970 as terras foram compradas por um em-
presario de origem portuguesa’ e os nativos foram obri-
gados a se mudar para uma vila comunitaria a alguns
metros de onde viviam originalmente.

A Vila de Aver-O-Mar, como é chamada, é parte
do um grande loteamento homdnimo que compreende
uma porgao continua de terras entre Guadalupe (ao sul)
e a area urbanizada de Barra de Sirinhaém (ao norte).
O objetivo da Vila foi desocupar a faixa de praia para a
futura especulacao imobiliaria.

Atualmente cerca de 148 familias (600 pessoas)
vivem na vila, sendo 150 criangas (até 11 anos de ida-
de) e 470 adultos® e as principais atividades desempe-
nhadas sdo: pesca no mar (realizada pelos homens),
pesca de mariscos (por mulheres) e a pequena roga de
subsisténcia. Contudo, nota-se mais recentemente o
surgimento de novas ocupagdes, tais como: o trabalho
doméstico (para as mulheres) e de vigia (para os ho-
mens jovens) em casas de veraneio, ainda que, a julgar
pelo indice da fungao turistica de Defert® (PEARCE,
2003, p. 185), se constate que o turismo na area é con-
siderado incipiente.

A infra-estrutura da Vila compreende: casas de
alvenaria, telefones publicos, posto de saude, templos
evangeélicos, local coberto usado para a comunidade se
reunir, campo de futebol, escola, padaria e ruas asfalta-
das. Saneamento basico ainda inexiste e o sistema de
transporte publico é deficiente, opera com apenas um
Onibus (que faz a linha: Aver-O-Mar-Sirinhaém, passan-
do pelo centro de Barra do Sirinhaém e pelo povoado
de Santo Amaro) e que, segundo os moradores, tem
horarios inconvenientes.

Embora tenham perdido seu espaco a beira-mar
(as referéncias a esse evento tém, por parte dos mais

velhos, um tom saudosista), a grande maioria dos pes-
cadores interpretou a mudancga para a Vila de forma
positiva. A razdo disso ficou evidente ao longo das en-
trevistas: infra-estrutura basica. O fato de haver luz
elétrica, casas de alvenaria e ruas asfaltadas na Vila
foram os principais atrativos que levaram os pescado-
res a abrir mao da area a beira-mar. Com efeito, a cons-
trucao da Vila de Aver-O-Mar foi parte de um estratage-
ma que buscou realizar uma desocupagao nao-
conflituosa da faixa de praia.

Evitado na época, o conflito hoje se torna
incontornavel. Isso porque a supervalorizagao fundiaria
imposta, em parte pela instituicdo do CTG, ocasionou
uma busca acentuada por segundas residéncias. A op-
¢do mais comoda para os que nao queriam comprar
um terreno e construir uma casa de veraneio foi a de
comprar as casas da Vila e reforma-las. De acordo com
o proprio administrador de Aver-O-Mar, um terreno de
10 x 25 m? na Vila custa entre R$ 5.000,00 e R$ 8.000,00
e ja podem ser verificadas casas que foram compradas
para servirem como segundas residéncias. Na beira-
mar, os terrenos (a depender das dimensdes) variam
entre R$ 40.000,00 e R$ 70.000,00.

O que chama atencado nesse caso é o fato de
que, quando foram relocados da praia para a Vila, os
pescadores nao receberam os titulos de propriedade
da terra, tampouco das casas. Assim, ndo encontram
respaldo juridico para permanecerem em suas residén-
cias. Isso vem gerando sérias discussoes entre os em-
presarios proprietarios da Vila e os pescadores. Em
entrevistas, os pescadores afirmaram sofrer sérias pres-
sbes para deixarem o local, mas a falta de um lugar
para onde ir € o que os mantém.

A situagado desses pescadores € agravada na
medida em que se constata que as politicas governa-
mentais direcionadas para o aproveitamento turistico do
litoral de Gamela n&o vislumbraram a participacéo ativa

7 De acordo com o sr. Luis Paulo — administrador da Vila de Aver-O-Mar (pessoa contratada para gerir os loteamentos da Vila e as

fazendas de coco) —, o empresario portugués Aldemiro Martins Gomes Moreira veio para o Brasil com cerca de 14 anos. Aqui, seus pais
abriram uma padaria e o jovem Aldemiro comecou a trabalhar entregando os paes. Com o passar do tempo abriu outros negdcios, dentre os
quais uma agéncia de automdveis e uma pedreira. Por volta de 1975, em associagdo com seu irmao (sr. Fernando Moreira), comprou uma
grande porgao de terras em Barra de Sirinhaém e fez o loteamento. O nome da Vila € uma homenagem a sua cidade natal: Aver-O-Mar, uma
Freguesia do Concelho de Pévoa do Varzim, na Regido (porgao norte de Portugal).

8 Dados fornecidos pela Associagdo de Moradores e Pescadores de Aver-O-Mar.

9 Segundo BARROS (1998) “O indice reflete a intensidade da fungéo turistica hoteleira em uma éarea estudada. Em outras palavras,
a turistizacdo. Ele indica o grau de dependéncia e vulnerabilidade de determinada area aos ritmos, expansées e retracdes dos fluxos
turisticos”.

00 indice da fungao Turistica de Defert [T (f)] € conseguido comparando-se o numero de leitos (N) disponiveis para turistas naquela
area com a populagéo residente (P) de acordo com a formula: T(f) = N x 100 / P. Assim, de acordo com os dados obtidos in loco: T(f) = 30 x
100/ 600, ou seja, T(f) = 5. Segundo a classificagéo proposta por Boyer (apud PEARCE, 2003, p. 185), este indice equivale dizer que existe
“pouca atividade turistica”.
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dessas pessoas. As diretrizes formuladas pelo Prodetur/
NE | (BNB, 2005, p. 6) mencionam: a) atrair atividades
turisticas privadas adicionais e de melhor padréo; b)
gerar oportunidades de emprego; c) melhorar os niveis
de renda; d) aumentar as receitas publicas; €) benefici-
ar a populacdo de baixa renda das areas selecionadas
com disponibilizagdo dos servigos de abastecimento de
agua, esgotos e acessos pavimentados e f) aumentar a
capacidade dos Estados beneficiados de acompanhar
a demanda por servigos basicos™".

Embora os resultados dessas intervencoes te-
nham gerado alguns beneficios, ainda assim foi insufi-
ciente para que se pudesse falar de um efetivo sucesso
do Programa. Os proprios estudos de avaliagao da pri-
meira fase do Prodetur/NE realizados pelo BID eviden-
ciaram que, sobretudo na area social e ambiental, nem
sempre os investimentos realizados tiveram efeitos po-
sitivos. Segundo Coriolano (2006, p. 47), isso ocorre
(continuara a ocorrer) porque “a populagéo residente
no nucleo receptor € negada nas politicas, sequer con-
siderada no planejamento, nas decisdes, embora sen-
do elemento-chave no sistema turistico”.

Com efeito, o préprio BNB (2005, p. 69) conside-
ra que uma das principais licbes aprendidas com o
Prodetur/NE em sua primeira fase foi que

a efetiva participagao social na implementagao do Pro-
grama deve ser almejada, buscando-se ndo somente
criar diferentes mecanismos de participagcado da soci-
edade beneficiaria no planejamento e execugéo das
acbes, mas também tornar os mecanismos criados
eficientes na extracao de informacdes relevantes para
a corregao de rumos na gestdo do Prodetur/NE.

Acrescentar-se-ia ainda que ser ouvida € s6 o
primeiro passo. A populagao local deve chamar para si
a responsabilidade sobre os rumos do turismo em seu
espago e isso nao se faz sem um “fortalecimento hori-
zontal” com o minimo de “a¢des localmente constitui-
das” de que fala Santos (2004a, p. 288).

Diante dos fatos pode-se trabalhar com dois ce-
narios para Aver-o-Mar: no primeiro deles, supde-se que
0 poder estrangeiro seja mais forte e a comunidade de
pescadores se veja obrigada a deixar em definitivo o
local, na medida em que o turismo va se consolidando
até chegar ao ponto em que a pressao sobre os pesca-
dores seja demasiada. No segundo cenario, trabalha-
se com a hipotese de os pescadores se organizarem e
conseguirem se fortalecer ao ponto de conseguirem se
manter na Vila. Nesse caso, os moradores iriam se de-
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parar com o cenario futuro planejado para Gamela. Se-
gundo o zoneamento definido pelo Projeto Costa Dou-
rada, toda a faixa litordnea da Praia de Gamela sera
destinada a construcao hoteleira do tipo resort, pois tanto
o Prodetur/NE como o Plano de Desenvolvimento do
Turismo em Pernambuco — Projeto Costa Dourada —
entendem que essa é a melhor alternativa para o apro-
veitamento turistico da area.

Resort, segundo a Associagao Brasileira de
Resorts,

é um empreendimento hoteleiro de alto padrdao em
instalagGes e servigos, fortemente voltado para o lazer
em area de amplo convivio com a natureza, na qual o
héspede ndo precise se afastar para atender suas
necessidades de conforto, alimentagao, lazer e entre-
tenimento.

Parte da estratégia que incentiva o hospede a
permanecer no hotel a maior parte do tempo é a adogao
do sistema “tudo incluso” (all inclusive), que no entendi-
mento de Gutiérrez (2002, p.117) “é um produto para
destinos de praias”. Nesse tipo de empreendimento o
hospede paga, antecipadamente, por todas as despe-
sas de sua estada. Assim, ja tendo pago antecipada-
mente pela utilizagdo dos equipamentos do resort, o
hdéspede sente-se no direito de usufrui-lo o maximo que
puder, o que implica seu confinamento.

Sem contato direto com a populagao local, uma
vez que sao incentivados a permanecer o maximo de
tempo possivel no hotel, ndo se produzem as condi-
¢Oes necessarias para a populagao local adquirir renda
a partir do turismo. A Unica opgao de se trabalhar com o
turismo é via resort, como fornecedor, seja de produtos
ou de forga de trabalho.

Observando o caso da Praia de Gamela, perce-
be-se que a tradicional alegagdo do turismo como
atividade dinamizadora e geradora de renda merece ser
mais cautelosamente analisada. Considerando que o
espaco turistico pretendido é do tipo resort, € de se es-
perar um completo aljamento da comunidade local no
processo de gestao da atividade. Nesses termos, o tu-
rismo pouco ou nada melhorara as condi¢des de vida
da comunidade local, uma vez que estara voltada a aten-
der aos interesses das elites estrangeiras. De certa for-
ma, pode-se dizer que os resorts que se pretendem ins-
talar em Gamela se assemelhariam a “palacios colos-
sais que surgem por toda parte” e que “representam a
pura racionalidade sem sentido dos grandes cartéis in-
ternacionais” (ADORNO, 2002, p. 7).

" http://www.bnb.gov.br/content/aplicacao/prodetur/prodetur_ne1/gerados/objetivos.asp
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Sobre a producgéo do espaco turistico, a condu-
cao desse estudo permitiu inferir que esta se da tanto
pela atribuicao de novas fungdes a antigas formas, quan-
to pela construgéo de novas formas que acabam por
alterar as estruturas locais presentes. O que ha de
marcante nisso tudo é que estas novas formas e fun-
¢cbes sempre foram, e continuam a ser, alheias as ne-
cessidades locais. Ou seja, 0 objetivo é produzir um
espaco aprazivel aos olhos do turista, de modo que se
construa “um complexo de imagens, atores e territorios
para que a exploragao possa ser efetivada” (ALMEIDA,
1999, p. 185).

Trata-se, portanto, de uma verdadeira refuncio-
nalizagao do espago que visa transformar o espago do
pescador em lugar do veraneio e dos hotéis. Nesta nova
configuragao espacial instaurada pelo turismo, inaugu-
ram-se relagdes de poder entre a comunidade local e
certos agentes externos, que, ao contrario do que pre-
ga a ideologia desenvolvimentista do turismo, n&o ren-
dem resultados positivos para os primeiros.

Nessas circunstancias, cessa de existir o espaco
como locus de reproducao de suas relagdes sociais e
emerge uma espécie de espago alienado, onde as rela-
¢Oes entre suas componentes (quando existem) nao sao
espontaneas. Sao estes efeitos que comegam a se de-
linear na comunidade de pescadores de Aver-o-Mar.

CONCLUSOES

O lugar turistico & produto da sociedade de con-
sumo e sua constituicao busca tao somente gerar um
produto a ser comercializado: uma mercadoria. O estu-
do do caso de Gamela permitiu identificar uma série de
eventos que fornecem indicios de como isso ocorre no
litoral nordeste do Brasil.

Todavia, deve-se advertir que, por se tratar de
um estudo de caso, os resultados apresentados neste
trabalho sao aplicaveis a Praia de Gamela strictu sensu.
Embora cada lugar seja Unico'?, observaram-se alguns
pontos comuns que, coeteris paribus, autorizam propor
uma generalizagdo sobre o processo de producdo do
espaco turistico litoraneo no a Regido Nordeste.

Salvo variaveis que operem na escala local (so-
bretudo no que se refere ao grau de organizagéo da
comunidade), sugere-se que o espago turistico no lito-
ral do Nordeste tende a ser produzido segundo o se-
guinte esquema: a constru¢cdo de uma ideologia que

reserva o espacgo para o aproveitamento turistico e tor-
na possivel a constituicao de uma imagem estereotipa-
da. A consolidagao dessa imagem estimula o fluxo tu-
ristico que € mantido gragas a conversao do espago em
um simulacro, no qual o turista encontra-se inebriado
num ambiente espetacular. Esse ambiente, ao mesmo
tempo em que é produto de mentes alienadas, cria situ-
acgdes favoraveis a um processo de alienagao espacial.

PRODUGAO DO ESPAGO TURISTICO EM GAMELA

Grosso modo, poder-se-ia dizer que a produgao
do espaco turistico em Gamela se da através da altera-
¢ao na estrutura do local, seja por meio da refunciona-
lizagdo de velhas formas (casa dos pescadores para
alugar); pela produgao de novas formas (resorts) ou pela
extingdo de velhas formas (casas dos pescadores a
beira-mar). No entanto, essa interpretagao é por demais
simpléria, afinal

0 espaco nao pode ser estudado como se os objetos
materiais que formam a paisagem trouxessem neles
mesmos sua propria explicagcdo (SANTOS, 2004b, p.
58).

Nesse sentido, a adverténcia de Santos é assaz
pertinente:

quando analisamos um dado espago, se nds cogita-
mos apenas dos seus elementos, da natureza desses
elementos ou das possiveis classes desses elemen-
tos, néo ultrapassamos o dominio da abstragdo. E
somente a relagao que existe entre as coisas que nos
permite realmente conhecé-las e defini-las. Fatos iso-
lados sao abstragdes e o que lhes da concretude é a
relacdo que mantém entre si. (SANTOS, 1985, p. 14)

LEGITIMAGAO IDEOLOGICA

A realizacao deste experimento permitiu entrever
que o processo de produgao do espaco turistico inicia-
se pela ideologia, pois “sem o dominio do espago o tu-
rismo nao pode se realizar” (CORIOLANO, 2006, p. 23).
Mediante a cristalizagdo da idéia de que o turismo é a
opgéao natural para as areas litoraneas busca-se conso-
lidar a atividade como a melhor, sen&o Unica, opgao para

2“Cada lugar é marcado por uma combinagao técnica diferente e por uma combinagao diferente dos componentes do capital, o que
atribui a cada qual uma estrutura técnica prépria, especifica, as quais corresponde uma estrutura propria, especifica, do trabalho [...] isso
resulta do fato de que cada lugar € uma combinacao de técnicas qualitativamente diferentes, individualmente dotadas de um tempo especi-

fico — dai a diferencga entre os lugares” (SANTOS, 1985, p.12-13).

54

R. RAE GA, Curitiba, n. 12, p. 47-58, 2006. Editora UFPR



o desenvolvimento (sustentavel) das comunidades lito-
raneas'®, embora Krippendorf (2003, p.98) reconhega
que “os meios envolvidos comegam a compreender que
uma economia que se apodia apenas no setor turistico é
muito mais fragil que uma economia multissetorial”.

Assim, antes de firmar-se concretamente através
das novas formas espaciais, o turismo parece fixar-se
abstratamente como possibilidade de desenvolvimento
local para o Nordeste brasileiro, regido conhecida “mun-
dialmente como foco de pobreza na América Latina”
(CORIOLANO, 2006, p. 49). Esse argumento ganha ain-
da mais forga quando acompanhado pela idéia de que
o turismo € uma “industria limpa” ou que € a via mais
segura para o aproveitamento sustentavel dos recur-
sos naturais.

Assim, ndo so existe a idéia de que o turismo é a
melhor opgao para o aproveitamento dos recursos natu-
rais, como também o modelo de resorts € a via pela qual
o turismo deve ser desenvolvido. Percebe-se, portanto,
que a legitimag¢édo da vocacgéo natural da praia para o
turismo traz consigo, como um Cavalo de Tréia, 0 mode-
lo a ser seguido. Consolidada a idéia de que o turismo
pode ser a melhor alternativa para o desenvolvimento
local, torna-se imperativo a formagéo de uma imagem.

FORMAGCAO DA IMAGEM

Como destaca Mészaros (2006, p. 91), “as len-
das sao faceis de inventar e dificeis de descartar”. Nes-
te sentido, € imperativo ao funcionamento da ideologia
que, subjacente a idéia do turismo como a melhor op-
¢ao, venha uma outra: a de que a transformacgao de
espagos naturais em destinos turisticos € um evento
natural. Sobre isto, é prudente lembrar que ndo se deve
aceitar “o que é de habito como coisa natural, pois em
tempo de desordem sangrenta, de confusao organiza-
da, de arbitrariedade consciente, de humanidade
desumanizada, nada deve parecer natural nada deve
parecer impossivel de mudar”4.

Com efeito, ndo ha o que se chama de uma “vo-
cacao natural” do litoral para o turismo. O que existe é a
construgao social de uma imagem do paraiso na Terra,
utilizada para reconfortar os espiritos enfraquecidos e
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instigar o consumo™. Construiu-se, como defende
Coriolano (2006, p.24), um “mito de Pasargada’: onde
a felicidade implica no deslocamento para lugares des-
conhecidos [onde] a viagem leva a aventura, proporcio-
na alto indice de satisfagéo, de negagao da tristeza e
dos problemas cotidiano”.

Ocorre, como defende Ouriques (2005, p. 61), que

somente sob certas condigbes € que os lugares se
tornam uma destinacao turistica. Somente quando as
relagdes capitalistas se instalam é que os rios, as mon-
tanhas, as praias e as dunas passam a ser apropria-
dos economicamente pelo turismo.

A imagem do CTG como uma alternativa ao
Caribe ilustra bem as pretensdes de se criar uma ima-
gem de paraiso tropical em Pernambuco a ser veicula-
da e comercializada no mercado consumidor europeu.
Para isso sa@o recorrentes os clichés: “oceano de um
azul profundo, areia branca, por-do-sol, palmeiras, be-
los turistas bronzeados, aldeias de pescadores [...] pis-
cinas azul-turquesa, sol eterno” (KRIPPENDOREF, 2003,
p. 42-43).

Percebe-se, pois, que a produgao de um espago
turistico nunca é desinteressada, visto que “as formas
espaciais produzidas pela sociedade manifestam
projetos, interesses, necessidades, utopias” (MORAES,
2005, p. 22). Longe de ser uma vocacgao natural para
lugares de significativa beleza cénica, o turismo confi-
gura-se “como um processo de produ¢ao de um com-
plexo de imagens, atores e territérios para que a explo-
ragao possa ser efetivada” (ALMEIDA, 1999, p. 185).

ESPETACULARIZACAO

Apos a legitimacéo da atividade turistica como
atividade por exceléncia para as areas litoraneas segui-
da da consolidagédo da imagem do destino, ha a neces-
sidade de reafirmar o mito do paraiso; fazer com que o
turista, de fato, encontre o que veio buscar. Trata-se de
uma seqiéncia légica, pois, vendo o que veio esperan-
do ver, o turista encontra-se realizado e isso aumenta
as possibilidades de retorno, o que torna o ciclo de
visitagao viavel no médio/longo prazo.

3 “Lugar-comum nos discursos governamentais e de muitas entidades, o turismo como vocagao nacional insuficientemente explora-
da ganhou a midia e os eventos dos mais diversos tipos, especialmente quando o assunto é desenvolvimento — de preferéncia com o adjetivo

‘sustentavel” (SALVATI, 2004, p. 25).
4“Nada € impossivel de mudar”, de Bertolt Brecht.

5“Os paraisos tropicais do Terceiro Mundo ndo somente correspondem a expectativas de uma parcela significativa da demanda
mundial de turistas [...] como também rendem-se facilmente, aos apelos mercadolégicos da atividade, cuja sedugédo maior esta nos fatores

geracao de renda e geragao de emprego” (CRUZ, 2002, p. 133).
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Para tanto é mister criar um microambiente, um
simulacro onde o turista perceba todos estimulos que o
atrairam. Trata-se, verdadeiramente, de uma espeta-
cularizagao, na qual o “parecer” sucede o “ter” (que por
seu turno, ja havia substituido o ‘ser’). Contudo, como
observa Debord (1997, p. 2): “o espetaculo ndo € um
conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre
pessoas, mediatizada por imagens”. Assim, pode-se
afirmar que o espaco turistico é espetacular na medida
em que tem suas relagdes sociais governadas por ima-
gens estereotipadas,

Nesse espaco espetacularizado,

o turista guarda sua distancia, e veda a distancia de
se reduzir & proximidade. E como se cada um deles
estivesse trancado numa bolha de osmose firmemen-
te controlada; so coisas tais como as que o ocupante
da bolha aceita podem verter para dentro, sé coisas
tais como as que ele ou ela permitem sair podem va-
zar (BAUMAN, 1994, p. 114).

E neste cenario que o turista se sente seguro,
pois pode exercer o que o proprio Bauman (1994) de-
nomina de “controle situacional”, ou seja, “a aptiddo para
escolher onde e com que parte do mundo ‘interfacear’,
e quando desligar esta conexao”. E o que Krippendorf
(2003) vai chamar de “bolha turistica”.

Até mesmo “a dimensao cultural do turismo”,
enfatiza Coriolano (2006, p. 31),

é substituida por uma fungédo puramente comercial,
pois o viajante encontra em qualquer parte do mundo
0s espacos similares e termina viajando numa
seqliéncia de reprodugdes artificiais do mundo dos car-
toes postais, que a publicidade apresenta com suces-
SO.

Fica evidenciada, portanto, a relagao que se es-
tabelece entre ideologia, imagem e espetaculo; atuam
de forma reciproca, retroalimentando-se e somando-se
para desencadear o que se poderia chamar de um es-
paco alienado. Nada mais 6bvio, haja vista que na qua-
lidade de mercadoria, 0 espaco turistico torna-se auto-
maticamente alienavel.

ALIENACAO

Considerando que o espaco turistico é produzido
para o visitante e sem ignorar o fato de que, nao raro, é
habitado por comunidades locais, é razoavel supor que

0 espaco alienado exerca influéncia sobre esses dois
sujeitos.

Para o primeiro grupo, o espago é entendido con-
soante a visdo de quem esta dentro da “bolha turistica”
e, ao negar, ainda que temporariamente, os elementos
cadticos do mundo real, o turismo prioriza a fantasia
(CORIOLANO, 2006, p. 24). Nesse cenario, o visitante
passa a crer que a paisagem que Vé é legitima e aceita
como verdadeira a cultura mimetizada em espetaculos.
Neste simulacro deixa-se levar e, desta forma, o espa-
¢o turistico elitista se mantém e prospera num modelo
de McDisneyfication. Ao aceitar a utopia, o turista vive
o simulacro como se fosse real e, “isolado[s] de um am-
biente acolhedor e das pessoas locais [...] ndo levam
em consideragédo o mundo ‘real’em torno deles” (URRY,
1996, p. 23) e nesse sentido “as alienagdes sao renova-
das nas novas formas de consumo, que se acredita tra-
zerem felicidade” (CORIOLANO, 2006, p. 31).

Ja o segundo grupo presencia a emergéncia de
um “espago que nao ajudou a criar, cuja histéria desco-
nhece, cuja memodria lhe é estranha” e nesse sentido
“esse lugar € a sede de uma vigorosa alienagao” (SAN-
TOS, 2004a, p. 328).

ALGUMAS CONSIDERAGOES FINAIS ACERCA DO
PROCESSO DE PRODUGAO DO ESPAGO TURISTI-
CO NO LITORAL

De forma resumida, observou-se que a
refuncionalizagéo de algumas formas e o (des)apare-
cimento de outras é a materializagdo de um processo
de turistificagao iniciado com a criagéo da ideologia de
que a “vocacao natural” dos espacos litoraneos é o tu-
rismo. A isto, segue-se a formacao de uma imagem es-
tereotipada da praia como paraiso tropical. Em segui-
da, ha um esforgo para tornar real tudo o que até entao
havia sido produzido no dominio da idéia e do desejo.
Para isto espetaculariza o espaco e suas relagdes. Ao
final desse processo gera-se uma espécie de espacgo
alienado onde o nativo (pescador) ndo reconhece o lu-
gar, o turista vive uma fantasia e o préprio espago perde
sua identidade.

Como derradeira conseqiiéncia do processo de
producao do espaco turistico de litoral, ha a criagdo de
um espaco alienado, “sem histéria, sem identidade; [...]
espaco do vazio. Auséncia. Nao-lugares” (CARLOS,
1999, p. 28). O espago, portanto, deixa de existir como
um lécus de convergéncia de fatores auténticos e tor-

6 “Ritzer e Liska [...] aplicaram a idéia de ‘MacDisneyfication’ ao turismo de massa em pacotes que oferecem férias totalmente
previsiveis, padronizadas, eficientes, calculaveis e controladas” (TORRES, 2002, p. 12).
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na-se uma mimetizagdo, uma encenagao para entreter
o visitante. O que ha de mais curioso nisso tudo é que
este processo ocorre com a conivéncia do aparelho es-
tatal.

Evidentemente, cabe nao olvidar que todo esse
processo tende a ser acelerado num mundo globalizado.
Ou seja, a medida que as relagdes se ampliam numa
escala sem precedentes, e num momento no qual a in-
formacédo circula numa velocidade inimaginavel, os
menores lugares, e com eles suas populagdes, tendem
a se converter em mercadorias.

O estudo do caso de Gamela foi util pois eviden-
ciou que, sob a alegacao do desenvolvimento (susten-
tavel), as comunidades locais sao alijadas do processo
de produgéo de seus proprios lugares, convertidos, pelo
turismo, em

simulacros, nao-lugares, ilhas da fantasia [...] € ndao
sdo esses lugares que constroem as pessoas, mas,
ao contrario, eles sao tradugbes espaciais de anseios
de uma dada parcela da sociedade mundial (CRUZ,
2002, p. 136).

Diante do exposto, ndo & exagero dizer que o tu-
rismo, do modo como vem sendo praticado no litoral sul
de Pernambuco, tende a gerar uma segregagao socio-
espacial, com consequente impacto negativo sobre a
estrutura familiar dos pescadores (CORDEIRO;
FIRMINO, 2005, p. 7). Mais incisivamente, pode-se di-
zer que isso ocorre com a anuéncia das proprias autori-
dades publicas que, iludidas por um modelo de turismo

REFERENCIAS

ADORNO, Theodor. Industria cultural e sociedade. Sdo Pau-
lo: Paz e Terra, 2002.

ALMEIDA, Maria Geralda. Turismo e novos territérios no lito-
ral cearense. In: RODRIGUES, Adyr (Org.). Turismo e geo-
grafia: reflexdes tedricas e enfoques regionais. 2. ed. Sao
Paulo: Hucitec, 1999. p. 184-190.

BARROS, Nilson. Manual de geografia do turismo: meio am-
biente, cultura e paisagens. Recife: Editora Universitaria da
UFPE, 1998.

BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar da pds-modernidade. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1998.

BANCO DO NORDESTE DO BRASIL S. A. Relatério final de
projeto: programa de desenvolvimento do turismo no nordes-
te: primeira fase. Prodetur/NE. Fortaleza, 2005.

_____ . Prodetur. ampliando as atividades turisticas no nor-
deste. Disponivel em: <http://www.bnb.gov.br/content/

R. RAE GA, Curitiba, n. 12, p. 47-58, 2006. Editora UFPR

CORDEIRO, I. D. e.; CASTILHO. C. A (re)produgao do espacgo a...
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