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RESUMO

A partir de uma compreensdo do conceito do jornalismo impresso brasileiro foi elaborado um estudo sobre a
cobertura politica do Governo Dilma, nas manchetes publicadas nos trés maiores jornais impressos do pais - Folha
de S. Paulo, O Globo e O Estado de S. Paulo. A pesquisa foi realizada a partir da cobertura mididtica do primeiro
ano da gestdo — 2011 — por se tratar de um periodo chave para se refletir sobre a relacio estabelecida entre a
imprensa brasileira e o Governo Dilma. No estudo foi utilizada uma metodologia de Andlise de Contetdo, que
possibilitou identificar a propor¢do da cobertura mididtica dos referidos jornais sobre o0 Governo Dilma e também
verificar quais foram os agentes destacados nos textos das manchetes, isto €, quais os personagens foram citados
nestas chamadas. Os resultados possibilitaram considerar um destaque para o Governo Dilma nos trés veiculos
analisados, com pouca diferenciacdo e também a utilizacdo prioritdria do nome da presidente e de outros agentes,
como ministros, para se referir ao governo nos textos das manchetes
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ABSTRACT

From an understanding of the concept of Brazilian printed journalism, a study on the political coverage of the
Dilma Government was elaborated in the headlines published in the three largest printed newspapers in the country
- Folha de S. Paulo, O Globo and O Estado de S. Paulo. The research came from the media coverage of the first
year of management - 2011 - as it is a key period to reflect on the relationship established between the Brazilian
press and the Dilma Government. In the study, a Content Analysis methodology was used, which enabled the
identification of the proportion of media coverage of the aforementioned newspapers on the Dilma Government
and also to verify which agents were prominent in the headline texts, that is, which characters were cited in these
titles. The results made it possible to consider a prominence for the Dilma government in the three vehicles
analyzed, with little differentiation and also the priority use of the name of the president and other agents, as
ministers, to refer to the government in the headlines texts.

Keywords: Media; newspaper; Dilma; headlines.

RESUMEN

A partir de una comprensién del concepto del periodismo impreso brasilefio se elaboré un estudio sobre la
cobertura politica del Gobierno Dilma, en los titulares publicados en los tres mayores periddicos impresos del pais
- Folha de S. Paulo, O Globo y El Estado de Sdo Paulo. La encuesta fue realizada a partir de la cobertura medidtica
del primer afio de la gestion - 2011 - por tratarse de un periodo clave para reflexionar sobre la relacién establecida
entre la prensa brasilefia y el Gobierno Dilma. En el estudio se utiliz6 una metodologia de Andlisis de Contenido,
que posibilité identificar la proporcion de la cobertura medidtica de dichos periddicos sobre el Gobierno Dilma y
también verificar cudles fueron los agentes destacados en los textos de los titulares, es decir, cudles los personajes
fueron citados en estas llamadas. Los resultados posibilitaron considerar un destaque para el Gobierno Dilma en
los tres vehiculos analizados, con poca diferenciacién y también la utilizacién prioritaria del nombre de la
presidenta y de otros agentes, como ministros, para referirse al gobierno en los textos de los titulares.

Palabras clave: Medios; impreso; Dilma; titulares.

1. INTRODUCAO

Em uma sociedade democrética, com participacdo popular no processo de escolha de

seus representantes, a visibilidade mididtica apresenta-se como fundamental para a construcio
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ou desconstrucao da imagem de um agente politico. Faz-se necessario destacar que nos sistemas
democraticos da atualidade, os meios de comunicacdo possuem destaque, sobretudo no
cotidiano da politica partidaria, ao reproduzir discursos, fomentar debates, suscitar questdes que
chegam a impactar a agenda da esfera politica.

Importa destacar que os veiculos de comunicacdo, ao selecionarem ou destacarem
alguns assuntos ligados a imagem de determinado agente politico, ignoram ou minimizam o
destaque a outros temas e acabam por causar impactos nas esferas politicas. Logo, torna-se
importante a realizacio de estudos voltados para a anélise dos contetidos midiéticos, sobre os
assuntos ligados aos agentes politicos.

Nessa discussdo que envolve imprensa e politica, torna-se relevante discorrer sobre o
papel do jornal imprenso, numa realidade em que a instantaneidade ganhou forca com a internet
e o surgimento do jornalismo nas plataformas digitais. Compreende-se como importante no
presente artigo discorrer, especificamente, sobre a relacdo dos grandes jornais impressos
brasileiros e a politica partiddria. Para tanto, realizou-se uma pesquisa empirica a partir de
publica¢des de jornais impressos, com o auxilio metodolégico da Andlise do Contetido.

O presente trabalho tem como objetivo discorrer sobre os agentes destacados nos
textos das manchetes dos jornais impressos publicados no ano de 2011, relacionados ao governo
da entdo presidente Dilma Rousseff, que se reelegeu em 2014, mas deixou o cargo apds um
processo de impeachment, em 2016. O primeiro ano da gestdo foi selecionado, em razao de se
tratar de um periodo ndo eleitoral e oferecer subsidios importantes para uma reflexao sobre a
relacdo que se estabeleceu entre o Governo Dilma e a imprensa brasileira — de modo especifico
os grandes jornais impressos.

Para selecdo dos veiculos, elegeu-se como critério analisar os maiores veiculos da
midia impressa. Foram considerados como os maiores jornais impressos brasileiros a Folha de
S. Paulo (Folha), O Globo (Globo) e O Estado de S. Paulo (Estaddao), que tiveram
respectivamente as maiores médias didrias de circulagdo de exemplares no ano de 2011,
conforme aponta a Associacdo Brasileira de Jornais (ANJ).

O artigo € estruturado em quatro partes, sendo que a primeira € constituida a partir de
uma reflex@o de cardter bibliografico a respeito de midia e politica, a partir da visdao de alguns
autores que norteiam a posi¢ao tedrica apresentada. Em seguida, discorre-se sobre os veiculos
de comunicagao analisados. Depois, discute-se a metodologia utilizada na pesquisa, a Andlise
de Contetdo. E por fim, sdo apresentadas as informagdes da pesquisa empirica sobre os agentes
destacados nas manchetes e realizada uma discussdo, buscando um resgate aos argumentos

tedricos propostos na primeira parte do trabalho.
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2. MIDIA E POLITICA

A partir do pressuposto de que os meios de comunicag¢do sdo formas simbdlicas do
poder torna-se fundamental discutir a relacdo existente entre a veiculos de comunicagdo e as
esferas politicas. Nesse sentido, evidencia-se a importancia de se discutir o papel dos meios de
comunicacdo num ambiente democratico, como o da realidade brasileira.

A discussdo que envolve a relagdo entre midia e politica passa, necessariamente, pelo
jornalismo politico — parte ou editoria jornalistica que aborda, especificamente, os fatos e as
questdes relacionadas, diretamente com o dmbito da politica, num conceito que envolve as
questdes relacionadas as disputas dos agentes pelo poder. Destacam-se a visibilidade e a
importancia da midia no privilegiado espago do jogo de poder e das relagdes politicas, onde a
constru¢do de imagens com legitimidade em meio a sociedade pode ser compreendida como
uma questdo essencial. Assim, os diversos atores envolvidos no jogo pelo poder, com imagem
associada aos partidos politicos, sindicados, entidades patronais e 6rgdos da sociedade civil,
procuram legitimidade por meio dos meios de comunicagdo, o que destaca seu papel desses
veiculos nas disputas da esfera politica.

Pesquisadores como Motta (2002), Thompson (1998) e Miguel (2002) discorrem sobre
o papel da midia no cotidiano da politica partiddria. A partir de uma andlise sobre essas leituras,
€ possivel argumentar que os meios de comunicagdo se apresentam como um instrumento
importante na relacdo entre os agentes politicos e a sociedade. Nessa perspectiva, torna-se
aceitdvel considerar que, em sociedades democraticas, a imprensa necessita do jogo de poder e
0 jogo de poder necessita da imprensa.

O Poder Executivo, por exemplo, tende a buscar os meios de comunicac¢io, para
garantir uma boa imagem mididtica e ganhar legitimagao diante da opinido publica, garantindo
assim melhores condi¢des de governabilidade e elegibilidades futuras. Os jornais, por sua vez,
necessitam de fontes, para divulgar informacdes sobre os poderes e os agentes da esfera politica,
para manterem sua legitimacdo, enquanto fonte de informacao da opinido publica.

Nesse ‘jogo’ entre os campos da midia e da politica, se faz necessario compreender a
existéncia de uma relagdo préxima e ao mesmo tempo distante, uma vez que o agente politico
busca os meios de comunicagdo em razdo de sua visibilidade — elemento indispensdvel para a
permanéncia no poder de uma figura que depende do apoio popular. Por outro lado, a midia
necessita de fontes, para produzir ‘furos’ jornalisticos, pautas exclusivas e conteidos

diferenciados. Para Miguel e Biroli (2010, p.3), a colaboracdo entre jornalistas e fontes tem
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uma faceta menos explicita: “Os atores politicos antecipam o que € capaz de atrair os jornalistas,
enquanto estes ultimos antecipam as reagdes das suas fontes as historias noticiadas”.

Nesse sentido, Miguel e Biroli (2010, p.37) destacam que a imprensa ndo apenas
contribui para refletir uma realidade do campo da formagao politica representativa, mas também
desempenha uma “fun¢do ativa”, na reproducao, pois “ndo s6 descrevem uma situacao de fato
(o monopdlio da atividade politica pelos profissionais), mas a naturalizam diante de seu publico
e contribuem para sua perpetuagao’.

E necessdrio pensar que a midia, assim como o sistema politico partiddrio, esté sensivel
a alteracoes:

O nosso sistema de midia ndo € estitico e apresenta mudancas e
transformagdes que devem ser notadas pelo impacto potencial na relagdo com
o sistema politico e na dindmica democritica, especialmente num contexto de
um sistema de midia com baixa diversidade externa e sem um jornalismo

politico e/ou partidario expressivo no plano nacional que ofereca ao leitor
perspectivas politicas competitivas. (AZEVEDO, 2006, p. 22)

Ainda conforme Azevedo (2006, p. 109) ao final da ditadura militar e a partir da
redemocratizagdo brasileira foi possivel “especular” que a cobertura politica mididtica
brasileira tenderia para a “diversidade”, em razdo da consolidacdo do jornalismo comercial e
da competicao entre os veiculos. Contudo, afirma que ndo ha elementos que confirmem esta
especulacdo, a partir da estrutura¢io dos veiculos de comunicacao brasileiros.

Para melhor discutir a relacdo dos meios de comunicacao e a politica, importa discorrer
sobre as fungdes do jornalismo, que em conformidade com Thompson (1998, p. 209), sdo:
prezar pela vigilancia do poder publico, fomentar o debate pluralista e contribuir para a
mobilizacdo social. Nesse sentido, o jornalismo também pode ser visualizado como um
instrumento com potencial de fomentar a discussdo para resolucdo de conflitos, além de
protagonizar um destaque de media¢do, principalmente nas relagdes politicas.

Contudo, Bourdieu (1997) relativiza o poder do campo do jornalismo, em razao de sua
“dependéncia”:

O campo do jornalismo tem uma particularidade: € muito mais dependente das
forcas externas que todos os outros campos de producdo cultural, campo da
matemdtica, campo da literatura, campo juridico, campo cientifico. Ele
depende muito diretamente da demanda, estd sujeito & sancdo do mercado, do
plebiscito, talvez mais ainda que o campo politico. A alternativa do “puro” ou

do “comercial” que se observa em todos os campos ai se impde com uma
brutalidade particular e peso do polo comercial (BOURDIEU, 1997, p. 76)

Por fim, torna-se interessante fazer uma reflex@o sobre o que € a producao jornalistica

e/ou dos meios de comunicacdo. Para Champagne (1997, p.64), é imprescindivel discutir os
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conteddos mididticos, tendo em vista as interpretacdes dos jornalistas ou dos veiculos de
comunicacdo, como ‘‘representacdes”’, que em muitos casos encontram-se ‘“‘afastadas da
realidade”. Para o autor, por muitas vezes a maneira como 0s meios de comunicacdo atuam
reforca as interpretagdes espontaneas e mobiliza, portanto, os prejulgamentos e tende, por isso,
a redobra-los”.

Em suma, € possivel destacar que a relacao entre os meios de comunicagio e a politica
pode ser caracterizada como intensa, conflituosa e importante para ser acompanhada, analisada

e discutida.

3. GRANDES VEICULOS

Seguindo uma tendéncia da maior parte dos paises ocidentais, os meios de
comunicacdo no Brasil passaram por um processo de fortalecimento, na segunda metade do
século XX, que permitiu o crescimento de alguns veiculos, que por sua vez conquistaram
destaque e legitimidade, em nivel nacional. Contudo, as estruturas dos meios de comunicagdo
no pais tornaram-se cada vez mais monopolizadas, o que implica diretamente no seu papel em
meio a sociedade.

Em conformidade com Sodré (1988), os grandes jornais impressos como O Estado de
S. Paulo, O Globo e a Folha de S. Paulo ganharam ainda mais notoriedade no cenério nacional,
além da emissora de televisdo Rede Globo, que passou por um periodo de forte expansao,
sobretudo, no periodo militar, possibilitando que seus telejornais alcangassem grandes publicos
na realidade brasileira. Apesar dos telejornais alcangarem um ndmero maior de pessoas, 0s
jornais impressos conquistaram legitimidade para alguns temas, como politica e economia.

As razdes que possibilitaram a monopolizac¢do dos veiculos de comunicacdo no Brasil,
em parte, foram consequéncia de uma movimentacdo da politica global. Nas ultimas décadas
do século XX, o mundo assistiu a um processo de enfraquecimento da politica ideoldgica,
focada na distincdo de partidos entre direita e esquerda, sobretudo com o fim dos regimes
socialistas e da Guerra Fria, que por sua vez levou ao fortalecimento da imprensa comercial e
apartiddria, norteadas pelo mercado e a guerra de audiéncia (AZEVEDO, 2004, p. 46).

De acordo com Habermas, o fato de os veiculos de comunicacdo serem geridos como
um empreendimento possibilitou o surgimento de grandes estruturas sujeitas as pressoes
comerciais. O jornal acaba por evoluir para um empreendimento capitalista, caindo no campo

dos interesses estranhos a empresa jornalistica e que procuram influencid-la. A histéria dos
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grandes jornais, na segunda metade do século XIX, demonstra que a propria imprensa se tornou
sensivel as necessidades do mercado publicitario.

Como proposto por Bourdieu (1997, p 104), ao discorrer sobre os veiculos de
comunicacdo, de forma geral, torna-se importante ponderar a existéncia dos mais sensiveis as
seducdes dos poderes econdmicos € politicos e, por outro lado, aqueles mais aplicados em
defender os principios e os valores da profissdo. Contudo, ao se pensar nas grandes estruturas
de comunicagdo, como os jornais de abrangéncia nacional, torna-se importante nao inferir
generalizagdes, em relacdo aos valores da profissao jornalistica.

Algumas especificidades do jornalismo brasileiro colaboram para uma maior
dependéncia de outros campos (como o politico e o econdmico) e, consequentemente, com uma
menor aplicacdo dos valores profissionais. A imprensa se desenvolveu tardiamente no Brasil,
no inicio do século XIX, vivenciando pouca a fase do jornalismo critico e, em partes,
independente do poder econdmico. Além disso, o monopdlio familiar esteve muito presente no
desenvolvimento dos principais jornais impressos do Brasil, impondo barreiras ao crescimento
e fortalecimento de jornais alternativos e, por consequéncia, surgiu uma grande imprensa
orientada, prioritariamente para elites e permedvel a influéncia dos politicos, (AZEVEDO,
2006, p. 89).

Ainda cabe destacar que na primeira parte do século XX, quando alguns jornais
brasileiros como O Estado de S. Paulo, o Jornal do Brasil, O Globo e a Folha de S. Paulo
desenvolveram suas estruturas para circular em nivel nacional, a maior parte da populacdo
brasileira era analfabeta. Logo, apenas apds a popularizagdo dos meios eletronicos (Radio e
TV), que no Brasil s6 ocorreu na segunda metade do século XX, a maioria da populagdo passou
a ser informada sobre os acontecimentos, através do jornalismo. Por consequéncia, os meios
eletronicos, sobretudo a TV, passaram a atrair uma propor¢cdo maior do mercado publicitario
de antncios, o que possibilitou a amplia¢do dessas estruturas.

Com o intuito de barrar o processo de monopolizacdo dos meios de comunicag¢do no
Brasil, a Constituicdo de 1946 passou a limitar a participacio dos estrangeiros nas empresas de
comunicacdo, proibindo que essas empresas fossem controladas por pessoas de outros paises,
sociedades andnimas ou pessoas juridicas, a fim de permitir a plena identificacio dos
proprietarios da midia e restringir o capital estrangeiro nesse setor, conforme aponta Azevedo
(2006, p. 99). Segundo este autor, a medida impediu o controle dos meios de comunicacao por
grupos estrangeiros, mas nao barrou a formacdo de verdadeiros conglomerados de
comunicacdo, que retinem diferentes canais de imprensa, majoritariamente controlados por

algumas familias.
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No caso brasileiro, os andncios publicitdrios garantiram o desenvolvimento desse
monopodlio, formado por poucos veiculos de comunicacdo que expandiram suas estruturas,
investiram pesado em seu layout (no caso de jornais impressos e revistas) € em equipamentos
de alta tecnologia (sobretudo para os meios eletronicos como os telejornais) e passaram a
dominar o mercado de publicagcdes jornalisticas. Apds essa consolidag¢do, surge um circulo
vicioso, pois estes grandes veiculos concentraram quase a totalidade dos recursos destinados a
publicidade e, consequentemente, obtiveram maiores condi¢des de investir em inovagoes,
tecnologias e demais agdes que possibilitassem maior visibilidade, o que implicou na sua
legitimacgdo perante a sociedade.

Os conglomerados de comunicacao no Brasil sdo formados por um grupo pequeno de
empresas e, no caso do jornalismo impresso, é possivel citar trés grandes veiculos que ha
décadas constituem-se como 0s principais jornais impressos do pais, tendo em vista o nimero
de tiragens didrias desses periddicos: Folha de S. Paulo, O Globo e O Estado de S. Paulo. Esses
sdo jornais de tradi¢do, reconhecidos na sociedade e de alcance nacional, possuindo agéncias
de noticias utilizadas como fontes por outros jornais regionais de todo o pais.

Em 2011, a média de circulagao da Folha de S. Paulo foi de 286.398 unidades didrias,
contra 263.046 do O Globo e de 256.259 do O Estado de S. Paulo — correspondendo
respectivamente ao primeiro, segundo e terceiro lugar no ranking dos jornais de modelo
standard no Brasil, segundo a Associacdo Nacional de Jornais (ANJ). Importa ainda destacar,
a existéncia de outros grandes jornais impressos do Brasil, mas com tiragens inferiores aos
citados e com uma forte abrangéncia regional como os periddicos gatichos Zero Hora e o Didrio
Gatcho, o Estado de Minas, de Belo Horizonte (MG) e o Correio Brasiliense, do Distrito
Federal.

Por outro lado, Folha de S. Paulo, O Globo e O Estadao apresentam-se como referéncia
nos estudos sobre a grande midia impressa brasileira. Destacam-se algumas caracteristicas
comuns aos trés grandes jornais impressos do Brasil como o nimero de tiragens e a instalacdo
de suas sedes ou sucursais nos mais importantes centros urbanos do pais e de correspondentes
em outras grandes cidades, além de serem controlados por familias tradicionais como a Marinho

(O Globo), a Mesquita (Estadao) e a Frias (Folha de S. Paulo).
PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O estudo em questdo se propOs a realizar uma pesquisa empirica, por meio de uma

perspectiva metodolégica da Andlise de Conteudo, a partir das manchetes principais dos
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maiores jornais impressos brasileiros, em nimero de tiragem, conforme dados da Associagcdo
Nacional dos Jornais: Folha de S. Paulo (Folha), O Globo e O Estado de S. Paulo (Estadao). O
estudo considerou os contetidos publicados em 2011 — primeiro ano do Governo Dilma. Para
tanto, foi realizada um levantamento de dados em que foram coletadas e analisadas todas as
capas dos trés jornais, de 1° de janeiro e 31 de dezembro de 2011. O foco do estudo foram os
agentes, isto é, personagens destacados nos textos das manchetes, relacionadas ao Governo
Dilma.

O primeiro ano da gestdo foi escolhido por se tratar de um periodo ndo-eleitoral, em
que € possivel fazer uma anélise da cobertura mididtica, sem levar em consideracdo a existéncia
de um pleito, que por sua vez justificaria a exposi¢dao dos candidatos. Além disso, acredita-se
que a andlise desse periodo contribui com uma reflexao sobre a relagdo estabelecida entre a
imprensa brasileira e o governo da presidente Dilma, que viria a deixar o cargo em 2016 apds
um processo de impeachment.

As técnicas da Andlise de Conteddo, utilizadas para realizacdo da pesquisa sdo
habituais nas pesquisas do campo da Comunica¢do. Conforme Bardin (2011, p. 42), estd € uma
técnica investigativa, a partir de uma descricdo sistematica e quantitativa do conteido da
comunicacdo, que visa interpretacdes e compreensdes do material estudado. Por meio deste
estudo, torna-se possivel analisar procedimentos sistemédticos e objetivos da descricao imersos
nos contetdos das mensagens a serem explorados, a partir de uma pesquisa cientifica.

Neste sentido, é possivel descrever a Andlise de Conteido como uma metodologia de
pesquisa voltada para a descri¢do e interpretacdo de conteidos como documentos e textos,
incluindo material jornalistico. A utilizacido desta metodologia permite descri¢des sistemdticas
e qualitativas que sdo fundamentais na interpretacdo de mensagens, com o intuito de
compreender o significado do material analisado.

Bardin (2009) sustenta que o primeiro contato que o pesquisador tem com os
documentos da andlise constitui-se na "leitura flutuante", que por sua vez possibilita o
surgimento das hipdteses, objetivos e questdes norteadoras da pesquisa. A partir da leitura
flutuante podem ser definidos os procedimentos metodolégicos e suas respectivas aplicacoes,
visando a organizacdo do material — dados - e consequentemente a realizacdo da pesquisa
cientifica.

A partir dos dados extraidos neste trabalho foi possivel mensurar o quantitativo de
publicacdes em que os respectivos jornais destacaram o Governo Dilma e quais os agentes
presentes nos textos das manchetes, isto €, personagens presentes nas manchetes do caderno de

politica. Importa destacar que para elaborar o presente trabalho, atentou-se apenas as manchetes
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sobre o Governo Dilma, com um recorte nas chamadas relacionadas a entdo presidente da
Republica, aos atos e a¢des do Paldcio do Planalto e dos ministros diretamente ligados a Dilma,
ou seja, apenas o primeiro escaldao do governo.

Os agentes destacados nos textos das manchetes foram definidos a partir da
necessidade de se realizar uma andlise a respeito dos personagens presentes nos textos — as
manchetes. Por meio desse exame foi possivel mensurar o quantitativo de agentes presentes na
pesquisa, a constancia dos mesmos em cada jornal analisado e o compartilhamento ou o ndo
desses nomes, entre os trés veiculos.

Preliminarmente, a andlise sobre os agentes destacados nas manchetes buscou
quantificar a mencdo do nome da presidente Dilma, nas publicacdes relacionadas ao seu
Governo. Além disso, essa etapa permitiu também destacar quais outros agentes foram
recorrentes nas manchetes sobre o Governo Dilma.

Para realizacdo da pesquisa foi preciso trabalhar com a categorizagdo dos dados
levantados e nesse sentido dividir a realizagdo da Analise de Conteudo por etapas. A primeira
¢ a pré-andlise, fase voltada a organizacdo, na qual sdo preparadas as primeiras informagdes do
estudo, o que inclui a escolha dos materiais a serem analisados. E aqui que se comprova a
possibilidade de realizacio da pesquisa, a partir de um prévio tratamento dos resultados obtidos
e as primeiras interpretacoes.

O segundo momento é o da codificacdo do material, quando os dados brutos sdo
transformados em unidades de amostras ou unidades de registro. Por sua vez, a unidade de
registro da pesquisa é quando se delimita o elemento unitdrio, que serd submetido a
classificac@o ou categorizacao da pesquisa. Neste processo, foi necessario identificar a unidade
de andlise e estabelecer os cddigos adicionais, para transformar dados brutos em unidades,
possibilitando a decodificacdo e codificagdo dos dados.

O procedimento seguinte foi a categorizacao dos materiais, quando sdo classificados
os elementos a partir de reagrupamentos e de categorias. Em seguida, vem a inferéncia, quando
se inicia a interpretacdo dos contetidos, por meio da identificacdo de grupos por varidveis e as
categorizagdes das secoes, efetuando compreensdes mais aprofundadas da pesquisa a partir do
material coletado.

Para a realizacao da pesquisa em questdo foi necessario constituir o corpus do trabalho,
que € o conjunto dos documentos a serem analisados. Segundo Bardin (2011), esses, por sua
vez foram submetidos a procedimentos analiticos, a partir do referencial tedrico, buscando-se
primeiramente a desconstru¢do dos dados, para posteriormente realizar a anélise interpretativa

das informacdes.
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A utilizagdo das técnicas da Andlise de Contetudo foi fundamental para a realizacdo do
presente estudo, uma vez que possibilitou a sistematizacdo das etapas da pesquisa como a
definicdo do corpus, a codifica¢do, decodificagdo, categorizacdo, a inferéncia, ou seja, a

efetivacdo do percurso metodoldgico.

5. ANALISE DOS DADOS

A partir da compreensdo defendida na parte tedrica desde trabalho, sobre a importancia
da relacdo entre os meios de comunicacdo e a esfera politica, apresenta-se nesta sessdo
informagdes sobre a pesquisa empirica realizada a partir dos textos das manchetes dos trés
principais jornais impressos brasileiros - Folha de S. Paulo, O Globo e O Estado de S. Paulo
(Estad@o) - no ano de 2011. Importante destacar que a discuss@o gerada nos permite discorrer
sobre um possivel padrao dos grandes jornais brasileiros, uma vez que focou neste tipo de
veiculos de comunicacdo.

A partir dos dados extraidos na pesquisa foi possivel identificar um forte destaque dos
assuntos relacionados ao Governo Dilma Rousseff, nas manchetes publicadas pelos trés jornais
analisados ao longo do ano de 2011. Este ponto nos permite fazer uma ligacdo com a ideia
defendida no inicio deste trabalho e sustentada por Motta (2002), Thompson (1998) e Miguel
(2002), de que ha uma forte relacio entre o que é destacado pelos meios de comunicagdo e o

cotidiano da esfera politica.

Quadro 1 — Manchetes do Governo Dilma

Fonte: Autor.

Com base nos dados apresentados no Quadro 1, € possivel observar a predominancia
de assuntos relacionados ao Governo Dilma nas manchetes em destaque, dos principais jornais
impressos brasileiros, em 2011 — 32,1% (352 de 1.0095 manchetes publicadas pelos trés

jornais). Numa andlise restrita a Folha, é possivel observar que este foi o jornal que mais
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divulgou manchetes principais relacionadas ao Governo Dilma: um total de 131 manchetes, o
que corresponde a 36% do total de suas publicacdes ao longo de um ano. J4 a cobertura
mididtica do jornal O Globo foi um pouco menor, mas ainda assim o Governo Dilma foi
recorrente com 31,5% (115 manchetes). O jornal O Estado de S. Paulo (Estadao), dentre os trés
veiculos analisados, foi o que apresentou o menor nimero de publicagdes relacionadas ao
Governo, com 106 manchetes, o que representa 29% de destaques nas capas naquele ano.
Uma importante observagdo que é possivel fazer, a partir dos dados apresentados, € a
pouca diferenciacdo dos grandes jornais impressos brasileiros, em relagdo ao destaque do
Governo Dilma. Houve uma pequena variacio o que permite reforcar o contraponto
apresentado por Azevedo (2006), de que apesar do fortalecimento dos jornais com a
redemocratizacdo brasileira, a diversificacio de conteidos mididticos ndo estaria garantida.
Ao analisar os textos das manchetes € possivel observar que o agente Dilma foi
destacado nas manchetes sobre seu governo, em 133 manchetes, o que representa 36% do total

analisado. Contudo, outros agentes também foram destacados nos textos das manchetes.

Quadro 2 — Agentes de Texto

Dilma Rousseff —
Presidente da Republica o8 (e A 128 25
A”t‘;g'%';f’/"eorfg NSO |1 (0.9%) | 11(10%) | 30 (23%) | 42 (12%)
Luiz Inacio Lula da Silva -
ex-presidente e aliado de 4 (4%) 9 (8%) 6 (5%) 19 (5%)
Dilma
Cargz\l—e‘ﬁg minstro do | 6 (6%) 5 (4%) 43%) | 15 (4%)
Guido Mantega - ministro
do Goverr?o Dilma 4 (4%) 2 (1%) 0 6 (2%)
"°Sae"§gg”§g’ 'Dfifn”:d” 1(0.9%) 0 1(0.7%) | 2(0.5%)
Barack Obama -
presidente dos Estados 2 (2%) 1 (0.8%) 0 3 (0.8%)
Unidos
Ideli Salvati - ministra do
Governo Dilma 2 (2%) 0 0 2 (0.5%)
Orlando Silva - ministro
do Governo Dilma 3 (3%) 0 0 3(0.8%)
José Dirceu - ex-ministro 1 (0.8%)
do Governo Lula 0 0 1(0.3%)
Aldo Rabelo - ministro do 1 (0.8%)
Governo Dilma 0 0 1(0.3%)
Fernando Henrique
Cardoso - ex-presidente e v v 2% =20
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opositor ao Governo
Dilma
Michel Temer - vice-

presidente da Repuiblica v v 1(0.7%) | 1(03%)
Wagner Rossi - ministro
do Governo Dilma 0 0 1 (0.7%) 1 (0.3%)
Geraldo Alckmin -
governador de Sao Paulo 0 0 1(0.7%) 1(0.3%)

e opositor ao Governo
Dilma

Fonte: Autor.

De acordo com o Quadro 2 € possivel destacar a propor¢ao de jornais, que ao longo do
periodo da pesquisa, mencionaram o agente de texto Dilma nas manchetes: No Estadao foram
55% (58 manchetes), no Globo 35% (40 manchetes) e na Folha 27% (35 manchetes). Assim, o
Estaddo foi o jornal que mais citou o nome da presidente nas chamadas do jornal, como na
edicao do dia 4 de janeiro de 2011: “Dilma suspende distribui¢do de cargos por crise com
PMDB”.

Ainda em conformidade com o Quadro 2, chama atencdo a presenca marcante de
outros agentes destacados em manchetes sobre o Governo Dilma, como o entdo ministro da
Casa Civil Antonio Palocci, teve expressiva recorréncia nas manchetes - 12% (46 manchetes).
A apari¢do desse agente foi bastante distinta numa comparagdo entre os jornais, com um indice
bem maior na Folha, com 23% (30 manchetes), um pouco menor no O Globo, com 10% (11
manchetes) e de menos de 1% (apenas uma manchete) no O Estaddo. Essa disparidade aponta
que a Folha foi o jornal que mais teve publicacdes sobre o ex-ministro, que no mesmo ano foi
apontado em dentincias que levaram a sua saida do cargo no Governo Dilma.

Palocci foi o primeiro ministro a deixar o Governo Dilma, apds ter seu nome citado
em denudncias de corrupg¢do. “Palocci multiplica seu patrimonio por 20 em 4 [anos]” foi a
manchete da Folha do dia 15 de maio de 2011. Essa foi a primeira de uma série de manchetes
em jornais brasileiros ‘denunciando’ um possivel escandalo de corrup¢cdo no Governo Dilma.
Ap0s ser figura central em mais de 40 manchetes, Palocci deixa a Casa Civil no dia 7 de junho
do mesmo ano.

Outros cinco ministros também deixaram o Governo Dilma envolvidos em escindalos:
Alfredo Nascimento, do Ministério dos Transportes; Wagner Rossi, da Agricultura; Pedro Novais,
do Turismo; Orlando Silva, do Esporte; e Carlos Lupi, do Trabalho. Contudo, apenas Lupi e Rossi
tiveram seus nomes destacados nas manchetes dos jornais, sendo que Lupi apareceu 16 vezes e
Rossi 1. Estes fatos envolvendo os ministros que sairam no primeiro ano do governo e a repercussao

na imprensa, destacando escandalos de corrup¢do do Governo Dilma, podem contribuir para
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reflexdes sobre os meios de comunicagdo e o percurso de Dilma Rousseff como presidente do
Brasil.

Outro personagem ou agente presente nos textos das manchetes sobre o Governo
Dilma foi o ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva, que conforme o Quadro 2 aparece 19 vezes,
sendo 9 no O Globo, 6 na Folha e 5 no Estado. “Dilma demitiu Palocci na hora certa, diz Lula”,
Folha de S. Paulo, 9 de junho de 2011. Por serem aliados e colegas de partido (ambos do PT),
os jornais buscaram relacionar Lula a gestdao de Dilma, como mostra o exemplo acima. Além
desses, também apareceram personagens como Mantega, Sarney, Obama, Ideli, Dirceu, FHC,
Temer e Alckmin.

E interessante refletir que nem todas as mencdes a nomes sdo negativas, como na
manchete de O Globo do dia 17 de fevereiro de 2011: “Dilma vence 1? batalha na votagao do
minimo”. Contudo, compreende-se que o negativo ou positivo para o governo pode ser a soma
de uma acdo da presidente ou de algum membro do governo, com as “representacdes”
mididticas dos veiculos de comunica¢do, como bem destaca Champagne (1997, p.64) ao
discorrer sobre as coberturas mididticas.

Em suma, vale resgatar a discussio tedrica sobre o papel da midia, no sentido de refletir
sobre a realidade, como destacou Miguel e Biroli (2010, p.37). Nesse sentido, apesar de retratar
“fatos”, percebe-se que os jornais impressos analisados puderam destacar ou ocultar atores e
num recorte especifico sobre o Governo Dilma. Assim, é possivel observar que outros atores,
como 0s ministros, e o ex-presidente Lula foram também destacados para discorrer sobre o
Governo Dilma e desta forma acabaram sendo alocados na representacdo deste governo na

midia impressa brasileira.

CONSIDERACOES FINAIS

E possivel considerar que as coberturas politicas dos veiculos impressos de
comunicacdo, de abrangéncia nacional, possuem uma forte relacdo com o cotidiano
politico/administrativo dos agentes da esfera politica. Por esta razdo, buscou-se através desta
pesquisa apontar o espago que os principais jornais impressos brasileiros - Folha de S. Paulo
(Folha), O Globo e O Estado de S. Paulo (O Estaddo) — reservaram para discorrer sobre o
Governo Dilma, em um ano que ndo foi eleitoral como 2011. Primeiramente, foi possivel
observar que houve um destaque considerdvel para o Governo Dilma na midia impressa, uma
vez que cerca de um ter¢o das manchetes dos jornais, ao decorrer de um ano, tratava sobre este

governo.
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Foi possivel também destacar que o quantitativo de manchetes sobre o0 Governo Dilma
entre os trés jornais analisados variou pouco, apontando para uma realidade de diversificagdo
timida de temas de publicacdo dos trés principais jornais impressos analisados, a0 menos no
ano da pesquisa. Contudo, houve certa diferenciacdo no que se refere a utilizacdo dos agentes
de texto destacados. O nimero de manchetes sobre o Governo Dilma, que destacou o nome da
presidente foi bem menor na Folha e muito maior no Estaddo. Por outro lado, na Folha foram
utilizados mais outros agentes, principalmente o nome do entdo ministro Alexandre Palocci,
para se referir ao Governo Dilma.

E possivel concluir que a midia impressa brasileira, através dos textos de suas
manchetes, destacou o Governo Dilma de forma acentuada e semelhante, porque o nimero de
publicacdes de um jornal para outro foi relativamente pequeno. E importante destacar ainda que
a forte presenca do agente “Dilma” como agente de texto nas manchetes pode levar a uma
compreensdo de personificacdo das acdes do governo com a presidente, principalmente na
cobertura do Estaddo. Por outro lado, importa destacar que as manchetes também de outros
como os ministros envolvidos em escandalos foram muito presentes nos trés jornais analisados.

A partir da pesquisa empirica também foi possivel refletir sobre a acdo dos meios de
comunicacdo ao publicar determinado assunto ou ainda destacar determinado agente no texto
da manchete. Neste caso especifico, foi possivel observar que os jornais analisados buscaram
outros agentes, como 0s ministros envolvidos em escandalos de corrup¢ao ao tratar sobre o
governo Dilma. Essa observagdo pode contribuir com uma reflexdo cabivel sobre a relacdo da
imprensa brasileiro e o Governo Dilma, uma vez a partir desse estudo é possivel observar que
os jornais publicaram um nimero considerdvel de manchetes no primeiro ano da gestdo da

presidente Dilma Rousseff.
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