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RESUMO O artigo apresenta reflexdes sobre a no¢ao de comunicacdo ambiental, a fim de contribuir na construgio do
conceito que define esta area considerada especializada e de interface. Defende-se que tal area, situada no
imbricamento entre os campos da comunicagio e do meio ambiente, caracteriza-se por englobar fundamen-
tos e perspectivas de ambos, ressaltando seu carater interdisciplinar. Inicialmente sdo apresentadas as bases
epistemoldgicas dos dois campos, com o objetivo de enfatizar as articulagdes praticas e tedricas que ocorrem
entre eles. Faz-se, entdo, uma revisdo de literatura acerca do termo “comunicagdo ambiental”, considerando
autores nacionais e internacionais, e argumenta-se que esta ndo se resume a tratar de tematicas caracteristicas
da area ambiental. Por fim, busca-se refletir sobre as possibilidades da comunicagao ambiental para auxiliar

nas acoes de enfrentamento dos problemas socioambientais contemporaneos.

Palavras-chave: comunicagdo; meio ambiente; comunicagdo ambiental; interfaces; epistemologia.

ABSTRACT  This paper provides reflections over the notion of environmental communication, seeking to contribute on the
construction of the concept that defines this kind of communication, considered specialized and of interface. The
argument stated is that environmental communication is characterized by embracing perspectives and fundamentals
of both the communication and the environmental fields, since it is situated in their interweave, emphasizing its
interdisciplinary character. Initially, the epistemological bases of both fields are presented, in order to highlight the
practical and theoretical articulations that occur between them. A literature review about the term is then provided,
considering national and international authors, followed by the argumentation that environmental communication
is not simply about dealing with thematic features of the environmental field. Finally, some reflections on its
possibilities to assist in coping actions of contemporary social and environmental problems are offered.

Keywords: communication; environment; environmental communication; interfaces; epistemology.

!'Este artigo foi apresentado como trabalho no 2° Encontro Interdisciplinar de Comunicagdo Ambiental (Eica), realizado na Universidade Federal

de Sergipe (UFS), em maio de 2013.

Desenvolv. Meio Ambiente, v. 34, p. 75-84, ago. 2015.

75



1. Introducdo

Muito se fala hoje a respeito de problemas rela-
cionados ao meio ambiente, como a poluigdo, o des-
matamento, a perda da biodiversidade e as mudangas
climaticas de origem antropogénica, para citar apenas
alguns exemplos. De fato, essas sdo questdes que se
intensificaram nas ultimas décadas, com o avango da
modernidade, marcado, entre inimeros fendmenos,
pela chamada separacdo sociedade-natureza. Nesse
aspecto, configura-se um cendrio de conflitos e crises,
que sdo fundamentalmente associados a maneira como
a humanidade se relaciona com as demais espécies e seu
meio, ¢ cujos sintomas se fazem presentes no cotidiano,
de forma visivel ou ndo, afetando a qualidade de vida e
a concepgdo do que é e como as pessoas se envolvem
com o meio ambiente.

Em tal contexto, marcado por rapidas transfor-
magdes, ¢ preciso refletir sobre as possibilidades que
cada area do conhecimento apresenta para contribuir
no enfrentamento de tais crises. O presente trabalho
traz algumas ponderacdes acerca da nog¢ao de comuni-
cagdo ambiental?, desenvolvidas no ambito do grupo de
pesquisa que reune esses autores, que a entendem como
sendo a comunicacdo especializada na divulgagdo de
informagdes e conhecimentos socioambientais aos mais
diferentes publicos e ambitos institucionais, a partir da
compreensdo dos fundamentos do campo ambiental. Tra-
ta-se, portanto, de uma construgao situada nas interfaces
entre os campos da comunicag@o ¢ do meio ambiente,
abarcando saberes, principios epistemoldgicos e questio-
namentos sobre as praticas ambientais de ambos.

O texto se organiza a partir do entendimento de que
as interfaces disciplinares tém constituido um instigante
e rico campo de estudos, que permitem a convivéncia
produtiva, e sempre desafiadora, de pesquisadores ¢
profissionais de diferentes areas do conhecimento.
Inicialmente, expdem-se os campos da comunicagio e
do meio ambiente — que, epistemologicamente, con-

formaram-se a partir do inicio e meados do século XX,
respectivamente, e que vém alterando e evoluindo seu
conjunto de teorias e metodologias em anos recentes.

Essa evolugdo ocorre pela emergéncia de novos
paradigmas de conhecimento e de novas questoes, crises
e conflitos em areas tedricas e empiricas limitrofes, em
um contexto de acelerados processos de mundializagdo e
mudangas globais. Destacam-se, nesse ambito, as trans-
formacgdes no proprio modo de pensar e fazer a ci€ncia
que vém se dando a partir da segunda metade do século
XX, como analisa Felinto (2014, p. 24), ao falar de uma
crise da ciéncia “que vai do otimismo mais ingénuo
quanto aos poderes da ciéncia ao questionamento radical
de todo fundamento solido para o saber”.

A comunicagdo, um campo em mutagao ¢ questio-
namentos, também altera varios de seus aspectos teoricos
¢ passa a debater/analisar outros, ao final do século XX,
quando cientistas sociais se vém instados a deslocar seu
olhar dos estudos e conceitos majoritariamente centra-
dos nos meios de comunicagido de massa (MCM) e na
sociedade e cultura de massa — com seus fendmenos de
producao e consumo de mensagens e produtos homogé-
neos e hegemonicos —, para o conjunto de fendmenos
condicionados pelas novas midias digitais on-line. Ganha
atencdo, portanto, a emergente “sociedade em rede”, me-
tafora de Castells (1999) para representar uma sociedade
global que se conecta por meio de fluxos permanentes
e interativos de redes de comunicagdo fisicas e virtuais,
que levanta, segundo Riidiger (2014, p. 157), dois novos
principios com relagdo as alteragdes recentes do campo:

O primeiro ¢ o da industria cultural, o do processo de
transformagdo da cultura em mercadoria, que hoje, a
passos rapidos, se vai reduzindo ao negdcio com a noticia
e o entretenimento. O segundo, ainda mais radical, é o da
cibernetizacdo, o do processo de reducdo da resisténcia
a informagdo eletrdnica, que, vivenciado através das
manifestacdes da chamada cibercultura, etapa superior
da industria cultural, nos empurra para os limites da
utopia da comunicaggo.”.

2Cabe explicitar que, no entendimento dos autores, o adjetivo “ambiental”” engloba aspectos sociais ¢ humanos, extrapolando, portanto, a no¢ao
de meio ambiente dada apenas em referéncia aos aspectos ecoldgicos. Tal concepgao deriva dos proprios fundamentos do campo ambiental, que

vem justamente discutir e tratar das relagdes entre sociedade e natureza.
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Cabe notar também que, no bojo das perspectivas
cientificas mais recentes, refor¢a-se o carater inter-
disciplinar do campo da comunicagdo, marcado pela
possibilidade de tomar como objeto os mais variados
fendmenos sociais.

O meio ambiente, por sua vez, como campo de
estudos que se volta para o entendimento da crise am-
biental que emerge nos anos 1950-1960, passa a inserir,
ao lado da ecologia e do estudo dos ecossistemas ¢ sua
degradagdo, as visdes das ciéncias sociais e econdomicas,
para dar conta de uma questao que se torna cada vez mais
onipresente no planeta: o conflito natureza-sociedade.
Essa problematica se estende as questdes da preservagao
e conservagdo do meio ambiente natural, apropriado
pelo ser humano como espago para extragao e produgao
de matérias-primas, produtos agricolas, consumismo e
descarte de residuos, passando por seu atrelamento as
questdes de justica ambiental, pobreza e desigualdade
social até a producgdo de cenarios futuristas quanto a
sobrevivéncia do ser humano, agente principal da crise
ambiental e de modelos de desenvolvimento em curso.

Tais questdes tém levado ao entendimento da
necessidade de se consolidar uma “racionalidade am-
biental” que, segundo Leff (2006, p. 21), “vai se consti-
tuindo ao contrastar-se com as teorias, o pensamento ¢
a racionalidade da modernidade” com um conceito que
emergiu “da matriz discursiva do ambientalismo nas-
cente” (/bidem) e, aos poucos, foi criando um universo
de sentido proprio.

Uma vez situados os dois campos, o artigo traz uma
revisdo de literatura sobre o conceito de comunicagao
ambiental, considerando autores internacionais e na-
cionais. Desenvolve-se, entdo, a no¢do de comunicacdo
ambiental ora proposta, levando em conta as diversas
aproximagdes que vém ocorrendo entre meio ambiente
e comunicac¢do em variados ambitos.

Os estudos tedricos e as praticas no campo ambien-
tal tém se confrontado com novas problematicas decor-
rentes das recentes mudangas globais em seus diversos
aspectos, e veem crescer a necessidade de langar mao dos

recursos comunicacionais que garantam sua visibilidade
na agenda publica, como também das melhores formas
de gestdo de informag@o e comunicacdo, e de estratégias
de promogao de participacdo e mobilizagdo social para
avancar democraticamente. Por sua centralidade no
panorama das configuragdes socioecondmicas, politicas
e culturais do segundo milénio, as duas areas de conhe-
cimento apresentam imbricagdes no campo das teorias,
praticas e processos técnicos, revelando um conjunto de
interesses ¢ perspectivas comuns que resulta no concei-
to de comunica¢do ambiental. Ressalta-se, portanto, a
proposicao de que essa interface ndo se resume apenas a
tratar de temas relacionados ao meio ambiente, o que ndo
definiria nosso entendimento de comunicagdo ambien-
tal, mas se da na abordagem da tematica e dos objetos
evidenciados, seja em uma pesquisa cientifica, seja em
uma pratica socioambiental em comunicacdo, de forma
a agregar a epistemologia e os saberes dos dois campos?.

Por fim, o texto revela um esforco analitico-refle-
xivo dos autores sobre como a comunicagdo ambiental
pode e deve colaborar para o enfrentamento de proble-
mas socioambientais, ao explicitar aspectos atrelados
ao exercicio da cidadania e participagdo da sociedade,
que dependem da disponibilizagao/sistematizagdo de
informagdes, construcdo e divulgacdo de conhecimen-
tos, e prepara¢do do publico para o entendimento das
questdes envolvidas. Parte-se do pressuposto de que a
comunica¢do ambiental aqui referida ¢ a base para que
processos de mobilizacdo e de articulag@o cidada sejam
desencadeados e fortalecidos.

2. Dois campos em didlogo

2.1. O campo ambiental

Ainda em fase de construgdo, o campo centrado
nas relagdes entre sociedade e natureza traz intrinseca-
mente em sua constitui¢do a interdisciplinaridade, ja

3 Michel Foucault (1972 apud Riidiger, 2014, p. 58) propde uma distingdo entre ciéncia e saber. Para ele, “o saber, ao contrario da ciéncia, ¢
o conhecimento mundano carente de autonomia formal e gnosioldgica, visto se desenvolver em conexdo com as praticas sociais € 0 processo

histdrico abrangente, através da mediagdo do que chamou de episteme.”.
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que o conhecimento ambiental requer perspectivas que
contemplem novas relagdes entre as disciplinas, que
resultem em algo para além de sua simples soma. As-
sim, o campo ambiental abrange um objeto situado nas
fronteiras disciplinares — o meio ambiente — e implica
a compreensdo de outra racionalidade para avangar nas
respostas para suas problematicas.

A escolha pela proposta interdisciplinar ndo sig-
nifica querer extinguir as disciplinas, mas sim fomentar
uma troca de conhecimento entre elas, a fim de dar
conta de fendmenos complexos ou também chamados
“de fronteira”, como ¢ o caso do meio ambiente. Como
diz Raynaut (2004, p. 27), “os problemas decorrentes do
campo ambiental reclamam uma dtica que destaque as
inter-relagdes entre fendmenos, as correspondéncias entre
niveis de organizagdo e a imbricacdo de ligagdes causais”.

O reconhecimento desse campo comega a surgir
nos anos 1960, perante o crescimento e a visibilizagdo
da deterioragdo ambiental. E nessa época também que as
criticas ao modelo industrial e ao progresso tecnoldgico
comegam a ser mais intensas (Costa, 2005), e que se
intensifica o debate sobre o proprio modelo de ciéncia
preponderante. Ao questionar a fragilidade da ciéncia
moderna, disciplinar, ¢ os desafios apresentados a partir
da crise socioambiental oriunda de um paradigma car-
tesiano ¢ economicista, Leff (2001a; 2001b) propde a
reflexdo sobre uma epistemologia propria de um campo
centrado nas questdes ambientais, mas construido de
forma partilhada a partir de conexdes entre diferentes
areas de saber e conhecimento.

Diante disso, o campo ambiental se sustenta por
outra forma de pensar, por uma racionalidade diferente
daquela hegemonica. Leff (2001b) afirma que a racio-
nalidade ambiental estd baseada em uma nova ética,
na qual a harmonia entre humanos e natureza — e 0s
principios de uma vida democratica e de valores culturais
que dao sentido a existéncia humana — poderiam levar a
transformagoes praticas na estrutura de poder associada
a ordem estabelecida, responsavel pelo desencadeamento
de desequilibrios ecoldgicos em escala planetaria. Essa
racionalidade interpreta o meio ambiente de forma
plena, percebendo suas complexidades e reconhecendo
um sistema de valores vinculado a novos potenciais de
desenvolvimento e a uma diversidade de saberes e estilos

culturais de vida. A énfase desse pensamento esta na
pluralidade, interdependéncia e complexidade.

A complexidade ambiental, de acordo ainda com
Leff (2001a), incorpora incertezas, caos e riscos, reve-
lando limites do conhecimento e da incompletude do ser.
Também abre espaco para reconhecermos o mundo, em
que vivemos, implicando “[...] uma transformagdo do
conhecimento e das praticas educativas, para se construir
um novo saber, uma nova racionalidade que orientem a
constru¢do de um mundo de sustentabilidade, de equi-
dade, de democracia” (Leff, 2001a, p. 196).

De maneira semelhante, Morin & Kern (2002)
defendem a necessidade de se reformar o pensamento,
de complexifica-lo. A complexidade seria uma alternativa
ao paradigma cartesiano para enfrentar o emaranhado
de conexdes existentes entre os fendmenos; seria uma
proposta para ultrapassar o entendimento fragmentado,
sem jamais homogeneiza-lo. A ideia ¢ centrada em um
movimento dialdgico entre ordem, desordem, interagdes
e organizagdo, que tem como finalidade religar os saberes
e apresentar o carater multidimensional de toda realidade.

Assim, a conformagado do campo ambiental retine
diferentes perspectivas e saberes que abarcam a relagao
sociedade-natureza com o propdsito de refletir, analisar
e propor solugdes para as questdes socioambientais. Em
funcdo disso, reivindica a necessidade de constantes
trocas entre os mais diversos campos (praticas inter-
disciplinares), pois parte do pressuposto de que o meio
ambiente precisa ser apreendido ndo como mais um ob-
jeto da ciéncia moderna (que ¢é reduzido e simplificado),
mas percebido em toda a sua complexidade.

2.2. O campo comunicacional

Para além dos grandes entendimentos conceituais,
interessa aqui situar também a comunica¢ao como cién-
cia interdisciplinar por exceléncia. Del Vecchio de Lima
(2002, p. 31) ressalta que Bougnoux (1994) ¢ incisivo
quando diz que as ciéncias da informa¢do e da comu-
nicagdo “correspondem, no momento historico atual, a
uma forte demanda social (e pedagogica), a uma virada
em nossa cultura, tanto quanto ao advento de novos
modelos”. Além disso, como meio de partilha de ideias e
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troca interpessoal, a comunicagdo ¢ uma caracteristica e
uma necessidade fundamental que acompanha a espécie
humana desde os seus primordios (Wolton, 2004).

Embora existam varias teorias da comunicagéo,
ndo ¢ possivel apontar uma diferenciacao significativa
que determine o campo comunicacional indubitavel-
mente perante outros — sua epistemologia ainda esta
em formagdo e em constante discuss@o. Nele a propria
no¢do do que é comunicacdo pode ser tomada por
varios enfoques. Para Wolton (2004), ela se constitui
em duas dimensoes: a funcional (instrumental, ligada
ao trabalho de difusdo e transmissdo) e a normativa
(no sentido de partilha, comunhdo e pleno didlogo).
De acordo com o autor, a importancia do pensamento
tedrico nesse campo vai além da performance dos ins-
trumentos e técnicas ou do progresso da industria da
comunica¢do — ela advém da profunda ligagdo que a
comunica¢do tem com a cultura ocidental moderna, sua
constitui¢do e seus valores fundamentais, como a no¢ao
de individuos e o seu modelo de relagdes sociais. Dessa
maneira, pensar a comunicagdo em sua ambivaléncia
constitui uma das novas utopias da cultura ocidental.

A comunicagao s6 aparece como uma preocupa-
¢do tedrica no inicio do século XX, a partir das ques-
tdes que alguns cientistas sociais passam a levantar
diante da proliferacdo de equipamentos e fendmenos
de produgdo e consumo de mensagens de massa, co-
mo a propaganda e os processos de elei¢des politicas
na sociedade norte-americana. Os primeiros estudos
académicos surgem com uma abordagem empirico-cri-
tica, instrumental e quantitativa, tendo como principal
objeto os MCM, inseridos em uma sociedade e cultura
de massa (Wolton, 2004).

A partir da década de 1960, junto com as mudangas
que ocorrem na propria sociedade, o foco dos traba-
lhos deixa de ser os MCM e a comunicagdo como um
instrumento, dando espago a sua concepgao como um
processo de interagdo entre pessoas € grupos nas mais
diversas instancias. Passa-se a analisar as mediagdes
sociais envolvidas na comunicag¢@o enquanto processo,
com metodologias mais qualitativas e tematicas voltadas
a cultura e as novas tecnologias, como fez, e continua
a fazer, Martin-Barbero (2001), para apontar um autor
da América Latina.

Tais mediagdes vém se intensificando nas ultimas
décadas com o conjunto de fendmenos condicionados
pelas novas midias digitais, como a internet. Assim, a
nog¢do de comunicagdo ja ndo se resume a processos de
informag@o ou mesmo de conversacdo. Trata-se de um
fluxo de interacao continuo, em uma sociedade midiati-
zada, em que o individuo pode ndo s6 dialogar com os
“emissores” das mensagens que recebe, mas também
passa-las adiante com grande alcance, a partir de suas
leituras e interpretagdes (Braga, 2011). Como explica o
autor, nessa sociedade a intera¢do se manifesta como um
fluxo sempre adiante:

Com a emissdo de uma mensagem, [...] o “receptor”,
apos apropriacdo de seu sentido (o que implica a inci-
déncia das mediacdes acionadas), pode sempre repor
no espaco social suas interpretagdes. Isso ocorrera seja
em presencialidade (em conversagdes, justamente),
seja por outras insercdes midiatizadas — cartas, redes
sociais, videos, novas produgdes empresariais, blogs,
observatorios etc. Os circuitos ai acionados — muito
mais abrangentes, difusos, diferidos e complexos — € que
constituem o espago das respostas “adiante’ na interagdo
social. (Braga, 2011, p. 68).

Em consonancia com os questionamentos do modo
moderno de fazer ciéncia, a partir da década de 1990
surgem novas reflexdes sobre o que ¢ proprio do campo
da comunicacao, levando em conta perspectivas como
a da complexidade. Franga (2001) pondera a respeito da
necessidade de superagdo do “paradigma informacio-
nal”, que descreve a comunicag¢do cOmo um pProcesso
simplificado de emissdo e recepg¢ao de mensagens. Para
a autora, o que caracteriza o campo ndo sdo os objetos
que lhe poderiam ser proprios, mas a abordagem comu-
nicacional de um fendmeno, o olhar proprio que permite
a construcao e o estudo de um objeto em seu carater
comunicacional.

Logo, o campo comunicacional passa a abarcar
uma ampla variedade de objetos. Nele, todo e qual-
quer fato humano ¢ problematizavel sob o enfoque
da interacdo/comunica¢do, uma vez que o fendmeno
comunicacional atravessa todas as atividades humanas
e sociais (Braga, 2011). E importante dizer que também
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a comunicagao se torna objeto de outros campos. Em tal
compartilhamento, sua contribui¢do para as Ciéncias
Sociais e Humanas estaria, conforme Braga (2011), ndo
na busca por delimitar seu territorio especifico, mas em
desenvolver questdes para além das que ja sdo feitas
pelas outras disciplinas.

O campo da comunicacdo se apresenta, assim, por
natureza, como interdisciplinar (Braga, 2011) — ndo s6
por compartilhar conhecimentos e metodologias com
outros campos, mas por conta das varias interfaces que
possui. E possivel pensar, por exemplo, nas interfaces da
comunicagdo com os campos da educagio, da politica e
do meio ambiente, entre varios outros.

2.3. A comunicagdo ambiental como interface
entre os dois campos

Como visto, os campos comunicacional e ambien-
tal sdo, por sua natureza, interdisciplinares. O primeiro
esta presente em todos os campos do conhecimento, uma
vez que toda ciéncia faz o uso das ferramentas/processos
de comunicagao para divulgar seus avangos e descobertas
a sociedade, além do fato da comunicacao ser, antes de
tudo, o estabelecimento de uma relagao com o outro. O
segundo também aparece em diferentes disciplinas, ainda
que de forma fragmentada, reivindicando na formagao
de seu campo uma visdo ampla e holistica para que seja
possivel identificar e solucionar a complexidade inerente
a sua constitui¢do como espacgo de disputas e de sobrevi-
véncia. No encontro dessas duas areas de conhecimento
abrangentes, porém com fundamentos especificos, nasce
o termo “comunica¢@o ambiental”, no qual se articulam
questdes dos dois campos, em prol de uma comunicagao
mais qualificada a respeito dos problemas socioambien-
tais. Tal conceito integra interesses e preocupagdes que
convergem para o esclarecimento e, mais que isso, para
o empoderamento dos cidaddos para intervir na realidade
de forma mais consciente e/ou responsavel.

Conforme Hannigan (2009), na passagem dos
problemas ambientais de “condigdes” para “assuntos” e,
depois, para “condicionantes” da elaboragdo de politicas
publicas, a visibilidade midiatica ¢ crucial, pois sem a
cobertura dos MCM, ¢ pouco provavel que problemas

antigos entrem na area do discurso publico ou venham
a fazer parte do processo politico. Concorda-se com
o autor sobre as potencialidades dos MCM, porém os
fluxos comunicacionais — especialmente no cenario das
redes da internet — ndo se limitam ao papel da midia
hegemonica. Complementa-se que muitos arranjos co-
municacionais ditos alternativos atuam de forma estra-
tégica para disseminar informagdes socioambientais que
fagam os receptores pensarem, agirem e se mobilizarem
(o ativismo digital realizado nas redes sociais a favor do
veto presidencial sobre a decisdo do Codigo Florestal
Brasileiro, em 2012, ¢ um exemplo disso).

Constata-se que nos ultimos anos houve um
aumento significativo nas publicagdes, reportagens e
documentarios sobre o meio ambiente, e a busca pro-
gressiva de muitas empresas e institui¢des publicas e
privadas de vincular suas imagens a defesa ambiental,
por meio de campanhas publicitarias, selos de certifica-
¢do e patrocinio de eventos ecologicos. A comunicagao
ambiental ¢ praticada e expandida nos mais diversos
setores, a fim de levantar reflexdes e despertar indaga-
¢Oes sobre a maneira da sociedade se relacionar com
o meio do qual depende, embora nem sempre consiga
alcancar seus objetivos em razdo da falta de qualifica-
¢do e/ou de compreensdo dos campos daqueles que sdo
responsaveis pelo processo.

Para Cox (2009), a comunicagdo ambiental ¢
um “campo multidisciplinar” de estudos e praticas
ou maneiras de influenciar a vida didria na midia, nos
negocios, nos assuntos de governo e na sociedade civil.
E uma concepgio abrangente, que pode ser vinculada a
perspectiva de interface. Mei (2013, p. 78), ao rever as
reflexdes de Cox, assinala que ““a comunicag¢ao ambiental
¢ pragmatica e constitutiva”. Pragmatica porque, por
meio de campanhas, pode ser educativa e ter a finalida-
de de alertar para os problemas ambientais, bem como
persuadir e ajudar a solucionar os problemas dessa natu-
reza; e constitutiva pela capacidade de contribuir para a
construgdo de representacdes sobre meio ambiente. A co-
municacdo ambiental ajuda a transformar certas questdes
em problemas, mudando, aos poucos, nossa consciéncia
sobre o que ocorre no planeta; e, ao promover o debate,
pode construir esferas de influéncia, criando espagos para
a constru¢do coletiva e a discussao de ideias.
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Por sua vez, Depoe (2010) define comunicagao
ambiental como as relagdes entre os discursos e as nossas
experiéncias com o meio ambiental natural, advertindo
que cla vai além de simplesmente falar sobre o meio
ambiente. Complementando essa ideia, Jurin ef al. (2010,
p. 14) consideram que o termo contempla todas as formas
de relagdes que “compdem a discussdo social, o debate
sobre questdes e problemas ambientais, bem como o
nosso relacionamento de natureza ndo humana”. Nesses
autores, de forma mais ou menos explicita, esta contida a
ideia de ligagdo, de relagdo, entre ambiente ¢ ser humano.

Ja Bueno (2007, p. 30) define a expressdo como
“todo conjunto de agdes, estratégias, produtos, planos
e esfor¢os de comunicagdo destinados a promover a
divulgagido/promogao da causa ambiental”. O autor tam-
bém compreende por comunica¢do ambiental as pegas
de comunicag¢do, como folhetos ¢ cartazes, campanhas
publicitarias, palestras, manifestagdes, videos, filmes ¢
livros sobre temas ambientais.

Embora tais trabalhos ndo aprofundem a questio
epistemologica do encontro entre os dois campos do
conhecimento, a comunicagdo ambiental é caracterizada,
em meio as defini¢des apresentadas, pela pluralidade,
profundidade ¢ vocag@o em promover debates e agdes
transformadoras perante questdes socioambientais —
elementos presentes na epistemologia ambiental ¢ no en-
tendimento da comunica¢@o em sua esséncia. Acredita-se
que o desafio primordial ao se adotar uma perspectiva
interdisciplinar entre meio ambiente e comunicagdo €
procurar restituir, ainda que de maneira parcial, o carater
de totalidade e de complexidade do mundo real dentro
do qual e sobre o qual individuos e sociedade preten-
dem atuar. Essa tentativa pode ser bastante eficaz nesse
momento, ou se¢ja, diante do crescimento da diversidade
midiatica promovida pela evolugdo digital, estando ai
também o aumento das potencialidades da comunicagdo
para auxiliar no enfrentamento dos problemas socioam-
bientais que se acumulam.

A ampliag@o do acesso e dos produtos de comuni-
cacao ambiental permite que um niimero cada vez maior
de pessoas em todo o mundo tenha conhecimento sobre
essas questdes, proporcionando reflexdo e possibilidade
de reacdo, embora também imobilize uma parte da so-
ciedade em razao do imenso fluxo de informagdes sobre

aspectos ambientais atrelados a negatividade, o que cria
uma sensacdo de risco, medo, impoténcia em ambito
global. Aguiar & Schaun (2011) realizaram estudos nos
quais perceberam que a imprensa tende a vincular a crise
socioambiental a uma heuristica do medo, em que a ideia
de negatividade acaba por esvaziar a possibilidade de
acdo politica. Em relagdo a imprensa, Bueno (2007, p.
36) também aponta que a cobertura de meio ambiente
tende a ser “refém de agdes mercadologicas ou empresa-
riais e interesses politicos”. Nesse contexto, impde-se a
superficialidade nas abordagens, com énfase em pautas
que contemplam catastrofes.

Em outras palavras, grande parte das informagdes
difundidas pela midia hegemonica esta construida de
modo a alertar para o risco dos problemas ambientais —
sem incluir muitas discussdes em relagdo ao que se pode
fazer a respeito. Isso confirma que nem toda informagao
de meio ambiente estd relacionada & comunicagdo am-
biental entendida como area especializada na interface dos
campos ambiental e comunicacional. Pode-se falar, nesses
casos, em uma “‘comunica¢do de meio ambiente”, que se
resume a abordar temas caracteristicos da area ambiental.

3. A comunicacdo ambiental no enfrentamento
dos problemas socioambientais

7

Ao tentar caracterizar o que ¢ comunicacido
ambiental, percebe-se uma gama de fatores que deter-
minam tal defini¢do, dos epistemoldgicos até aqueles
mais concretos (os produtos da comunicagdo), dando
margem a inumeras interpretagdes, muitas vezes até
contraditorias. Pela vastidao de processos e produtos
comunicacionais existentes ¢ pela complexidade que
envolve o meio ambiente, a comunicagdo ambiental, pela
simples associacdo dos dois termos, passa a ser perce-
bida, inadvertidamente, como qualquer tipo de comuni-
cagdo que aborde aspectos ambientais. Como a propria
definicao de meio ambiente é abrangente e nem sempre
integra os aspectos sociais e naturais, para verificar as
possibilidades da comunica¢@o para enfrentar as crises
que estdo colocadas, este grupo de pesquisadores entende
que a compreensdo do termo abrange o conhecimento e
a incorporagao dos aspectos epistemoldgicos do campo
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ambiental (interdisciplinaridade, complexidade, olhar
holistico, racionalidade integradora e ética do homem
com a natureza) interconectados com o cuidado de
promover a relagdo com o outro, de maneira nao instru-
mental, oriundo do campo comunicacional.

Além disso, o fazer da comunica¢do ambiental
pressupde a utilizagao dos fundamentos comunicacionais
a favor do exercicio da cidadania planetaria®, que estimu-
le agdes transformadoras pela sustentabilidade do nosso
meio, e, especialmente, do nosso “meio” mais proximo,
aquele definido pelo nosso espacgo local.

A construgao de uma cidadania planetaria tem ainda um
longo caminho a percorrer no interior da globalizacdo
capitalista. [...] A cidadania planetaria devera ter como
foco a superagdo da desigualdade, a eliminacdo das
sangrentas diferencas econdmicas e a integragdo da
diversidade cultural da humanidade ¢ a eliminag¢do das
diferengas econémicas. [...] Nao se pode falar em cida-
dania planetaria ou global sem uma efetiva cidadania na
esfera local e nacional. Uma cidadania planetaria € por
esséncia uma cidadania integral, portanto, uma cidadania
ativa e plena ndo apenas nos direitos sociais, politicos,
culturais e institucionais, mas também econdmico-finan-
ceiros. (Gadotti, 1998, p. 5-6).

Logo, ao se relacionar a comunicagdo com a ideia
de cidadania planetaria, exclui-se dessa concepgao todo
e qualquer tipo de comunicacdo que fale de meio am-
biente de forma rasa, desconexa, descontextualizada e
ndo instrutiva ou questionadora.

A comunicagao, atenta aos fundamentos e concep-
¢des do meio ambiente, tem o potencial de agir de forma
contundente nas trés fases relacionadas aos problemas
socioambientais: a prevengdo (o que fazer para evitar
os problemas), a mitigagdo (para reduzi-los ou remedi-
a-los) e a adaptacao (relacionada ao que pode ser feito
depois que o problema nao pode mais ser evitado nem

remediado). Tais etapas sdo apresentadas por Marandola
Jr. (2009) ao tratar dos riscos socioambientais, porém
podem ser transpostas nesse contexto, a fim de sublinhar
o papel da comunicagido ambiental na base das resolu¢des
politicas, administrativas e de participacao cidada. Afi-
nal, sem o entendimento do que pode e precisa ser feito,
das possibilidades de atuagdo e dos imbricamentos da
relacdo sociedade-natureza, nao ha como exigir praticas
e técnicas eficazes para o enfrentamento das crises.

Defende-se aqui a construgdo e a concepgdo da
comunicagdo ambiental a ser pensada em prol de uma
real compreensao dos efeitos das mudangas ambientais
e do despertar da cidadania, contribuindo para a partici-
pacao politica e, posteriormente, quica, uma mobiliza¢ao
global. Nesse contexto, para que o efetivo exercicio da
cidadania em relagdo ao meio ambiente seja possivel,
¢ preciso que exista acesso a informacao de qualidade
e produgdo de conhecimentos que permitam o empo-
deramento dos interlocutores. Girardi et al. (2011, p.
112-113) destacam o papel essencial da comunicagdo
na construgao da cidadania, que:

[...] permite aos cidaddos terem acesso as informagdes
que esclarecem questdes fundamentais para a tomada de
decisodes referentes a esfera publica, além da participa-
¢d0 mais ativa da sociedade. Esse direito a informagao
refere-se ndo apenas ao direito de ser informado, mas
também ao direito de informar, de expressar interesses
e opinides.

Dessa forma, a fim de que se promova o exercicio
da cidadania ¢ preciso, antes, que circulem informa-
¢Oes qualificadas sobre as problematicas ambientais,
e ndo somente alarmismo e negatividade. A cidadania
ambiental traz em sua concepgao o estabelecimento de
outras formas de relagdo ser humano-natureza, diferente
da dominag@o daquele sobre esta (visdo hegemonica
até entdo), de carater mais equilibrado, harménico e

4“A nogao de cidadania planetaria (mundial) sustenta-se na visdo unificadora do planeta e de uma sociedade mundial. Ela se manifesta em di-
ferentes expressoes: ‘nossa humanidade comum’, ‘unidade na diversidade’, ‘nosso futuro comum’, ‘nossa patria comum’. Cidadania planetaria
¢ uma expressdo adotada para expressar um conjunto de principios, valores, atitudes e comportamentos que demonstra uma nova percepgao da
Terra como uma tnica comunidade (Boff, 1995). Frequentemente associada ao “desenvolvimento sustentavel”, ¢ muito mais ampla do que essa
relagdo com a economia. Trata-se de um ponto de referéncia ético indissociavel da civilizagdo planetaria e da ecologia” (Gadotti, 1998, p. 2).
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condizente com o fato de que somos todos habitantes
de um mesmo planeta.

Ademais, na sociedade em rede, a autonomia das
escolhas de decisdo esta diretamente ligada a capacida-
de de interacdo com a midia, aqui compreendida como
todos os processos ¢ estratégias de mediagdo e acesso
a comunicagdo ¢ a informagdo. Portanto, quando se
soma a comunicagdo interpessoal a novas fontes ¢ a
novos destinos, criam-se novas redes interligando dife-
rentes midias. Isso confere a sociedade a caracteristica
de expressar uma “cidadania ambiental”, com a qual a
resposta aos problemas ambientais funciona nos termos
¢ nas condi¢des dos proprios cidaddos, em vez de ser
estruturada por atividades conduzidas pelo Estado, pelo
mercado ou por outras instancias de poder.

Assim, pode-se retratar a cidadania ambiental como
representando uma pressao “vinda de baixo”, uma nao
conformagao com o enquadramento decidido “acima”, e
voltada para refletir, expressar, planejar agdes e praticas
de enfrentamento aos dilemas socioambientais, em todos
os ambitos fisicos (naturais em si), sociais, econdmicos e
culturais que se manifestam em diferentes espacialidades.

Enfim, para o enfrentamento das crises socioam-
bientais, aposta-se em uma comunicagdo mais atenta aos
principios socioambientais, ultrapassando a ideia de que
0 meio ambiente ¢ apenas mais um tema que deve ser
trabalhado pelo campo comunicacional. Como espago de
integragdo dos dois campos em questdo, a comunicacao
ambiental ¢ um processo fundamental para confrontar
os dilemas postos, por constituir o primeiro passo para
o entendimento ¢ a reflexdo que, posteriormente, podera
levar a praticas em prol de mudangas.

4. Consideracoes finais

Com base nas discussdes apresentadas, ressalta-se
a existéncia de uma diferenciacdo entre “comunicacio de
meio ambiente” e “comunica¢do ambiental”. Enquanto

a primeira se resume a falar de temas relacionados ao
meio ambiente, a segunda se constitui como area de
interface entre os campos comunicacional e ambiental,
incorporando principios de ambos na abordagem das
questdes socioambientais.

A partir do esforgo analitico-reflexivo realizado pa-
ra apontar as potencialidades da comunicag@o ambiental
no enfrentamento de tais questoes, admite-se que esta se
trata de um “vir a ser” — algo ainda em construgao, tanto
do ponto de vista teérico quanto pratico. Cabe debater,
inclusive, quais seriam os espacos e as possibilidades de
concretizagdo de uma comunicagdo ambiental efetiva na
realidade atual, o que o grupo de pesquisa, em que se
inserem os autores deste artigo, vem desenvolvendo por
meio de reflexdes e trabalhos.

De todo modo, mesmo sendo ainda um campo em
formag@o com possibilidades de construgio ainda abertas
e com necessidade do acréscimo de novas contribui¢des
a investigacao tedrica e empirica na area, nao se pode
deixar de lado a importancia que o campo ja ocupa para
o encaminhamento de solugdes para as grandes proble-
maticas socioambientais.

Como salienta o socidélogo Arthur Mol (2008),
na Era da Informagdo, a midia tem se tornado um
ponto-chave na governanc¢a ambiental, assim como um
fator fundamental em tantos outros campos. E a gover-
nanga competente e democratica, com mecanismos de
estimulo a participag@o cidada, é uma das estratégias
para o enfrentamento dos problemas socioambientais
contemporaneos.

Nesse sentido, torna-se necessario langar um olhar
mais amplo para um processo circular: a midia como
ferramenta comunicacional e como esfera de debate pi-
blico, simultaneamente, insere-se no campo das intensas
trocas interacionais ¢ de experiéncias comunicacionais
que se estendem muito além dela, o que sinaliza, nova-
mente, para a importancia da comunicagdo ambiental
como campo epistemologico e praxiologico, no qual a
midia se localiza.
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