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Resumo

Este trabalho prioriza uma abordagem geogréfica acerca das relagdes entre 0 comércio e as
cidades, tendo como objetos de estudo a atividade e os estabelecimentos varejistas espacialmente
distribuidos na denominada aglomeragao urbana de Londrina - PR, composta pelos municipios de
Arapongas, Cambé, Ibipord, Londrina e Roléndia. Estes municipios foram escolhidos por sua
representatividade em suas fungdes socioecondmicas no interior da regido metropolitana oficialmente
instituida. Tendo como objetivo compreender como os estabelecimentos varejistas se distribuem pela
aglomeragéo, foi utilizada uma combinagdo de procedimentos metodoldgicos que abrangeu mais de
uma fonte de dados e informagdes. Entre elas, o Cadastro Nacional de Enderegos para Fins
Estatisticos (CNEFE) e a Classificagdo Nacional de Atividades Econdémicas (CNAE), bem como a
representacdo dos resultados foi realizada por meio de produtos cartograficos. De maneira essencial,
aferiu-se que a presenca dos estabelecimentos varejistas no recorte espacial € marcante, estando
concentrados em determinadas areas, mas também dispersos em um possivel processo de
descentralizacdo ao longo da aglomeragao. Outra frente de analise se originou a partir da diferenciagéo
das atividades varejistas predominantes no recorte. Dessa forma, nesta pesquisa, tem-se uma
interagdo necessaria entre discussdes conceituais relevantes a tematica e o uso de metodologias,
quantitativas e qualitativas, que podem auxiliar no movimento de materializagdo dos elementos
pontuados. Pela importancia das atividades varejistas no espago urbano e na reproducéo social dos
citadinos, entende-se que investigacdes geograficas que as enfoquem devem ser gradativamente
fomentadas, sendo este estudo mais uma contribuicdo ao arcabougo tedrico-metodologico em
constituigao.
Palavras-chave: Estruturagdo da cidade; Centralidade; Descentralizagao; Brasil.

Abstract

This work prioritizes a geographical approach about the relations between commerce and cities,
having as study objects the activity and retail establishments spatially distributed in the so-called urban
agglomeration of Londrina - PR, composed of the municipalities of Arapongas, Cambé, Ibipora,
Londrina and Roléndia. These municipalities were chosen for their representativeness in their
socioeconomic functions within the officially instituted metropolitan region. In order to understand how
retail establishments are distributed by agglomeration, a combination of methodological procedures was
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used that covered more than one source of data and information. Among them, the National Register of
Addresses for Statistical Purposes (CNEFE) and the National Classification of Economic Activities
(CNAE), as well as the representation of the results was carried out using cartographic products.
Essentially, it was verified that the presence of retail establishments in the spatial area is remarkable,
being concentrated in certain areas, but also dispersed in a possible process of decentralization
throughout the agglomeration. Another front of analysis originated from the differentiation of retail
activities prevalent in the area. Thus, in this research, there is a necessary interaction between
conceptual discussions relevant to the theme and the use of quantitative and qualitative methodologies,
which can assist in the movement of materialization of the elements. Due to the importance of retail
activities in the urban space and in the social reproduction of city dwellers, it is understood that
geographical investigations that focus on them should be gradually promoted, with this study being
another contribution to the theoretical-methodological framework being constituted.

Key words: Structuring of the city; Centrality; Decentralization; Brazil.

Resumé

Ce travail privilégie une approche géographique des relations entre le commerce et les villes,
ayant pour objet d'étude I'activité et les établissements commerciaux répartis Spatialement dans la soi-
disant agglomération urbaine de Londrina - PR, composée des communes d'Arapongas, Cambé,
Ibipord, Londrina et Rolandia. Ces communes ont été choisies pour leur représentativité dans leurs
fonctions socio-économiques au sein de la région métropolitaine officiellement instituée. Afin de
comprendre comment les établissements de vente au detail sont répartis par agglomération, une
combinaison de procédures méthodologiques a été utilisée, couvrant plus d'une source de données et
d'informations. Parmi eux, le Registre National des Adresses & des Fins Statistiques (CNEFE) et la
Nomenclature Nationale des Activités Economiques (CNAE), ainsi que la représentation des résultats a
été réalisée a partir de produits cartographiques. Pour l'essentiel, il a été vérifié que la présence
d'établissements de vente au détail dans la zone spatiale est remarquable, étant concentrés dans
certaines zones, mais aussi dispersés dans un éventuel processus de décentralisation dans toute
I'agglomération. Un autre front d'analyse est né de la différenciation des activités de vente au détail qui
prévalent dans le détourage. Ainsi, dans cette recherche, il y a une interaction nécessaire entre les
discussions conceptuelles pertinentes au théme et [utilisation de méthodologies quantitatives et
qualitatives, qui peuvent aider au mouvement de matérialisation des éléments notés. En raison de
limportance des activités commerciales dans l'espace urbain et dans la reproduction sociale des
citadins, il est entendu que les investigations géographiques qui se focalisent sur eux doivent étre
progressivement favorisées, cette étude étant une autre contribution au cadre théorico-méthodologique
en cours de constitution.
Mots clés: Structuration de la ville; centralité; décentralisation; Brésil.

Introdugao

Na atualidade, os estudos que priorizam os estabelecimentos comerciais e as praticas de
consumo nas cidades estdo ligados diretamente a Geografia Urbana e Econdmica. A cada tempo,
surgem novas relagdes especificas que possibilitam a existéncia de novas formas comerciais, padroes
de consumo e sociabilidades. As formas de comércio dialogam diretamente com todos os outros
elementos do espago geogréfico.

O comeércio e 0 consumo s&o praticas comuns e cotidianas, por isso € preciso problematiza-las

e questionar seu impacto no funcionamento das condi¢bes materiais e imateriais da vida urbana
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moderna. A dindmica do comércio faz parte do cotidiano da reproducdo social dos habitantes e
trabalhadores das cidades; e, no @mbito da realidade brasileira, as atividades terciarias, comerciais e
especificamente varejistas assumem um papel indispensavel.

Nesse contexto, 0 varejo € um representante das atividades econdmicas no espago urbano. As
localizagbes dos estabelecimentos comerciais varejistas sdo influenciadas por processos
socioespaciais urbanos continuos, que afetam suas condi¢des de reproducdo e possibilidades de
sobrevivéncia. Sao elementos que participam ativamente dos processos de centralizagdo e
descentralizacdo urbanos. O papel da Ciéncia Geogréfica é discutir o porqué de esses
estabelecimentos se localizarem em determinados espacos, em detrimento de outros, e quais as
repercussdes disso para a populagao urbana.

Este trabalho foi orientado a fim de contribuir para a compreensdo de como o0s
estabelecimentos varejistas se distribuem espacialmente no espago urbano. Como recorte espacial
analisado, foi proposto uma classificagdo de cinco municipios que compdem a aglomeragao urbana de
Londrina: Arapongas, Cambé, Ibipora, Londrina e Rolandia (Figura 01). S&o eles os mais
representativos em termos de populagdo, atividades econdmicas, presenca de conurbagdo e
complexidade das funcionalidades existentes dentre os 25 municipios que atualmente compdem a
Regido Metropolitana de Londrina — RML, institucionalizada em 1998 (PARANA, 1998).

E importante destacar que Londrina possui um desenvolvimento histérico-geografico
intimamente ligado as atividades cafeeiras e aos lucros financeiros por elas gerados, que possibilitaram
o surgimento e fortalecimento de atividades comerciais na cidade e regido (COCATO, 2019). Por néo
ser o foco detalhar a trajetéria da aglomeragéo urbana de Londrina e dos estabelecimentos comerciais
nela presentes, para isso, recomenda-se as obras de Oliveira (2011) e Grassiotto e Grassiotto (2003).

A metodologia escolhida para dar corpo a investigacdo foi uma mescla no uso dos dados
censitarios do Cadastro Nacional de Enderecos para Fins Estatisticos — CNEFE (IBGE, 2010) e da
Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas — CNAE (IBGE, 2017). Juntos, possibilitaram
identificar e sistematizar os diferentes tipos de estabelecimentos varejistas de acordo com as suas
principais atividades de comercializacao.

Entende-se que a presenca de estabelecimentos varejistas aferida na aglomeragao urbana de
Londrina € marcante. Estdo dispersos e descentralizados ao longo do recorte espacial estudado,
principaimente em Londrina. No entanto, também estdo concentrados e formam possiveis
centralidades urbanas em determinados pontos da aglomeragdo. Aprofundando-nos nos estudos

dessas centralidades, podemos contribuir com o entendimento das formas espaciais comerciais e das
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atividades econdmicas que estas exercem; indispensaveis para a estruturagéo das cidades e 0 modo
de vida urbano.

Figura 01: Localizacdo da aglomeragéo urbana de Londrina - PR.

LOCALIZACAO DAAGLOMERACAO URBANA DE LONDRINA-FR
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Aplomeragio urbans do Londving

Regio Metropolitana de Londomn

Brasil

Fonte: IBGE (2019); LONDRINA (2019).
Elaboragéo: o autor (2022).

Proposta metodoldgica

Adentrando nos procedimentos metodoldgicos utilizados na construgdo deste trabalho, mais
especificamente na unido dos dados do CNEFE com as informagbes da CNAE, ressalta-se a
importancia do tratamento de elementos quantitativos, em conjunto com anélises qualitativas
embasadas cientificamente, em produgdes académicas da Geografia. De acordo com Porto-Sales et al.
(2014), os profissionais da Ciéncia Geografica devem valorizar mais pesquisas que visem a
sistematizacdo de dados e informagdes. Existe uma pequena participagéo dos gedgrafos na aplicagao
dos seus conhecimentos no planejamento e gestdo urbana e territorial, € uma tendéncia de opor o
conhecimento teodrico ao desenvolvimento e aplicagdo de metodologias de carater numérico e
quantitativo.

Ainda citando Porto-Sales et al. (2014), para superar essas aparentemente eternas dicotomias,
o CNEFE pode ser considerado como uma ferramenta importante. Nele, tém-se caracteristicas
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essenciais dos estabelecimentos existentes nas aglomeragdes brasileiras no ano de 2010, como a
descricdo das atividades exercidas e as coordenadas espaciais dos enderecos listados. E
imprescindivel que se aprenda a filtrar, editar e combinar tais dados, ja que se trata de um cadastro de
abrangéncia nacional com inimeras possibilidades de uso.

Para a distribuicdo espacial dos estabelecimentos varejistas, foram removidos todos os
enderegos que representavam domicilios particulares, coletivos, estabelecimentos agropecuarios, de
ensino, saude e em construgdo, por meio da variavel “espécie de enderego”. Em seguida foi realizada
uma triagem entre os enderegos classificados como “de outras finalidades”, excluindo todos os que néo
fossem de clara atividade econémica. Finalmente, foram removidos os de uso industrial, atacadista e
de comércio que ndo se enquadrassem em atividades varejistas.

A partir dos estabelecimentos restantes na listagem do CNEFE (IBGE, 2010), optou-se por
classifica-los de acordo com a CNAE (IBGE, 2017). A CNAE, elaborada pela Comiss@o Nacional de
Classificacdo de Atividades (CONCLA), tem como referéncia a International Standard Industrial
Classification of All Economic Activities (ISIC), aprovada pela Comisséo Estatistica das Nagdes Unidas
e recomendada como instrumento de homogeneizagéo e padronizacgao das estatisticas econdmicas em
ambito internacional.

Propde uma estrutura de atividades econdmicas nacionais divididas hierarquicamente em
Secao, Divisdo, Grupo, Classe e Subclasse. Essa Ultima € de uso exclusivo da administragdo publica.
A partir dessa classificagdo foram selecionados os estabelecimentos pertencentes a Divisdo “Comércio
Varejista” (Codigo 47) — com seus oito Grupos — e dos Grupos “Comércio de Pegas e Acessorios para
Veiculos Automotores” (Codigo 453) e “Comércio, Manutencdo e Reparagdo de Motocicletas, Pecas e
Acessorios” (Codigo 454). Esses dois Ultimos grupos pertencem a Divisao “Comércio e Reparagéo de
Veiculos Automotores e Motocicletas” (Codigo 45). As divisbes mencionadas pertencem a Segéao
“‘Comércio; Reparagdo de Veiculos Automotores e Motocicletas” (Codigo G). Os estabelecimentos
selecionados foram classificados, por codigos, de acordo com o Quadro 01:

Dessa maneira, foi composta uma fus&o na aplicacdo de duas ferramentas de classificagao
diferentes: a CNAE na definicdo das atividades econdmicas estudadas, no caso as atividades de
comércio varejista pertencentes aos grupos escolhidos; e 0 CNEFE na delimitago de localizagéo (por

setores censitarios) dos estabelecimentos comerciais pertencentes a esses grupos.
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Quadro 01: Classificagdo metodoldgica de estabelecimentos varejistas a partir de definigdes da CNAE.

Divisoes Grupos Descri¢éao dos Grupos Cédigo
471 Comércio varejista ndo especializado 1
472 Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo 2
473 Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores 3
474 Comércio varejista de material de construgéo 4
Comércio varejista de equipamentos de informatica e comunicagéo; equipamentos
47 475 e artigos de uso doméstico 5
476 Comércio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos 6
477 Comeércio varejista de prodgtqs farrpagéuticos, perfqmaria e cosméticos e artigos 7
médicos, dpticos e ortopédicos
478 Comércio varejista de produtos novos nao especificados anteriormente e de 8
produtos usados
45 453 ] 454 Comeércio de pegas e acessorios para veiculos automotores / comércio, 9

manuten¢&o e repara¢do de motocicletas, pegas e acessorios

Fonte: IBGE (2017).
Elaboragao: O autor (2022).

Assim, tem-se o processo de geocodificagcdo, em que os dados selecionados e classificados
sdo transformados em informages distribuidas espacialmente. O resultado é uma base de localizagdo
das atividades varejistas na aglomeragédo de Londrina. Para a elaboragdo dos mapas foi utilizado o
software ArcGIS 10.3 e bases cartograficas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE
(IBGE, 2019) e do Sistema de Informagdo Geografica de Londrina — SIGLON (LONDRINA, 2019), com
os limites municipais e as respectivas subdivisdes censitarias — especialmente os setores — contidos

em seu interior.

O varejo na aglomeragao de Londrina - PR

Foram quantificados, em todos os setores censitarios da aglomeragéo urbana de Londrina, os
estabelecimentos varejistas existentes, de acordo com a classificagdo por grupos e seus respectivos
codigos, de 1 a 9 (Quadro 01). Em numeros totais, aferiram-se 911 setores censitarios com presenca
de pelo menos um estabelecimento varejista, nos cinco municipios da aglomeragdo. E uma marca
significativa, ja que o numero total de setores censitarios nesses municipios é de 1156, sendo 1069
urbanos. Nestes 911 setores (78,8% do total), um total de 9432 empresas varejistas foram identificadas
e classificadas, como indica a Tabela 01:

Como principal municipio da aglomeragdo urbana em questdo, Londrina se destaca com o
maior numero de estabelecimentos varejistas, em todos os segmentos, assim como na quantidade de

setores censitarios em que tais estabelecimentos estao presentes. Na sequéncia, tem-se Arapongas,
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polo da industria moveleira que atrai diversos tipos de comércio pelas atividades desenvolvidas e méo
de obra presente. Cambé aparece na 3° posi¢do dos numeros totais, dado: o deslocamento continuo
de pessoas e mercadorias propiciado pela conurbagdo com Londrina e Rolandia, o aumento
demografico e o fato de ser l6cus de industrias e empresas especificas que ndo conseguem se
estabelecer na cidade central, mas se aproveitam da oportunidade de estarem no interior da zona de

influéncia da aglomeracao.

Tabela 01: Nimero de estabelecimentos varejistas na aglomeragao urbana de Londrina, de acordo com 0s

grupos de atividades econdmicas da CNAE (codigos de 1a 9).

Cddigos dos grupos do Comércio Varejista

N° de Setores

Municipios Censitri 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Total
ensitarios

Arapongas 115 128 150 27 84 192 66 86 453 92 1278
Cambé 109 150 109 19 49 122 40 52 367 100 1008
Ibipora 51 77 75 10 27 57 19 27 145 25 462
Londrina 576 573 741 114 397 797 235 299 2101 663 5920
Roléndia 60 72 136 15 34 106 49 49 262 41 764
Total 911 1000 1211 185 591 1274 409 513 3328 921 9432

Fonte: IBGE (2010).
Elaboragao: O autor (2022).

Analisando a distribuicdo espacial dos estabelecimentos varejistas, percebe-se que eles se
apresentam distribuidos por grande parte da malha urbana e setores censitarios dos municipios de
Londrina, Ibipord, Cambé, Rolandia e Arapongas. A maior quantidade deles estd concentrada nos
setores censitarios principais destas cidades, mas também aparecem em diferentes areas periféricas,
que podem se constituir enquanto pequenas concentragdes descentralizadas (comparadas com o
centro principal). A Figura 02 demonstra 0 numero de estabelecimentos varejistas de acordo com
diferentes niveis de concentragao de empresas.

No caso de Londrina, existem setores com altos niveis de concentragéo do varejo em todas as
zonas/subdistritos do perimetro urbano: centro, norte, sul, leste e oeste. E importante destacar que
grande parte das maiores concentragdes aparecem sobrepostas as grandes vias intra e interurbanas
que conectam areas relevantes da cidade, tanto em termos demograficos quanto de presenga de
atividades econdmicas em geral. O centro principal — tanto em sua porgéo mais tradicional composta
pela ocupagdo no formato das quadras e vias em “tabuleiro de xadrez” de 1929 (FRESCA, 2013),
quanto em sua por¢ao mais expandida em dire¢do a zona leste — concentra os principais setores com
presenca massiva dos estabelecimentos varejistas (entre eles o unico setor que destoa do restante,
com 160 estabelecimentos).
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Figura 02: Numero de estabelecimentos varejistas em diferentes niveis de concentragdo na aglomeragao urbana

de Londrina (2010).
CONCENTRACAO DOS ESTABELECIMENTOS VAREJISTAS
NAAGLOMERACAO URBANA DE LONDRINA (2010)
N
A ¢
Ah-ov = 2 “
PE o 2
IBIPORA
ROLANIMIA
£ 3 CAMHY
“\
ARAPONGAS LONDRINA
I
7 318 0 S Kny
;,“ T ——
SIT MW ‘I"'l?'\.\ s l'n(\\
Niveis de concentragao 3
Datum: SIRGAS 2000
|5 - 1n-15 Elshocngdo: o autor
o-10 N o-20 2 - 160 Fome: BRASIL (2010: 2019 LONDRINA (2019}

Fonte: BRASIL (2010; 2019); LONDRINA (2019).
Elaboragao: O autor (2022).

Na zona norte de Londrina, aparecem setores com alta concentragéo varejista distribuidos ao
longo de uma mesma linha no sentido leste-oeste, que se trata da Avenida Saul Elkind. Nela,
principalmente, abriga-se o Unico subcentro consolidado da cidade, que possui formas espaciais
comerciais, servigos diversos e um poder de atracdo qualitativamente comparavel ao centro principal,
ainda que quantitativamente menor em escala. Beidack e Fresca (2011) tragam o histérico de formagao
ao norte do centro principal, que remete as décadas de 1960 e 1970, periodo de crescimento urbano
acelerado, éxodo rural, integragdo nacional e modernizagdo do territorio brasileiro; um verdadeiro
avango do meio técnico-cientifico (SANTOS, 1996).

Aliado a esses fatores, tem-se a nova politica habitacional, que favoreceu a implantagéo de
numerosos conjuntos habitacionais e loteamentos populares nas periferias das cidades, com escassa
infraestrutura e presenca de atividades e servicos essenciais (BEIDACK; FRESCA, 2011). Em
Londrina, a zona norte cresceu impulsionada pelos elementos descritos, posteriormente adquirindo

melhorias no ambiente construido e nas condi¢gbes de moradia da populagdo, que deixaram de ser
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exclusivamente para estratos sociais de baixo poder aquisito. Atualmente, a grande existéncia dos
estabelecimentos varejistas indica a continuidade do fortalecimento desse subcentro.

Na zona sul, os setores mais povoados pelo varejo estdo localizados na diregéo sudeste, nos
bairros que margeiam a rodovia PR-445 rumo a Curitiba. Via de grande circulagéo de veiculos, possui
forte presenca de oficinas mecanicas e vendas de pegas para automotores. Além disso, existem nessa
area muitos bairros populares, alguns frutos de ocupagdes que foram regularizadas, e que necessitam
de comércios e prestadores de servigcos que satisfacam as necessidades mais basicas por produtos do
cotidiano. A zona oeste de Londrina € marcada pela conurbagdo com Cambé, com &reas residenciais
de padrao diversificado e alguns comércios também do dia a dia.

Em toda a cidade principal da aglomeragdo existem indicios de concentragbes varejistas
ocorrendo concomitantemente & dispersdo dos estabelecimentos, ja que mesmo o0s setores néo
localizados nas areas mais concentradas abordadas até aqui, possuem, em sua maioria,
estabelecimentos dessa natureza econémica. Como ja mencionado, séo 78,8% do total dos setores da
aglomerag&o urbana, incluindo os rurais (Tabela 01).

Nos casos de Cambé, lbipora e Rolandia, a maior concentragdo do varejo restringe-se aos
centros principais, enquanto em Arapongas uma parcela significativa dos estabelecimentos varejistas
também se concentra no sentido sul da malha urbana, acompanhando vias importantes, como a BR-
369, e novas expansdes urbanas/loteamentos.

Nesse ponto, € importante que se aprofunde a analise no segmento varejista, assim como as
estratégias espaciais buscadas por esses estabelecimentos. Algumas caracterizagdes dessa atividade
comercial s&o necessarias. A distribuicdo espacial varejista possui particularidades diretamente
relacionadas a diversidade de produtos comercializados — que fazem parte das necessidades basicas

de todo habitante urbano - e as condiges do ambiente construido.

A distribui¢ao espacial varejista

A atividade varejista pode ser conceituada como pertencente a dinamica das trocas comerciais
e do mercado consumidor, que, por meio de uma série de agdes, possibilita a chegada de mercadorias
ao consumidor final (CARVALHO, 2007). Na cadeia de distribui¢do, o varejo atua como facilitador do
processo de consumo, muitas vezes atendendo a diversas necessidades, em variados locais e horarios
de atendimento. Cobra (1997) refor¢a a importancia do varejo ao afirmar que as atividades desse
segmento diminuem os custos, para que o produtor ndo precise vender seu produto ao consumidor

final de forma direta.
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Dadas as caracteristicas que indicam a rotatividade nas atividades e a vulnerabilidade aos
movimentos do mercado, os varejistas que conseguem se manter ativos necessitam estar em
constante adaptacdo, com agdes que atendam as mudangas no consumo, além das transformagdes
dos locais e momentos de venda. O espalhamento da disperséo espacial varejista passa a ser
considerada como uma opc¢do viavel, integrando-se aos desejos capitalistas de expansdo da
acumulagdo por meio da realizagado do capital nas trocas comerciais. As tendéncias de expansédo do
lucro forcam o capital a se movimentar além das barreiras socioespaciais em que se encontra
aglomerado e confinado, mas também esbarra nos limites infraestruturais, dos capitais incorporados
em elementos fixos, € nas proprias condicdes de reprodugdo social dos trabalhadores que nao se
mantém em niveis adequados (diminuindo o potencial de consumo).

Tendéncias opostas para a concentragao e dispersao geografica correm uma contra a outra.
E ndo ha garantia de um equilibrio estavel entre elas. As forcas que contribuem para a
aglomeragdo podem facilmente ser construidas cumulativamente uma sobre a outra e
produzir uma concentragdo excessiva desfavoravel a mais acumulagdo. As forcas que

contribuem para a dispersdo também podem facilmente ficar fora do alcance (HARVEY,
2013, p. 529).

Segundo Harvey (2013), ndo se deve surpreender por tais movimentos e processos, ja que o
capitalismo € dinamico, expansionista e marcado por contradi¢gdes, impulsionado pela vontade de
acumulagdo e abastecido pela forca de trabalho que constantemente precariza. O que ndo se pode
esquecer é que a logica que determina os movimentos do sistema capitalista € uma logica historica e
social, portanto organizada por seres humanos em determinado momento e passivel de transformacao.

Desde a década de 1990, novas necessidades de consumo ja afloravam na sociedade
brasileira (BNDES, 1996). Isso foi causa e resultado de uma intensa e crescente disputa dos
comerciantes pelo consumidor, por influéncia de uma economia cada vez mais globalizada,
diversificada na produgdo de mercadorias e regida pela competitividade. A entrada de redes
internacionais no Brasil, principalmente aquelas ligadas ao autosservigo alimentar (Carrefour, Wal-Mart
etc.), séo exemplos desse processo. Quaisquer diferenciais locacionais sdo importantes. Portanto, as
estratégias espaciais sdo essenciais para 0 aumento das vendas e do consumo no segmento varejista.

Como afirmam Silva e Cleps (2011), as lojas sdo pontos de referéncia nas cidades, sendo que
determinadas concentragdes delas podem identificar uma &rea de forma marcante. Dentre as
atividades e agentes capitalistas produtores do espago urbano, discutidos por Corréa (1989), o
comércio varejista se destaca ndo somente por transformar a fungéo dos lugares, mas também seu
significado. Segundo Pintaudi (1999), as formas e localizagdes do comércio varejista nas cidades se

modificam ao longo do tempo, comportando esséncias sociais, de duragdes desiguais, e revelando
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contradigdes inerentes ao seu funcionamento, que acabam por se materializar nos préprios fluxos e
deslocamentos socioecondmicos gerados.

A partir do modo de produgéo capitalista e dos processos desencadeados pos-Revolucéo
Industrial, as formas varejistas perderam e ganharam diferentes fungbes no meio urbano. S&o
pertencentes ao modo de vida urbano, e, portanto, as formas comerciais que assumem nesses
espagos, procurando os locais mais vantajosos e de facil acesso para atrair seus consumidores. Por
isso, entende-se que a analise do comércio pode proporcionar uma compreensdo mais ampla do
espaco urbano nas diversas estruturas em que este se constitui. Como afirma Pintaudi (1999, p. 144),
‘[...] comércio e cidade sdo elementos indissociaveis”.

Silva (2014) afirma que as formas de comércio fazem parte da génese da cidade moderna, e
que sua localizagdo, estrutura e funcionamento impactam diretamente no processo de reproducéo do
espago urbano. Isso porque o comércio contém e produz centralidades, expressas pelas
(re)valorizagdes do espago em constantes incorporagdes de novas areas na expansao imobiliaria,
aumentando o fluxo de pessoas e incentivando a construgdo de infraestruturas viarias e de
acessibilidade. Promove uma verdadeira unido de componentes da producdo do espago urbano
capitalista: a producao, circulagdo, distribui¢do, troca e consumo. Segundo Silva (2014, p. 161): “Além
disso, por meio da vida cotidiana alcanga-se o entendimento de que as formas comerciais séo formas
sociais e que sua existéncia, maturacao, sobrevivéncia e resisténcia se ligam ao movimento da vida em
comunidade”.

Nesse contexto, o comércio varejista ganha destaque na formagao de centralidades urbanas,
concentradas e dispersas, ja que diferentes formas comerciais implicam em diferentes estratégias e
possibilidades de localizagdo. Dada a importancia da questao locacional na formagao e consolidagao
de centralidades, a producéo territorial do espaco urbano ultrapassa os limites da cidade, avangando
ao longo de seus eixos viarios e da conurbagdo com cidades proximas. Esse ponto eleva a importancia
do estudo das centralidades varejistas em um recorte espacial para além de um Unico municipio, como
é a aglomeragao urbana de Londrina.

De forma a elucidar alguns conceitos, destaca-se que os termos concentragdo e
desconcentracdo remetem melhor ao sentido de aglomeragédo no territério, com elementos como
pessoas, carros e estabelecimentos. Ja os termos centralizagéo e descentralizagao indicam dindmicas
qualitativas de acimulo de atividades. Portanto, segundo Whitacker (2003), o que melhor caracteriza
as centralidades sdo os fluxos e deslocamentos (de pessoas, mercadorias, de finangas), além das

localizagdes:
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A dindmica de concentracado e disperséo cria e recria centralidades que irdo ocupar e valorar
diferentemente e diferencialmente territérios no tecido urbano e se traduzem em
segmentagdo de usos e ndo usos e na fragmentagdo socioespacial. Por isso,
compreendemos o carater processual da centralidade, em complementa¢do ao centro,
expressao territorial. Ou ainda, que a centralidade diz respeito aos “fluxos, a fluidez’ e o
centro € a “perenidade”, ou seja, a centralidade é expressdo da dindmica de
definicio/redefinicdo das &reas centrais e dos fluxos no interior da cidade (WHITACKER,
2003, p. 138).

Portanto, quando se aborda a tematica de centralidades urbanas, entende-se que estas
possuem um carater de atragdo momenténea e de acordo com os elementos e atividades que se
priorizam na analise, como é o caso do comércio varejista.

Determinadas centralidades na periferia podem exercer atragdo somente aos consumidores
que residem mais proximos. Ja outras, mais distantes, mas mais especializadas, podem receber mais
atengdo se possuirem boas condicdes de acesso. Além da acessibilidade, proximidade e
especializagao, outros elementos podem ser determinantes na capacidade de atrair frequentadores as
centralidades comerciais, como o fato de ser um eixo importante de ligagdo entre diferentes areas da
cidade, a oferta de empregos e pre¢os mais vantajosos.

Segundo Sposito (1998), as centralidades urbanas podem ser analisadas pela relagéo entre
duas escalas essenciais: a dimensao intraurbana e a de rede urbana. Assim, os habitantes de uma
determinada cidade podem ter como referéncias o centro principal e outras diversas centralidades, intra
e interurbanas. As interurbanas, além de atenderem o publico intraurbano, atraem pessoas de todo a
aglomeragdo, especialmente quando se trata da atividade varejista. E um elemento facimente
observavel no cotidiano dos espagos de consumo em Londrina.

A partir do momento em que se necessita buscar espagos mais amplos para a instalacao de
novas formas comerciais, comega a ocorrer a descentralizagdo/migracéo do comércio para areas mais
afastadas/periféricas. E uma reestruturacdo intra e interurbana, pois os novos fluxos ndo atuam
somente nas cidades de origem, mas em toda sua area de influéncia (CLEPS, 2004).

Esse processo também se encontra evidente na aglomeragdo de Londrina. Muitas
concentragdes se formaram afastadas do centro principal. Consolidam-se polos mdltiplos de atracéo, e
ainda existem centralidades funcionais, que concentram estabelecimentos comerciais com a mesma
finalidade, nos casos das oficinas e lojas de pegas/acessérios para automoveis e
farmécias/6ticas/venda de produtos médicos. Elementos como acessibilidade, circulagéo e fungédo da
area influenciam na consolidagao de tais centralidades.

De acordo com Oliveira (2011), a formagdo de centros comerciais periféricos é o maior
exemplo da expansdo do meio construido e da segmentacéo do consumo. E um processo continuo

que se iniciou na economia urbana londrinense a partir da década de 1970, e permanece até os dias
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de hoje. O subcentro da Avenida Saul Elkind é um dos melhores exemplos, composta pelo
entrelagamento de comércios de tipos e tamanhos diferenciados.

Silva (2006) afirma que, em Londrina, verifica-se a tendéncia da disperséo da centralidade e da
constituicdo de mdltiplas areas centrais em virtude de alguns fatores: o plano urbano com saturagéo do
projeto inicial; interesses privados na valorizagao de terras do centro principal e posteriormente da
Zona Norte e do Setor Sudoeste; rapida auséncia de estoque de terras no centro principal e algumas
zonas de expansdo (uma das possiveis razdes da verticalizagdo intensa); legislagao urbana flexivel;
investimentos publicos em infraestrutura de areas de expans&o; investimentos privados na instalagéo
de shopping centers; popularizagéo dos automéveis e descentralizagao do transporte publico coletivo
(terminais de integragdo nos bairros); concentragdo acentuada de estabelecimentos comerciais e de
servigos no centro principal de Londrina, mantendo sua importancia para o aglomerado como todo,
mas sem inviabilizar a presenga de outras centralidades; economia com presenca de capitais externos,
que indicam complexificacdo das funcionalidades; fragmentacdo do espago urbano com presenga de
multiplas centralidades e areas com diferentes padroes de consumo.

Figura 03: Diferentes concentragbes dos estabelecimentos varejistas na aglomeragao urbana de Londrina

(2010).
CONCENTRACOES DE ESTABELECIMENTOS VAREJISTAS NAAGLOMERACAO DE LONDRINA (2010)
S1UMrw 51 |‘:v\s ix'\ln'\\ 51 |l<'\\ :{
§ » .=
O b [z
" ).-5 lgd 23U =
“é Fapeed
b ‘ Camde | "‘& ~
- =
Holsnda Rolindis '-
R
i Lasradting Lewdicink
Arpasgas ﬁ Anpougs
¢ 7
&l Seteees com canco ou mais cstabelecmmentos Setores com dex ou mais esishelecimentas L
‘{ i;'l'i\\ ’-l‘\ltl'\\ ’-I'l"v'\\ f
= By
a ) B O T, a
Yo 2 +- R -~ ; £ 8 -
- ¥ . ¢ &
e S . ipork g »’ . P
Caslsé o Bdad Cunte N
Roliredis 'n. Rolindiu ':
&, &,
*. ongdring \ |oadrina
Arapongss Araprags
g ‘ ‘ b4
y Scsores com quinze ou mais sstabelecimenstos Setores com viete ou pis estabelecimentos s
N N =
10 5 0 10 Km l» (m;‘: \IR.(‘..J.\ ;le u‘n
nhormcio: © Julc
. — B Asfores: com versio \ Fare: BRASTL (2010: 2019 LONDRINA (2019

Fonte: BRASIL (2010; 2019); LONDRINA (2019).
Elaboragao: O autor (2022).

r
‘,Q.i)gmfm / 464
Revista Geografar - Curitiba, v. 19, n. 2, p. 452-471, jul. a dez./2024



DISTRIBUICAO ESPACIAL VAREJISTA NA AGLOMERAGAO URBANA DE LONDRINA-PR

De maneira a ilustrar a distribuicdo espacial varejista descentralizada na aglomeracdo de
Londrina, foram selecionados e representados cartograficamente, na Figura 03, quatro tipos de
analises: os setores censitarios com cinco ou mais estabelecimentos varejistas; setores com dez ou
mais; setores com quinze ou mais; e setores com vinte ou mais estabelecimentos varejistas.

No recorte dos setores censitarios com cinco ou mais empresas do segmento varejista, essas
se apresentam pulverizadas em grande parte da malha urbana dos cinco municipios. Sao 558 setores
censitarios com cinco ou mais estabelecimentos varejistas, perfazendo 61,2% dos 911 setores com
presenca do varejo e 48,3% do total de setores censitarios presentes no recorte espacial (1156). Trata-
se de numeros significativos, que representam a extensa presenca do comércio varejista em grande
parte da aglomeracao.

Para o recorte com dez ou mais estabelecimentos varejistas, 0s numeros retratam 298 setores
censitarios, com forte presenga nos centros principais de cada cidade, mas ainda assim se distribuindo
em grande numero e extensdo espacial por todos os subdistritos urbanos de Londrina. A
representatividade é de 32,7% dos setores com presenca do varejo (911) e 25,8% do total de setores
censitarios (1156).

No recorte com quinze ou mais estabelecimentos varejistas, sdo 189 setores censitarios, com
presenca nos centros principais de cada cidade, na zona sul da malha urbana de Arapongas e ainda
em todos os subdistritos urbanos de Londrina. A representatividade é de 20,7% dos setores com
presenca do varejo (911) e 16,3% do total de setores censitarios (1156).

Para vinte ou mais empresas varejistas, a presencga de tais setores se restringe aos centros
principais de Ibipord, Cambé e Rolandia. Em Arapongas, a parcela sul da malha urbana ainda se
mantém. No perimetro urbano de Londrina, o centro principal aparece como grande expoente, seguido
das zonas norte e sul da cidade. Foram aferidos 112 setores censitarios nessa selegao, representando
12,3% dos setores com presenga do varejo (911) e 9,7% do total de setores existentes (1156).

Apesar dos processos de descentralizagdo se fortalecerem, o poder de atragdo do nucleo
central de Londrina ainda permanece estavel. Problemas urbanos como transito, estacionamento,
distancias, acessibilidade e horarios de funcionamento comercial proporcionam um redirecionamento
de certas parcelas da populagéo, de maior poder aquisitivo, para centralidades mais afastadas, mas
isso ndo anula a importancia do centro principal (SILVA, 2004).

Para ambas, centralidades principal e periféricas, existem as vantagens e as desvantagens
locacionais. De acordo com Carvalho (2007), enquanto no nucleo central existem ofertas de bens com
maior diversidade e convergéncia de transportes, nas periferias existe a diminuicdo dos

congestionamentos, flexibilidade de horarios e proximidade com as residéncias. No nucleo central
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existem as dificuldades de transito e as aglomeragdes de pessoas que prejudicam o tempo disponivel
para atividades de compra; ja nas periferias € maior a escassez de mercadorias variadas e de
infraestruturas melhores e mais robustas.

Atividades varejistas predominantes

No que tange a distribuicdo espacial dos diferentes tipos de estabelecimentos, a Figura 04
ilustra os grupos varejistas predominantes nos setores censitarios com presenga acima de 20

empresas, sendo que alguns padrdes emergem na analise. A seguir, sera realizada uma anélise por
grupo de atividades varejistas, de acordo com o que foi apresentado no Quadro 1.

Figura 04: Tipos de atividades varejistas predominantes em setores censitarios com mais de 20

estabelecimentos (2010).
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Alguns grupos nd@o receberam uma descricdo mais detalhada pelo fato de que néo se
distribuiem de maneira espacialmente predominante nos setores censitarios. No geral, os comércios

pertencentes aos Grupos 1 (ndo especializado), 3 (combustiveis para veiculos automotores), 6 (artigos

culturais, recreativos e esportivos) e 7 (produtos farmacéuticos, perfumaria e cosméticos e artigos
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médicos, dpticos e ortopédicos) se apresentaram de forma menos destacada quanto a concentragao
de estabelecimentos por setor, em relagéo aos demais grupos varejistas.

Isso ndo significa que sejam menos relevantes para a dindmica comercial da aglomeragao
urbana de Londrina ou para o ciclo de reproducao social nas cidades, algo rapidamente compreensivel
pela quantidade de estabelecimentos dos Grupos 1 (1.000 estabelecimentos), 3 (185
estabelecimentos), 6 (409 estabelecimentos) e 7 (513 estabelecimentos), presentes na Tabela 1. Tal
cenario pode indicar, dentre outras possibilidades, que esses tipos de comércio estao distribuidos de
maneira mais pulverizada e menos concentrada que o restante.

Os comércios do Grupo 2 (alimenticios, bebidas e fumo), que sdo representados
principalmente por padarias, agougues, peixarias e sacoldes de hortifrutigranjeiros, predominam em
setores dispersos de Londrina e Arapongas, além do centro principal de Rolandia. Isso pode ser
explicado pela satisfagdo de necessidades basicas de alimentacdo da populagdo urbana em todas as
porcdes da cidade. S&o estabelecimentos marcados néo pelo capital, mas pelo trabalho intensivo.

O Grupo 4 (materiais de construcdo) esta presente no centro de Arapongas e de forma
periférica em Cambé (acompanhando o eixo viario da PR-445) e na Zona Sul de Londrina. S&o lojas de
tamanho e estrutura variados, néo atingindo requisitos de capital intensivo, mas possuindo grandes
estoques e vendas em largas proporgdes, com baixo lucro por unidade. Esta atividade remete as
necessidades especificas da populagdo urbana, geralmente procurando localizagdes proximas de
grandes eixos viarios, favorecendo a acessibilidade para busca de materiais e entregas constantes.

O Grupo 5 (equipamentos de informatica, comunicacdo e de uso doméstico) também esta
presente de forma predominante em alguns setores, especificamente nos centros de Arapongas e
Ibiporé, e dispersos em Cambé e Londrina. Esse grupo varejista geralmente é diversificado, podendo
ser composto tanto por pequenas lojas de acessorios para celulares, quanto por grandes redes
nacionais do ramo cama, mesa e banho.

Os dois Ultimos grupos chamam a atengdo pela sua presenga numerosa na aglomeragao
urbana. Sdo os Grupos 8 (produtos ndo especificados) e 9 (pegas e acessorios para veiculos
automotores e motocicletas). S&o estabelecimentos frequentemente de tamanho reduzido, mé&o de
obra familiar e mais intensivo em trabalho do que em capital. E extremamente comum que os
estabelecimentos do Grupo 8 reunam uma diversidade imensa de mercadorias, como em bazares e
brechos, artigos e mdveis usados, além de lojas de calgados e petshops.

Dada a diversidade de mercadorias necessarias a reprodugédo social urbana, ndo € uma
surpresa que o Grupo 8 esteja em destaque nos centros principais dos cinco municipios estudados,

assim como disperso em Arapongas, Cambé, e especialmente, Londrina. Nas areas urbanas mais
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afastadas dos centros principais, os estabelecimentos varejistas sobrevivem pela sua diversidade no
oferecimento de mercadorias e pelo atendimento aos residentes dos bairros proximos, que satisfazem
suas necessidades mais basicas e diarias nos comércios locais (COCATO, 2019).

O Grupo 9, por sua vez, indica uma preferéncia por localizagdes préximas de vias urbanas
importantes, pelo seu carater de comercializagdo automotiva. Em Londrina, estdo presentes em
numerosos setores que cercam a Avenida Dez de Dezembro, a BR-369 e a Avenida Rio Branco
(ligacdo do Centro com a Zona Norte). Em Arapongas também se encontram nos setores circundantes
da BR-369, via de intenso fluxo de veiculos pela presenga do polo industrial-moveleiro estabelecido na
cidade.

Tomando a contribuigdo de Harvey (2005) para o estudo de processos espaciais urbanos,
percebe-se que a localizagdo e predominancia de determinados tipos de estabelecimentos varejistas
acontecem de maneira intima com as condi¢des do ambiente construido (tamanho e condi¢des das
vias, facil acessibilidade, estacionamento, transporte urbano descentralizado); a presenga de conjuntos
residenciais ja estabelecidos ou em expanséo; e as proprias necessidades e desejos de consumo da
populagéo urbana.

Assim, estabelecimentos que atendem necessidades mais basicas, como alimentacdo e
vestuario, estao tanto concentrados quanto dispersos, enquanto 0 comércio automotivo procura vias de
ligacdo em escala intra e interurbana da aglomeragdo. Em termos de reproducdo social das
populagdes urbanas, fica evidente a importancia da atividade varejista, bem como de suas formas e
distribuicdo espacial, pelo simples fato de que a integracdo da sociedade moderna se da, antes de
tudo, pelo mercado (PINTAUDI, 1999).

Portanto, o espago urbano pode ser considerado como um aglomerado de multiplas
centralidades socioecondmicas, diversas em forma e conteido. As possibilidades de anélise séo
inimeras, variando conforme os fatores que serdo tomados como principais em cada abordagem. E
nessa realidade socioespacial, discutida de maneira competente por outros autores, que se procura
contribuir com destaque para a formagédo de uma distribuigdo espacial varejista complexa, concentrada
e dispersa, dotada das qualidades de centralizagé&o e descentralizacdo em relagado aos deslocamentos

para 0 consumo.

Consideragoes finais
Entende-se que os resultados alcangados indicam alguns pontos a serem ressaltados,
especialmente frente a complexidade do tema trabalhado. Particularmente, esta tematica foi escolhida

pela sua representatividade no cotidiano de todos os habitantes das cidades. No dia a dia, s&o
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inUmeras as observagdes que podem ser realizadas sobre o qudo importantes s&o o0s
estabelecimentos varejistas para a sobrevivéncia e reprodugéo social dos citadinos, que, em grande
parte, se constituem enquanto classe trabalhadora de baixa renda.

Existem certas necessidades basicas como alimentagéo, vestuario, calgados, produtos de
limpeza e higiene, assim como equipamentos e acessoérios domiciliares, que ndo podem ser adiados
em seu consumo, apesar de sofrerem constantes modificagdes em seus precos e diversidade ao longo
do tempo. Visando atender a essas necessidades, os estabelecimentos varejistas podem se
estabelecer em variadas porgdes do espago urbano, dependendo da sua capacidade de colocar em
pratica as estratégias espaciais em busca de locais com melhor acessibilidade e condigcbes
infraestruturais do ambiente construido.

Para a aglomeragéo urbana de Londrina ndo € diferente. Foi possivel aferir, pelo conjunto de
dados e mapas, que 0s estabelecimentos estdo dispersos e sao numerosos ao longo de toda a malha
urbana. Em alguns pontos os varejos se concentram mais intensamente, como nos centros principais
dos municipios e centralidades j& consolidadas (Avenida Saul Elkind na Zona Norte de Londrina). Em
outros, a disperséo € evidente, e ocorrem concentragdes descentralizadas de diversas proporgdes.

Essas concentragdes proporcionam uma qualidade de atragéo descentralizada em relagao aos
centros principais, especialmente para as atividades comerciais varejistas, podendo afetar
consumidores proximos e/ou distantes delas; alterando o deslocamento de pedestres e veiculos que
circulam pelas vias das cidades. Podem entdo se transformar momentaneamente em centralidades
urbanas. E importante ressaltar que ndo se deve confundir tais centralidades com subcentros e centros
principais ja consolidados.

A distribuicdo espacial dos estabelecimentos varejistas, concentrada e dispersa, € uma leitura
importante dos processos de centralizagdo-descentralizagdo urbanos na aglomeracao de Londrina. Os
seguintes fatores se destacam: presencga concentrada em localidades especificas; disperséo marcante
nas areas afastadas dos centros principais e a reconcentragdo dos estabelecimentos, que podem gerar
centralidades varejistas multiplas e simultaneas.

Entre as contribui¢des deste estudo, também se sobressai a metodologia utilizada, que procura
se apresentar como mais uma opg¢ao para os estudos geogréaficos, em suas mais diversas disciplinas e
abordagens tedricas. Salientamos que as consideragdes aqui colocadas sé@o todas construcbes em
constante andamento e reformulagdo, que necessitam de impulso, acabamento e da companhia de

mais trabalhos que fagam avangar a Geografia brasileira.
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