Revista Eletronica Geografar, Curitiba, v. 2, Resumos do VI Seminario Interno de Pds-Graduacdo em
Geografia, p. 29-29. Junho/2007 ISSN: 1981-089X www.ser.ufpr.br/geografar

ng grmfﬂz 4

Revista Eletronica do Programa de Pés-Graduagio em Geografia - UFPR

ESTRUTURACOES IDENTITARIAS NO ESPACO DE REPRESENTACAO DO
FUTEBOL

FERNANDO ROSSETO GALLEGO CAMPOS!

O presente trabalho tem como objetivo discutir as estruturacdes identitarias produzidas no
interior do espago de representagdo do futebol. Ele foi elaborado a partir das formulagdes
de Lefébvre (1991), Soja (1996) e Gil Filho (2003). Ele possibilita apreender o futebol nao
apenas como esporte, mas também como manifestagdo socio-espacial e cultural, pois
através da criagdo e circulacao de representacoes socais (MOSCOVICI, 2004), o futebol
esta presente de forma significativa no cotidiano dos brasileiros, construindo uma instancia
da espacialidade propria. O espago de representagdao do futebol ¢ composto por diversos
elementos, que se dividem em categorias centrais (fato futebolistico, pratica social do
futebol e poder), categorias de mediacdo (simbolo, mito moderno, discurso, identidade
futebolistica) e reinos (politica institucional, ethos futebolistico e paixdo/afetividade). A
estruturacdo identitaria — referida como identidade futebolistica — configura-se como
elemento fundamental na construgdo desta instancia da espacialidade, estando intimamente
ligada aos demais elementos. E extremamente complexa, pois assume diversas facetas, tais
como a identidade clubistica (ligada a paixdo clubistica) e a questdo da constru¢do de uma
suposta identidade nacional. As discussdes acerca das estruturagdes identitarias tém como
ponto de partida as formulagdes de Hall (2005) sobre a identidade na pds-modernidade,
bem como a socialidade, de Maffesoli (2005 e 2006). Este defende a idéia de que a pos-
modernidade pode ser caracterizada pelo retorno exacerbado do arcaismo — acompanhado
do tribalismo — e pela emergéncia da dimensdo comunitiria em contraponto ao individuo —
um conceito saturado. O paradigma moderno do social — individualista, racional e baseado
no poder das organizagdes econOmico-politicas — ¢ substituido pelo paradigma da
socialidade, baseado em um ethos comunitario, na massificacao e na constitui¢ao de tribos
afetuais. Assim, a identidade — fixa e estavel — perde seu sentido. A 16gica da socialidade ¢
afetiva e a estruturago identitaria baseia-se em questdes simbolicas.
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