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RESUMO

Este artigo tem por objetivo demonstrar, a luz da teoria feminista de Catharine MacKinnon, como a
cultura de dominacao/submissdo da sociedade patriarcal exerce influéncia nas relacées de consumo
e na pornografia. Tal cultura significa a objetificagdo da mulher, transformando-a em mero ser
vinculado a sexualidade para satisfacdo de desejos masculinos, e leva a natural aceitacdo da
perspectiva dominagdo/submissdo em todos os aspectos da vida em sociedade e a reflexos nas
relacOes consumeristas, havendo desrespeito a diversos principios, como o da igualdade e o de
reconhecimento da mulher como sujeito de direito. Ressalta-se que essa caracterizacdo, tanto nas
relacOes consumeristas, quanto na pornografia, expde a mulher a dano coletivo, ensejando medidas
de protecdo — seja pelo Estado, seja pela conscientizacdo ante maior participacdo civica feminina.
Nesse contexto, primeiro sera feita uma analise da sociedade patriarcal e sexista e de como ambas
influenciam as relagdes de consumo. Apds, analisar-se-a a teoria feminista de Catharine MacKinnon
e a estrutura social de poder, sob enfoque da sexualidade, para, entdo, realizar-se um estudo
comparativo entre pornografia, como concretizacdo da coisificacio da mulher, e relacdes
consumeristas sexistas. Esta pesquisa possui natureza exploratoria e se utiliza de referencial nacional
e estrangeiro.
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ABSTRACT

This article aims to demonstrate, in the light of Catharine MacKinnon’s feminist theory, how the
culture of domination/submission of the patriarchal society exerts an influence on consumer relations
and pornography. Such a culture means the objectification of women, transforming them into a mere
being linked to sexuality for the satisfaction of male desires, and leads to the natural acceptance of
the domination/submission perspective in all aspects of life in society and reflexes on consumerist
relationships, with disrespect to various principles, such as equality and recognition of women as
subjects of rights. It is noteworthy that this characterization, both in consumer relations and in
pornography, exposes women to collective harm, entailing protective measures — either by the State,
or through awareness of greater female civic participation. In this context, first an analysis of the
patriarchal and sexist society and how both influence consumer relations will be carried out.
Afterwards, the feminist theory of Catharine MacKinnon and the social structure of power will be
analyzed, under the focus of sexuality, to then carry out a comparative study between pornography,
as the realization of the objectification of women, and sexist consumerist relationships. This research
has an exploratory nature and uses national and foreign references.
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INTRODUCAO

Para Arendt (2007), a vida ativa é designada por trés atividades fundamentais: o labor, o
trabalho e a acdo. Tem-se por labor a atividade correspondente ao processo biolégico do corpo
humano, cujo crescimento espontaneo, metabolismo e eventual declinio estdo relacionados com as
atividades vitais da vida. No que diz respeito ao trabalho, é a atividade correspondente ao
artificialismo da existéncia humana, que produz um mundo artificial de coisas, diferente de qualquer
ambiente natural. Ja a agdo corresponde a condicao humana de pluralidade, é a condicao de ser “sem
que ninguém seja igual a qualquer pessoa que tenha existido, exista ou que venha a existir”
(ARENDT, 2007, p. 16).

O labor e o consumo sdo dois estagios do processo de imposicdo, ao homem, de
cumprimento de suas necessidades de vida. No entanto, esse processo ndo significou a emancipacao
do homem e sim a sua serviddo voluntaria (LA BOETIE, 2016), diante da constante busca pela
satisfacdo de necessidades artificiais, ou seja, criadas pelo mercado:

Quanto mais facil se tornar a vida numa sociedade de consumidores ou de operérios, mais
dificil sera preservar a consciéncia das exigéncias da necessidade que a impele, mesmo
quando a dor e o esfor¢o — manifestagdes externas da necessidade — sdo quase imperceptiveis.

O perigo é que tal sociedade, deslumbrada ante a abundancia de sua crescente fertilidade e
presa ao suave funcionamento de um processo interminavel, ja ndo seria capaz de reconhecer
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a sua propria futilidade — a futilidade de uma vida que “ndo se fixa nem se realiza em coisa
alguma que seja permanente, que continue a existir ap6s terminado o labor” (ARENDT,
2007, p. 147-148).

No entanto, a mulher continuou, sob uma perspectiva privada (ou seja, voltada a familia) em
uma situacdo de dominacdo/exploracdo em relacdo ao homem, justificada pela referéncia
particularista e emocional (KYMLICKA, 2006). Neste sentido, a sociedade é sexista quando baseada
em valores masculinos, o que favorece sistematicamente os homens ao definir trabalhos, méritos e
coisas. Isso, por sua vez, resulta em um sistema que identifica culturas no qual a masculinidade é
associada a renda e a feminilidade é definida como servicos sexuais e domésticos. Elas sao vinculadas
a figuras passivas e subordinadas a supremacia masculina, em que as diferencas de género sdao
relevantes para a distribuicdo de beneficios, trazendo desvantagens sistematicas as mulheres
(KYMLICKA, 2006).

Para Beauvoir (1970), a natureza feminina ndo explica a condicao de subordinagdo destinada
a mulher. No entanto, pelo processo de construcao social e antropocéntrica, 0 homem é considerado
uma categoria positiva, o eu, o sujeito, e a mulher, uma categoria negativa, o ndo eu, o outro, o objeto:

[...] o triunfo do patriarcado ndo foi nem um acaso nem o resultado de uma revolugédo
violenta. Desde a origem da humanidade, o privilégio biol6gico permitiu aos homens
afirmarem-se sozinhos como sujeitos soberanos. Eles nunca abdicaram o privilégio;
alienaram parcialmente sua existéncia na Natureza e na Mulher, mas reconquistaram-na a
seguir. Condenada a desempenhar o papel do Outro, a mulher estava também condenada a

possuir apenas uma forca precéria: escrava ou idolo, nunca é ela que escolhe seu destino
(BEAUVOIR, 1970, p. 97).

Para a autora, as proprias mulheres enxergam-se como outro por nao possuirem meio
concreto para se constituirem como unidade, ndo apresentam historia una, comum e singular, bem
como, aceitam o papel do ndo eu.

Dworkin (1974) aduz que a mulher é criada para ser uma figura passiva e dominada. Os ditos
“contos de fadas” sao exemplos da objetificacdo feminina, ao caracterizarem a mulher voltada ao lar,
a familia, a reproducado, sob uma relacao de exploragdo, submissdao e dominacao quanto ao homem.
Kymlicka (2006) destaca que caracteristicas patriarcais sdo fortes e presentes em todos 0s aspectos
da sociedade. Estdo, portanto, presentes inclusive nas relacoes de consumo.

A desigualdade das relacdes de poder e, consequentemente, discriminacdo de género se
fazem presentes na sociedade em todas as relacdes, sejam elas privadas ou publicas. Apesar das
conquistas feministas, os homens sdo considerados superiores, constituindo-se no primeiro sexo. A
mulher, por sua vez, é o segundo sexo, submissa, discriminada e desvalorizada. Tal ideia reforcada

pela perspectiva dominacdo/submissdo é empregada na pornografia. A referida discriminacao
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também é percebida nas relacdes consumeristas, uma vez que, ao trata-la como mero objeto,
inferioriza-se e discrimina-se a mulher, apagando a sua individualidade e personalidade,
desvalorizando-a e a tornando serva do consumo (VERBICARO; VERBICARO; AZEVEDO, 2019).
Essa servidao esta caracterizada nos inimeros padroes destinados a mulher, na qual se dedica com
vigor a realiza-los diante da possibilidade de exclusao.

Esta pesquisa justifica-se para demonstrar como a mulher é objetificada na sociedade. Para
feministas radicais, como MacKinnon (1995, 2013, 2016), a pornografia reforca a coisificacdo da
mulher ao vincular a sua figura a sexualidade para satisfacdo dos desejos sexuais masculinos. A
consequéncia disso € a natural aceitacdao de tal perspectiva em todos os aspectos relacionais da vida
em sociedade, causando reflexos, inclusive, nas relacdes consumeristas, o que gera o desrespeito a
diversos principios, como: dignidade, igualdade, liberdade e reconhecimento do feminino como
sujeito.

Para o desenvolvimento desta pesquisa, 0 método utilizado é o hipotético-dedutivo, sendo a
fonte de conhecimento sedimentada inicialmente no estudo doutrindrio dos referenciais teoricos
selecionados como guias de andlise do objeto. Na primeira secao, sera realizado um estudo sobre
sociedade patriarcal e sexista, para observar como ambas influenciam nas relagdes de consumo.
Posteriormente, sera analisada a teoria feminista de Catharine MacKinnon (1995, 2013, 2016), a luz
da sexualidade e, entdo, a objetificacdo da mulher, para identificar tracos entre a pornografia, como

concretizacao da coisificacao feminina, e a percepcdo sexista nas relagdes consumeristas.

1 0 PATRIARCADO, O SEXISMO E AS RELACOES DE CONSUMO

A dominacdo da figura feminina por meio do patriarcado é um fendémeno social. Define-se
patriarcado como um ajuste masculino para garantir a opressao feminina, sendo que “as relacdes
hierarquicas entre homens, assim como a solidariedade existente entre eles, capacitam a categoria
constituida por homens a estabelecer e manter o controle sobre as mulheres” (SAFFIOTI, 2015, p.
111). Nesse sistema, mulheres sdo objetos de satisfacao sexual dos homens e reprodutoras de novos
herdeiros e novas reprodutoras (SAFFIOTI, 2015).

Quando o homem passou a criar animais, percebeu-se que quanto mais filhos havia, mais
auxilio ele detinha para cultivar terras. Consequentemente, entendeu-se a natureza como controlada
e dominada. Isso foi essencial para se estabelecer a relacdo de dominagdo/exploragdo entre homens e

mulheres, uma vez que elas passaram a ser vistas como maquinas de reproducao (SAFFIOTI, 2015).

REVISTA DA FACULDADE DE DIREITO UFPR | CURITIBA, V. 66, N. 2, P. 51-68, MAIO/AGO. 2021 |

Pagina |54



DENNIS VERBICARO * JANAINA VIEIRA HomCI

O controle gerado pela dominacao/exploracdo passou a ser a figura principal de todas as
areas de convivéncia social na estrutura de poder patriarcal. No que tange ao sexismo, quem esta
investido do poder patriarcal esta autorizado a discriminar categorias, marginalizando-as. Trata-se de
uma relacao de dominagao/subordinacao que “reside no vinculo arbitrariamente estabelecido entre
fendmenos: voz grave significa poder, ainda que a pessoa fale baixo” (SAFFIOTI, 2015, p. 132).

A cultura predetermina o papel de cada um, os comportamentos, o que esta disposto a
conhecer e a sentir. Na cultural patriarcal, as mulheres nasceram para um papel sexual, uma figura
passiva e submissa no cenario cultural homem/mulher, presa na busca pela beleza e a um padrao
estético para satisfacdo do homem (DWORKIN, 1974).

Com o crescimento capitalista, a acumulacdo de capital situa-se como eixo central das coisas.
O progresso da acumulacdo depende de mdao de obra excedente, da existéncia de quantidade
necessaria de meios de produgdo e da existéncia de mercado para absorver a quantidade excedente de
mercadoria produzida (HARVEY, 2005). O mercado de consumo € criado antes mesmo da produgao
do bem. Nesse sentido, o capitalismo é permeado de dispositivos' de controle sobre as pessoas.

Para Silva (2018), os dispositivos sempre existiram. No entanto, com a necessidade de
expansdao do mercado, eles estdao mais presentes, a ponto de nenhum momento na vida das pessoas
deixar de ser controlado, moldado ou corrompido. Enquanto houver a necessidade de busca de
mercado de consumo, havera a necessidade de controle, padronizacao e transformacao dos seres em
consumidores.

Nesse sentido, a necessidade de expansao do mercado de consumo e a criagao de dispositivos
de controle fortaleceram a fixacdo de padrdes culturais sexistas, passando a interferir nas relacoes de
consumo. A liberdade tornou-se apenas um discurso retdrico, em que as mulheres continuam, em
relacdo ao patriarcado, como figuras expostas a exploracdao, dominagao e submissao, algo reforcado
pelo mercado.

Destaca-se que, no Brasil, a legislacdo consumerista tem como seu principio basilar a
vulnerabilidade, conforme artigo 4°, I, do Codigo de Defesa do Consumidor (CDC) (BRASIL, 1990).
Todos os consumidores sdao considerados vulneraveis, pelo proprio desequilibrio na relagdao, quando
comparados com os fornecedores. No entanto, por caracteristicas (a)temporais, alguns grupos
apresentam a sua condicdo de vulnerabilidade agravada (BAROCELLI, 2017). Considerando a figura

feminina, o sexismo tornou-se uma linguagem frequentemente utilizada pelo mercado para dialogar

1 Para Silva (2018), dispositivo diz respeito a um processo de subjetivagdo que visa, mediante uma série de praticas e

de discursos, a criacdo de corpos déceis, mas livres, que assumem a sua identidade e a sua condicdo de “liberdade”
por meio do assujeitamento.
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com a sociedade consumerista mediante carater apelativo e enfoque depreciativo dessa figura. A
discriminacdo e o crescente assédio discriminatdrio de género sdo frequentes, o que possibilita tal
agravamento da vulnerabilidade da mulher nessas relacdes.

O tratamento estabelecido divide-se em falar “de mulher” e “com a mulher” (VERBICARO;
ALCANTARA, 2017). A primeira acdo tende a estereotipa-la a partir de uma imagem estética
deturpada por meio de uma sexualidade apelativa. A segunda revela-se pela imposicao da mulher a
padrdes inalcangaveis de beleza e comportamento:

Sdo modelos de valores, de beleza, de felicidade que nos vedem — e que podemos adquirir
até em suaves prestacoes mensais, para comprar produtos, procedimentos, tratamentos, que
nos prometem fazer chegar a ideais diurnamente destilados em imagens positivadas, que nos

assaltam a cada esquina, a cada revista, a cada programa e que, rapidamente, introjetamos
como sendo o “nosso ideal” (MORENO, 2017, p. 32).

Dworkin (1974) afirma que a fixacao de padroes impostos pela cultural patriarcal transforma
a mulher em mero objeto para lascivia masculina. Exp6e que as mulheres eram obrigadas a seguir
padrdes totalitarios de beleza e o fascismo sexual desenfreado. Na China, por exemplo, enquanto
menor o pé, maior a admiracdao e melhor o casamento. Para isso, aproximadamente, aos sete anos de
idade, as meninas eram mutiladas mediante o uso de faixas, sapatos apertados e até procedimentos
para deixar o pé entre oito e dez centimetros de comprimento:
Milhdes de mulheres, ao longo de um periodo de 1.000 anos, foram brutalmente aleijadas,
mutiladas, em nome do erotismo.
Milhoes de seres humanos, ao longo de um periodo de 1.000 anos, foram brutalmente
aleijados, mutilados, em nome da beleza.
Milhoes de homens, ao longo de um periodo de 1.000 anos, deleitaram-se em fazer amor
devotado a adoragao do pé amarrado.
Milhodes de homens, durante um periodo de 1.000 anos, cultuaram e adoraram o pé amarrado.
Milhoes de maes, durante um periodo de 1.000 anos, aleijaram brutalmente e mutilaram suas
filhas pelo bem de um casamento seguro.

Milhdes de maes, durante um periodo de 1.000 anos, aleijaram e mutilaram brutalmente suas
filhas em nome da beleza. (DWORKIN, 1974, p. 111-112, tradugdo nossa).

Atualmente, ndo é diferente. Padrdes de beleza descrevem termos precisos do
relacionamento da mulher com seu corpo. Todas as partes do corpo feminino durante a sua vida sao
tocados. Os cabelos sdo tingidos, alisados, as sobrancelhas sdo tiradas e tatuadas, cilios enrolados,
pelos depilados, queimados por laser, hormonios masculinos sdao prescritos ou instalados mediante
chips na pele, o corpo sujeito a constantes modificacdes por meio de procedimentos estéticos e
cirdrgicos em nome do padrao fixado pela sociedade... Sdo intimeros os processos em busca desse
modelo imposto, sendo o seu corpo uma matéria a ser constantemente corrigida. Ela ja nasce com

defeitos que precisam ser acertados, e o tempo também lhe fornece marcas que maculam o padrao de
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beleza estabelecido (VERBICARO; VERBICARO; AZEVEDO, 2019). Nao esta, nesse sentido, tao
longe da perspectiva chinesa de enfaixamento dos pés. Conforme Dworkin (1974), a dor é
fundamental para o processo de crescimento da mulher e isso nao é acidental diante de um fetiche de
uma perspectiva cultural patriarcal.

A fixacdo de padrdes torna as mulheres seres genéricos, psicologica e economicamente
fragilizados, “sendo discriminadas e obrigadas a alegrar e enfeitar o mundo, atendendo aos padrdes
estéticos vigentes e tendo suas capacidades intelectuais tratadas como caracteristicas secundarias, a
serem admiradas apenas se a fungao estética for devidamente cumprida” (VIANNA, 2005, p. 3).

No mesmo sentido, Verbicaro e Alcantara (2017) aduzem que, quando relacionado ao
entretenimento, o ptblico feminino recebe “preco especial” por se entender que a maior quantidade
de mulheres numa festa aumenta o publico masculino. Nesse sentido, mulheres sdo vistas como meros
objetos, commodities, algumas consideradas mais caras que outras (DWORKIN, 1974). Sdo coisas
assediadas e discriminadas em funcdo do sexismo, existente na cultura patriarcal e reforcado pelo

mercado, nas relacdes de consumo.

2 ANOTACOES SOBRE A TEORIA FEMINISTA DE MACKINNON E A VISAO DA
ESTRUTURA SOCIAL DE PODER

O movimento feminista caracteriza-se em ondas: a primeira aduz o ataque as diferencas
discriminatorias e insustentaveis entre homens e mulheres, a diferenca no trabalho e na participacao
da condugdo da vida politica da comunidade. A segunda onda esta centralizada nas questdes privadas
e no corpo da mulher, com foco, portanto, nas diferencas relevantes entre os sexos. A terceira onda
reivindica as diferencas entre as proprias mulheres (SIQUEIRA, 2015).

Com a unido do feminismo com a teoria politica, esta adentra no direito por meio da
promogao da pratica juridica feminista em casos individualizados. No entanto, ao entender que a
igualdade defendida pelo feminismo liberal ndo foi suficiente para eliminar a situacao de inferioridade
das mulheres em relacdo aos homens em razao do foco substancialmente individualista, o feminismo
radical entendeu que as demandas por maior participagdo na vida publica e igualdade juridica/politica
ndo alteraram a estrutura das relacoes de poder existente entre os géneros, sendo homem e mulher
categorias “politicas, com comportamentos, desejos e caracteristicas moldados culturalmente”
(TAVARES; LOIS, 2016, p. 158).

Nessa linha, a teoria feminista de MacKinnon tem por base o feminismo radical e explora a

relacdo de dominagao/submissao das mulheres perante os homens, sendo vistas como mero objeto na
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relacdo. Para MacKinnon (1995, 2013), a sexualidade estd para o feminismo como o trabalho esta
para o marxismo. Para a teoria marxista, a sociedade é fundamentalmente construida pelas relacGes
de produgdo para sobrevivéncia humana. O trabalho é um processo social de formagdo e
transformacdo da sociedade, em que as pessoas compreendem seu papel social.

Para MacKinnon (2016), apesar de haver um ponto em comum entre as teorias marxistas e
feministas, o feminismo critica o marxismo por este ter sua definicao e seus elementos voltados a
perspectiva e experiéncia masculinas, ignorando, consequentemente, as percepcoes distintivas entre
0s sexos. Ja os marxistas afirmam que o feminismo ndo exerce uma divisdo de classe entre as
mulheres e ofusca o proletariado.

MacKinnon (1995, 2016) destaca que o ponto principal do feminismo é confrontar a
realidade da condigdo feminina, partindo do exame das experiéncias, tomadas como ponto de partida
para mudanca individual e coletiva. A conscientizagdo é a principal técnica de analise, estrutura de
organizacao, método pratico e tedrico da mudanca social. Tal consciéncia esta na dor, no isolamento
e na objetificacdo comum as mulheres:

Por meio da conscientizacdo, as mulheres compreendem a realidade coletiva da condicao das
mulheres a partir de dentro da perspectiva dessa experiéncia, e ndo de fora. A pretensdo de
que uma politica sexual existe e é socialmente fundamental é alicercada na pretensdo do

feminismo para a perspectiva das mulheres e ndo a partir dela. Sua pretensdo a perspectiva
das mulheres é sua pretensdo a verdade (MACKINNON, 2016, p. 829).

MacKinnon (1995, 2016) identifica a sexualidade como esfera social primaria do poder
masculino. A sexualidade esta presente em todos os aspectos da vida da mulher e tal caracteristica é
a principal razdo da relagdo de submissdao, dominagdo e exploracdo existente entre os géneros. Para
comprovar a afirmativa, MacKinnon (2013) menciona que cerca de 85% de todas as mulheres que
trabalham ja passaram por algum tipo de assédio sexual ao longo da vida profissional. Observa-se,
assim, que reivindicar a sexualidade é questionar o olhar construido sobre mulheres como objetos de
prazer e desejos masculinos.

A sexualidade organiza a sociedade em dois sexos, homem e mulher, sendo tal divisao a base
das relagcdes, uma vez que € dela que se forma o processo social que cria, organiza, expressa e dirige
o desejo (MACKINNON, 1995, 2013). MacKinnon (2013, p. 234) confirma a assertiva ao afirmar
que “assim como a expropriacao organizada do trabalho de alguns para o beneficio de outros define
uma classe de trabalhadores, a expropriacdo organizada pela sexualidade de algumas para o uso dos
outros define o sexo mulher”. A sexualidade, portanto, cria as relacoes hierarquicas de poder.

O marxismo e o feminismo sdo teorias sobre o poder e sua distribuicdo desigual. O

feminismo é uma teoria sobre como a erotizacdo da dominacdo e da submissdo cria o género,
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estabelecendo a relagdo entre homem e mulher na forma social. O ponto de vista masculino se imp6s
ao mundo e, consequentemente, demanda uma maneira de conhecé-lo. Assim, o género é uma questao
de dominacao e estrutura social. Homens e mulheres sdo igualmente diferentes, mas ndo igualmente
poderosos (MACKINNON, 2013). Para MacKinnon (2016), ha uma divisao social de poder, na qual
os homens criam o mundo a partir de suas perspectivas, o que passa, consequentemente, a ser a
verdade descrita.

A desigualdade entre os poderes é o ponto crucial para construcdo de uma sociedade
dominada por homens. Assim, ndo ha neutralidade quando mulheres estdo inseridas em uma
sociedade direcionada a figura masculina (MACKINNON, 1995). Nessa perspectiva, o Estado, como
parte do sistema, ndo questiona a violéncia constante e cotidiana sofrida pela mulher e o direito,
enquanto produto do Estado, reforca a divisao de poderes (TAVARES; LOIS, 2016). Assim, a teoria
do direito é uma teoria masculina do direito, uma vez que a sociedade, moldada por uma ideologia
patriarcal, apresentara normas juridicas que vao ao encontro da relacdo submissao/dominacao entre
mulher e homem:

O direito, em que pese a exposicdo de sua feigdo sexista, segue, majoritariamente, tendendo
a conservacao da interpretacdo juridica que exiba no Estado o espelho da sociedade sem
problematizar a divisdo hierarquica dos sexos, o que empresta objetividade a epistemologia,
dissemina a experiéncia masculina como a experiéncia humana e assegura a manutencao das
posicoes de poder ja existentes. As normas formais do Estado iluminam a perspectiva
masculina como um verdadeiro projeto politico a partir do sexo, constituindo uma ideologia

que tem como instrumentos as condi¢des inferiores influentes também nos campos
econdmico, social, psicologico, emocional etc. (TAVARES; LOIS, 2016, p. 168).

Neste sentido, questiona-se a universalidade da norma, uma vez que ela é criada sob a
realidade masculina. Normas, com sua perspectiva restrita, frequentemente sao hostis a protecao da
mulher (MACKINNON, 1995, 2016).

A teoria feminista tem por objetivo exatamente trazer a consciéncia critica, uma vez que “se
o poder masculino torna o mundo o que ele ‘é’, teorizar essa validade requer capta-la a fim de
submeté-la a critica, e dai, a mudangca” (MACKINNON, 2013, p. 245). A teoria ainda prevé a
aplicacao do método marxista a concepcao feminista, incluindo a visao histérica como um fluxo de
pensamento critico, chamando-o, assim, de pds-marxismo, destacando que o feminismo ndo é
percebido como algo vinculado ao método, mas como uma colecdo de fatores, queixas e questdes
que, ao serem considerados em conjunto, explicam o inforttinio do sexo feminino (MACKINNON,
1995, 2016).

Para Beltran et al. (2008), MacKinnon é uma das autoras mais conhecidas do feminismo

radical americano, cujo objeto de atencdo, de elaboracdo tedrica e de reivindicacao esta situado no
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ambito juridico. Destacam ainda que MacKinnon desenvolve debates em torno da pornografia,
pleiteando, inclusive, a sua proibicao.

A perspectiva feminista de MacKinnon (1995, 2013, 2016), portanto, internaliza a
sexualidade como forma de poder e, o género, como interpretacdo social, colocando-o como “o eixo
de desigualdade entre os sexos” (MACKINNON, 1995, p. 200, traducdo nossa). A teoria feminista
tem por objetivo subjetivar a ciéncia para incluir a visdao feminina, uma vez que a objetividade é
produto masculino.

Para MacKinnon (1995), é necessaria uma nova teoria, uma nova relacao entre vida e direito,
que contemple a inexisténcia de neutralidade do ultimo como reflexo de uma politica de
dominacdo/submissdo, influenciada por uma cultura patriarcal. Tal teoria seria uma forma efetiva
para se buscar a igualdade e o reconhecimento da mulher, destacando-se que “o método feminista é
a conscientizacdo (consciousness raising): a reconstrucao coletiva e critica do significado da

experiéncia social das mulheres, como as mulheres a vivem” (MACKINNON, 2016, p. 837).

3 A OBJETIFICACAO DA MULHER: ENTRE O SEXISMO NAS RELACOES DE
CONSUMO E A PORNOGRAFIA, SOB A PERSPECTIVA DE MACKINNON

A pornografia é um produto cultural estabelecido no tempo e no espaco em que atua, sendo
indissociavel do momento histoérico. No final do século XVIII, viu-se uma mudancga da pornografia,
de filosofica e politica para comercial, cujo principal anseio é o mercado (SANTANA, 2014, p. 30).

O feminismo radical “postula que a origem da subordinacdo e opressao feminina esta no
patriarcado, ou seja, no poder da supremacia masculina, justificado pelas diferenciacdes sexuais
inatas a cada sexo” (SANTANA, 2014, p. 17), sendo a pornografia narrativa voltada ao publico
masculino que ressalta a posicdo submissa/dominada da mulher. E uma forma de materializacio do
contrato patriarcal entre homens e mulheres, de perpetuacao da l6gica de dominagdo, na qual elas sao
vistas como meros objetos.

Para Dworkin (1981), a pornografia é uma violagdo dos direitos civis das mulheres, uma
forma de discriminagdo sexual, que estabelece subordinagdo sexual e social feminina aos homens.
Mulheres sao transformadas em objetos sexuais, em coisas ou mercadorias, pelo reforco das
hierarquias de poder que moldam e induzem formas de desejos cesaristas.

A objetificacdo faz da sexualidade uma realidade material na vida das mulheres, para além
da natureza psicoldgica ou ideologica. Como o valor de uma mercadoria, a desejabilidade sexual das

mulheres torna-se um fetiche, feita para parecer espontanea, inerente, independente da relacdo social
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que a cria (MACKINNON, 2016, p. 833). A pornografia é a concretizacdo da sociedade pautada na
sexualidade como fonte de poder e discriminagao.

No mesmo sentido, a pornografia, para MacKinnon (1995), é a industria dominada por
homens que fixa padrdes para transformar mulheres em objetos A pornografia hardcore, em que o
pénis ereto é destacado (DWORKIN; MACKINNON, 1988), é implementacdo da ideia de submissao
feminina para satisfacdo masculina, sendo o homem o sujeito e a mulher, a coisa.

Para o movimento feminista antipornografia, a industria pornografica trabalha com materiais
graficos sexualmente explicitos que subordinam mulheres e vendem a percepcao de que elas sao
meros seres descartaveis. Além disso, essa industria enfatiza a desigualdade entre homens e mulheres,
uma vez que elas sao humilhadas, segregadas e violadas, perpetuando a ideia, aos expectadores, de
que elas gostam de ser submissas, dominadas e forcadas a praticas sexuais (DWORKIN;
MACKINNON, 1988). A consequéncia disso é a naturalizagdo da sexualizagdo da figura feminina de
forma discriminatéria.

A supremacia masculina sobre a feminina no que diz respeito a relacdo de poder se da por
alguns aspectos: forga fisica, afirmacao metafisica de si mesmo, capacidade de causar medo, poder
de nomeacdo, de possuir, econdmico e do sexo. Na pornografia, o poder masculino reforca outras
expressOes de poderes, como: fisica, de terror, de dominagdo, de possuir, do dinheiro e do sexo
(DWORKIN, 1981).

No mesmo sentido, publicidades sexistas expressam a sexualiza¢do feminina quando, em
campanhas como “E vocé, esta esperando o que para ter a sua primeira vez com uma devassa?”
(NOVAS, 2013) e “Esqueci o ndo em casa!” (VERBICARO; ALCANTARA, 2017), ambas
vinculadas a imagens de mulheres, ha a nitida tentativa de enquadrar a figura feminina como objeto
sexual.

Ainda, a prética de diferenciacao entre precos é outro exemplo de desigualdade nas relacées
de poder e de discriminacdo entre consumidores, uma vez que se baseia em conceitos de género, o
que acaba por confirmar a objetificacdo e sexualizagdo da figura feminina na sociedade, dificultando
0 acesso e o estabelecimento da autonomia social, da igualdade e da protecao da dignidade da mulher.

E fato que quando a nota técnica da Secretaria Nacional do Consumidor (Senacon) n°
11/2019 retificou o entendimento emitido anteriormente e afirmou que a taxagdo com base no género
seria valida, determinando que a mulher pode ser utilizada como um atrativo masculino, o Estado,
nesse sentido, perpetuou a ideia de coisificacdo da mulher para satisfacdo da lascivia masculina. Na

mesma linha em que a pornografia é vista pelas feministas radicais, o mercado e o Estado, aqui,
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reforcam a perspectiva de dominacdo masculina sobre a figura feminina, para satisfacdo de desejos
carnais.

A publicidade tem um papel essencial no processo de naturalizacdo das relagdes de poder e
dominacdo que envolve questdes de género, por meio de representacdes que fortalecem e solidificam
papéis sociais de homens e mulheres. Na comunicacdo publicitaria, sdo fixados padrdes que
reafirmam a coisificacdo da mulher, uma vez que ela, em 58% dos casos, é demonstrada como um
“objeto de desejo”, além de ser retratada como coadjuvante ou como prémio associado ao bem de
consumo:

A mulher “escrava da beleza” reforca a ideia do corpo feminino, como corpo percebido, cujo
controle estd no embelezamento, na conservacdo da juventude com a intencdo de se sentir
desejavel e agradar o outro. Numa associacdo direta com a cultura de consumo, conforme os

produtos de estética se tornaram acessiveis a todos os bolsos, embelezar-se deixou de ser um
luxo e passou a ser um dever da mulher (FREIRE OLIVEIRA-CRUZ, 2017, p. 185).

Na mesma linha, a sociedade de consumo, mediante a publicidade, exerce um processo de
objetificacdo do corpo feminino, como se este fosse a propria mercadoria. Nessa perspectiva, a
mulher, tanto nas relacdes de consumo, como na pornografia, é tratada como um objeto na maneira
COmo Se veste e COMO Se comporta, para seguir um padrdo que ndo necessariamente satisfaz as suas
necessidades sociais e emocionais.

Nao ha autonomia quando se est4 inserida numa sociedade duplamente opressora, seja pelo
patriarcado, seja no sistema capitalista. Conforme Dworkin e MacKinnon (1988) aduziram, se a
pornografia, ao objetificar a mulher, é definida como algo sexualmente excitante, qualquer modelo
que segue tal premissa pode ser comparado ao pornografico, como a violéncia contra mulheres,

violagdo das mulheres ou sua coisificacdo em filmes, revistas ou comerciais.

4 A NECESSIDADE DE CONSCIENTIZ’ACAO FEMININA E O EMPODERAMENTO DA
CONSUMIDORA NO COMBATE A PRATICAS SEXISTAS

Na Argentina, em comemoracao ao Dia da Crianca de 2018, uma rede de supermercado
realizou uma campanha, na qual evidenciava o homem como construtor e a mulher, como cozinheira,
destacando a percepcdo sexista das relagdes. Consequentemente, muitas mulheres manifestaram-se
nas redes para retirada dessa publicidade. A repercussdo foi tdo negativa que a empresa se desculpou
publicamente (LA PUBLICIDAD..., 2018).

No Brasil, campanha publicitaria de companhia de cerveja, “Esqueci o ndao em casa!”,

caracterizou mulheres como seres passivos, submissos aos desejos masculinos. No mesmo sentido do
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ocorrido na Argentina, diversas mulheres mobilizaram-se nas redes sociais para boicotar o produto
veiculado na mensagem ofensiva (VERBICARO; ALCANTARA, 2017).

Na Russia, durante a Copa do Mundo de 2018, uma rede de fastfood ofereceu prémio
equivalente a R$ 180.000,00 e suprimento vitalicio de hamburgueres para mulheres que
engravidassem de jogadores durante o evento. Posteriormente, a rede pediu desculpas publicamente,
por ter se utilizado de esteredtipos sexistas para promover seu produto (EMPRESA..., 2018).

Em todos os casos mencionados observam-se praticas sexistas no que diz respeito a
discriminacdo da mulher, quando esta aparece vinculada a produtos mediante a premissa patriarcal
de dominacao/exploracao.

Tais praticas imperam no ambito das relagdes de consumo. As pink taxes? sdo exemplos de
como o comércio se utiliza do género para diferenciar e onerar a mulher. A prépria tributacdao de
materiais higiénicos femininos essenciais, como absorventes, é realizada acima da média de demais
produtos também considerados de higiene, sendo em torno de 25% em relacdo ao preco-base, com
variacdo de valor ao longo dos anos (ALMEIDA; MARIANI; OSTETT]I, 2016, p. 1). Ademais, pode-
se ainda destacar o entendimento do Estado em ndo compreender como pratica discriminatoria a
utilizacdo da figura feminina para fixar precos dos ingressos em eventos.

Com o advento do Cédigo de Defesa do Consumidor e a criacao da Politica Nacional do
Consumo, a defesa do consumidor foi fortalecida. A principio, entendeu-se que o Estado passaria a
ser sujeito ativo na protecdo do consumidor. No entanto, ap6s 31 anos de vigéncia do Cédigo, o
Estado perdeu o seu protagonismo no ambito da protecdo, por ndo conseguir cumprir de forma efetiva
a funcdo de mediacdo de conflitos nas relagdes de consumo (VERBICARO; FREIRE, 2018b).
Consequentemente, a propria consumidora, por meio da maior participacdo civica coletiva, tem de
buscar sua protecao, igualdade e reconhecimento, como nos casos em discussao.

Conforme se pode ver nos casos acima demonstrados, é inquestionavel a participacao ativa
da mulher no combate as publicidades sexistas pelas redes sociais. A inoperancia estatal exigiu o
empoderamento da consumidora na luta contra praticas desleais, como, inclusive, o sexismo, nas
relacdes de consumo. Na mesma linha, destacam Verbicaro e Freire (2018a, p. 13):

As midias sociais relacionam-se a ideia de comunidade, na qual a participagdo coletiva dos
cidaddos, para manter a sociabilidade e as relacdes de apoio, alicerca o espaco cibernético, o
entdo ambiente Web 2.0. O nivel de participagdo dos cidaddos, o interesse coletivo e o poder

de massa possibilitado pelas redes midiaticas agrega valor democratico as comunidades, por
sua vez impondo, em fluxos, novos padrdes comportamentais.

2 Pregos diferenciados sobre produtos similares, em razdo da destina¢do ao género feminino.
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Para MacKinnon (1995, 2013, 2016), a teoria feminista tem por objetivo justamente incluir,
mediante a conscientizacdao como a principal técnica de anélise, estrutura de organizacdo, método
prético e teoria da mudanca social, a perspectiva feminina em todos os aspectos da vida social. £ uma
luta pela subjetivacao da mulher, pela reconstrucao coletiva e critica do significado da experiéncia
social das mulheres.

Assim, para MacKinnon (1995, 2013, 2016), a conscientizacdo e a luta coletiva sdo
instrumentos de combate a sexualizacdo feminina, enraizada pela sociedade patriarcal. Por meio da
busca coletiva de igualdade, dignidade e reconhecimento da mulher, todos os aspectos sociais —
inclusive, conforme os casos em discussao, das relagdes de consumo —mudam a visdo e a estruturagao
social.

Percebe-se que a percepcdo sexista das relacdes de consumo é muito forte e cotidiana. No
entanto, mesmo de forma lenta, tal percepcao esta sendo modificada pela conscientizacdo feminina
mediante o empoderamento civico da consumidora, principalmente nas midias sociais. MacKinnon
(1995, 2013, 2016) defende a conscientizacdo como forma de combate a sexualizacdo da mulher e,
nesse sentido, sua teoria é confirmada quando se relaciona a luta de mulheres contra publicidades

estereotipadas pelas midias sociais.

5 CONSIDERACOES ADICIONAIS

Para Dworkin e MacKinnon (1988), a pornografia ndo viola apenas a mulher que participa
do ato, mas toda a coletividade, por normalizar a submissao feminina e, consequentemente, ferir a
humanidade, dignidade e igualdade entre géneros. Tradicionalmente, a lei considera a pornografia
uma questdo privada e de moralidade publica, mas ndo a dano coletivo. Nesse sentido, as normas
sobre pornografia vinculam-se a questdes morais e ndo a seguranga publica, pessoal e igualdade de
género.

Dworkin e MacKinnon (1988) destacam que a lei, nessa perspectiva, esta errada, uma vez
que a pornografia ndo pode ser vinculada a aspectos meramente formais, mas, aos abusos produzidos
em massa pela sua distribuicdo: os estupros, o assédio sexual, o abuso sexual contra criangas, o0 sexo
e a prostituicdo forcados, a sexualizacdo indesejada, o status de segunda classe, entre outros.

Para feministas radicais, a pornografia molda e reforca a concepgao social da mulher,
tornando normal a exploracdo por meio da objetificacdo da figura feminina. As consequéncias disso
também se ddo em niveis coletivos, quando transformam em estado natural as desigualdades entre

géneros, a dominagao e submissao da mulher:
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A lei do estupro faz a suposicao pornografica de que as mulheres podem consentir no sexo
forcado. A lei da guarda dos filhos aplica a definicdo pornografica da mulher as maes. As
mulheres que mantém relagdes sexuais com um homem (ou homens) que ndo é o pai de seus
filhos sdo consideradas mulheres faceis, portanto, ndo sdo boas mades. Maes lésbicas
descobriram que uma mulher que ndo estd sendo usada sexualmente por um homem é
considerada uma mulher inadequada, portanto também ndo é uma boa méae. Os fracassos
frequentes de tentativas sob a lei de discriminacdo sexual para fazer com que as
mulheres recebam saldrios iguais aos homens quando realizam diferentes trabalhos de valor
comparavel permitem que defini¢des de trabalho e escalas de pagamento continuem baseadas
em definicdes pornograficas do papel apropriado das mulheres como subordinadas
hierarquicas masculinas, como sexualmente agradaveis a vista para os homens e servigais
para necessidades masculinas (DWORKIN; MACKINNON, 1988, p. 27-28, tradugao nossa).

Ao se proibir a pornografia estereotipada, ndo com base na moral, mas no reconhecimento
de dano coletivo em razdo da exploracdo feminina, bem como do reforco da ideia de
submissdo/dominacdo, torna-se possivel o reconhecimento de dano social e, consequentemente,
estimula-se a ideia de que as mulheres ndo sdao meros objetos. Foi nesse sentido que Dworkin e
MacKinnon elaboraram o projeto de lei visando proibir a producao, venda, exibicao e distribuicao de
qualquer material definido como pornografico (SILVA, 2013). O argumento foi proteger ndo apenas
a mulher que estd diretamente vinculada a inddstria pornografica, mas toda a coletividade de
mulheres, que sdo vistas como objeto e sofrem o reflexo dessa visao na sociedade.

Nos Estados Unidos, o projeto foi aprovado pelo legislativo em Mineapdlis (cidade do
Minnesota) e vetado pelo prefeito. Em Indianapolis (estado de Indiana), o projeto tornou-se lei; no
entanto, foi considerado inconstitucional pelo Sétimo Circuito de Apelacdes por ser considerado
como censura e, consequentemente, como violador da Primeira Emenda. O Canad4, por sua vez,
acatou em partes o projeto de Dworkin e MacKinnon, tornando tipica a posse e distribuicao de
obscenidades, com exploracdao indevida de sexo, quando o ato sexual for mesclado com crime,
crueldade, horror ou violéncia. Ao ser questionada a constitucionalidade do artigo na corte canadense,
destacou-se que tais materiais colocam as mulheres em posicao de subordinacdo, submissdao e/ou
humilhacdo, ferindo-se os principios de igualdade e dignidade, sendo, o tipo penal, constitucional.
MacKinnon atuou como amicus curiae nos principais casos envolvendo pornografia no Canada
(SILVA, 2013).

No mesmo sentido, a percepcao sexista das relacoes de consumo expde a mulher ao risco,
tornando-a suscetivel de sofrer as consequéncias de um dano existencial transindividual e
compartilhado; ou seja, torna-a, potencial e constantemente, vitima preferencial a sofrer danos
decorrentes do assédio de consumo perpetrado pelos agentes econdmicos de mercado, em situacao
de hipervulnerabilidade, nos termos do CDC, em razdao da desigualdade presente na relacdo

(VERBICARO; ALCANTARA, 2017).
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Tais praticas sao consideradas abusivas e atentatorias a consumidora em nivel coletivo, uma
vez que o género nao pode ser considerado como um fator legitimo para discriminacdo feminina nas
relacOes consumeristas.

Para Verbicaro e Alcantara (2017), a liberdade da atividade economica ndao pode admitir a
exploracdo da consumidora, sobretudo quando objetiva segregar por meio da discriminacao de
género. No mesmo sentido, para MacKinnon (1995, 2013, 2016) e Dworkin e MacKinnon (1988), a
pornografia ndo pode ser considerada legitima apenas pela liberdade mercadol6gica, devendo ser
combatida em face da discriminacdo de género, da quebra do principio da igualdade e pelo
reconhecimento da mulher como sujeito, e ndo apenas como mero objeto sexual para satisfacao dos
desejos masculinos.

A conscientizacdo coletiva mediante o empoderamento civico da mulher é uma forma de
combate de préticas sexistas, conforme se observou nos casos discutidos no texto, em razdo da
reestruturacao da consciéncia critica feminina pela experiéncia social das mulheres, confirmando o

método estabelecido por MacKinnon em sua teoria feminista.
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