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Aspectos da modernidade curitibana atraves das
revistas ilustradas no inicio do século XX: O casta
revista A BOMBA

Naiara KrachensRi

Resumo: Este artigo tem como objetivo apresentar os dissuda
modernidade presentes na revista ilustrd@ombaque circulou na
cidade de Curitiba em 1913. Tentaremos relacioneordexto de
modernizacdo da cidade - com a construcdo de loeaiszer, a
vinda do automével e do cinematografo e as poditicke

urbanizacdo da cidade - com as visdes dos eseriéotl@stradores
da revista sob os aspectos cotidianos, bem comiamacamo a

vida na cidade modificava a percepcdo dos indiddeicomo se
dava sua relagdo com um ambiente urbano que sdicavdi ainda
que timidamente.

Palavras-Chave:Modernidade; Revistas ilustradas; Curitiba.

Esse texto tem por objetivo discutir algumas daseinas
pelas quais o conceito de modernidade foi apreeneld Curitiba
no inicio do século XX a partir da nocdo de hipsireulo na
sociedade urbana proposta por Ben Singer no tdeiternidade,
hiper-estimulo e o inicio do sensacionalismo popuRara tanto,

nos utilizamos da revista curitibaaBombacomo fonte para tal

estudo A Bombacirculou entre junho e dezembro do ano de 1913 e

! No primeiro semestre de 2012, aluna do nono perdledgraduacao em Historia
da Universidade Federal do Parana. E bolsistaideg¢fo Cientifica/CNPq. Esta
pesquisa € orientada pela professora Doutora Ré&meski.
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se apresentava aos leitores como uma revista neg@eta fato de
tratar a respeito das ultimas novidades que adantega cidade e
por trazer inovacdes graficas em sua impressao.

De acordo com Singer, podemos definir pelo menés tr
ideias acerca do conceito “modernidade”. O priméiro conceito
politico e moral em uma sociedade pos-sagrada depdsal, na
qual as normas e os valores estdo sujeitos aoianuesiento do
Homem; a segunda concepcédo é a de modernidadeticagou
seja, 0 surgimento de uma racionalidade instrurhequia podemos
localizar historicamente em fins do século XVlInécio do século
XVIII com a ascensdo do projeto iluminista. E, finante, o
conceito socio-econémico de modernidade que secaapdis
sociedades industrializadas da segunda metadecdio $6X e que
pressupbe um aumento da populagcdo urbana, um iectendo
consumo e dos meios de comunicacdo e o desenvoldnua
sociedade de massa (Singer, 2004: 95). No entanfmartir da
leitura de tedricos como Simmel, Kracauer e Bemandinger
aponta para um quarto entendimento de modernidadpie ele
define como concepcdo neuroldgica. Esta é entermtideo uma
experiéncia subjetiva distinta que ocorre no mei@io gracas aos
choques da percepcdo no novo ambiente (Singer,: ZB)4 Os
autores alemaes citados acima pretendiam, entéendam de que
modo as transformagbes se faziam sentir nas eRrRpE®

individuais e coletivas daqueles que viviam no amta urbano.
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Dessa forma, a modernidade pode ser entendida como
bombardeio de estimulosgue transforma os fundamentos
fisiologicos e psicoldgicos da experiéncia subgeti@immelapud
Singer, 2004: 96).

Apesar de a modernidade e a modernizagao no Br&sil
terem tido o mesmo desenvolvimento que a moderaidaal
Europa, encontramos nos centros urbanos brasileimdesejo de
se adequar a logica internacional de consumo emeartamentos.
Contudo, é evidente que o0s processos de incorporatg
modernidade nas cidades brasileiras tiveram umngebsemento
proprio e que os conceitos de modernidade des@wiosa ndo dao
conta da especificidade do caso brasifeilBorém, apesar dos
devidos cuidados na utilizacdo deste conceito mhfarentes
contextos, eles nos ddo uma boa base para pensaspestos da
modernidade no Brasil e, mais especificamente, entilea.

Podemos incluir Curitiba no processo de modernzaca
brasileiro por algumas caracteristicas que saonida como
modernas, como por exemplo, o rapido crescimerianar apés a
sua emancipacdo politica da provincia de S&o Remldl853 e,

sobretudo, no final do século XIX, o incrementoadmsumo e da

2 Lembrar que um importante debate sobre a modetaide Brasil envolvia,
além de elementos como o desenvolvimento da tegiagla questdo em torno da
identidade nacional. No entanto, neste artigo ndimaeemos em detalhes a
respeito dessa questdo, uma vez que o nosso footr@ Ver, por exemplo:
Fabris, 1994 e Velloso, 2003.
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publicidade na capital, a introducéo de objetos enaas como o
cinematografo, o bonde elétrico e o automével ea®s espacos
de lazer e de entretenimento que ganhavam destagasetidiano
curitibano. Para além das caracteristicas fisicanateriais que
mudavam o cenario da cidade, apontamos tambénstmsia de
caracteristicas psicolégicas dos sujeitos queteseghm com a sua
interacdo neste novo ambiente urbano. Essas aastcts serao
desenvolvidas nesse texto a partir da analise dédieo A Bomba
gue circulava na cidade no ano de 1913, e que fmmi® de um
momento no qual a imprensa ilustrada ganhava [#ojega
sociedade curitibana.

A historiadora Rosane Kaminski ao fazer um levaetam
dos tipos de revistas curitibanas de 1900 a 192fihid ao menos
trés classificagbes para elas: a) revistas li@sarb) revistas de
humor e c) revistas de carater publicitario ou demwcao
institucionaf. A revistaA Bombase enquadra na segunda opcao,
por ser uma revista que veiculava muitas chargpsregue suas
manchetes possuiam um caréater “bem-humoraddém disso,A
Bombafoi uma das revistas dessa época que mais degeé€afa
imagem. Seu titulo ja possuia um aspecto bem tigmaart
nouveay com letras desenhadas e sinuosas e em seu rinterio

encontramos varias charges e caricaturas. Contjulesar desta

% para maiores detalhes sobre essa tipologia, vairiéii, 2010a.

( 74 )
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profusdo de imagens, Kaminski aponta para o fatgudendo havia
uma coeréncia estilistica em seus desenhos. Aopgtece, 0S
editores testavam a cada numero um projeto grdiiewsenciado.
Sobre este fendbmeno, a historiadora afirma queseldava pela
fragilidade da profissionalizacdo na producdo Visiano meio
artistico em Curitiba naquela época.

Como afirma Clévis Gruner, "“a experiéncia da
modernidade é essencialmente urbana” (Gruner, Z)0:Isso se
deve ao fato de que a metrépole moderna € defprideipalmente
pela multiddo que a habita e que constréi novaglsiidades a
partir da cidade Desse modo, a partir desse movimento de mao
dupla, os tracos que definem a modernidade em satids
neurolégico (como proposto por Singer) sdo neciessante
experimentados e vivenciados no ambiente urbanosquéefine
como moderno a partir da ressignificacéo das fungdeanas, com
seu carater mais comercial e produtivo, no amhateahsumo e da
producdo em massa (Gruner, 2010: 52). Ainda quesrmot
metrépole ndo seja adequado para falar da Curtibanicio do
século XX, era perceptivel pelas revistas ilussag@elos anuncios

* Sobre a questdo da metrépole moderna ver Benjal8i89. E necessério
destacar aqui que o termo “metrépole” como umadgdgrande e cosmopolita
ndo cabe a Curitiba desta época. Porém, as reflesdbre as relacdes dos
individuos com o cenario urbano tém uma importangi@vante para se estudar
este periodo, uma vez que o comportamento vistommaradores das grandes
metrépoles como Paris e Nova York servem de mquila a cidade de Curitiba,
desejosa de moderniza¢ao no inicio do século XX.

[ )



Cadernos de Clio, Curitiba, n.° 3, 2012

de produtos cosmopolitas nelas impressas, que @artamento
dos moradores de metropoles servia de “modelosgifacdo” para
os curitibanos. Podemos até mesmo afirmar queiarihaquele
momento e em certo grau, experimentava uma relagéa com
respeito a sociabilidade, visto que de 1890 paf® £8a populacéo
mais que dobrou — indo para pouco mais de 50 nfiltdrstes.
Apesar de serem nameros modestos se comparadstatéstieas de
Séo Paulo ou Rio de Janeiro no mesmo periodo, des/éen em
mente que para uma cidade do porte de Curitiba 998, leste
crescimento representava um impacto significatias widas dos
moradores da cidade.

Dentre os diversos elementos que caracterizam
modernidade urbana em Curitiba, enfocamos aquiesepga das
revistas ilustradas nesse contexto. Segundo aribdboa Marcia
Padilha, numa pesquisa acerca da vida urbana enP&&o no
comeco do século XX, a imprensa teve um papel Ismeortante
nas primeiras décadas daquele século, pois cdgawdf a
existéncia do choque nas metrépoles modernas enrmamento
que as individualidades estavam ameacadas peldivoolgela
multiddo (Padilha, 2001: 22). A autora faz umaréifeiacdo entre

o tom dos jornais e das revistas. Segundo Padéhaqianto os

® Segundo Boni, calcula-se que em 1890 a populagétibana era de pouco
mais que 24 mil habitantes. J& em 1900, apenasntez depois, este nimero
mais que dobrou, indo para 50.124 habitantes. &wmmil Gruner, 2010: 68.

a
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primeiros possuiam um enfoque mais politico, asstay davam
maior énfase ao cenario urbano em transformacécss Bevos
comportamentos e lugares de lazer (Padilha, 20Q).: Ressa
forma, podemos afirmar que as revistas ilustradaspgoliferavam
também em Curitiba naquele momento auxiliavam atcogéo de
um idedrio moderno, pois, segundo Kaminski, além edles
reforcarem padrbes de gosto e comportamentos quease nas
grandes metrépoles, elas também criavam novas puéree de
mundo a partir dos esquemas graficos e das inosdéodmricas que
apresentavam (Kaminski, 2010b). Podemos dizer gueeswastas
ilustradas eram uma vitrine da vida moderna, plas efereciam
um espetaculo para os leitores com as novas t&cdeceeproducao
de imagens. Nesse sentido, é interessante notam@piesd 0s
assuntos e as formas que apareciam nos periodmdsmp ser
considerados modernos, mas também, e sobretudastaneia do
proprio meio pelo qual esta visualidade modernaddtmdida, as
revistas ilustradas, sdo um icone da modernidadesglconstruia
aos poucos na capital paranaénse

Um dos elementos destacados anteriormente quesparpa
por todos 0os numeros da revigtaBombaera a presenca marcante
da publicidade e a destilacdo de desejos consugmists leitores.

Alias, a revista contava com uma sec¢do bastangalde anuncios

® Sobre a quest&io da interagéo entre meio, corpamum imagem ver Belting,
2005.
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de diversos tipos, de lojas de variedades até @winde
automoveis. Defendemos a hip6tese de que a pudddieidra a base
de sustentacéo financeira da revista. Aqui tamb#&rorgramos um
movimento de mao dupla: enquanto a publicidade liauai os
editores da revista em sua manutencao (vistcAgBembaera uma
das revistas mais caras a época, devido a qualiiagepressao), a
revista servia como suporte de comunicacdo e difudés
estabelecimentos comerciais que descobriam a plddie em

periédicos como um meio de propaganda eficaz

" No entanto, apesar de na teoria esta alianca grabestante duradoura, na
praticaA Bombadurou apenas sete meses, de junho a dezembrd 8e 19

( 75 )
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Figura 1. A Bomba n.1 jun/1913.Esquerda: An

indica a venda de cristais, vidros,

porcelanasgdsual

de costura, tintas, vernizes etc. DirSitperior: An

z

maquinas

joias,
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Raeder — indica a venda de reldgios

importados. Direita Inferior: Anincio Casa Celestetica a venda de cigarros,

charutos, palhas, bolsas etc.
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Figura 2. Quarta capa anuncio
automoveis BenzA Bomban.19 dez/1913

O consumo em larga
escala e a publicidade que se
desenvolviam na  capital
estabeleciam que o individuo
moderno era aquele que tinha
acesso aos nhovos produtos
oferecidos pelo mercado de
uma forma cada vez mais
intensa. Padilha afirma que na
sociedade urbana em
desenvolvimento “o consumo
estava inexoravelmente ligado
a hierarquizacdo social, a
formacdo de identidades, aos
diferentes modos de

organizacdo da sobrevivéncia e

as formas de sociabilidade” (Padilha, 2001: 85)aPanto, a
presenca cada vez mais marcante da publicidadeenédjzo A

Bombafazia com que novas necessidades sociais fossadasr

através das significagcbes que a propaganda canSegundo

Baudrillard, inclusive, esta funcdo é anterior asmi@portante que

a funcdo de persuasdo por uma ou outra marca (Barejr1969:

271-272). A producédo de significantes € feita pananter uma

|6gica e uma unidade social baseadas nos desejvidimais. Tal

(
| 80
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ordem é transmitida pela publicidade de uma manieidireta
através de um jogo entre ter e ndo ter, atravégratdicacdo do
olhar e da frustracdo pela auséncia do que sead@aydrillard,
1969: 276). E dessa forma que a diferenciacéo Isseiaealiza, a
partir de uma confrontacdo entre o individuo ecestade, uma vez

que a aquisi¢do de determinado objeto s6 tem wEotro de um
grupo que Ihe assegura determinado valor.

No entanto, o consumo ndo era abordado somente pela

publicidade. O tema também aparecia frequentermamteharges,
com um tom diferente que denunciava os exager@®asumismo

moderno (Figura 3).

Figura 3. Humor Visual A
Bombz n.6 jul/1913
llustrador: Félix (Euclides
Chichorro)

Marido Ciumento

- Que estas ai a ler?

- Uma coisa que vai te deixar
desesperado.
- Ja sei... € uma carta do
Jordao!
- Enganou-se: é a conta ¢a
modista...

Marido ciumento

~ Que estas ahi a ler?
Uma coisa que vae te deixar desesperado

—Ja sei . . . E' uma carta do Jorddo

~Enganou-se: ¢ a conta da modista \

Um dos tracos que definem o periodo aqui estudado é

relacdo ambigua dos individuos com as novas tegiagloque
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apareciam no cenario urbano. No texto “Visdes bamdradas da
tecnologia e da modernidade” Marilda e Gilson Quednalisam
varias charges publicadas nesse momento nas eedistaumor de
Curitiba, comoA Bombae O Olho da Ruapara mostrar a distancia
existente entre o discurso do Estado e o cotidammo pela
populacdo urbana. Tais charges trazem represestagdanpacto
ambiguo das novas tecnologias e seus “estragosammoiente
urbano, como por exemplo, o caso do calcamentoruas, a
chegada da eletricidade e expansdo dos meios rimpord. Esse
tema é coerente com as colocac¢des de Ben Singardgafirma
que um dos temas distopicos preferidos da impreaga-iorquina
do final do século XIX eram os estragos causadiasgresenca dos
bondes elétricos e dos automoéveis. Ndo podemos duze os
periddicos curitibanos do inicio do século XX timhépredilecao”
por este tema, porém as catastrofes dos novos meitansporte
apareciam com certa freqiéncia em sessdes de asoti

principalmente, no humor das charges.

8 No texto, séo enfatizadas as sétiras criticasedagdo ao calcamento da cidade
gue, ao invés de permitir uma melhoria para osques®s, acabava se tornando
‘um obstéaculo a ser vencido diariamente no camidocasa’. Ver Queluz, M. &
Queluz, G., 2000.
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Um incidente diario :

a qu 3 5 -
Tueda de um fip electrico e o seu isolamento

Figura 4. A Bomban. 5 jul/1913Aspectos Curitibanos Um incidente diario
a queda de um fio elétrico e seu isolamento.
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Figura 5. Humor Visual A Bomban.2 jun/1913—- Os motoristas da South:

Passageiros: Péara! Para! Motorista: Calem-se,lmguss! O catatao s6 para

na

estacao...

84
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Souts ety As charges
gue tratavam deste
tema denotavam, em
sua maioria, a falta de
preparo da populacéo e
da  propria infra-

estrutura da cidade para

Como vae seu pae ? Sempre puralytico ¥
Niio senhor

A 8 saro recepcionar e conviver

Sim senhor, um automovel cortoulhe as Petiis.

com este tipo de objeto.

Figura 6. Humor Visual A Bomban.4 jul/1913| E importante termos
llustrador: Félix (Euclides Chichorro) Santo

Remédio- Como vai seu pai? Sempre paralitico2m mente a
— Néo Senhor... — Ah! J& sarou... — Sim Senhar, .
um automoével cortou-lhe as pernas. importancia do humor

visual no contexto das primeiras décadas da Regaihb Brasil e
das tentativas de modernizacdo. Segundo Elias @Hsatiba, a
confusdo que havia entre as esferas publica e darivea vida
brasileira proporcionava um terreno fértil paradonicc’. A partir
das parédias e satiras se recriavam sentidos spestas publicos
se faziam inteligiveis para a populagéo.

Porém, estes sentidos que a caricatura ajudavasirao
através do humor ndo eram somente no sentido deiase bonde

elétrico ou o automoOvel a meios de transporte psog. Além

° Para este autor, a vida privada dos brasileir@s/@snuito distante dos ideais
politicos liberais que haviam constituido uma esfafiblica politica. Por isso a
dificuldade de uma separacao nitida entre esfebdicalie esfera privada na
realidade brasileira. Ver mais em Saliba, 1998.
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disso, uma outra faceta do automovel, por exenagtaya ligada ao
statuse ao poder daquele que o possuia. Podemos obaepaatir
do dialogo da charge abaixo (Figura 7) que o r@eaa muito bem
recebido pela mée da namorada quando esta ficandalmue ele
possui um carro, ou, pelo menos, tem acesso a ele.

Apesar das poucas imagens selecionadas para egige te
podemos observar a existéncia de novos elementostittiano da
cidade de Curitiba que apareciam com cada vez fregigéncia nas
revistas ilustradas. Além das noticias, propagaprdasarges sobre
0S novos habitos e objetos modernos, encontramoslgamas
paginas dA Bombadicas de programas culturais que aconteciam na
cidade, como por exemplo, circos, teatros e exd@scde filmes.
Angela Branddo explora o tema dos novos espacolsizee na
capital no livroFabrica de llusédo: o espetaculo das maquinas num
parque de diversdes e a modernizacdo de Curibautora analisa
como os habitantes da cidade recebiam e interagpamo Colyseu
Curitibano, um parque que pretendia trazer a pggolauritibana
as ultimas novidades em diversdo. Tanto na regigdamba como
em varias outras do mesmo periodo, podemos encaaltyans

anuncios destes novos espacos de lazer (ver RByjura
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Figura 7. Humor Visual A Bomban.6 jul/1913 llustrador: Félix
(Euclides Chichorro) Os milagres do automdévelTua méae que é p
diabo, minha flor, ndo simpatiza comigo... Comodeadeixar que
nos casemos? — O senhor nos convida para passaatodedvel que

ela deixa.
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Figura 8. Anuncio ilustrado, A Carga, n.6, nov/1907.
llustrador: Her6nio (Mario de Barros).

No caso norte-americano estudado por Ben Singes, fi
evidente um paradoxo nos retratos da modernidadeseqgados
pelas revistas ilustradas de Nova lorque na vidwaéculo XIX
para o XX: existia, segundo o autor, uma nostalgidempos pre-
modernos, teoricamente mais tranquilos, e a0 mésmpo, uma
fascinacdo pelo horrivel, pelo grotesco, pelas #:ot&cnicas
modernas (Singer, 2004: 110). No caso curitibantdretanto,
apresentava-se de outra forma a caracteristicalgpahentre um
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passado tranquilo e um presente cadtico, vistaaquidade passava
por um esforco de modernizagéo, enquanto a ecorlogadainda
era pautada na industria do mate, de base exstatiwiindicativa da
importancia do “campo” e da propriedade rural. Aindssim,
podemos afirmar que o0s autores e ilustradores easstas
curitibanas também se preocupavam em colocar & st leitores
a falta de relacéo entre o projeto modernizadaelite republicana
que se espelhava em modelos internacionais eidagalbrasileira,
uma sociedade multifacetada que ndo havia passdds mesmos
processos europeus ou norte-americanos de assimila@a
modernidade.

Para finalizar, vale resgatar aquelas ideias dakfras de
modernidade tomadas a partir de Singer, e apresentao inicio
deste texto, com o intuito de articula-las ao aescevistaA Bomba
e 0 impacto possivel no seu ambiente de circulaémeiro, a
revista compartilhou do processo de secularizagd® \dhlores,
disseminando novos habitos e comportamentos valtadoprazer
individual. Segundo, no que tange a promocao debrralidade
instrumental, a propria revista participou do pssce de
modernizacdo urbana, como objeto de consumo ¢ lgexdora de
novas necessidades e desejos. Terceiro, a revestane meio de
comunicacdo voltado ao grande publico, tendendaltura de
massa, ainda que nado se possa falar em publicivammasscontexto

de Curitiba no comeco do século XX. E, por fimresenca desta e

[ &)
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de outras revistas ilustradas proporcionou a fodmage novos
esquemas de percepc¢ao e gosto, tanto no que fdeatceaos novos
habitos de consumo e lazer cultural, quanto acdocampacto
visual num meio ainda bastante carente em termopratucéo
artistica. As revistas ilustradas eram, enfim, ungrediente
moderno, participes de novas experiéncias subgetiven contexto
ambiguo, que envolvia a aspiracdo de valores e dpadr

cosmopolitas.
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