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GENERO, MASCULINIDADES E ALCOOLISMO:
BRASIL NO INICIO DO SECULO XX

Zulemar Augusta Girotto Savian®

Resumo: A presente pesquisa tem como objetivo analisar, em uma pers-
pectiva das relacbes de género, os discursos masculinos vinculados ao
consumo de alcool no Brasil, no inicio do século XX. Através de pesquisa
bibliogréfica e da analise de propagandas de cerveja da época, busca-se
compreender a relagdo entre a definicdo de masculinidade e o consumo de
bebida alcodlica, e como foi possivel a emergéncia das cervejarias brasi-
leiras em um momento em que o consumo alcodlico passava a ser consi-
derado um problema social e de salde publica, sob o controle do Estado e
do saber médico. O intenso debate sobre a questdo do consumo excessivo
de bebidas alcodlicas, posto naquele momento, fez com que os fabricantes
de cerveja investissem em um novo significado de consumo, distante da-
quele condenado, na busca do consumidor, em particular, o masculino,
das classes mais abastadas. As imagens projetadas nas propagandas esta-
belecem um perfil idealizado de masculinidade vinculado a elite do sudes-
te brasileiro, distinto daquele relacionado as classes mais pobres urbanas e
vinculado a problemas sociais.

Palavras — chave: alcoolismo, masculinidades, género

Introducéo

O tema do alcoolismo, em uma andlise de género, permite analisar
0 amplo debate realizado a respeito do assunto no inicio do século XX e a
movimentagao dos varios setores da sociedade brasileira, em particular do

Estado e da medicina higienista, com o mercado cervejeiro, na influéncia
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sobre o controle ou estimulo do consumo de alcool no mercado brasileiro
daquele periodo.

Destaca Carneiro (1994, p. 157) que ““a droga como um objeto cla-
ro e definido nunca existiu (...) A droga sempre foi um conceito antes de
tudo moral”. E é com base nesse valor moral que as sociedades moldam-
se de diversas formas.

Com base nessas consideragdes, a presente pesquisa tem como ob-
jetivo analisar, em uma perspectiva das relagdes de género, os discursos
masculinos vinculados ao consumo de alcool no Brasil, no inicio do sécu-
lo XX. Através de pesquisa bibliografica e da andlise de propagandas de
cerveja da época, busca-se compreender a relacdo entre a definicdo de
masculinidade e o consumo de bebida alcodlica, e como foi possivel a
emergéncia das cervejarias brasileiras em um momento em que 0 consu-
mo alcodlico passava a ser considerado um problema social e de saude
publica, sob o controle do Estado e do saber médico.

Inicialmente, conceitua-se género como uma categoria de analise
que reivindica para si o territorio especifico na explicacdo da desigualdade
entre o feminino e o masculino. E necessario defini-lo para se compreen-
der os padrdes de masculinidades estabelecidos no inicio do século passa-
do, a partir da sua relacdo com o consumo de bebida alcodlica. Delineia-se
um breve parecer sobre a trajetoria de género enquanto categoria de anali-
se, gue se coloca a partir dos anos oitenta e se firma, no Brasil, na virada
do século XIX, e seu vinculo com o uso de um amplo leque de fontes e
temas pautados pela Escola dos Annales, Teoria critica marxista, pos-
modernismo, dentre outros, em uma analise interdisciplinaridade. A partir

da reflexdo do género como categoria de estudo, pode-se perceber a cons-
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trucdo de varias concepgdes de masculinidade agregadas aos discursos
alcoolistas do inicio do século XX.

Essas redefinigdes ocorrem em conjunto as mudancas que ocorrem
nas cidades brasileiras a partir do controle do tempo e da monetarizacéo
do trabalho, processo que ja estava em curso desde o século XIX. A for-
macao de novas classes sociais refletiu na diversificagdo de varios padrdes
de masculinidades, construidos a partir das diferencas étnicas e de nacio-
nalidade. Analisa-se as imagens de masculinidade identificadas naquele
momento a partir de sua relagdo com o consumo de alcool e a sua relacdo
com os discursos médicos, pautados na teoria da degenerescéncia, e as
politicas publicas e medidas de controle e tratamento adotadas.

No mesmo periodo em que se fixavam discursos politicos e médi-
cos gue condenavam 0 consumo em excesso de alcool, em particular da
aguardente, vinculando-o a degeneracdo mental, identifica-se o fortaleci-
mento de uma indUstria cervejeira que incentivou, com veeméncia, o con-
sumo da bebida alcodlica, por meio de ampla difusdo de propagandas
destinadas e estimular o consumo de cerveja e a conquistar um determina-
do perfil de consumidor. Pautada na teoria da Eugenia, a associa¢do do
alcool a doenca degenerativa estava relacionada pelo discurso médico e
politico as classes mais pobres, enquanto a indlstria cervejeira incentivava
0 consumo controlado da cerveja a grupos das classes médias e altas urba-
nas.

Posteriormente, foca-se no desenvolvimento do mercado nacional
de bebidas alcodlicas do periodo. Diferente da aguardente, que desde o
Brasil Coldnia ja era uma bebida altamente difundida em todo o territorio

nacional, as cervejarias cresceram principalmente com a imigracdo, sendo
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responsavel pela importacdo de mdo de obra técnica para o fabrico da
cerveja no sudeste brasileiro.

Por fim, analisa-se sete propagandas de época da cervejaria
Brahma, divulgadas pelo préprio fabricante, entre as quais estdo a cerveja
Brahma Chopp, cerveja Supimpa, cerveja Teutdnia e a cerveja escura
Malzbier. Verifica-se nos anuncios e no direcionamento das mensagens,
no uso das cores e nas expressdes faciais das imagens, a construcdo de um
perfil idealizado de consumidor, em especial o masculino, cujo ato de
beber é vinculado com o seu papel social e a sua sociabilidade na regido
urbana brasileira em maior desenvolvimento industrial e econdmico do

periodo.

O Estudo do Género

Inicia-se essa reflexdo com a discussao sobre as questdes de género,
conceituando-o enquanto uma categoria Gtil ndo apenas a histéria das
mulheres, mas também a outros sujeitos historicos. O género pode langar
luz sobre a historia das mulheres, assim como a dos homens, das relagoes
entre homens e mulheres, dos homens entre si, e igualmente das mulheres
entre si, além de propiciar um campo fértil de analise das desigualdades e
das hierarquias sociais (FILHO, 2005).

Os debates voltados a mulher surgiram por volta dos anos sessenta.
Com a influéncia dos movimentos feministas, pesquisadores colocaram
em pauta o papel das mulheres na Historia, procurando compreender as
diferencas instituidas entre os sexos e as relacdes de poder estabelecidas

entre eles. Segundo Feitosa (2005) essas discussGes feministas vieram
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acompanhadas de uma reelaboragdo dos principios tedricos das Ciéncias
Humanas, até entdo pouco atentos as experiéncias femininas.

Entretanto, o processo de emergéncia da categoria género deu-se
apenas nas Ultimas décadas do século XX. Com o pressuposto de reinte-
grar as mulheres a sua histéria, num primeiro momento as pesquisas prio-
rizaram o tema do trabalho feminino fabril, para depois recuperarem a
atuacdo das mulheres no processo histérico como sujeitos ativos, de modo
que as imagens de passividade, ociosidade e confinacdo ao espago do lar
foram questionadas, descortinando esferas de influéncia e recuperando os
testemunhos femininos. Segundo Matos (1998), os estudos de género
ampliaram e diversificaram os temas abordados, focalizando diferentes
tempos e espagos historicos.

As anélises de género debrugaram-se sobre um novo leque de fon-
tes e novas concepgdes teoricas para a producdo do conhecimento histori-
co e académico, pautados na discussdo da Nova Historia, na teoria critica
marxista, no pés-modernismo, em uma analise interdisciplinar (PEDRO,
2005).

Esses estudos incorporaram, mesmo que tardiamente, a questdo da
violéncia e do alcoolismo numa perspectiva histérica, aprofundando as
investigacfes sobre o imaginario feminino e masculino. Para que isso
fosse possivel alargou-se o conceito de documento histérico, com a utili-
zacdo, além dos tradicionais escritos oficiais, também da musica, da litera-
tura, da imprensa, do cinema e dos documentos argqueoldgicos, entre ou-
tros, para “trazer para a Historia as experiéncias e os olhares femininos”™
(FEITOSA, 2005 p. 26).
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O género, enquanto categoria de analise, tem o objetivo de propor
uma transformagao nos paradigmas do conhecimento historico tradicional,
nao apenas acrescentando novos temas, mas também impondo um reexa-
me critico das premissas e dos critérios do trabalho cientifico existente.
Para Scott (1989), ao lado das no¢Ges de classe e etnia, 0 género assinala o
interesse da historiografia em um contexto que inclua os discursos dos
oprimidos, dos silenciados, das feminilidades e masculinidades, numa
andlise do sentido e da natureza destas consideracoes.

Em face da quantidade de abordagens existentes, o género reivindi-
ca para si um territério especifico para explicar a desigualdade entre mu-
Iheres e homens. Como nova categoria de analise, o género procura dialo-
gar com outras ciéncias existentes, tal como a Sociologia e a Antropologi-
a, mas vulgarmente ainda é usado como sinénimo de histéria das mulheres
(PEDRO, 2005). A interdisciplinaridade, segundo Matos (1998), possibili-
ta a analise de manifestacGes passadas da experiéncia coletiva e individual
de mulheres e homens, destacando-se que 0 meio social e as experiéncias
sociais sao historicamente construidos.

A producdo historiografica sobre o género ampliou-se e diversifi-
cou-se nos ultimos anos. Os estudos sobre a mulher, sua participacdo na
sociedade, na organizacdo familiar, em movimentos sociais e politicos e
no universo do trabalho, adquiriram notoriedade e abriram novos espacos
na producdo académica, hum primeiro momento para os estudos vincula-
dos a feminilidade e depois para os “men’s studies”, focados também na
masculinidade. Segundo Botton (2007), mesmo com o crescimento da
producdo historiografica sobre o género nas Ultimas duas décadas do sécu-

lo XX, ainda sdo poucos os trabalhos que analisam temas como a mascu-
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linidade ou a homossexualidade, deixando de estudar a pluralidade dos
femininos e masculinos e suas intrigantes construgoes.

Os estudos de género estdo inseridos no processo de reorganizagao
a certas tendéncias da historiografia contemporanea, que questiona a con-
cepcdo de Histéria como uma evolugdo linear e progressiva do tempo,
vinculada a leis de mudangas e progndsticos do futuro. Essa nova perspec-
tiva rompe com a segmentagéo entre passado e presente. Segundo Matos
(1998), contribuem para a ampliagdo do objeto do conhecimento historico
e levam a descoberta de temporalidades heterogéneas, ritmos desconexos,
tempos fragmentados e descontinuidades.

Por fim, os estudos de género focalizam a multiplicidade das dura-
¢Oes que convivem entre si arraigadas na trama historica. Dessa forma, as
nuancas, tendéncias e movimentos passam a ocupar a atencdo dos histori-
adores, principalmente no final do século XX e inicio do XXI, no lugar da
certeza de fatos cronologicos e periodizagdes especificas.

Nesse sentido é importante observar que as diferengas sexuais, en-
quanto construcdes culturais, linguisticas e historicas, incluem relagdes de
poder ndo localizadas exclusivamente em um ponto fixo, mas presentes na
trama histérica. Para Scott (1989), entender o género significa perceber
gue 0 mesmo é entdo uma construcdo social e ndo biologicamente defini-
da a partir do nascimento dos seres.

Em relacdo as defini¢cBes de masculinidade no inicio do século XX,
no Brasil, considera-se que existiu, ao mesmo tempo, um discurso médico
e politico, repleto de vozes masculinas, que condenava o consumo de
alcool, vinculando-o a degeneracdo nas classes pobres das cidades, e, em

contrapartida, identifica-se o discurso da indUstria cervejeira que buscava
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consumidores e procurava incentivar 0 consumo da cerveja, através dos
anuncios vinculados a classe média e alta urbana. A partir dessa reflex&o,
a proposta desta pesquisa € justamente compreender, através das propa-
gandas de cerveja, como se deu a construcdo desse novo perfil de mascu-
linidade e sua relagdo com o consumo de bebidas alcodlicas e o alcoolis-

mo.

Discursos Masculinos e Alcoolismo

As masculinidades ndo podem ser estudadas nem entendidas por si
s0; diversas outras estruturas e instituicbes sociais devem ser levadas em
conta nos estudos sobres os masculinos, como a etnia, a classe social, a
nacionalidade, a geracdo, a temporalidade, a territorialidade, entre diver-
sos fatores relevantes. Segundo Botton (2007), deve-se fugir de qualquer
acusacdo etnocéntrica ou reducionista ao se estudar esse assunto.

A partir da multiplicidade do olhar sobre as masculinidades, encon-
tra-se um terreno fértil para abordagens histéricas e interdisciplinares no
campo dos estudos masculinos. As masculinidades sdo configuragdes
praticas das relacbes de género, da mesma forma como estdo perpassadas
pelas relagdes de classe social (BOTTON, 2007).

Proponho entendé-las no inicio do século XX, na regido sudeste do
Brasil e vinculadas a questdo do alcoolismo na égide da sociedade bur-
guesa, onde os novos padrBes de tempo e trabalho, além de moldarem o
comportamento dos individuos, contribuiram para a construcdo de novas
identidades, tanto para o feminino quanto para o masculino.

Segundo Cunha (1986), no comeco do século passado as nocdes de

tempo e trabalho se consolidavam com mais intensidade, em particular no
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sudeste brasileiro. As antigas vilas do Brasil Col6nia, como S&o Paulo,
receberam grande concentracdo de gente em funcdo da monetarizacdo do
trabalho, processo que j& estava em curso desde o século XIX. A nova
forma de trabalho assalariado engendrou mecanismos de controle para
garantir sua funcionalidade ao novo patamar da cidade.

Na ultima década do século XIX foram consideraveis as mudancas
das cidades brasileiras, principalmente na regido sudeste. A moderniza-
¢do, unida & grande migracdo urbana, deu inicio a um novo tipo de cidade,
radicalmente diferente da antiga vila brasileira. Em 1890 as cidades ja
tinham chaminés de fabricas e um movimento mais intenso de circulacdo
de mercadorias (CUNHA, 1986).

A expansdo da cidade foi acompanhada pelo rapido crescimento
dos servigos urbanos e o proletariado industrial e os demais contingentes
populares foram afastados para os bairros cada vez mais distantes. Sepa-
rou-se o publico do privado e consolidou-se um padrdo de privacidade
familiar, regras, higiene e moralidade.

Segundo Alvim (1998), a configuracdo do espago urbano foi o pal-
co das novas relagdes sociais: primeiro, de producdo, em que o assalaria-
mento substituiu a escraviddo com base no falso principio da igualdade
entre os individuos; segundo, da desigualdade social, com a criacdo de
espacos diferentes para classes desiguais, que consequentemente fomenta-
riam percepcdes de diferentes masculinidades e feminilidades.

Com a nova organizacdo da cidade a burguesia industrial urbana in-
fluenciou na criacdo de novos conceitos de masculino e feminino, na

construcdo de uma imagem do bom trabalhador associada a familia e a
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moral. Segundo Rago (2009), foi necessario o controle do tempo do traba-
Ihador para disciplind-lo as suas fun¢@es de proletariado fabril.

Para Cunha, a monetarizacdo das relagdes de trabalho garantiu uma
mao de obra “de baixo custo” aos patrdes, e criou, nas cidades, um espaco
de concentragdo de enorme contingente humano de despossuidos, que

resistia &s margens da sociedade do trabalho:

“Além do desafio de disciplinar estas multid8es, com o controle do
tempo e do trabalho, havia também uma ameaga a ser esconjurada,
e que residia as margens da sociedade do trabalho, corporificada
nas figuras dos vadios, dos jogadores, das prostitutas e seus cafe-
tBes, dos ladrdes, de todos os tipos de desordeiros contidos na po-
pulacéo urbana” (CUNHA, 1986,p. 25).

Acentua-se a diversidade social da cidade nesse periodo, com ricos,
pobres, classes médias urbanas, fazendeiros industriais, banqueiros, co-
merciantes, proletarios e uma grande massa popular que necessitou se
adequar as novas relacdes de tempo e de trabalho e ao novo modelo moral
da familia nucleal e higienizada.

Esse conjunto de mudancas caracteriou, além da diversidade social
urbana, a existéncia de quatro padrdes principais de masculinidade que
estavam atrelados as engrenagens sociais e a constru¢do de género do
Ocidente. Connell (1995 apud Costa, 1998) identifica como primeiro pa-
drdo a masculinidade hegemdnica, ligada a legitimidade do patriarcado,
que garantia a dominacdo dos homens e a subordinagdo das mulheres; é o
padrdo convencionado pela burguesia elitista.

No segundo padrdo, a masculinidade subordinada, Connell (1995

apud Costa, 1998), o caracterizaria como a dominacéo e a subordinagao
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entre grupos de homens da época, como € o caso da dominagdo dos ho-
mens heterossexuais e a subordinagdo dos homens homossexuais.

O terceiro padrdo de masculino estaria representado na masculini-
dade cumplice, que se definiu pela conex&o com o projeto da masculini-
dade hegeménica, mas sem a completa incorporacdo do ideal burgués.
Teriam sido cumplices, pois perceberam e desfrutaram de vantagens do
patriarcado sem, no entanto, defenderem publicamente essa posi¢do. Ge-
ralmente esta relacionada a individuos das classes médias urbanas.

E, por ultimo, Connell define um quarto padrdo de masculino, re-
presentado na masculinidade marginalizada, que teria sido préoprio das
relagdes entre grupos étnicos, dominantes e subordinados, estes represen-
tados pelas classes menosprezadas das cidades, de condicdo social com
menor renda, dos moradores de corti¢os e pobres urbanos.

Para Neves (2004), a masculinidade hegembnica exerceu efeito
controlador na sociedade brasileira do inicio do século XX e implicou
discursos sobre dominagdo e ascendéncia social, atribuidos aos homens
como “privilégio potencial”.

O padrdo de masculino hegemdnico construiu um discurso que atri-
buiu aos homens o privilégio potencial de dominacéo e ascendéncia soci-
al. Para Almeida (1996), o patriarcado foi uma ordem de género especifi-
ca na qual a masculinidade hegeménica definiu a inferioridade do femini-
no e das masculinidades subordinadas. As diferentes faces do masculino
foram marcadas por assimetrias como heterossexual/homossexual e hie-
rarquias de mais e menos masculino.

Os padrdes masculinos sdo importantes, pois estdo ligados ao con-

texto alcoolista brasileiro dos primeiros anos do século XX, visto que
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existiam discursos masculinos especificos que defendiam ou condenavam
0 consumo em excesso de alcool. Quando estudados, os padrbes masculi-
nos remetem a questdes como a identificacdo de seus discursos alcoolistas
e a esfera social a qual se encontravam.

O valor atribuido ao consumo excessivo do alcool, assim como os
significados de femininos ou de masculinos, segundo Neves (2004), estdo
relacionados com as atitudes, normas, modos de classificacdo e concep-
¢Oes do momento histérico em que s&o construidos. O uso em excesso das
bebidas alcodlicas, para esse autor, corresponde diretamente ao compor-
tamento culturalmente constituido pelos individuos em sociedade.

Cada sociedade estabelece os momentos de beber e os diferentes
significados atribuidos a esse ato. Na sociedade brasileira do inicio do
século XX, os significados culturais ligadas ao consumo do alcool, no
tangente ao género, estavam relacionadas com uma forma de controle
social (NEVES, 2004). Os dois principais padrées masculinos que Con-
nell (1995 apud Costa 1998) salienta como caracteristicos do periodo sdo
a masculinidade hegemdnica e a marginalizada, responsaveis por discur-
S0S expressivos sobre a questdo do alcoolismo.

Na nova cidade que se formava delinearam-se diferentes significa-
dos 4 alcoolizacdo, relacionados com as novas classes sociais que se orga-
nizavam. Para Savian (2010), nos locais de condicao social menos abasta-
da, dos bairros de proletarios aos corticos povoados por ex-escravos, 0
alcoolismo foi atrelado principalmente ao consumo de aguardente, por seu
baixo custo e por sua popularizacdo desde o Brasil Coldnia. Nos ricos
bairros burgueses localizados em areas mais nobres da cidade, e nos bair-

ros de uma classe média ascendente, o vinculo com a bebida alc6olica
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estava mais para o consumo de vinho e posteriormente da cerveja. Enfati-
za Andrade (2007) que no final do século XIX, além da producéo de vi-
nho e da aguardente, instalavam-se no Brasil duas grandes cervejarias, a
Brahma, desde 1888, no Rio de Janeiro, e a Antarctica, desde 1889, em
Sé&o Paulo.

Até o final do século XIX o problema que o excesso do consumo de
bebidas alcodlicas poderia gerir nas relagGes de trabalho ndo despertava
interesse, pois ndo havia 0 mesmo rigor de controle de tempo e de traba-
Iho que passou a ser necessario para legitimar a nova configuragdo da
cidade burguesa capitalista.

Para Oliveira (2004), o padrdo masculino hegeménico definiu os
momentos socialmente aceitos para a alcoolizagdo. Alimentados pelo
slogan da medicina higienista “mente s& num corpo sao”, o consumo do
alcool no espaco publico das cidades ndo foi incentivado pelo discurso
médico e politico, visto que o consumo de bebidas alcodlicas deveria rela-
cionar-se a socializacdo e ndo ao alcoolismo. Se um homem fosse apanha-
do embebedando-se sozinho, era chamado de alcodlatra. Ja o fato de beber
em grupo era visto como parte da sociabilidade e de maneira alguma rela-
cionado com o problema do alcoolismo (NEVES, 2004).

O problema do consumo do &lcool em excesso ligava-se, segundo
Engel (2009), a alienacgdo social. As familias internavam homens e mulhe-
res em hospicios, quando descoberto que a pessoa sofria do mal do alcoo-
lismo, pois, sendo alcodlatra, essa pessoa deveria ser retirada do seio soci-
al e estar reclusa para tratamento.

A prescricdo médica dos hospicios em relacdo aos alcodlatras é ca-

racteristica nos laudos médicos, como nesse trecho: “(...) ndo encontrando
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um meio de se adaptar a sociedade, acham no suicidio uma saida; outros,
num suicidio lento, lancando-se ao abuso do &lcool, disfargam na embria-
guez as ideias tristes (...)” (CUNHA, 1986, p. 52-3).

Aliado ao progresso da modernidade, as novas formas de trabalho
urbano e & disciplinarizacdo do trabalhador, a cidade revelou sérios pro-
blemas sociais vinculados ao consumo excessivo de alcool. Fez-se neces-
sério a consolidagdo de um saber médico higienista, apoiado pelo discurso
masculino hegembnico, pelas teorias eugénicas e pelo poder médico, co-
mo instituicdo voltada & assisténcia dos “enfermos da razdo”, para vincu-
lar 0 alcoolismo & doenca social e mental.

Segundo Cunha (1986), a medicina higienista, aliada a todo um
conjunto de instituicdes, ndo mediu esforcos em diregdo a edificagdo de
uma cidade considerada higiénica, “livre da peste e do perigo”, que con-
seguisse reproduzir em seu interior uma imagem ideal vitoriosa da ordem
burguesa. A medicina social, higienista, autorizada por seu carater cienti-
fico tendeu a ““construir um discurso sobre todas as instancias da vida,
invadindo a esfera das relagdes pessoais para molda-las segundo os pro-
positos da ordem e da disciplina urbanas” (CUNHA, 1986, p. 35).

A teoria da Eugenia idealizava o controle social através de um em-
branquecimento da populacdo brasileira, com perseguicdo, em especial,
aqueles considerados genética e moralmente propensos a degeneracao,
como 0s negros, mesticos, prostitutas, homossexuais, alcodlatras e porta-
dores de deficiéncias fisicas ou mentais.

Para Miskolci (2006), o discurso da medicina higienista, aliado a
Eugenia, remeteu a um projeto politico-social apoiado em sua suposta

cientificidade para justificar e implantar praticas sociais de controle no
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inicio do século XX. Em 25 de janeiro de 1918 foi criada a Sociedade
Eugénica de Sdo Paulo, a primeira organizacao do tipo na América Latina
a apoiar a Teoria da Eugenia. Entre seus socios estavam médicos influen-
tes como Renato Kehl e o Dr. Mancorvo Filho, e entre seus admiradores
figuravam intelectuais como Monteiro Lobato.

A associagdo do alcoolismo as classes mais pobres urbanas, reali-
zada pelos adeptos da Eugenia, reforcava o necessario controle dessa po-
pulacdo e o seu enquadramento ao novo perfil de trabalhador exigido no
interior da nova ordem social. Santos e Verani (2010) consideram que a
medicina higienista, aliada aos conceitos eugenistas, tenha se preocupado
com os danos que o uso abusivo de bebidas alcodlicas pudesse causar no
organismo como um todo, de problemas gastrointestinais, renais ou insu-
ficiéncia hepatica, mas principalmente com os danos sociais. Para 0s auto-
res, o foco principal da psiquiatria era os distdrbios mentais e morais tidos
como anormalidades sociais.

Sob a influéncia da Teoria Eugénica, a medicina higienista levou a
internacdo, em hospitais psiquiatricos, pessoas consideradas socialmente
doentes. Segundo Miskolci (2006), fomentou-se procedimentos de perse-
guicdo e controle da populacdo mais pobre que néo se ajustou ao padrédo
de comportamento e trabalho imposto pela ordem burguesa, problemas
que, na verdade, sé poderiam ser resolvidos por meio de transformacdes
econdmicas e sociais profundas.

As técnicas mais conhecidas de “aprimoramento da raca” foram a-
dotadas pelos adeptos da eugenia mendeliana: as esterilizacdes, a segrega-
cdo sexual compulséria, a eutanasia, o vinculo da influéncia do alcool

com a degenerescéncia, isto €, seriam alcodlatras filhos de pais alcodla-
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tras, e o vinculo da homossexualidade a doenga mental (MISKOLCI,
2006).

Os médicos adeptos da Eugenia também difundiram modelos evo-
lucionistas para justificar que a diferenca entre os sexos confirmava uma
estrutura natural na delimitacdo das relacGes sociais. Combateram a difu-
s80 e 0 consumo em excesso do alcool como medida de profilaxia social
(JUNIOR e LOVISOLO, 2003).

Segundo Soihet (2009), a medicina social eugénica assegurava co-
mo caracteristicas femininas, por raz@es bioldgicas, a fragilidade, o recato,
o predominio das faculdades afetivas sobre as intelectuais e a subordina-
cdo da sexualidade & vocacdo maternal. Em oposi¢do, 0 homem era carac-
terizado por sua forga fisica, natureza autoritaria, empreendedora, racional
e uma sexualidade sem freios.

O alcoolismo feminino também despontou nesse contexto, Santos e
Verani (2010) analisam que pela 6tica da medicina higienista as mulheres
que se alcoolizavam, mesmo dentro dos lares, descumpriam seu papel de
ponto de equilibrio moral e emocional da familia e faltavam com o seu
dever de mae. Segundo os parametros médicos vigentes, a fragilidade do
organismo feminino diante do alcool representava um perigo na concep-
cdo de filhos que geneticamente herdariam a “tara alcodlica”.

A forte tendéncia do “mal do alcoolismo” pode ser vista no discurso

do médico higienista Cunha Cruz:

(...) é digno de atencdo o ndmero que indica a proporcdo de mulhe-
res com perturbacbes mentais, devidas ao alcoolismo, em nossos
hospicios e coldnias. A proporcéo é tdo grande que dificil é encon-
trar igual em estatisticas, mesmo nos paises mais alcoolizados —
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nos, pelo menos, ndo conhecemos igual. (CUNHA CRUZ, 1906,
p.14 apud SANTOS; VERANI, 2010, p. 406).

Destacam Santos e Verani (2010) que o fator hereditario delimitaria
uma pre-disposicdo que levaria ao excesso do alcool. Dessa forma, o hébi-
to de beber apenas moderada e socialmente se transformaria em uma mo-
Iéstia na qual o costume se tornaria uma necessidade organica. A medicina
higiénica, aliada a teoria da Eugenia, colocaria a obsessdo pelo alcool
como doenca degenerativa, capaz de levar a pessoa a cometer atos insanos
e descontrolados e a apresentar comportamentos condendveis do ponto de
vista da sociedade da época.

O alcoolismo também estava presente com frequéncia no contexto
da época, e com relagdo ao homem pobre, representante do padrdo mascu-
lino marginalizado, Soheib (2009) enfatiza que o homem pobre, por suas
condigdes de vida, estava longe de assumir o papel de mantenedor da
familia previsto na ideologia dominante e tampouco o papel de domina-
dor, tipico do padrdo hegemdnico. Na medida em que a pratica de vida do
homem pobre revelava uma situacdo bem diferente daquela idealizada
pela hegemonia, o alcool era visto como valvula de escape aos problemas
e solucdo para a inseguranga que muitas vezes 0s acometia.

Analisa a autora que a violéncia doméstica decorrente do alcoolis-
mo surgia da incapacidade desse homem pobre de exercer o poder irrestri-

to sobre a mulher, como ocaso apresentado abaixo:

Constata-se que a medida que Marcolino (o0 marido) mergulhava na
bebida, era rejeitado cada vez mais pela sociedade e, por isso, tinha
necessidade de se reassegurar de sua autoridade junto & familia. O
que fazia tentando obrigar Arminda (a esposa) a atitudes extrava-
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gantes, como a pratica de atos sexuais na frente dos filhos. Espan-
cando-a, também buscava demonstrar que no interior do seu lar ele
deveria afigurar-se como todo poderoso (SOHEIB, 2009, p. 372).

Além dos discursos da medicina higienista pautados na Eugenia,
existiram outras vozes masculinas, principalmente na esfera da politica,
gue se remetiam ao tema, numa tentativa de influenciarem o controle e a
distribuicdo de bebidas para se reduzir o consumo excessivo de alcool.

Encontra-se em Marques (2007) um desses discursos politicos. Ju-
venal Lamartine, deputado eleito pelo Rio Grande do Norte, propds a
resolugdo do que via como problema nacional da época. Em uma sessao
de 1917 sugeriu aumentar em trés vezes o valor do imposto que incidia
sobre a aguardente e o vinho de consumo popular, conclamando seus co-

legas a legislarem em favor da populagéo:

Nada temos feito até agora no sentido da defesa da nossa populagao
contra o alcoolismo (...) enfraquecida nos seus elementos compo-
nentes, nos seus alicerces fundamentais, e cuja principal causa de-
vemos ir buscar no abuso do alcool o grande ndmero de desequili-
brados que enchem os hospitais, a tuberculose que devasta a nossa
populacdo operéria, as moléstias do figado, dos rins, o envelheci-
mento prematuro das artérias tdo frequente no Brasil sdo, na sua
maioria, efeitos de uma sé causa: o alcool. (LAMARTINE, 1917,
Diéario do Congresso Nacional, apud, MARQUES, 2007, p.45).

Lamartine legislava a favor da proibi¢do em todo o territério nacio-
nal, da importacdo e da fabricacdo de qualquer bebida com teor alcodlico
superior a 2%, o que eliminaria do mercado todas as bebidas destiladas,
especialmente a aguardente, o que para ele (como adepto da temperanca)

era o grande mau das massas urbanas mais pobres.
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Foi da criacdo de Lamartine um projeto de lei que propunha que se
uma pessoa, independente da etnia ou classe social, fosse encontrada bé-
bada na rua, seria recolhida a prisdo pelo prazo de dez dias, além de ser
multada em 200$000 (duzentos mil réis). Reincidentes pagariam o dobro.
E no caso do embriagado ser funcionario publico a situagdo se agravaria
ele poderia ser demitido, a bem da moralidade publica, e ficaria impossi-
bilitado de exercer funcéo no Estado por dez anos (MARQUES, 2007).

Mesmo que Lamartine vivesse fosse um representante do padrdo
masculino elitista, moralmente aceito pela sociedade entdo vigente, suas
propostas implicariam em uma reviravolta no mercado externo e interno
da producdo de bebidas alcodlicas brasileira. Quase todos 0s seus projetos
relacionados & proibicdo do consumo de alcool, segundo Marques (2007),
ndo foram aprovados, mas tiveram uma repercussdo de grande importan-
cia na imprensa da época, em jornais como O Jornal do Brasil e O Diéario
do Pais.

A analise de os projetos de lei como os do deputado Lamartine ou
das teorias da Eugenia e da medicina higienista possibilita considerar co-
mo era construido o pensamento médico e politico da época, que passa a
considerar o consumo em excesso do alcool como problema social.

Enquanto esses fortes discursos politicos e médicos veiculavam o-
posicdo ao consumo excessivo de bebidas alcodlicas, agregando-o a dege-
neracdo mental e ao consumo massivo da aguardente pela populacdo mais
pobre, de outro lado vé-se a consolidacdo da indUstria cervejeira que, ne-
cessitada de consumidores, investia em fortes campanhas para incentivar o
consumo dessa bebida alcodlica, em particular os das classes médias e

altas urbanas. O objetivo da indistria cervejeira era simples: a difusdo do
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consumo da cerveja para uma parcela especifica da populacéo, a elite.
Analisa-se a seguir os contetdos das propagandas veiculadas por cerveja-

rias nacionais do periodo e as relagbes de género nelas apresentadas.

O Género e a Industria Cervejeira

A cidade de S&o Paulo de 1872 é um pequeno entreposto comercial
e centro de negdcios onde os escravos passavam com latas de excremen-
tos das latrinas das casas senhoriais para despejar nos rios, a agua era bus-
cada nos chafarizes e na qual ainda ndo existia 0 bonde puxado por burros
(ROLNICK, 1983, p. 111 apud CUNHA, 1986).

Sua populagdo subiu de 30 mil pessoas, em 1872, para 357.324 mil,
em 1910. Esse crescimento acelerado teve como fundamento a répida
industrializacdo e a imigragdo massiva que transformou a pacata vila em
uma espécie de “super cidade”, repleta de linguas e culturas diferentes e
sobretudo povoada por imigrantes europeus (CUNHA, 1986).

A partir de 1850 a imigracéo brasileira cresceu em larga escala pela
drastica situagdo em que a Europa se encontrava. O processo de transfor-
magdo para uma economia capitalista promoveu a concentracdo de terras
nas maos de poucos proprietarios. As altas taxas de impostos para a pro-
priedade dificultaram o pequeno proprietario europeu de efetuar emprés-
timos e ocasionaram seu endividamento. Havia a oferta de produtos a
precos inferiores no mercado e a transformacgédo da mao de obra rural em
mao de obra industrial na Europa. Como causas da imigracdo Alvim
(1998) relaciona o alto crescimento demogréafico europeu, a falta de em-

pregos e a miséria, aliados ao imaginario positivo sobre a América.
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De 1830 a 1930 o processo de imigracéo para o Brasil teve em seus
primeiros cinquenta anos uma politica de translado voltada para a ocupa-
cdo e o povoamento de extensas regides, em particular no sul do Brasil.
Segundo Foot e Leonardo (1982), nos ultimos cinquenta anos do processo
houve interesse dos cafeicultores paulistas por mdo de obra farta e barata
para suas plantacGes, sobretudo a partir de 1884, visto que a aboli¢do da
escravatura era eminente.

Desde meados do século XIX o governo brasileiro procurou atrair
milhares de imigrantes europeus para trabalhar tanto na lavoura de café
quanto nas fabricas que surgiam nas cidades, substituindo a mao de obra
escrava. Segundo Rago (2009), entre 1880 a 1930 entraram no pais cerca
de 3,5 milhdes de imigrantes. Um terco deles de italianos, 1 milhdo de
portugueses, 560 mil espanhois, mais de 112 mil alemées, 108 mil russos
e 79 mil australianos.

A historia da imigragdo brasileira estd diretamente ligada a produ-
¢do de bebidas alcodlicas do inicio do século passado. Além de suprir a
necessidade de mao de obra para o campo, forneceu profissionais técnicos
para a cidade, especializados em profissdes pouco conhecidas como o
manejo das bebidas alcodlicas, exclusivo a uma pequena parcela de traba-
Ihadores dos engenhos de cana-de-acUcar na producdo da aguardente.
Tem-se registro em propagandas de periddicos da época, como o Alma-
nack Laemmert (1900), que as primeiras cervejarias em territorio nacional
foram fundadas por imigrantes europeus, principalmente alemées. Foram
esses imigrantes que trouxeram 0s mestres cervejeiros munidos da técnica

para fabricacdo nacional da cerveja (SAVIAN, 2010).
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A aguardente era a bebida alcodlica mais consumida em territorio
brasileiro desde o Brasil Col6nia. Sua producgdo estava intimamente ligada
a escraviddo e boa parte circulava entre a exportagdo e 0 comércio inter-
provincial. Segundo Andrade (2007), no do Rio de Janeiro, no final do
século X1X, havia 253 alambiques funcionando, dos quais 155 ficavam na
cidade litoranea de Paraty, no Estado do Rio de Janeiro.

Por se tratar de uma bebida altamente difundida entre a populagéo
de renda mais baixa, a propaganda em torno da aguardente tornou-se ne-
gativa no inicio do século passado, justamente porque nesse periodo 0s
ideais eugénicos de degeneracdo da raga e o gosto por produtos e modas
que vinha da Europa influenciavam as classes mais abastadas das cidades
em ascensdo. Com a imigracdo a partir da década de 40 do século XIX
houve uma variacdo nessa hegemonia e um desenvolvimento urbano no
fabrico e consumo da cerveja nas principais cidades. E de se observar que
num primeiro momento esse publico consumidor era formado, em sua
maioria, por uma classe média ascendente das cidades em expansdo (SA-
VIAN, 2010).

O Almanak Laemmert, (analisado por Savian, 2010) periddico pu-
blicado no Rio de Janeiro entre de 1844 até 1912 pelos irmados Eduard e
Heinrich Laemmert, registrou mais de vinte produtores de cerveja s6 em
1888. Boa parte dos produtores de cerveja, segundo os dados do Almanak,
era de origem estrangeira e dos exemplos das novas fabricas cervejeiras
pode-se citar as trés mais conhecidas da época: 1%) A cervejaria Henrique
Leiden e Cia, que fundou a Imperial Fabrica de Cerveja Nacional, na ci-
dade do Rio de Janeiro. 2%) A Cervejaria Brahma, fundada em 1888, tam-

bém na cidade do Rio de Janeiro, por um imigrante suico, Joseph Villiger,
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que crescia abruptamente e se fundia com outras empresas. J& em 1904
sua producédo de chope em tonéis chega a seis milhdes de litros e a distri-
buicdo conta com nove depositos situados no centro. 3%) A Cervejaria
Antarctica, com fundagéo na cidade de S&o Paulo, por Antonio e Helena
Zerrener, imigrantes alemdes que a transformaram em uma companhia
com sessenta e um acionistas ja em 1889 e sua capacidade de producéo
era de quarenta mil hectolitros/ano.

O aumento do numero de fabricas cervejeiras intensificou a divul-
gacédo de anuncios publicitarios com apelos especificos a um puablico con-
sumidor urbano: homens e profissionais liberais como advogados, profes-
sores, jornalistas, capitalistas e comerciantes médios.

Da mesma forma que cresciam os anlincios cervejeiros, crescia um
discurso médico eugenista agregado ao padrdo de masculinidade hegemé-
nico, que pregava o controle dos elementos considerados degenerados e
perturbadores da ordem social, tendo como foco 0s negros, 0s mesticos, as
prostitutas e os alcodlatras, entre outros (ALMEIDA, 1996). Os ideais
eugenistas e patriarcais podem ter influenciado anincios de algumas cer-
vejarias. Como veremos a seguir ndo se encontra nas propagandas de épo-
ca versdes de padrdes considerados marginalizados, negros(as), mesti-
cos(as) ou elementos considerados inapropriados pelo discurso masculino
hegemonico.

Todos os folders que seguem foram retirados do site da cervejaria
Brahma e da Casa do Folder. Eram propagandas dirigidas ao publico bra-
sileiro, segundo o préprio fabricante, por volta das primeiras décadas do
século passado. A linguagem publicitéria é carregada de ideologias, além

da preocupacdo com os aspectos comerciais do produto. Todas as propa-
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gandas estdo em consonancia com o contexto histérico do inicio do século
XX brasileiro ao qual se inseriam.

Na anélise dos andncios nota-se que ha predominancia de imagens
de homens da cor de pele branca, com caracteristicas de pessoas de meia
idade, com trajes limpos e cabelos curtos, que expressam um estereétipo
especifico de homem patriarcal burgués almejado socialmente no inicio
do século XX.

O sorriso na face dos homens e mulheres expressa a satisfacdo que
sugere o consumo da cerveja Brahma. Nas figuras 1, 2, 4, 5, 6 e 7, 0 copo
com a cerveja tem destaque especial. Representado pela cor amarela espe-
cifica da cerveja clara, esta sobreposto em fundos azuis ou brancos que o
destacam no folder chamando sua atencéo. Pode-se associar o tom amare-
lo da cerveja ao ouro, a riqueza, ao esplendor, a iluminagdo solar e & vida
nova (CIPOLLA, 2012).

Outro fato de importancia na analise das propagandas é a auséncia
de pessoas vinculadas a padrdes considerados “perturbadores” pela nova
ordem social burguesa. Nelas ndo aparecem mesti¢os (as), negros (as),
indigenas ou mulheres com trajes sensuais; em todas as imagens sao re-
presentadas pessoas que expressavam a legitimidade hegemonica burgue-
sa, industrial, fabril do sudeste brasileiro e isto denota que o marketing
cervejeiro estava focado nesse pablico especifico.

Os folders sugerem as pessoas da época o prazer e a sociabilidade
do consumo desse produto, como indicam os slogans da Figura 1: “O
melhor da Festa!” ou na Figura 4: “Ao Prazer!” ou ainda na Figura 5: “E

Seu prazer”.
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Na figura 3, o folder da cerveja Malzbier da Brahma coloca a pro-
priedade nutricional desse produto como complemento as refeigbes. A
cerveja escura foi considerada um produto mais leve, portanto, de consu-
mo apropriado pelo pablico feminino e a ele mais intensamente direciona-
do.

Que coisa boa

BRAHMA é beber

Figura 1: Andncio dos anos 30. Cer- Figura 2: Anincio dos anos 30 Cerve-
veja Brahma. ja Brahma
Disponivel em: www.brahma.com.br Disponivel em: www.brahma.com.br
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um convite
uo prazer!

GARRAFA

Téda refeigao é mais completa com

Malzbierda Brahma
Figura 3: Andncio dos anos 30. Cer- Figura 4: Anuncio dos anos 30 Cerve-
veja Malzbier. ja Brahma
Disponivel em: Disponivel em: www.brahma.com.br

www.casadofolder.com.br

Figura 5: Anuncio dos anos 30 Cerve-  Figura 6: Anuncio dos anos 30 Cerve-
ja Teutonia ja Supimpa
Disponivel em: www.brahma.com.br Disponivel em: www.brahma.com.br
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Figura 7: Anuncio de 1918 da Cerveja
Brahma

Disponivel em: www.brahma.com.br

Além de folders como o da Figura 3, encontramos anuncios em jor-
nais de época como O Jornal A Provincia de S&o Paulo (hoje o Estaddo),
que sugeria a difusdo da cerveja preta como beneficio a salde para as
maes que amamentavam seus bebes. A cerveja preta, nesse periodo, co-
meca a ser representada como fonte necessaria para uma vida mais sauda-
vel para as donas de casa que habitavam as cidades (MARQUES, 2007).

E interessante observar como estas propagandas divulgavam uma
imagem de prazer ou saude associada ao consumo da cerveja, em contra-
posicdo ao discurso médico e politico, que caracterizava o consumo do
alcool como um passo para o alcoolismo, como ressaltado anteriormente.

No que tange as relagfes de género, verifica-se na analise das figu-
ras que a divisdo dos publicos consumidores reforcava a ideia difundida
pela medicina social eugénica, que assegurava como caracteristicas femi-

ninas a fragilidade, o recato, o predominio das faculdades afetivas sobre
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as intelectuais, a subordinagdo da sexualidade e a vocacdo maternal. Em
oposicdo, 0 homem conjugava a sua forca fisica uma natureza autoritaria,
empreendedora, publica, racional e a um forte desempenho sexual.

Com base nessas consideracdes, percebe-se que o ideal de homem
da elite do sudeste brasileiro era aquele de pele branca e possivelmente
representante de um padrdo masculino convencionado, relacionado ao
prazer de beber cerveja em anunciadas festas, na descontracdo da esfera
publica.

Com relacdo as mulheres, observa-se que também sdo brancas e
possuem caracteristicas de uma classe social mais elevada, com roupas
finas, penteados, batom e unhas em tons avermelhados difundidos pela
moda burguesa urbana da época. Para ela o consumo da cerveja estava
vinculado a privacidade do lar. Encontra-se em anuncios de periddicos da
época, que a associacdo entre salde e ingestdo da cerveja escura, na hora
das refeicdes, influenciaria no bem estar fisico feminino e na boa lactagao
de sua prole. Nao houve vinculo ao prazer, as festas e a liberdade como
nos anuncios voltados ao publico consumidor masculino.

Pode-se confirmar que a diferenca entre homens e mulheres expres-
sa nas imagens das propagandas foi algo que contribuiu, juntamente com
os demais elementos sociais, para a confirmacdo de parametros de com-
portamento feminino e masculino da elite do sudeste brasileiro, e de sua
relacdo de poder sobre outros grupos sociais, em particular das classes

populares do inicio do século XX.
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Consideracdes Finais

Pode-se afirmar que houve um intenso debate sobre a questdo do
alcoolismo no inicio do século passado. Ao inseri-lo na categoria de anali-
se de género, constata-se que existiram diferentes pontos de vista mascu-
linos, médicos, politicos, sobre o consumo excessivo do alcool, que influ-
enciaram na criacdo de padrdes elitistas de consumo para homens e mu-
Iheres da cidade urbana brasileira, nos primeiros anos do século XX.

Por um lado existiam os discursos politicos e médicos que veicula-
vam o consumo excessivo de bebidas alcodlicas ao consumo da aguarden-
te pela populagdo mais pobre. De outro lado consolidava-se a criagdo de
uma indistria cervejeira, necessitada de consumidores, gque incentivava o
consumo da cerveja, e ndo media esforgos para conquistar cada vez mais
consumidores das classes médias e altas urbanas. A alternativa encontra-
da diante dessa situacdo conflituosa foi relacionar o consumo da cerveja
ao espago harménico da sociabilidade, da diversdo e da responsabilidade
na moderacao de seu consumo.

Através da andlise das propagandas de cerveja conclui-se que exis-
tiram construc@es culturais, linguisticas e historicas de padrdes de com-
portamento vinculadas ao consumo de cerveja, direcionadas, em particu-
lar, para 0 homem branco das classes médias e altas do sudeste paulista,
no inicio do século XX, em uma clara distingdo ao consumo da aguarden-
te, particularmente relacionada ao vicio, a desordem e ao desajuste social
do homem pobre.

N&o se pode afirmar que esses conceitos preconizados como hege-
monicos pela elite branca do sudeste brasileiro eram os Unicos, pois, desta

forma, negariamos toda a histéria dos embates sociais das populagdes
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mais pobres, dos negros, dos indios, das mulheres e dos excluidos de ma-
neira geral.

Devemos, pois, nos preocupar em localizar esses conceitos confor-
me sua época e 0s grupos sociais em que foram construidos. Faz-se neces-
s&rio outras pesquisas que apresentem um panorama das opinides dos
diversos grupos envolvidos com a questéo do alcoolismo, a fim de ampliar

os olhares e as memorias sobre essa questdo da historia do Brasil.
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