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Pelos Caminhos da Rota Romaéntica

Pelos Caminhos da Rota Romantica:
etnografia da constituicao de um
roteiro turistico no sul do Brasil

INTRODUCAD

Em 1995, uma delegagdo composta de representantes de municipios do Rio Grande
do Sul, 6rgaos de turismo locais e entidades publicas e privadas organizou uma
agenda de visitagOes a vinte e sete cidades histéricas do sul da Alemanha. Fundada
cinco anos apo6s o fim da Segunda Guerra Mundial, a Romantische Strasse — como
foi definido o tragado que conecta tais municipios —, constituiu-se num arrojado
empreendimento turistico que visava, em primeiro lugar, recriar a Alemanha como
destino turistico no cenario internacional’, passado o nazismo hitlerista. Embora o
trajeto ja fosse conhecido desde o século XIX, quando era usado economicamente
para conectar o rio Main aos Alpes bavaros?, sua reinvengao romantica, nos anos
1950, caminhava lado a lado com os rearranjos politicos da nacdo alema do pés-
guerra.

Inspirada pelo sucesso econémico da rota alema, a delegagao brasileira
buscou recria-la no sul do pais, ao longo de um percurso de aproximadamente
240 quildmetros, que perfaz catorze municipios?, situados numa regido até entéao
conhecida pela denominacao Serra Gaucha*. Ainda no mesmo ano, junto a érgaos
de turismo, associacOes e grupos comerciais, aconteceu o langamento oficial da
Associacdo dos Municipios da Rota Romantica — que permitiria ao trajeto turistico
exercer representatividade politica —; foram homologadas parcerias com a Secretaria
Estadual de Turismo, a Camara de Turismo, e a Empresa Brasileira de Turismo
(EMBRATUR). Antes disso, porém, a ideia se propagara a outros paises, como é o caso
do Japéao, que em 1982 fundou a Japanese Romantic Road. De geografias similares,
suas concepgoes paisagisticas ndo poderiam ser mais diversas, se por paisagem
compreendermos a interagao entre homem, natureza e cultura (Ingold 2011).

A criacdo da Rota Romantica no sul do Brasil insere-se como parte de uma
tendéncia nacional de crescimento do setor nos Ultimos anos, que chega ao seu auge
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em 2003, com a criagao do Ministério do Turismo, e o inicio de sua regulamentagdo como diretriz de governo (Hall
2001; Carvalho 2000; Henz 2009). Até o inicio da década de 1990, o turismo vigorou como atividade secundaria e
difusa, tendo como marco apenas a criacao da EMBRATUR, em 1966. Foi somente na gestao do entao presidente
Collor de Melo que um lento e progressivo periodo de expanséo e valorizacdo do turismo tomou forma (Cruz 2005).
Apostar nessa atividade passou a representar a possibilidade de combater as desigualdades sociais e expandir
o desenvolvimento econdmico do pais. Ao mesmo tempo, investir no desenvolvimento sustentavel do turismo
implicou ramificar seu planejamento, introduzindo os municipios como gestores locais, responséaveis tanto pela
implementagdo de programas turisticos quanto pela descoberta de aptidées com claros beneficios econémicos
(Henz 2009; Beni 2006). Por outro lado, ao governo federal caberia o papel de organizar e orientar a tomada
descentralizada de decisdes — diretrizes que passariam a configurar a Politica Nacional de Turismo desde meados
da década de 1990 e, nos 2000, o Plano Nacional de Turismo®.

A constituicdo da Rota Roméantica ao longo do trajeto composto de catorze municipios de colonizagao alema
na regido nordeste do Rio Grande do Sul situa-se no centro desse processo de consolidagao da politica turistica no
Brasil recente. Levando em consideragdo a emergéncia desse quadro macro-politico, este artigo propde elementos
que permitam apreender os modos pelos quais um aglomerado de municipios é reinventado como uma “regiao” de
multiplas aptiddes turisticas: que decisdes e aliangas levaram a sua fundacdo? Que agentes estiveram na base de
sua consolidagdo? Como a sua configuragao politica estruturou-se sobre a incorporagao de determinados atributos
culturais que remetem, por sua vez, a tensodes identitarias que estiveram na origem da imigragao italo-germanica,
ao longo do século XIX? De que modo esses valores, pelos quais os descendentes de imigrantes passaram a ser
caracterizados, foram reordenados como atributos culturais, articulados através da gramatica do mercado turistico,
trazendo consequéncias ndo somente para a estruturagao de diferentes modalidades ou aptiddes turisticas no
interior da regido, como também para a recomposicdo étnica dos mercados locais?

O artigo divide-se em trés partes: num primeiro momento, busca tragar o panorama geral em que se insere
a grande narrativa turistica, para pensar a emergéncia da Rota Romantica, simultaneamente como um problema
antropolégico e um empreendimento comercial bem-sucedido. Num segundo momento, atém-se ao percurso que
conduziu a fundacdo da Associacao dos Municipios da Rota Romantica, a partir da trajetoria de Claudio Weber,
seu atual presidente. A seguir, debruca-se sobre a vida social de dois empreendimentos locais, suas reinvencoes
e estratégias quotidianas de sobrevivéncia, cujo sucesso passou a depender da incorporagdo do ideério turistico
em torno do qual se constituiu a Rota Romantica.

DA CULTURA AO TURISMO CULTURAL

Desde os primérdios da imigragcao europeia no sul do Brasil, durante o séc. XIX, uma série de referéncias —
tedricas, midiaticas, literarias, etc. — valeram-se de narrativas de descoberta e domesticagdo da natureza inéspita
a que estiveram sujeitos os assim chamados desbravadores, a fim de contar a saga desses imigrantes no novo
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territério. Na antropologia, o conjunto dessas histérias — escritas ou narradas — costuma ser abordado no registro
de um processo colonizador sobre as populagbes e as paisagens nativas, problematizando-as como estratégias
de sobrevivéncia que permitiriam aos que chegam costurar um senso de coletividade baseado na reinvencgao
mais ou menos sincrética de elementos diversos como religiosidade, familia, estilos de vida, imagens, formas de
sociabilidade, usos do dinheiro, e por ai afora (Fouquet 1974; Oberacker 1957, 1978; Trespach 2010; Zanini 2007).

Sem negar a importancia desses estudos para a compreenséao da perdurabilidade e da especificidade dessas
populacdes no tempo — bem como da natureza do vinculo entre a cultura local e a nacional — sugerimos que pouco
se explorou sobre o estatuto da relacdo entre o homem e a natureza no que tange as imagens de colonizagao
colocadas em jogo nesses processos migratorios, que tiveram por efeito, entre outras coisas, o estabelecimento
de colbnias italianas e germanicas na regidao do que se convencionou chamar, contemporaneamente, de Serra
Gaucha. De maneira particular, parece-nos que uma dimensao da maior relevancia sdo as reinvengdes modernas
desses mitos colonizadores para a produgado de uma sensibilidade econémica e turistica dessas regides. Como
destacam Cousin e Réau, trata-se aqui de compreender o turismo enquanto um “fato social total”, a fim de aclarar
os jogos politicos, sociais, culturais, e de distinguir mais precisamente “les pratiques et motivations des touristes”,
assim como os “marchés et les métiers du tourisme” (Cousin & Réau 2009: 12). De pronto, devemos acrescentar que
este artigo preocupar-se-a sobretudo com este Ultimo, isto é, com os usos e estratégias decorrentes das politicas
de turismo cultural, particularmente em dois municipios da Rota Romantica.

Por razbes que ficardo evidentes ao longo do texto, a pesquisa que serviu de base para a produgao deste
artigo debruca-se, essencialmente, sobre duas cidades que compdem a Rota Romantica: Picada Café e Nova
Petrépolis. Situadas ao pé da Serra Gaucha, sua populagao, de nimeros modestos — a primeira de cerca de cinco
mil habitantes, a segunda de dezenove mil — manteve-se em relativo isolamento desde os primérdios da imigragao
alema na localidade, o que permitiu, de alguma maneira, a reproducao inconteste da lingua — o dialeto Hunsrlck
— e de uma série de préticas enddgenas, capazes de fomentar a imagem de uma comunidade ou de uma nacéo
(Avanza; Laferté 2005; Thiesse 1999, 2002).

Antes de avancarmos, contudo, é preciso debrucgar-se sobre o processo de composicdo do trajeto e, por
extensao, dos municipios que o perfazem. Constituida inicialmente em resposta a Regido das Horténsias®, de
acordo com seu atual presidente, Cladudio Weber — de quem trataremos no tépico seguinte —, a Associagao dos
Municipios da Rota Romantica buscou no sincretismo cultural a justificagdo para sua existéncia enquanto produto
turistico diferenciado:

Como nés tinhamos esse propdsito de deixar os municipios de forte influéncia da imigracéo aleméa em destaque
e juntos, iniciou-se a Rota Romantica em S&o Leopoldo, e terminando em Sao Francisco de Paula. Permaneceu a
cultura gaiicha, manifestada através de Sdo Francisco de Paula, permaneceu a manifestacédo da cultura germanica,
ai ndés temos ainda a cultura japonesa em lvoti e temos a italiana em todo o trajeto. Com isso ndés guardamos todas
as etnias, temos uma riqueza cultural muito expressiva e forte, e desta forma foi planejado e organizado o roteiro
turistico Rota Romantica.
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Se o projeto de certo multiculturalismo - alimentado pelo ndo menos relevante cosmopolitismo de seus
visitantes — estaria na base de toda a organizacéo regional, operando como uma espécie de substrato comum,
era preciso, ainda, justificar a presenca de cada municipio, individualmente, através da invengao de conjuntos de
particularidades. Em outras palavras, tratava-se de fabricar um argumento turistico capaz de tornar visiveis certas
potencialidades, recursos e costumes passiveis de serem inventariados e adequadamente explorados em cada
cidade. Se os elementos desse projeto poderiam ser buscados nos resquicios de uma germanidade reinventada
pela meméria narrada e vivida, era preciso forjar competéncias especificas que destacassem os municipios,
essencializando seus atributos e harmonizando-os com os hébitos e praticas das populagdes locais.

Para os imigrantes teuto-italianos situados ao pé da Serra Gaucha, o projeto de integragao a cultura nacional
sempre foi problematico e acompanhado de tensdes entre a parte e o todo, entre o local e o global, entre a
identidade regional e a identidade nacional (Oliven 1992). Diversos trabalhos apontam que a configuracdo dos
lagos étnicos locais desembocou na organizagao de comunidades de pertencimento cujas fronteiras passaram a ser
tecidas a partir da evocacdo do germanismo local como uma espécie de contraponto ao risco, sempre presente,
da assimilacéo a identidade nacional (Fouquet 1974; Oberacker 1957, 1978; Trespach 2010; Zanini 2007).

No processo de sua incorporacdo a nagao brasileira, os préprios referenciais germanicos passam a ser
vistos como reminiscéncias, sobrevivéncias de um passado incrustado nos objetos, na geografia, no tempo; enfim,
passam a objetificar sua prépria cultura, da mesma forma como entre os Daribi da Nova Guiné, estudados por Roy
Wagner, “cargo” era o artefato conceitual que permitia a apreensao da alteridade a partir de dentro, numa espécie de
metafora analdgica do conceito de cultura ocidental (Wagner 2010). Tal nocédo tornou-se, entre os colonos alemaes
dessas cidades, a palavra “costume”, pela qual passaram a objetificar e tornar palpaveis como sobrevivéncias o
até entdo nao-pensado de sua realidade de vida cotidiana.

Nao demoraria muito para que a industria turistica, que se instalou ha poucos anos nessas localidades, se
apropriasse dessa logica para referir-se a possibilidade de comercializagdo das paisagens atavicas formadas pela
justaposicao desses “costumes”. A inversao simbdlica, que trazia o olhar de fora para pensar a prépria identidade
como o objeto resultante da confluéncia de uma série de elementos especificos, incrustou tais “costumes” nos
modos de auto-percepcéo, simbolos e préticas reinventados do cotidiano. Como mostra Saskia Cousin, em Les
Miroirs du tourisme, uma abordagem etnogréfica acerca da recepgédo do turismo seria capaz de mostrar como,
efetivamente, os moradores locais vivem com essas realidades, adequando as tensdes e adequacoes entre os
antigos e novos modos de vida, em sobreposigdo a realidade fabricada pelo turismo, sem que, contudo, uma
implique na aniquilacao da outra (Cousin 2008, 2011). Nas palavras de Claudio Weber:

Na verdade, nossos alemaes sao melhores que os deles [Alemanhal, porque somos alemaes que comemos feijao

com arroz. Nés nos transformamos em alemaes brasileiros, porque temos esse jeito mais aberto, fazemos um

churrasquinho no final de semana, que é uma liberdade que nao existe 1a. Somos muito receptivos, acho que é uma
alegria causada pelo sol. E continuamos alemées no sentido da organizacéao, da disciplina, na vontade de fazer bem
feito, no talento para consertar, montar coisas. Isso & o mais rico: estamos no Brasil, temos uma cultura germénica

e vivemos como brasileiros. E muito interessante. (...) Entao, juntamos alguns elementos da cultura brasileira com
a alema e isso nos tornou em um produto humano muito rico, diferente’ (grifos meus).
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Os processos de emancipacgéao politica dos municipios que compdem a Rota Romantica trataram, de alguma
forma, de transubstanciar tais atributos culturais — convertidos em “costumes” — em principios politicos (Thiesse
1999, 2002). A esse respeito, o hino da cidade de Picada Café é ilustrativo. Composto em 1994, por Marco Aurélio
Vasconcelos, trata-se de uma narragao poética do processo civilizatério (Elias 1990) materializado com a chegada
dos primeiros colonizadores alemaes — ao mesmo tempo em que os atributos culturais passam a ser nomeados
como objetos, “costumes”:

Viemos de variados lugares / no rumo de uma terra prometida, / na busca de trabalho em novos ares / com o lema

de vencer na nova vida. / Depois de enfrentarmos o perigo / das ondas, outros mais foram surgindo, / nas matas

que nos deram para abrigo, / nas trilhas que, com fé, fomos abrindo. / Cruzando a mata virgem, sofrendo nas
jornadas, / sentimos disparar os coracdes. / Com as armas dos arados, das pas e das enxadas / fizemos florescer
as plantacoes. (Bis) / Na paz e com unido vieram os povoados, / que fazem a geografia atual / de nlcleos e recantos
bem cuidados/ por gente que trabalha sem igual. / Nas curvas e rincoes do Rio Cadeia / forjamos com amor e muita

fé, / ao brilho de um sol que incendeia, / a linda histéria de Picada Café. / Trabalho, cortesia, nobreza de ideais, /
decéncia, disciplina, fé, ternura. / Atavica alegria dos nossos ancestrais, / séo tragos que compde nossa cultura. (Bis).

E possivel contrastar a isso, o texto de apresentagdo do municipio, de composigdo muito mais recente,
constante no site oficial, sob a se¢do histéria. Desde a primeira linha, a cidade é definida em relagdo a um projeto
turistico mais amplo, do qual pretende ser parte; mesmo a digressdo de carater propriamente histoérico é feita em
associagao direta a patrimonializagcdo dos objetos, da cultura e dos roteiros de visitagdo que a engendram. Nao
menos importante, o tom romanceado, quase poético, que se sobressai no relato dos atributos naturais, projeta
o leitor na imagética de uma perfeita harmonia entre o homem e o ambiente?®:

Picada Café integra a Rota Romantica e situa-se na encosta sul do Planalto Meridional, ao longo de um vale profundo

pelo qual corre sinuoso o rio Cadeia, alimentado por inimeros arroios e riachos. A paisagem é de montanhas

com suas encostas cobertas de Mata Atlantica — grande parte, mata recuperada nos ultimos cinquenta anos —

com uma flora variada na qual encontramos desde orquideas e bromélias, até araucdrias, caneleiras e ipés. A

topografia acidentada e a riqueza hidrografica fazem a regido rica em cascatas e cachoeiras, de 4guas ndo-poluidas

e balneaveis. (...) hd quase cem anos Picada Café é identificada pelo moinho com roda de ferro, na curva antes

de iniciar a subida para Nova Petrépolis. Atualmente, esse sitio integra o Parque Histérico Municipal Jorge Kuhn

(...). A regido foi, originalmente, ocupada por colonos aleméaes que ai chegaram a partir de 1844, dando origem

a inUmeros povoados que hoje integram o municipio. (...) Picada Café tem uma populagao de 4.824 habitantes e

uma expectativa de vida superior a 73 anos. Possui trés escolas de ensino fundamental e médio; duas escolas de

educacéo infantil; um pdlo universitario do Sistema Universidade Aberta do Brasil - UAB; uma biblioteca municipal.

Ha cinco igrejas catdlicas e uma evangélica luterana, todas elas, somadas ao Parque e a iniUmeras casas enxaimel,
constituem o patrimonio histérico do municipio.

O relato — altamente seletivo, descritivo e inventariante — dos patriménios municipais, esta dirigido,
notadamente, ao estrangeiro, aquele que, ndo conhecendo, pretende visitar a cidade. Destacando a qualidade
de vida — e associando-a ao convivio pacifico e integrado a natureza —, a narrativa permite ainda fazer ressaltar
os “costumes” apreensiveis nas atividades econdmicas, cujos resquicios podem hoje ser apreciados no registro
turistico da experiéncia do passado. Ainda assim, tal qual a nogao de “cargo” implica no espelhamento inverso a
de cultura, trata-se de uma paisagem econdmica, religiosa e natural apreensivel somente na medida em que faz
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referéncia aos sujeitos que a edificam e praticam; é nesse sentido que os objetos e espacos contam a histéria das

localidades.
Da mesma forma, 1é-se no site oficial da Rota Romantica, sobre o municipio de Picada Café:
Desde 1996, Picada Café integra o Roteiro Turistico: Rota Romantica (...). O municipio esmera-se no embelezamento
ao longo da BR 116 e RS 815 com acostamentos limpos, plantio de Platanos - arvore simbolo da Rota Romantica -
com taipas de pedra da roga e o colorido de milhares de pés de lirios, que intitulam Picada Café como Cidade dos
Lirios. (...) Com grande potencial turistico, Picada Café possui roteiros por matas e trilhas que levam a cascatas de
aguas limpas (...); areas de lazer junto ao Rio Cadeia e riachos; a vista do mirante; caminhada pelas pragas, casas
e Igrejas centenarias que contam a historia das localidades. Além disso, possui natureza exuberante com muito
verde e flores; relevo montanhoso, com pequenas planicies recortadas por arroios e pelo Rio Cadeia, paredodes
de pedra-grés (Arenito Botucatu) e rochas basalticas. Na industria destacam-se os artigos em couro, moveis,
esquadrias, calcados e malharias. As diferentes tendas ao longo da BR 116 possibilitam 6timas compras e a
paisagem de platanos e lirios proporcionam um passeio inesquecivel. Na gastronomia vém recebendo destaque
os restaurantes, as casas comerciais e padarias, oferecendo aos turistas produtos tipicos. Venha para a Cidade dos

Lirios e conheca os atrativos que fazem deste pequeno lugar uma cidade aconchegante e acolhedora, oferecendo
aos que a visitam, costumes e experiéncias de vida de anos passados (grifos meus).

Rochas, planicies e couros nao sdo, aqui, simples artefatos em um mundo natural existente para além da
intervengcdo humana. Tampouco, sdo o resultado transformado do trabalho do homem sobre a natureza, numa
espécie de relagao, constantemente revocada, de dominacao. Ao contrario, que esses elementos figurem em um
discurso turistico que compde a paisagem de um lugar a partir de sua prépria rusticidade, permite observar como
sua naturalidade é incorporada como suporte para uma interacéo renovada com o sujeito-turista. Esse jogo interativo
repousa em uma politica de valorizagdo do natural-como-agente, algo que se deixa ver, uma “potencialidade”
(Comunello 2014) que se oferece a contemplagao, ainda que mediado pelo cuidado humano. O morador nativo,
agenciador dessa mesma paisagem, é redesenhado como plenamente integrado a natureza, conservador e
administrador por exceléncia da naturalidade do lugar em que reside.

Na base desse projeto turistico estdo, assim, nocdes de como integrar a natureza — em si mesma amorfa e
abstrata —a um projeto politico e rentavel, em que sua exploragao nao se da através do consumo ou da extracéao de
recursos, mas pela sua conservagao, sua patrimonializacao. Esse processo, como veremos adiante, é operado por
meio de tecnologias de mercado que transformam o natural em indicadores que permitem calcular a rentabilidade e
a expanséao do negdcio turistico. Em outras palavras, a relagao entre natureza e cultura, reconfigurada na circulagao
de saberes e rotas que conectam municipios, é convertida em marcos de avaliagdo de um mercado turistico em
efervescéncia.

REINVENTANDO A NATUREZA: O FESTIVAL DA PRIMAVERA

As agdes governamentais desenvolvidas no ambito do turismo — e que apenas recentemente foram observadas
nesse registro como tais — situam cidades como Picada Café e Nova Petrépolis, melhor que quaisquer outras
localidades da Rota Romantica galcha, no espectro de uma tensdo, um fino e instavel equilibrio, entre moderno e
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antigo, entre histéria e memoria. De um lado, a tentativa de rentabilizar a indUstria turistica enquanto um negécio
esta colocada na possibilidade sempre presente de emular o projeto ideal-tipico da cidade-turismo Gramado. Ainda
assim, se a ideia estd presente, os modos de fazé-lo diferem substantivamente; fica claro que, entre o glamour
de Gramado e o germanismo reinventado de Nova Petrépolis, h4 elementos importantes a serem considerados.
Argumentamos que a producao social dessas diferencas ampara-se no préprio ato de reconfiguracéo das regides
enquanto “potencialidades turisticas” (Comunello 2014). Em outras palavras, parte significativa do processo de
viabilizagdo do turismo regional estd na invencgao de especialidades que singularizam as cidades que compdem o
roteiro, de modo a agregar valor ao todo por seu carater insubstituivel.

De 26 de outubro a 4 de novembro de 2012, foi realizado, na cidade de Nova Petrépolis, um evento chamado
Friihlingsfest — ou, alternativamente, Festival da Primavera —, proposto pela prefeitura municipal, através da
Secretaria de Turismo, IndUstria e Comércio, e pela de Agricultura e Meio Ambiente. Mesmo sem registros que
permitam uma comparagao direta entre a primeira versao, realizada até os anos 2000, e sua reedicdo, em 2012,
torna-se factivel supor que, nesse interim importantes mudancgas conceituais tiveram lugar. A principal delas
talvez seja o reordenamento dos jardins, ecossistemas e elementos estéticos, tidos como naturais, a partir do
fomento da indUstria turistica®. Como uma das vérias reportagens a respeito do festival deixa claro, “as atividades
de jardinagem, que tanto eram valorizadas pelos imigrantes alemaes, estdo sendo retomadas com este evento”™.
O que, talvez, seja menos evidente, é o seu realinhamento para a elaboragcdo de uma paisagem turistica ancorada
na reinvencéao da cultura e da histéria locais, que passam a estar a disposicgao, isto é, tornam-se apreensiveis, para
o turista desejoso pela absorgdo dessa germanidade atavica.

Nesse processo, contudo, distintos elementos sdo justapostos e amalgamados num s6 fenOmeno: a
programacao do festival incluia, por exemplo, a realizagao de oficinas de gastronomia com plantas, com o objetivo
de rentabilizar o plantio de flores orgénicas; ou ainda o encontro de paisagismo regenerativo, que abordou “os
temas da importancia do poder das plantas em todas suas potencialidades de agao e a ligagdo entre o jardim e as
pessoas, seus aspectos sutis, psicolégicos e vibracionais”''. H4, da mesma forma, a énfase no visual, através da
realizagdo de concurso de fotografias, chamado Fotografe Caminhos e os Jardins do Interior de Nova Petropolis,
que permitiu reconectar o urbano ao rural, o natural rlistico experimentado no cotidiano dos colonos, com o natural
romantico absorvido pelo urbano. Nao menos importante, um minicurso buscou alinhavar técnicas fotograficas,
como composig¢ao e enquadramento, ao registro de paisagens consideradas turisticamente exploraveis, como o
Ninho das Aguias e o Moinho Rasche — onde tiveram lugar as sessées. Por fim, a natureza foi ainda reinventada na
exposicao e comercializacdo de obras de arte que estivessem relacionadas ao campo tematico dos jardins, através
de quadros, telas, esculturas e bonecos.

O evento central do Festival, contudo, foi a realizacdo do Desfile das Flores, organizado ao longo da principal
avenida da cidade, em uma tarde de domingo. O acontecimento envolveu moradores locais, que enfeitaram seus
carros com plantas e flores; organizacoes diversas, como grupos religiosos, de mulheres, de idosos, de corais;
estabelecimentos comerciais, sobretudo floriculturas, supermercados e pequenos empreendimentos autdbnomos.
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Como se vé, em certo sentido, é toda a cidade que, em seu conjunto, se preparou como produto cultural destinado
ao consumo turista. A sucessao de carros alegéricos, entremeada de veiculos particulares enfeitados, ao som de
bandinhas de musica germanica local, terminou por compor um quadro particular, um retrato vivido, uma paisagem
em movimento, em que nao é possivel nem desejavel distinguir entre moradores, natureza e cultura. A integragao
dindmica desses elementos convidava o turista a uma interacdo em diferentes niveis: da simples contemplagao
a completa absorcao do cenario; é a propria experiéncia desse contato que estd dramatizada na performance da
cidade em deslocamento no ato do desfile.

Como vimos até aqui, a producdo de uma espécie de aura romantica, capaz de culminar na conversao da
germanidade local em atributo turistico, implica um ordenamento do espago e das coisas que possibilite organizar
ndo somente a arquitetura, mas informar a disposicdo de objetos e a patrimonializacdo de lugares, convertidos
em paisagem capaz de ser apreciada como a revelagao naturalizada do ancestralismo colonizador alemao.
Essa reelaboracao esta particularmente presente no cotidiano de cidades como Picada Café e Nova Petrépolis,
propulsionadas pela ainda insipiente indUstria turistica local. Nesse processo, novas identidades sdo produzidas,
capazes de atingir novos publicos, num didlogo em que a vida do homem simples do interior, o colono alemao,
repentinamente, adquire sentido em meio as cores vibrantes, ao bom humor, a hospitalidade, as festas, dangas,
roupas, musicas animadas, ao alemao aportuguesado, as interjeigcdes que, paradoxalmente, denunciam o sincretismo
cultural e as origens germanicas.

A seguir, veremos que um roteiro turistico ndo pode prescindir de uma organizagao politica que |Ihe serve
de substrato. Nao seria possivel percorrer etnograficamente os caminhos da Rota Romaéntica sem atentarmos
aos movimentos politicos que conduziram a formacao da Associagdo dos Municipios da Rota Roméantica (AMRR),
organizacao que da vida ao projeto do roteiro turistico.

CLAUDIO WEBER E A ASSOCIACAO DOS MUNICiPIOS DA ROTA ROMANTICA

A histéria da Rota Romantica no Rio Grande do Sul, desde sua concepgéao até as consequéncias de sua execucao,
intersecta-se em diferentes momentos com a trajetéria de Claudio Weber, seu atual presidente. Natural de Nova
Petrépolis, e empregado no ramo turistico desde a década de 1980, Claudio viveu durante trés anos na Alemanha,
em uma das cidades que compdem o roteiro turistico da Romantische Strasse. Naquela época, Claudio revezava
a conclusao dos estudos de nivel médio com turnos de trabalho esporadicos, onde aproveitava e empregava os
conhecimentos do curso profissionalizante que realizava. De volta ao Brasil, investiu na criagdo de um programa
de intercambio, capaz de facilitar a intermediacdo de jovens que, assim como ele, tinham interesse na realizagao de
estagios profissionalizantes no exterior. Assim, em 1988, fundou a Associacdo de Fomento a Estagios de Brasileiros
no Exterior (AFEBRAE) que, posteriormente, converter-se-ia numa agéncia de intercambios, isto é, capaz de gerar
lucros decorrentes dessas intermediagoes.
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Claudio se orgulha em contar que, desde entéao, ja consagrou o intercambio de exatas duas mil e setenta e
oito pessoas. De inicio, o programa concentrava-se sobretudo no setor primario, isto é, no aprendizado de atividades
relacionadas a agropecuéria que, entdo, com o retorno dos jovens, eram empregadas para a modernizacao das
técnicas usadas nas suas cidades de origem. Muitos, inclusive, arriscavam-se a comecgar o préprio negécio,
profissionalizando, ampliando e rentabilizando a atividade que, até entao, ja era exercida—embora de modo menos
eficiente — por seus familiares.

Mais recentemente, contudo, Cldudio tem se empenhado, apesar da demanda ainda recorrente dos
jovens que o procuram pela agropecudria, em deslocar esse eixo para novas areas de interesse turistico, como o
paisagismo, a fruticultura, a floricultura, o arborismo e a producéo de vinhos. De maneira similar, ha cerca de trés
anos o programa incorporou como um de seus eixos tematicos o ramo da gastronomia e da hotelaria, que busca
recrutar jovens, em sua maior parte homens, para atuarem por cerca de um ano em estabelecimentos turisticos
tradicionais do sul da Alemanha, notadamente aqueles que buscam recriar certa aura germanica como estratégia
de consolidagdo no mercado. Além de regressarem municiados de novas tecnologias de atendimento e gestao
de negdcios, a parceria da agéncia com esses hotéis alemaes permite o intercambio de pessoas e saberes de
ambos os lados. Nao é preciso grandes divagagdes para perceber que ambos os processos estao profundamente
amarrados a reestruturagao local do fené6meno turistico, especialmente no que se refere a sua elaboragao enquanto
produto comercial, capaz ndo de eliminar os lastros culturais locais, mas de potencializarem-nos como elementos
indestringdveis dessa mesma arquitetura turistica. Nas palavras de Weber:

O turismo é um negdcio! E que nem tu abrir uma fabrica de calgados, é que nem tu abrir um restaurante. O turismo

nada mais é do que um negécio que tu vai optar: olha, eu quero fazer calgados, eu quero trabalhar no turismo, o

que eu quero fazer. Ai o turismo tem que gerar renda. Ele tem um fim comercial. Unico e exclusivo. O turismo no

mundo inteiro tem um fim comercial. Resta saber como nés vamos aproveitar isso. E como se faz pra que isso
realmente no meu caixa entre como dinheiro.

Antes da entrevista agendada com Claudio, tivemos a oportunidade de conversar com sua secretéria, que
trabalha no escritério de intercambios coordenado por ele. Ela prépria ja participara do programa, tendo viajado
em duas oportunidades para a Alemanha. Em ambas as ocasibes, inscreveu-se como Au-Pair'?, a terceira e mais
procurada modalidade, seja pela relativa maior facilidade em inscrever-se e ser aceita, seja pelo regime continuo de
aceitacdo dessas profissionais no mercado europeu. Nisso encontrou a solidariedade de vérias outras adolescentes,
instigadas, simultaneamente, pela expectativa de liberdade e independéncia, e por potencializar suas relacoes
com o imagindrio germanico, materializado no desejo de aprender a lingua alema e os costumes nativos, numa
espécie de sublimacao geracional em que seria possivel, ao mesmo tempo, voltar para o passado e absorver o
futuro daqueles que ficaram na Europa.

O lastro dessa germanidade reinventada na experiéncia dos sujeitos que realizaram o intercambio, numa
espécie de troca contemporanea de uma identidade imaginada como situada no passado, constitui, de fato, um dos
elementos essenciais para se compreender o caminho delineado na constituicao da Rota Romantica no sul do Brasil.
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Em 1992, Claudio Weber participou da fundagao da Associagao dos Ex-Estagiarios e Amigos da Cultura Germanica,
que passou a coordenar o programa de intercambio. Ao mesmo tempo, a sutil introducéo do sufixo Amigos da
Cultura Germénica permitiu estabelecer parcerias com duas associagdes alemas interessadas na manutengao desse
lastro identitario através do qual jovens brasileiros, suficientemente germanicos para comprovar sua genealogia,
pudessem ser municiados de técnicas modernas, porque alemas, de trabalho. E aqui ndo se trata de quaisquer
técnicas, senao mais bem aquelas tidas como indesejaveis aos préprios europeus: o trabalho agricola, hoteleiro
e doméstico.

A reinvencgéo cotidiana da germanidade, potencializada pelo empreendimento turistico, expressa por meio
de uma gramatica desenvolvimentista, substanciada na narrativa da apropriagao e exploracao dos tempos e dos
lugares émicos, esta na origem do projeto de constituicdo da Rota Romantica. A secretaria de Claudio, assim como
ele proprio, vislumbrou a possibilidade de fazer do turismo sua profissdo. Matriculada em um curso superior na
area, seu projeto pode ser descrito, em grande medida, como a prépria narrativa turistica da Rota Romantica, cujas
consequéncias estdo ainda por ser produzidas nas cidades que a compdem:

Na verdade a populacdo é que tem que se conscientizar que & importante... Aqui € uma regido que, querendo ou

nédo, tem muita gente ainda que trabalha na agricultura. Por que nao, tem muita gente de cidade grande que quer

conhecer, vivenciar isso, né? Num final de semana, uma cultura diferente... E € uma forma também de agregar
algo a renda. Aqui em Nova Petrépolis ja tem algumas pousadas... E que bem no interior assim o pessoal recebe
bem... Além de ndao s6 mostrar o trabalho, a atividade agricola, mas também mostrar a cultura do pessoal... As
familias se vestem bem tipico alema, e recebem, como se fossem vir pra colénia mesmo. Porque o turista que mora
em cidade grande se identifica com isso, porque é diferente da realidade deles. (...) S6 que na verdade o pessoal,
quem é daqui... isso € engragado, quem vive na cidade as vezes nao vé com o olhar diferente. Mas quem vem de

Porto Alegre pra ca se encanta. Eu quando vou pra Porto Alegre me desespero [risos]. Eu néo sei, talvez a cidade
seja diferente, mas o caminho pra Porto Alegre, aqueles casebres ali na BR 116, ta louco.

O depoimento da secretaria condensa alguns dos elementos essenciais para entendermos a consolidagdo
de um projeto turistico local. De um lado, ela aponta para o trabalho de convencimento constante dos moradores
locais de que é possivel e mesmo vantajoso tomar parte ativa nessa ideia. Muitas dessas pessoas ndo estariam
preparadas para perceber tal necessidade — e aponta algumas razdes para isso, como a falta de escolaridade e o estilo
de vida rural que, paradoxalmente, seriam posteriormente reconvertidos em elementos culturais na reconstituigcao
do espago como lugar turistico. Finalmente, ela faz questdao de demarcar as diferengas estéticas que a situam no
interior desse projeto, sinalizando a aparente precariedade e desorganizagao das grandes cidades como o outro
lado de uma cidade modelo, baseada na reinvencédo orquestrada da natureza e de sua gente.

Em 1992, Claudio Weber, paralelamente a agéncia de intercambios, resolveu abrir uma empresa de turismo,
capaz de oferecer a logistica necessaria para vender grandes pacotes de viagem internacionais, sobretudo para a
Europa, sua especialidade.

Eu tinha 6nibus todos plotados com dguias, um trogo bem bonito. Comecei com 50 pila. Eu tinha dinheiro pra comprar

uma maquina Olivetti, uma velha. Mas eu meti o peito. Consegui, me dei bem, cresci e ganhei uma barbaridade.

(...) Eu consegui vencer numa cidade pequena. O que prova que ndo tem nada a ver, aonde tu estas. E o que tu vai
fazer! Qual é o produto que tu vai ofertar. E como tu vai ofertar.
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Em cerca de 12 anos, sua empresa cresceu g, junto com o turismo local, passou a gerar grandes lucros. Ao
mesmo tempo em que cidades na encosta da serra, como Nova Petrépolis, passaram a se configurar como polos
turisticos através da reinvencao da identidade germénica — como o Outro distante e, ndo obstante, perto, com o
qual o olhar do turista poder-se-ia confrontar — assim também os préprios moradores locais, ao menos aqueles
gue dispunham dos recursos para fazé-lo, eram convidados a reinventar sua germanidade em outro patamar: nas
viagens para a Europa. Nao, contudo, qualquer Europa; as propagandas davam conta de que os destinos turisticos
eram, em geral, associados a paisagem idilica e bucélica da Romantische Strasse; a um encontro consigo mesmo
através do Outro que permaneceu no Velho Mundo; enfim, uma viagem no tempo, uma memoria fabricada no
estimulo das sensibilidades e nas nuancas dos paladares, dos odores, dos sons e das imagens. Segundo Claudio:

Eu soube sair na hora certa. Por qué? Porque o trogo tava migrando pra internet. A fungdo do agente de viagens,

isso tem que estar ligado ao mercado, perdeu, hoje perdeu completamente o sentido. Hoje tu vai na internet. Tudo

que tu quer buscar tu vai na internet. (...) Entdo quando eu percebi isso a minha empresa tava em alta, quando tu

tem um negdcio bom, bombando, é a hora de sair. Porque ai todo mundo quer o teu negécio. Bom, eu ja ganhei o

que tinha pra ganhar, e é exatamente isso que eu pensei. Eu vendi minha empresa bem. Eu tinha trés interessados,
e leiloei cara! Com carro, com 6nibus, com marca, com tudo! 12 milhdes de reais!

Até aquele momento, Claudio nao se envolvera diretamente na condugao da Associagdo dos Municipios da
Rota Romantica. Com a venda de sua empresa, ele reorganizou sua expertise comercial, passando a se dedicar a
agéncia de intercambios, que Ihe exigia uma estrutura logistica mais enxuta, ao mesmo tempo em que mantinha
os principais contratos do negdcio anterior. Simultaneamente, passou a planejar sua aposentadoria: amparado
por sua sensibilidade turistica, empreendeu parte do dinheiro da venda da empresa na construcdo de um parque,
na cidade de Gramado. Isso |he abriu possibilidades para passar de membro da Diretoria Executiva a presidente
da Associacéao, cargo para o qual foi reeleito sucessivas vezes, e que ocupa até hoje:

To aqui quase dez anos, e ndo peguei financiamento, nada! Pelo contrario. O programa de intercambio eu sempre

tive. Que é apoiado pelo governo, pelo consulado, entdo isso eu sempre fazia em paralelo. Entdao eu comecei a me

dedicar um pouco mais a isso, e eu tava falando pra guria, agora é a hora de sair. Por que é a hora de sair? Porque

hoje nao tem mais fronteira. Cruzar a fronteira hoje é uma coisa cotidiana. Hoje é mais rapido ir pra Alemanha do

que ir pra Foz de Iguagu de 6nibus. Entédo, o sentido de fronteira, a concepgao de outro pais, atravessar a fronteira,
ndo é mais como era a quinze anos atras.

Nas horas vagas, Claudio viaja o pais na divulgacdo de seu programa de intercambio e, sobretudo, de sua
expertise turistica enquanto agente de viagens e idealizador da Rota Roméntica. De alguma forma, sua trajetéria a
frente deste projeto confunde-se com as préprias agoes desenvolvidas para o fomento do turismo local e, sobretudo,
com os sentidos atribuidos a ele no cotidiano das cidades-membro.

Eu fago palestras pra, vamos dizer assim, divulgar e também criar uma expectativa positiva em cima de um ramo

que todo mundo fala, e que poucas pessoas sabem como ele existe na pratica, que é o turismo. Todo o mundo fala

em turismo, mas eles ndo sabem como transformar o turismo num negoécio. Entdo as minhas palestras sdo assim:

o turismo como fonte de renda. Outra palestra que eu dou: o turismo regional e as vantagens que ele proporciona.
Ao invés de trabalhar no individual, tu usa teu vizinho, ai convida o vizinho, vamos fazer uma coisa maior.
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Assim como o programa de intercambio contou com fortes investimentos de instituigdes como o Consulado
Alemao no Rio Grande do Sul, e do préprio governo, através da Secretaria Estadual de Turismo, a Associagdo dos
Municipios da Rota Roméantica € mantida através de contribuicoes financeiras e logisticas dos municipios que a
compodem. As agdes por ela desenvolvidas ao longo dos primeiros anos, junto aos municipios, aliadas as parcerias
com empresas e entidades publicas e privadas, implicaram na producado de um consideravel capital simbdlico,
que permite pensar na Rota Roméntica como uma espécie de selo certificador (Radomski 2010) da empreitada
turistica regional como um todo. Para a edigao dos primeiros volumes da revista Rota Roméntica, por exemplo,
em parceria com a editora Verdeperto, ndo foram necessarios investimentos. A tiragem de oito mil exemplares,
que representou um custo de cerca de 60 mil reais, foi financiada exclusivamente por patrocinadores, tais como
empresas, hotéis e estabelecimentos gastrondmicos da regiao™:

Eu hoje empresto o nome. Vem alguém querendo fazer uma revista, e eu empresto o nome pra eles e eles fazem

a revista. Por exemplo, essa ai, ndo tem custo nenhum. Hoje a Rota tem um bom nome, registrado, e a gente faz

parcerias. ‘Ah, eu vou imprimir um folder’, ai eu aceito e um cara vai querer patrocinar. Eu sempre acho alguém
para patrocinar, porque ele quer colar a marca ali em cima. Entao isso tornou um pouco mais facil o trabalho.

Visto desta perspectiva, isto é, enquanto produto turistico capaz de potencializar as particularidades locais,
é possivel compreender que, da agéncia de intercambios para a Associagcdo de Municipios da Rota Romantica, ha
um continuum baseado na troca de pessoas, ideias, saberes e fazeres. Em ambos os casos, é o aprendizado e a
importacédo de técnicas tidas como autenticamente germanicas que permitird a expansao desenvolvimentista local.
Se para a agéncia de intercambios o que estava em jogo era mais bem a expertise técnica de certos oficios, no
caso da Rota Romantica trata-se, através de uma série de parcerias entre ambos os paises (e entre os municipios
da regiao), de recriar os vinculos dessa germanidade a nivel local. Tanto antes quanto agora, é o turismo, com toda
a sua maquinaria comercial, que costura a memoéria desse contato e dessa experiéncia teuto-brasileiras.

O cerne do projeto da Rota Romantica consiste em mobilizar e configurar uma “regido” como alvo de politicas
turisticas, o que inclui, certamente, uma série de estratégias de negociagdo junto as Secretarias de Turismo dos
municipios envolvidos para a constituicdo de uma agenda comum de preocupagdes e acoes especificas. Para
voltarmos a fala da secretéria de Claudio, trata-se mesmo de fabricar uma espécie de consciéncia coletiva, no
sentido forte do termo, que implique simultaneamente a militdncia das comunidades locais e a anuéncia dos
politicos municipais. Se no primeiro caso a forga dessa ligadura simbdlica ancora-se na reinvengao do germanismo,
poder-se-ia sugerir que, no caso dos municipios, trata-se de um verdadeiro projeto de convencimento acerca do
turismo enquanto negdcio, na propulsdo das economias locais. Nas palavras de Claudio:

E sabido hoje que esse caminho é certo, porque é impossivel vender uma cidade sozinha. Vocé vai numa feira do

centro-norte do pais. Uma grande feira de turismo. Eu ndo posso chegar 14 e vender uma cidade como Presidente

Lucena. Ninguém. Agora, se eu chegar |4 e vender a Serra Galucha, ou a Rota Romantica, que compdéem 14

municipios, eu tenho mais facilidade em vender o meu produto. Entdo este é o cerne da questdo. (...) O nosso

trabalho é mais fazer que os municipios tenham ideias coletivas, que nés fomentamos, que a gente apresenta,
que a Rota apresenta, e tentar fazer com que toda a regiao cresga junto, embora tenha alguns municipios que tém
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o expoente turistico muito maior que outros. A ideia sempre é trabalhar todo mundo num crescimento igual, pra
que a gente possa vender uma regiao.

De um ponto de vista protocolar, a Associacdo dos Municipios da Rota Romantica é sediada num prédio
histérico do municipio de Picada Café, e organiza-se em torno de uma diretoria executiva, composta de presidente,
vice-presidente, administrativo, secretaria e tesouraria, que realiza reunides mensais. Suas acoes sao planejadas
anualmente, em encontros que ocorrem no més de margo, para as quais sao convidados prefeitos, secretarios de
turismo e associados. Nessas ocasides, sao realizados seminarios e grupos de trabalho que tém por objetivo discutir
planilhas de acées previamente elaboradas pelo Conselho Administrativo da Rota Romantica. “E a gente sai daquele
seminario com uma planilha feita, ‘olha, estas sdo as agbes 2012’. Entdo cabe a nés, Conselho Administrativo,
colocar estas agdes em pratica”. Empiricamente, entretanto, isso implica a predisposi¢ao das prefeituras a rearranjos
e interferéncias na estética paisagistica e na concepcao conceitual de cada cidade. Segundo o presidente da
Associacao:

Se vocé for olhar a BR116 antes do projeto turistico Rota Romantica, eu tenho foto disso ai, vocé vai ver um mato,

uma estrada dominada pelo mato, que avanga quase até a metade da pista... Hoje vocé tem uma pista harmonizada,

arborizada, ajardinada, rogada, que por si s0 ja justificava a existéncia da Rota Roméantica. Quem passeia ndo quer
ver mato, quem esta passeando, quer se deliciar com a paisagem.

O caso dos platanos que circundam a maior parte dos cerca de duzentos quildometros de rodovias da Rota
Romantica é paradigmatico. Inicialmente planejados como sinalizadores do roteiro, de modo que o viajante pudesse
orientar seu trajeto apenas pelas arvores, sua plantagao sistematica deixa claro que ha, igualmente, uma tentativa
de aproximacéo para com a Romantische Strasse, ao torna-la arvore-simbolo do trajeto. Ao mesmo tempo, seu
plantio passa a ser justificado desde um ponto de vista étnico-histérico, isto €, como tendo sido primeiramente
trazidas as arvores pelos imigrantes alemaes, ainda no séc. XIX e, posteriormente, florescendo de maneira natural,
adaptando-se a paisagem local. Ainda de acordo com Claudio:

Os platanos nao cairam do céu, eles foram plantados, isso foi uma agao, pra nés fazermos uma sinalizacédo verde,

natural. Ele foi escolhido como arvore-simbolo justamente porque da unidade e confere ao caminho uma semelhanca

com a paisagem da Romantische Strasse europeia. Quer dizer, se nao tivesse placa nenhuma, o turista iria se guiar
pelos platanos. Entdo os platanos, no outono e inverno tém as folhas coloridas, o que atrai muitos visitantes, com

as folhas caindo, esse cenario de romantismo, dado o nome Rota Romantica... O cenario de romantismo, o cenério
de Serra, o cendrio do aconchego, é isso que nés vendemos.

O trabalho junto com as prefeituras nem sempre repercutiu em aceitacdo direta. Da mesma forma, as agbes
desenvolvidas e propostas pela associacao possuem graus variados de interferéncia na arquitetura paisagistica
e conceitual das cidades envolvidas. E Claudio quem da o exemplo dos porticos de entrada e dos totens — uma
espécie de placa ornamentada com telhados e floreiras, ambientada na arquitetura local —, que sinalizam ao passante
a incorporagao daquele municipio a Rota Romantica:
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O que a gente propds pro municipio: olha, vocés tém paradas de 6nibus horriveis. (...) Entdo, fomos na Brasken,
na Suzuki, 14, que transforma plastico em madeira de plastico, nés juntamos a empresa com o gestor publico e
propomos que eles fizessem um acordo pra transformar as paradas de 6nibus em paradas harmoniosas, dentro da
sua arquitetura, que isso fosse uma coisa mais apresentavel, mais bonita, mais arquiteténica, e ao mesmo tempo
fosse um produto ecologicamente correto. (...) A parada de 6nibus é hoje uma coisa muito linda, cheia de floreiras,
todas elas com o conceito do ecologicamente correto.

Outras, contudo, como a realizagao de festas tematicas que constam no ciclo municipal de eventos, ou
mesmo a adogéo de certos simbolos como atributos identitarios da cidade, incide diretamente sobre a percepcéo
turistica de cada municipio. Com isso, forjam-se zonas desiguais de exploracdo que, ao mesmo tempo em que
potencializam certos atributos tidos como naturais ou especificos da localidade, especializam suas supostas
qualidades e encerram a possibilidade de desenvolver outras aptidoes turisticas. Ao fim e ao cabo, a adequagao
dessas distintas modalidades turisticas dependeria da agéncia mediadora desses experts, cuja habilidade estaria
em, através de um olhar patrimonializador sobre os objetos, sujeitos e paisagens, produzir artefatos e relagoes
capazes de torna-los passiveis de exploragdo comercial. E assim que Cladudio resume seu trabalho:

A minha fungéo é organizar o municipio, deixar ele pronto pra receber os turistas. Como eles vao vender isso

depois, € uma outra histéria deles. Ai quando eu vou estar descendo na BR 116, o que eu olho. Ah, tem um galho

solto ali, vou mandar recolher. Poxa, a grama ta alta, eu ligo pro pessoal, vamos rogar. Tem muito lixo na beirada,
entdo vamos fazer uma acéo. Esta € uma preocupacgéao. Tu entra num municipio, mas olha, poxa, vem ca, tché, ta
tudo seco, ndo tem flor, tem que plantar uma florzinha, vocés tém que plantar arvore de outono, ndo adianta plantar
palmeira aqui no sul, palmeira € uma coisa do Nordeste... Entdo essa é a concepcéo. Ah, vai abrir um restaurante.

O cara tem um péssimo atendimento, e estd no centro da cidade. Nés temos que ir |a falar com o cara, que ndo
tem conceitos... Entdo esse é o nosso trabalho.

Na sequéncia, trataremos dos impactos e ressignificacées que a reorganizagdo da relagdo entre cultura e
natureza por meio do mercado turistico sugere na reelaboragao dos proéprios localismos — eles mesmos resultado
de fluxos de outra ordem e época migratéria. Tomaremos como ponto de partida as praticas de descendentes de
imigrantes germanicos, atentando para suas estratégias de reinvencdo quando confrontados com tais projetos,
de inspiracdo econOmica e turistica mais amplos, no cotidiano de suas vidas. Como tais cédigos, aparentemente
desconexos e até mesmo irreconciliaveis, sdo colocados em didlogo nas proprias reformulagdes econdmicas que
esses descendentes de colonos forjam, fazendo uso estratégico dessa gramatica para a propulsao local de seus
negécios?

A ROTA DO SUCESSO: RECONFIGURANDO SABERES COMERCIAIS E TURISTICOS

Como vimos até aqui, a sustentabilidade do projeto Rota Roméantica baseia-se, essencialmente, na cooperacao dos
municipios que dela fazem parte. Assim, uma breve analise do percurso histérico recente de Picada Café torna-se
imprescindivel para o entendimento da produgao de uma vocagao turistica na regiao. Sua emancipacéao politica foi,
em grande medida, conduzida, fomentada e apoiada por empresarios locais, insatisfeitos pelos ganhos marginais
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e o deslocamento de impostos para Nova Petrépolis — municipio ao qual Picada Café estivera vinculado até entao.
Poucos anos ap6s o desmembramento seria criada a Rota Romantica e, ndo muito tempo depois, sua sede se
radicaria permanentemente em Picada Café, no recém criado Parque Historico Joao Jorge Kuhn. Ao mesmo tempo,
uma série de outras politicas publicas, conduzidas ainda na gestdo do primeiro prefeito municipal, trataram de
realizar o tombamento de prédios antigos, sobretudo de igrejas centenéarias e armazéns histéricos. Nos colégios
municipais, foram incluidas disciplinas e praticas de educagao patrimonial; as aulas de educacéo fisica cederam
lugar aos passeios, caminhadas e corridas, em locais estratégicos para o aprendizado da meméria ambiental e
histérica do municipio, ao mesmo tempo em que os momentos civicos incluiam o aprendizado e exercicio dos
simbolos municipais (Sperb; Werle 2004).

Os anos 1990 assistiram ao florescimento e expansdo das grandes indUstrias calcadistas no municipio —
algumas das quais tornar-se-iam atores relevantes no cendrio nacional, como a Cal¢ados Dakota. Muito mais sutil,
embora ndo menos importante, foi o surgimento de pequenos negécios baseados no crescimento da indUstria
turistica, que rapidamente aumentaram em nimero e tamanho. O que é mais relevante ainda, tais empreendimentos
puderam persistir no tempo — o que, em Picada Café, dada a conformacéao do mercado e da populagao, sempre
foi prética dificil e desafiadora. Sua expansao tem a ver, como parece, com a incorporagao de um fino discurso
turistico, que passou a estar embutido nos préprios empreendimentos comerciais que surgiram nessa época, ao
passo em que foi incorporado por outros que souberam reestruturar adequadamente suas taticas comerciais e se
adequar aos novos tempos.

O que essas mudancas trouxeram, essencialmente, foi a ideia de que, antes de atender a um mercado interno
que pouco crescia e se desenvolvia, urgia que se pensasse em estratégias de abordagem aos visitantes, viajantes
e turistas. O maior desafio consistia em converter Picada Café, de uma cidade de passagem a BR 116, para um
municipio capaz de oferecer produtos turisticos e comerciais especificos, baseados na reinvengao e exploracdo
de sua natureza e sua gente. Tal é o caso de padarias, lojas de artesanato, de couro, floriculturas, restaurantes e
pousadas, em sua maior parte situadas as margens da BR 116.

A trajetéria comercial da hoje chamada 7enda do Umbu, vista a luz das estratégias desenvolvidas pelos seus
principais dirigentes, é emblematica desse processo de reconfiguragao turistica da regidao. Em conversa informal
com um de seus coordenadores, atualmente eleito vice-prefeito municipal, ele narra o processo histérico que levou
a fundacéao dos negécios da familia.

O Nicolau Riickert, meu av6, ele tinha um grande pedago de terras, e cada um dos filhos herdou uma parte. E ai o

El6i, um dos filhos, quando ele tinha 14 ou 15 anos, ele comecgou a vender coisas na praga. Laranjas, bergamotas,

rapaduras, que tinha pouco na época, que ele pegava em Presidente Lucena. Passava um carro e ele oferecia. Na
época nao havia ninguém que vendia coisas a beira da estrada, entao eles fizeram dinheiro.

Em pouco tempo, Eléi Riickert, de vendedor de rapaduras, reorganizou seu negécio, construindo uma tenda
de madeira, ao lado de uma praga e de uma arvore histérica, um umbu, na localidade de Picada Holanda.
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E comecgou a vender bem, vendia, vendia, o que se vendia na estrada. O velho comprou uma caminhonete de uns
ciganos, essas um pouco maiores que as Saveiro de hoje. Era verde escura, quase preto. E ele sempre estava
bébado, masia comprar laranjas, pensa bem. Entao ele pegava a caminhonete pra poder sair e passar nos botecos.
Ai ele ia até Linha Nova, Presidente Lucena, e vinha carregando laranjas. E comecou a engrenar o negocio. Ai o
El6i j& comegou a vender laranjas em saco, pras pessoas da serra, Porto Alegre... Ele fazia sacos com as melhores
laranjas e vendia em Porto Alegre, Caxias... E ele ganhava cada vez mais servigo com a caminhonete.

Algum tempo depois, diante do sucesso crescente do empreendimento, o pai de Eléi tratou de construir um
posto de combustiveis, ao lado da tenda que ja existia. Até aquele momento, apenas outro concorrente havia se
aventurado nesse ramo naquelas imediacoes; ainda assim, seu negécio distava em pelo menos 10 quildmetros
de Picada Holanda. Depois de realizado o servico militar, prestado em Sao Leopoldo, pelo periodo de um ano, Eléi
retornou a tenda, onde assumiria as rédeas da empresa e introduziria o comércio de artigos de couro.

A inversao nas estratégias econdmicas dos negécios da familia corresponde, grosso modo, a ampliacéo do
publico consumidor — que até entao se destinava aos passantes, através da tenda, ou ao suprimento de combustiveis
para o mercado interno. Cerca de dez anos transcorridos, durante a construcao de um prédio novo para onde seria
redirecionada a tenda, El6i sofreu um acidente que o deixou paralisado, em estado vegetativo, permanecendo assim
até hoje, em leito doméstico. Os filhos, contudo, seguiram com os negécios da familia, embora ndo sem conflitos
internos. Os constantes desentendimentos fizeram-nos dividir as franquias abertas ao longo dos anos, de modo que
a um deles coube a gestdo do posto de combustiveis e ao outro a tenda, que seria acrescida, subsequentemente,
de um restaurante.

Desde a introducéo de artigos de couro — que néo se restringem a indumentéria, abrangendo ainda desde
artesanatos, passando por artigos do imaginario gaicho, como botas, chapéus, etc., e presentes em geral —a Tenda do
Umbu converteu-se em um ponto de encontro de turistas, particularmente de motoqueiros. Situada estrategicamente
na entrada da cidade, no sentido capital-interior, o grande e velho umbu, que abraca simbolicamente os negécios
da familia em conflito, reconverteu-se, metonimicamente, num objeto capaz de perspectivar as experiéncias
naturais dos visitantes. Do outro lado do empreendimento, uma praga em meio a mata nativa serve de palco para
a realizagcdo de churrascos, em quiosques alugados pelos proprietarios. Ao lado do umbu, um pequeno palco
recebe musicos aos finais de semana, para entreter os visitantes; finalmente, um parquinho de diversées atende
aos desejos das criangas. Sem poder contemplar os resultados de seu empreendimento e o desenvolvimento de
seus projetos pessoais, interrompidos pelo acidente que o deixou incomunicavel, El6i Rlickert, apesar de todos os
contratempos e desencontros, possibilitou a ressignificagdo do préprio nome-fantasia que fundou a empreitada
da familia: da tenda construida na domesticacao e apropriacdo da natureza, para a experiéncia da natureza, da
perspectiva de seus novos clientes-turistas.

Essa experiéncia de reordenamento econdmico contrasta em importantes pontos com a vida social dos
negécios da Familia Kunz, situados, igualmente, a beira da BR 116, a cerca de dez quildometros da Tenda do Umbu.
Glodomiro, Méario e Jurema Kunz foram introduzidos, desde muito cedo, nas lidas do campo, acompanhando sua
maée, Irma, quotidianamente, na roca. Um tanto heterodoxo para a época, era a matriarca quem lidava com as
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ocupacoes da rua; Walter, o pai, sempre trabalhara em casa, onde mantinha uma selaria que, posteriormente, passara
a incluir, também, uma sapataria. A partir dos anos 1960, a confeccdo de selas completas entrou em decadéncia.
O cavalo foi progressivamente substituido pelas bicicletas, como objeto de desejo e consumo dos jovens, avidos
por independéncia econdémica.

Nessa época, a aquisicao de terras era o indicio mais visivel da rapida ascenséo e prosperidade nos negécios.
Era para isso que o casal Walter e Irma trabalhava incessantemente. Afinal, era isso que permitia agregar valor ao
nome da familia, na medida em que representava a possibilidade de heranca direta entre as diferentes geragoes.
Nao menos importante, consistia numa espécie de moeda viva, em todo o caso tida como mais segura para o
investimento do dinheiro do que os bancos: suficientemente concreta e material para ser apreciada por todos,
suficientemente abstrata e estavel para evitar a depreciacdo. Obviamente, tais praticas transformaram-se em
pouco tempo num esporte excitante (Elias; Dunning 1992), vale dizer, deram margem a competigdes, rivalidades e
disputas pelos melhores pedagos de terra — e eram tao mais efervescentes quanto incluissem uma rede acionada
em funcao de empréstimos e concessoes de crédito. Em poucas palavras, as compras, arrendamentos e disputas
por terras constituiam-se, em grande medida, numa linguagem metonimica em que eram negociadas as hierarquias
e posicoes de poder dos homens — encarregados de fazé-lo — nessa sociedade (Journet 2005).

Entre uma aquisicao de terras e outra, Walter seguia com o desejo de ampliar seu negécio, transformando-o
numa espécie de mercearia ou armazém. Para isso, precisava de um terreno bem localizado e de mais capital.
Glodomiro, o primogénito, narra esse processo: “E o que ele tinha? Ele ja tinha uma loja de sapatos, ele vendia
tecido em metro, porque ninguém comprava roupa pronta, e estava comeg¢ando um pequeno armazém. Ele ia
ampliando aos poucos, sempre agregando mais e mais. E ele lucrava bastante”. Os caminhdes eram despachados
de Séo Paulo, ou entdo de Porto Alegre, e costeavam a BR 116, parando para quem sinalizasse. J4 os chapéus de
palha eram fornecidos de Garibaldi, Flores da Cunha, bem como outros municipios da serra. “Ai nés compramos de
um atacado, que passava, que era o Berinzoni, que vendia mantimentos, foi o primeiro, Carlos Berinzoni, de Porto
Alegre. Ele ficava na Julho de Castilhos. Depois veio a Sogenalda. Depois vieram outros...”, sugere Glodomiro.

A ascensdo econdmica e social da familia Kunz sé nao foi mais rapida que a morte prematura de Walter, aos
44 anos, em 1969, por conta de um derrame cerebral. Glodomiro, o filho mais velho, tinha entdo apenas 21 anos;
havia recém saido do quartel, onde prestara o servico militar obrigatério pelo periodo de um ano. A realizagdo do
inventario da familia Kunz foi uma espécie de evento catalizador de varios outros acontecimentos. O comércio recém-
aberto por Walter foi registrado no nome da matriarca, Irma Kunz; aos trés filhos coube o papel de empregados
formais, sendo registrados como sécios e pagando previdéncia social. Quando em vida, Walter havia flertado com
a possibilidade de trazer mercadorias de Porto Alegre, através dos 6nibus intermunicipais que conectam as cidades
da BR 116 a capital. Para Glodomiro, contudo, esta era uma experiéncia nova, absolutamente inusitada.

Em pouco tempo, a medida que o primogénito adquiria o traquejo necessario para se dar bem nos negdcios,
o comércio progrediu e se expandiu. Outras firmas foram agregadas ao leque de fornecedores, assim como novos
produtos. Em Porto Alegre, Glodomiro passou a adquirir roupas prontas, como camisas e calcas de marcas como
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Freeley e West Top, em estabelecimentos como Confecgées Wolf ou mesmo Fontana Di Trevi. Com o sucesso € a
visibilidade, Os Kunz, como ficou conhecido o negdcio, passou chamar a atencéo do principal concorrente, situado
do outro lado da BR 116. Além disso, Glodomiro forjou uma extensa rede de distribuicao, para quem comercializava
e negociava tais mercadorias. Era no interior desse circuito que era capaz de converter lacos sociais duradouros
em frutos de negociagbes mercantis, sem que uma minasse a outra (Zelizer 2009).

O periodo de 1970 até 1990 foi, em poucas palavras, marcado pela prosperidade econdémica. Ainda assim,
com o aumento da concorréncia, era preciso um plano sistematico de expansao, que veio, efetivamente, com
a construgdo de um edificio totalmente novo, nos fundos de onde ficava o entdo mercado. Do velho prédio de
madeira, de aproximadamente 70 metros quadrados, para um empreendimento de dois pavimentos, cerca de dez
vezes maior, um dos quais fazia as vezes de deposito.

O mesmo circuito de obtencao de crédito, necessario a aquisicdo dos bens que demarcam a passagem a
vida adulta e as responsabilidades familiares — dos quais, como vimos, a terra constitui o recurso mais importante
— foi reinventado para a ampliacdo da rede de clientes do mercado. As dividas dos clientes do mercado eram
anotadas e registradas de acordo com a modalidade de compra e a reputacao das familias. Quem fosse cliente
assiduo, de boa indole e comportamento, de descendéncia aleméa — em geral comprovada através do sobrenome e
da comunicacdo em dialeto local — e, ademais, fizesse seus ranchos semanais ou mensais no estabelecimento, tinha
direito a uma caderneta individual, registrada no nome do patriarca ou sobrenome da familia. Aos que tivessem
todos esses requisitos, embora nao fizessem compras substantivas com certa regularidade, destinavam-se as fichas,
registradas por nome do cliente, em que se anotavam as dividas a lapis — sendo apagadas com a quitacéo. Por fim,
aos clientes regulares que comprassem miudezas era propiciado, ainda, o recurso ao caderno — de fato, um caderno
universitario onde, em cada canto, eram escritos o nome, a data e o valor da divida. Algumas associagdes e grupos
também tinham direito a caderneta, como é o caso de pardquias religiosas e empresas parceiras. Em geral, era
também nas cadernetas que constava uma breve descricao da mercadoria adquirida — usualmente mantimentos
e outros recursos para a manutencao da casa e da alimentagao familiares.

De modo geral, a concessao de crédito seguia a rede de conhecidos, familiares e pessoas da comunidade;
poderiam ainda funcionar a partir de indicacdo. Com o tempo, contudo, foram obrigados a incluir os migrantes,
que vinham se assomar na cidade em fungao da boa oferta de empregos causada pela expansao da industria
calgadista. Alguns deles nem sequer possuiam sobrenome ou qualquer indicio que comprovasse sua descendéncia
germanica, o que tornava ainda mais problematica a negociacao do crédito.

O aumento da concorréncia, sobretudo depois da instalagdo de uma grande rede de supermercados na
cidade, nao foi o Unico responsavel pela decadéncia dos negécios da familia Kunz. Antes de justificar a derrocada
econdmica por um suposto fracasso na renovagao das estratégias, é preciso primeiramente entender o que
motivou a falta de interesse em manter-se como competidor potencial naquele mercado. Constituindo-se, desde o
comego, enquanto comércio de familia, sua rede de clientes estava baseada, sobretudo, na capacidade de agdo e
funcionamento do circuito de reciprocidades locais. Em outras palavras, tratava-se de um negécio eminentemente
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barrial, estruturado menos sobre a base de relagdes mercantis que de sociabilidade e convivio quase cotidianos.
Como afronteira entre o publico e o privado jamais estivesse nitidamente definida, muitos dos amigos, conhecidos
e proximos a familia eram, como ja vimos antes, igualmente, clientes, e vice-versa; quem nao o fosse, em pouco
tempo o seria, e tal era a condigdo, em alguma medida, para ser digno da concessao de crédito.

Havia, além disso, razdes de carater técnico a justificar o declinio das vendas. Pouco tempo depois do Plano
Real, o comércio da familia foi estimulado a adotar a caixa registradora: “Nés ndo regredimos, apenas mantivemos
o0 mesmo estoque, e deixamos crescer. Ai que nds percebemos. Noés pagdvamos muito imposto; era tao facil

In

apertar os botoes, ao invés de usar a caneta e o papel”. Com efeito, a caixa registradora era apenas o primeiro
indicio técnico de que um reordenamento dos comércios locais — até entao exclusivamente voltados a populagao
dos arredores — estava em marcha. Tais reestruturagdes tinham subjacente um novo perfil de consumidor: nao
mais o vizinho de porta— com quem, além de vender, era possivel conversar a ponto de perder-se no tempo —, era
preciso agora atingir o cidadao-turista, o estrangeiro, o passante.

O empreendimento foi definitivamente fechado em marco de 2007. Como se tratasse de um negdcio de
familia, e dados os atravessamentos de honra e rivalidade que permeavam os diferentes circuitos da cidade, bem
como as relagdes dos sujeitos entre si, Glodomiro optou por fechar as portas apds vender todo o estoque — ao
invés de anuncia-lo para que algum concorrente pernicioso pudesse arrebata-lo. Da mesma forma, a partilha do
montante decorrente da venda dos produtos foi realizada entre os trés sécios — Glodomiro, seu irmao Mario e sua
irma Jurema, os mesmos que, em 1969, com a morte do pai, foram inscritos como funcionérios de Irma, a matriarca
da familia, que jamais chegara a conduzir o negdcio. Irma permaneceu, ao longo do periodo de funcionamento do
mercado, trabalhando na roga, seguindo com os afazeres que sempre a ocuparam.

Com o fechamento, Glodomiro tratou de, em pouco tempo, reorganizar suas estratégias comerciais.
Aproximadamente trés anos passados, ele reabriu, no mesmo prédio —ao menos em uma parte dele —um pequeno
bazar de variedades, em sociedade com sua filha, conduzida a atuar nos negdcios da familia e a levar adiante seu
legado. Reorganizado nos novos tempos econdmicos, buscando por novos nichos de mercado, a nova atividade
permitiu a Glodomiro retomar velhos ossos de oficio: regularmente, ele retornou as suas viagens a Porto Alegre,
onde busca novos e velhos tipos de mercadorias adequados ao novo negécio, ao mesmo tempo em que amplia
sua cartilha de fornecedores e repassa sua expertise comercial as novas geragoes.

CONSIDERACOES FINAIS

A antropologia do turismo que floresceu nas Gltimas décadas pode ser dividida, para fins analiticos, em duas grandes
areas. De um lado, buscou-se entender suas origens, focando nas motivacdes subjacentes ao deslocamento de
turistas (MacCannell 1976; Nash 1981, 1996). De outro, atentou-se para os seus impactos na reconfiguragao dos
locais afetados pelo turismo (Bendix 1989; Bruner 1987; Bruner; Kirshenblatt-Gimblett 1994; Urry 1990; Gamper
1981; Leong 1989). Uma terceira via, que explica o fendmeno a partir de um viés histérico (Adler 1989; Towner;
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Wall 1991; MacCannell 1976), concentrou-se no entendimento de suas origens modernas para problematizar por
que certos turistas procuram determinados destinos e experiéncias em detrimento de outras. Em todos esses
casos, entretanto, pouca atencao foi dispendida na andlise de projetos que visam construir destinos turisticos,
em parte porque parecia suficiente aponta-los como vetores capitalistas que, uma vez implantados de cima para
baixo, minariam com as culturas locais.

Contudo, andlises baseadas em material etnografico e entrevistas em profundidade, a partir do que
construimos o argumento ao longo deste artigo, deixam claro que projetos turisticos ndo apenas emergem em
contextos de didlogo entre planejadores e habitantes locais, como também sdo vistos como necessarios e mesmo
desejados pelos moradores como estratégias que permitem propulsionar seus negocios (Stronza 2001). Projetos
turisticos, como a Rota Romantica, configuram-se como importantes plataformas de reestruturacdo da economia,
da industria e da politica locais, na medida em que, como vimos até aqui, eles ndo apenas nao excluem como nao
podem prescindir do apoio e do engajamento ativo e constante de moradores locais.

Nesse processo, entretanto, cidade e habitantes, natureza e cultura, sao reinventados, no interior de novas
relagdes que permitem auferir os ganhos e perdas que a indUstria turistica podera aventar a regido. Os vinculos
entre essas variaveis passam a ser redefinidos no registro de uma integracdo harménica, em que o convivio em
sociedade é homologo a relacdo do sujeito com as plantas, arvores e animais. Nao menos importante, o préprio
carater exploratério e objetificavel dessa natureza passa a ser questionado: ndo somente o homem, mas também
os objetos, lugares e coisas passam a ser vistos como agentes que, no cenario turistico, podem contar e exalar
narrativas sobre a cidade, os moradores, sua histéria.

Ao longo deste artigo, vimos como a implementagdo de um roteiro turistico, na Serra Galicha, desencadeou
profundas restruturagdes politicas, econdmicas e sociais para os catorze municipios que perfazem o trajeto.
Concentramo-nos, inicialmente, em conjuntos de evidéncias documentais e empiricos coletados em duas cidades —
Picada Café e Nova Petrépolis — que, ao se colocarem o desafio de pensar o turismo local, continuamente reinventam
sua historia, seu passado, sua terra. Vimos como fazer parte desse projeto implica a restruturacdo dos costumes
locais como artefatos culturais, da paisagem como natureza, e da cidade como cendrio onde se concretizam essas
relacoes.

Subjacente a essas reformulagbes, estao nogdes que — como argumenta Claudio Weber, atual presidente da
Associacao dos Municipios da Rota Romantica —, enxergam no turismo um negécio altamente rentavel, capaz de
propulsionar o desenvolvimento econémico e social da regido. Ainda assim, como procuramos demonstrar, o trajeto
que conduz a implantagédo e expansao bem sucedida do turismo implica a constante busca de “potencialidades”
(Comunello 2014), isto é, de objetos, histérias, lugares e pessoas disponiveis e capazes de ser rearranjadas no interior
de uma narrativa turistica. Nesse sentido, e o processo de implementagdo da Rota Romantica como roteiro deixa
isso evidente, € no interior desses espagos de multiplas manobras possiveis que sao fabricados os contornos do
turismo local. A incursao pela vida social de dois microempreendedores conta, ademais, de outra perspectiva, como
essas mudancas sdo sentidas, experimentadas e colocadas em pratica no cotidiano dos moradores locais situados



Pelos Caminhos da Rota Romaéntica

na malha da invencgéo turistica. Atentar para esses diversos processos, encadeados pelas lentes privilegiadas da
antropologia, auxilia a iluminar suas consequéncias e impactos no cotidiano das populagdes para as quais cultura
passa a ser o substrato de sua identidade, o indicador do desenvolvimento regional, definivel na interface com o
turismo local.

Moisés Kopper é doutorando na Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS).
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De acordo com o site oficial da Romantische Strasse (http://www.romantischestrasse.de/index.php?id=154&L=0), o periodo logo apds
o fim da Segunda Guerra Mundial assistiu ao crescimento exponencial do turismo internacional. Este desenvolvimento foi consequéncia
da nova ordem internacional, da estabilidade social e do desenvolvimento da incorporacédo do lazer nas rotinas de trabalho ocidentais.
A recuperagdo econdmica, especialmente na Alemanha e no Japéo, além da elevacao dos niveis de renda, fez surgir uma classe média
estével, que comecou a se interessar por viagens.

Romantische Stralte a Rota Romantica alemé, se estende de Wiirzburg — as margens do rio Reno — até Flissen — aos pés dos Alpes. De
acordo com o site do projeto, “com as belas cidades medievais ao longo da Rota Romantica era possivel mostrar uma nagéo alegre,
multifacetéria e imersa na histoéria da Unido Europeia” (https://www.romantischestrasse.de/showpage.php?SitelD=147&lang=pt]).

Sao eles: Sao Leopoldo, Novo Hamburgo, Estancia Velha, Ivoti, Presidente Lucena, Picada Café, Dois Irmé&os, Linha Nova, Santa Maria
do Herval, Morro Reuter, Nova Petrépolis, Gramado, Canela, Sdo Francisco de Paula.

A Serra Galcha refere-se ao aglomerado de algumas cidades situadas na regido nordeste do estado do Rio Grande do Sul que, em
funcéo de certos atributos tidos como naturais, confluiriam na formagédo de uma regido com grande potencial turistico. Um breve exame
de sua constituicdo histérica revela como elementos como o frio, a colonizagao europeia, a geografia acidentada dao origem, através de
politicas mais ou menos focadas no mercado turistico, a nogées como “hospitalidade, beleza e boa comida”, hotéis “aconchegantes”,
"belas” garrafas de vinho e “pedacinhos da Europa” (citagdes extraidas de http://www.serragaucha.com.br).

O Plano Nacional de Turismo constituiu-se como o principal instrumento de planejamento do Ministério do Turismo. Seguiu-se a sua
implementagao, em 2004, o Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil, que visava reforgar a vocagao descentralizada
da emergente indUstria turistica, enfocando sua regionalizagdo como recurso a diferenciagdo comercial.

A Regido das Horténsias é uma comarca turistica que se refere ao tragado formado pelas cidades de Gramado, Canela, Nova Petrépolis
e Sao Francisco de Paula, ligadas pela RS 235. A flor que d4 nome a regido é a horténsia, cuja coloracdo azulada é atribuida a grande
quantidade de ferro no solo da Serra Gaucha.

Declaragédo de Claudio Weber em entrevista a revista Verdeperto Rota Roméntica, vol. 1, 2011.

Trata-se, aqui, essencialmente, de um vinculo do homem com a natureza que inverte as premissas do que seja sujeito e do que seja
objeto. Com isso, sugiro que hd uma inflexdo na maneira como a paisagem e a natureza se inserem nas narrativas locais: de um
lado, a ideia de que ha, subjacente a imigragdo, um processo colonizador, propde igualmente que se trata de uma domesticacao da
natureza, de sua objetificagdo como condigdo para a existéncia de um sujeito que a transcende - o préprio imigrante. De outro lado, o
que a constituicao de zonas turisticas, aliadas a instituicoes como a Rota Roméntica e a nomenclaturas como a Serra Gaucha, parece
sugerir € que se trata de uma subjetificagdo da natureza, de um sujeito que sé existe na medida em que compartilha com a natureza
uma experiéncia subjetificadora, uma perspectiva desde onde se colocar no mundo.

E nesse registro que podemos compreender as palavras do prefeito municipal, num primeiro momento aparentemente retéricas, em
entrevista a um jornal local: “Nossa cidade é um tapete florido naturalmente. Temos o cuidado de sempre termos flores em todos os
espacos e ndo so6 na area central da cidade. Nossa populagao merece ter a mesma alegria do despertar das flores” (grifos meus).

Trecho extraido de: http://www.novapetropolis.com.br/festivaldaprimavera/noticias.php?id=71. Acessado em 20 de janeiro de 2015.
Trecho extraido de: http://www.novapetropolis.com.br/festivaldaprimavera/noticias.php?id=71. Acessado em 20 de janeiro de 2015.

Au-Pair refere-se ao homdgrafo francés, que significa a par ou igual, indicando que a relagdo se destina a ser entre iguais. Tratar-se-ia,
dessa forma, de um membro temporario da familia, e ndo propriamente de um doméstico, embora tais limites sejam, possivelmente,
problematicos na prética.

Atualmente em sua quarta edicao, a revista Verdeperto Rota Romantica é editada semestralmente e mantida por meio de patrocinadores
locais. Sua distribuicdo é gratuita e dirigida a potenciais turistas e viajantes. Suas estratégias de marketing incluem desde amplas
ilustragdes coloridas, fotografias elaboradas, até matérias que entronizam os potenciais turisticos, culturais e histéricos das diferentes
regides que compdoem a Rota Romantica.
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Pelos Caminhos da Rota Romantica: Etnografia da constituicao de um roteiro turistico no sul do Brasil

RESUMO

Este artigo problematiza o processo de constituicdo do roteiro turistico Rota Roméantica ao longo do trajeto de
catorze municipios de colonizagdo alema na regido nordeste do estado do Rio Grande do Sul. Busca compreender o
modo pelo qual sua configuracao suscitou profundas restruturagdes politicas, econdmicas e sociais, colocando em
jogo novas relagoes entre a cidade e seus habitantes, entre natureza e cultura, que passam a informar os célculos
em torno dos beneficios que a indUstria turistica podera trazer a regidao. Metodologicamente, o artigo concentra-
se na analise de entrevista realizada com seu atual presidente, de materiais de divulgagao diversos, bem como
da vida social de dois comércios familiares locais em reformulagao. Reordenada em torno da nova gramatica do
mercado turistico, as disputas semanticas trouxeram consequéncias ndo somente para a construgao de diferentes
modalidades ou aptiddes turisticas no interior da regido, como também para a recomposicao da vocacao étnica
e comercial dos mercados locais.

PALAVRAS-CHAVE: turismo; imigragao alema; mercado; rota romantica; etnografia.

Through the paths of the Romantic Route: an ethnography of the constitution of a touristic itinerary in south Brazil

ABSTRACT

This article seeks to understand the process of constitution of a touristic itinerary called Romantic Route, along
a course of fourteen cities colonized by German immigrants in the 19th century, in the northeast region of the
province of Rio Grande do Sul, Brazil. It seeks to acknowledge how its constitution triggered profound political,
economical and social transformations, originating new types of relationships between the city and its inhabitants,
and between nature and culture, around which calculations of touristic benefits are shaped as indicators of economic
development. Methodologically, the texts focuses on the analysis of an interview conducted with its founding
president, on different advertisement materials, as well as on the social life of two local familiar enterprises, currently
in reformulation. Reorganized around this new grammar of the touristic market, semantic disputes implied in this
process had consequences not only for the configuration of different modalities of touristic skills within the region,
but also for the rearrangement of the ethnic and commercial aptitudes of local entrepreneurship.

KEY WORDS: tourism; german immigration; market; romantic route; ethnography.
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