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Resumo

Introducéo: partindo do conceito de Sofisticacdo Politica (Luskin, 1990), este artigo analisa se os grupos de influéncia politica do Twitter
afastados do centro politico publicam com mais frequéncia sobre as pautas da Camara dos Deputados. A hipétese trabalhada indica que
grupos mais politicamente sofisticados apresentam maior incidéncia de publicagdes sobre temas legislativos. Método: para verificar a questao,
utilizamos o coeficiente Dice, comparando cerca de 73 mil tweets de 473 deputados federais, 285 influenciadores digitais e 500 usudrios
comuns aos resumos de 16 sessdes extraordindrias da Camara dos Deputados realizadas entre junho e julho de 2022. Resultados: nao é
possivel afirmar relagao entre a ideologizacao de perfis online e a congruéncia de publicagées aos temas legislativos, com a rejeicao da hipdtese
nula ocorrendo apenas entre os deputados federais. Conclusao: o trabalho contribui para o desenvolvimento de estudos posteriores utilizando
técnicas de semelhanca de documentos e redes sociais, espaco de destaque no debate politico corrente.

Palavras-chave: Twitter; Social media; Debate; Big data; Opinido publica.

Abstract

Introduction: based on the concept of Political Sophistication (Luskin, 1990), this article examines whether politically influential groups on Twitter,
distant from the political center, publish more frequently about agendas in the Brazilian lower chamber. The working hypothesis suggests that more
politically sophisticated groups have a higher incidence of publications on legislative topics. Method: to investigate this question, we used the Dice
coefficient, comparing around 73 thousand tweets from 473 federal deputies, 285 digital influencers, and 500 regular users with abstracts of the
extraordinary sessions of the Chamber of Deputies held between June and July 2022. Results: it is not possible to establish a relationship between the
ideologization of online profiles and the congruence of publications on legislative topics, with the rejection of the null hypothesis occurring only among
federal deputies. Conclusions: this work contributes to the development of further studies using document similarity techniques and social networks,
which are prominent in the current political debate.

Keywords: Twitter; Social media; Debate; Big data; Public Opinion.

INTRODUCAO

A presenca digital, conceito que trata do quanto uma marca ou personalidade se apresenta no ambiente online,
se converte em uma moeda valiosa na comunicagao politica, em que as redes sociais exercem uma func¢ao
protagonista no ambito do alcance aos eleitores (Amaral & Pinho, 2018). A busca pelo maior ntimero de acessos,
impacto e conversoes - como é chamado o processo de modificar a opiniao ou ponto de algum perfil online,
criando uma rede de apoio - sao a meta das agéncias de comunicacao, que encontram nas redes sociais um meio
de amplificar o alcance politico de seus clientes (Java, Song, Finin, & Tseng, 2007)

Segundo a defini¢ao tradicional de sofisticacao politica, existe uma tendéncia em eleitores que se posicionam
mais ao extremo do espectro politico serem mais politicamente sofisticados, devido ao interesse desses agentes
em tematica politica, definindo, assim, suas preferéncias (Luskin, 1990). Em outras palavras, individuos cujos
posicionamentos politicos se localizam nos extremos dificilmente defendem teorias de outras correntes ideologicas.
Quando partimos para os grupos que apresentam um posicionamento ao centro, ocorreria a dissolugao dos pontos
de vista, reduzindo a sofisticag@o e, por conseguinte, seu alinhamento teérico.

Apesar de bastante robusto, o conceito de Luskin recebeu diversas corroboragoes, destacando-se o trabalho
de Goren (2004) que, ao realizar uma pesquisa qualitativa sobre pontos criticos da sociedade norte-americana,
verificou que nao havia diferencas estatisticamente significantes entre os grupos menos e mais sofisticados. Em
outras palavras, o conceito de sofisticagdo politica poderia se sustentar em evidéncias interpretativas, mas pouco
empiricas.

Para mobilizar esse conceito neste artigo, queremos responder & pergunta: em que medida a congruéncia
de publicagoes de grupos de influéncia politica do Twitter as pautas da Camara dos Deputados se relaciona
ao espectro ideologico? Realizamos o calculo da congruéncia tematica entre tweets de deputados federais,
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influenciadores digitais e usuarios regulares brasileiros as pautas da Camara, resultando em um indice numérico
para cada posicao do espectro politico.

O objetivo é verificar se os grupos mais afastados do centro politico teriam o indice com valores mais elevados,
indicando, portanto, um maior alinhamento aos temas tratados na politica institucional. Os trés estratos
estudados sao aqui referenciados como “grupos de influéncia politica” e classificados ideologicamente a partir de
uma adaptagao da escala de Bolognesi, Ribeiro, e Codato (2023).

Este trabalho visa contribuir para as investigagoes da opiniao politica de brasileiros nas redes sociais, com dados
coletados no periodo de administragao do Twitter anterior & compra pelo bilionario sul-africano Elon Musk, que
o renomeou “X”. Uma de suas primeiras medidas foi a implantagao de limitagoes as ferramentas de coleta de
publicacdes, acao que dificulta a obtengao de dados relevantes para a compreensao das dindmicas de comunicacao
e debate publico nas redes sociais. Para fins de alinhamento ao periodo utilizado, continuaremos a utilizar a
nomenclatura Twitter no decorrer deste artigo.

A comunicacao digital do legislativo

Uma parcela significativa da teoria democratica desenvolvida por Habermas inclui a necessidade do desenvolvi-
mento da comunicacao politica como uma forma de melhorar a qualidade da democracia. Segundo o autor, a
democracia deliberativa se trata do método mais adequado de democracia, uma vez que garante a participagao
social com a discussao de temas piblicos entre os cidadaos. Nao necessariamente realizada de maneira formal, a
participacao da sociedade seria a verdadeira nogao de representacao politica (Habermas, 2006).

Obras de um periodo anterior ao de Habermas ja ressaltavam a importancia dada & comunicacao no ambiente
politico. As conclusées de Mayhew (2004) destacam que os membros do poder legislativo, ao objetivarem a
reeleigao, desenvolvem diferentes estratégias de atuagao por meio da autopropaganda. Essas medidas seriam o
advertising, a pratica de autopromocao, centralizada no parlamentar e ressaltando a importancia de suas agoes;
o credit claiming, que aborda o sucesso do parlamentar em conseguir emendas ou a aprovacao de medidas; e o
position taking, se tratando da exposicao de seus pontos de vista sobre temas politicos e sociais.

Essas estratégias desenvolvem o conceito de two-arena model, também ilustrado por Mayhew, em que sao
apresentados dois espacos distintos de atuagao politica: o legislativo e o eleitoral. O primeiro é relativo a casa
legislativa e ao espaco de deliberagao legal, ja o segundo se trata dos espacos em que a principal atividade
é relacionada ao ganho de votos. O autor afirma, em sequéncia, que ambas as arenas apresentam trabalhos
condicionados, com a atuac@o no espaco legislativo dependente da aprovagao eleitoral (Pereira & Mueller, 2003).

Consideramos, para este artigo, que as redes sociais sao ambientes politicos, devido & incidéncia de discussoes
politicas, a presenga de contas institucionais de lideres e partidos e & elaboragao de estratégias digitais para
angariar votos. As redes sociais seriam, portanto, um espaco para exercer as trés formas de autopromocao
citadas anteriormente, reforcando o trabalho dos politicos para sua reeleicao.

Sobre a presenga do tema na academia, alguns estudos tém conseguido destacar a importancia empirica das
redes sociais na avaliagao de elementos politicos como alinhamento ideologico, analise de sentimento, estudos de
previsdo eleitoral, sendo pegas-chave para avaliar a percepgio aos candidatos (Alvidrez & Franco-Rodriguez,
2016; Barbera, Jost, Nagler, Tucker, & Bonneau, 2015; Posegga & Jungherr, 2019; Recuero, 2005).

A politica nao é debatida nas redes sociais apenas por parlamentares e suas contas institucionais. Boa parte da
discussao online é fomentada por usuarios comuns e influenciadores digitais, sendo estes um grupo de contas que
nao possuem cargo eletivo mas carregam um alto indice de influéncia em perfis comuns. Em outras palavras, um
tema publicado por um influenciador digital tem mais alcance e possibilidade de se tornar “viral”, do que algo
publicado por usuarios comuns. No Brasil, ha cerca de 500 mil influenciadores digitais autodeclarados, sendo um
dos paises que mais apresenta essa atividade como meio de vida (Portal Terra, 2023).

A discussao politica no X (Twitter)

Os grupos de debate politico online estdo presentes no Facebook, Instagram, Twitter, TikTok e outras redes
sociais. O estudo de Weeks, Ardévol-Abreu, e Zuniga (2017) indica que pessoas com frequente atividade nas
redes se veem como “formadores de opiniao”, estando mais sujeitos a tentar e influenciar o comportamento
politico dos demais. No entanto, o Twitter se destaca como a rede em que os temas politicos estao mais presentes,
ocorrendo devido a alguns fatores: inicialmente, a caracteristica de rapido compartilhamento da rede permite
que temas complexos sejam discutidos em poucas palavras. A questao foi amplamente discutida no trabalho de
Seethaler e Melischek (2019), verificando que o microblog exerce um papel essencial na formagao de agenda dos
partidos politicos nas elei¢bes austriacas. Até o presente momento, contas que nao assinam o Twitter Blue - e,
por conseguinte, ndo possuem o selo de verificagdo -, podem publicar mensagens de até 280 caracteres (Twitter,
2025). Essa limitagdo permite a elaboracgdo de textos curtos e diretos, facilitando o compartilhamento por
retweets ou curtidas.
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Dados da agéncia de pesquisa El Departamento, financiada pelo Twitter Espanha, destacam que 64% dos
espanhois utilizam o Twitter ao menos uma vez por semana para se informar sobre temas politicos (Blog Twitter,
2019). Apesar de nao haver uma investigagao similar no Brasil, a rede é uma das mais populares do pais em
audiéncia (Mohsin, 2023). O baixo controle do conteido compartilhado também permite que se propaguem
opinides sem o alinhamento vocabular politicamente correto, sendo também preferido por usuérios extremistas
(Darcy, 2022). A utilizagao frequente da rede por jornalistas conceituados permite que determinados furos e
informagdes sejam noticiadas, inicialmente, no Twitter (Rodrigues, 2012).

Como toda rede social, o Twitter aglutina comentarios e publicacbes com interesses similares, formando os
grupos de nicho, também chamados de “bolhas” ou “comunidades”, em que a interagao entre perfis parecidos é
incentivada (Colleoni, Rozza, & Arvidsson, 2014). Os membros desses grupos realizam publicagoes direcionadas
para o meio interno, produzindo contetudo e desenvolvendo a rede em diferentes setores vetoriais.

Como exemplo de comunidades populares do Twitter esta o Stan Twitter, em que usuarios se apresentam como
fas de algum artista ou grupo musical e realizam publicagoes de apoio ao seu idolo (Soliven, 2022). Outro grupo
se trata do Black Twitter, em que usudrios discutem temas relacionados & raga, cultura e politica da perspectiva
da populacao negra (Marketplace, 2022). Seguido pelo grupo LGBTQ+ Twitter, em que individuos que se
identificam como lésbicas, gays, bissexuais, transgénero, queer e outras expressoes e identidades sexuais ou de
género compartilham experiéncias e realizam campanhas pelos direitos da comunidade.

Esses sao alguns exemplos das bolhas existentes no Twitter. Cada grupo tem uma identidade propria, voz
e perspectiva, com simbolos e linguagens que podem ser identificados por outros usuarios. Essa pluralidade
contribui para o debate politico ao permitir que pontos de vista de diferentes perspectivas tenham evidéncia entre
os usuarios. Reconhecendo esse potencial, em 2024 ocorreu a fusao da ferramenta TweetDeck a administracao
do Twitter, permitindo que o usuério possa acessar diferentes bolhas ao mesmo tempo, acessando um feed
personalizado e organizando conteidos de acordo com o teor daquela comunidade.

Uma das criticas que envolvem a discussao politica no microblog se trata da relevancia dos temas tratados. Em
outras palavras, como os pontos de vista expostos na rede podem se traduzir em politicas e agoes reais, trazendo
um viés pragmatista ao debate teérico ocorrido online. Dessa forma, o presente artigo busca calcular a proximidade
dos temas discutidos no poder legislativo de publicagoes de diferentes grupos ideologicos, identificando se ha
relagao entre a identificagao ideologica dos perfis e a congruéncia aos temas apresentados na Camara.

METODOLOGIA

Existem algumas formas de verificar a congruéncia entre dois elementos como textos e imagens. Neste artigo,
seré realizado o calculo de um indice de semelhanga a partir de uma féormula matemética preconcebida (modelo
Dice). Neste modelo, o valor dos indices semelhantes ¢ multiplicado por 2 e posteriormente dividido pelo valor
de todos os itens presentes na amostra, de acordo com a formula abaixo:

A

2|ANB|

DSC = ———
A +|B|

DSC: Dice similarity coefficient

Figura 1. Representacao e formula do modelo DICE.
Fonte: Lee e Oh (2012).

O estudo calculou a semelhanga entre as publicagbes de trés grupos do Twitter Brasil (Deputados Federais,
Influenciadores Digitais e Usuarios Regulares), segmentados por posigao ideoldgica, aos sumarios das sessoes
extraordinéarias da Camara dos Deputados realizadas entre os dias 13 de junho e 14 de julho de 2022. Os sumaérios
podem ser encontrados na pagina da Camara dos Deputados, na aba de “registros das sessoes”. Para acessar
os materiais utilizados nesta pesquisa, bem como tutoriais e etapas de elaborac¢ao, um repositorio no OSF foi
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disponibilizado no link. Os testes de semelhanga também foram realizados utilizando o coeficiente de Jaccard,
que apresentou resultados semelhantes ao Dice, com o processo também disponivel no repositorio digital.

Amostragem

Os deputados federais foram selecionados a partir dos politicos com mandatos vigentes em 2022, apresentando
473 contas ativas no Twitter. A distribuicao dos perfis pelas posi¢oes do espectro politico ocorreu com a utilizagao
da escala adaptada de Bolognesi et al. (2023). No caso deste estudo, os politicos considerados de partidos de
“extrema-esquerda” e “extrema-direita” foram inseridos & esquerda e a direita, respectivamente. Essa adaptacao
ocorre devido & baixa representacao de partidos extremistas no pais e ao risco de considerar membros que votam
de forma semelhante como rivais. O processo de sele¢ao dos perfis seguiu o fluxograma abaixo:

Adiggo de
" rfis em listas
Perfil Be )
sim ; do Twitter
K. segmentadas

por ideologia

Conterén_ma e Adequagéo dos O perfil

atualizagéo da politicos por posicéo publicou
escala de no espectro de nos ultimos
Bolognesi acordo com o partido 15 dias?

\Nac Perfil
descartado

Listagem dos
politicos por
partido

Figura 2. Metodologia de amostragem de Deputados Federais.

Em sequéncia, verificou-se a frequéncia de publicagoes nas contas, considerando apenas aquelas que publicaram
nos ultimos 15 dias, sendo este o padrao de atividade desejado para o estudo, tendo em vista que a coleta ocorreu
durante cerca de um més, exigindo uma presenga mais ativa dos parlamentares.

No caso dos dois grupos subsequentes (usuérios regulares e influenciadores digitais), a selecao das amostras
ocorreu em um processo com as mesmas etapas, de acordo com o fluxograma abaixo:

Selegdo de 100
perfis anénimos
por grupo

Elaboragéo Coleta dos 5 Adiggo de
de palavras- deputados federais C;‘_;":?:t:}zf:;zs Ayt perfis em listas
chave por MEISCHTIEE.D Audiense do Twitter

cada grupo

ideologia

Influenciadores
com 75% de
uniqueness

Figura 3. Coleta de dados para Influenciadores Digitais e Usuarios Regulares.

Para os Usuarios Regulares, a sele¢do ocorreu a partir do software Audiense, que identificou, a partir de
palavras-chave, o alinhamento ideologico de perfis que se identificavam com os assuntos tratados. Escolhemos
a ferramenta devido a rapidez na producgao de relatorios, possibilidade de selecionar miltiplos critérios para
a definigdo do publico-alvo (palavras presentes na biografia do perfil, seguidores em comum, idioma da conta,
referéncia geografica entre outros) e a atualizagdo constante dos dados coletados.

A sele¢ao da amostra de acordo com a posi¢ao ideologica seguiu primariamente dois requisitos: (1) perfis que
seguem um ou mais dos 5 parlamentares mais populares do estrato ideologico no microblog; e (2) trés palavras-
chave referentes ao vocabulario publicado ou de interesse daquele grupo. Os critérios sao uma simplificagao da
metodologia do artigo de Barbera et al. (2015), que também conta com politicos de referéncia e palavras-chave
para a defini¢do da posicao ideologica.

Com base nesses critérios, a ferramenta Audiense desenvolveu 5 amostras (da esquerda a direita politicas). As
palavras-chave utilizadas e os politicos mais populares constam na tabela abaixo:

1. Esquerda

a. Palavras-chave: Lula, Esquerda, Antifascista
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Parlamentar Usuario Seguidores (n) Partido Estado
Gleisi Hoffmann @gleisi 907.386 PT PR
Jandira Feghali @jandira_feghali 558.083 PCdoB RJ

Paulo Pimenta @DeputadoFederal 494,410 PT RS
Samia Bomfim @samiabomfm 486.585 PSOL SP
Mariado Rosario  @mariadorosario 459424 PT RS

Tabela 1. Deputados Federais de partidos de esquerda mais populares do Twitter.

2. Centro-esquerda

b. Palavras-chave: Democracia, Centro-esquerda, Ciro

Parlamentar Usudrio Seguidores (n) Partido Estado
Marcelo Freixo @MarceloFreixo 1.809.303 PSB RJ
Alessandro Molon  @alessandromolon 404.101 PSB RJ
Tabata Amaral @tabataamaralsp 388.032 PSB SP
David Miranda @davidmirandario 382.952 PDT RJ
Gustavo Fruet @gustavofruet 84.823 PDT PR

Tabela 2. Deputados Federais de partidos de centro-esquerda mais populares do Twitter.

3. Centro

c. Palavras-chave: Politica, Centro, Democracia

Parlamentar Usuario Seguidores (n) Partido Estado
Talio Gadélha @tuliogadelha 159.023 REDE PE
JoeniaWapichana @JoeniaWapichana 49.962 REDE RR
Daniel Coelho @DanielCoelho23 36.337 CIDADANIA PE
Paula Belmonte @paulabelmonte 28.213 CIDADANIA DF
Rubens Bueno @23rubensbueno 15.082 CIDADANI PR

Tabela 3. Deputados Federais de partidos de centro mais populares do Twitter.

4. Centro-direita

c. Palavras-chave: Liberal, Centro-direita, Politica

Parlamentar Usuario Seguidores (n) Partido Estado
André Janones @AndreJanonesADV 131.728 AVANTE MG
Marilia Arraes @MariliaArraes 99.619 SOLIDARIEDADE PE

Dra. Soraya Manato @DraManato 32.137 PTB ES
Paulinho da Forca @dep_paulinho 21.959 SOLIDARIEDADE SP
Luis Tibé @LuisTibeOficial 11.569 AVANTE MG

Tabela 4. Deputados Federais de partidos de centro-direita mais populares do Twitter.

5. Direita

c. Palavras-chave: Conservador, Direita, Bolsonaro

Parlamentar Usuario Seguidores (n) Partido Estado
Eduardo Bolsonaro @BolsonaroSP 2.286.401 PL SP
Carla Zambelli @CarlaZambelli38 1.797.740 PL SP
Bia Kicis @Biakicis 1.349.923 PL DF
Onyx Lorenzoni @onyxlorenzoni 1.037.197 PL RS
Pastor Marco Feliciano ~ @marcofeliciano 784.577 PL SP

Tabela 5. Deputados Federais de partidos de direita mais populares do Twitter.

Apos a geracao das 5 amostras, foram selecionados aleatoriamente 100 perfis de usuéarios regulares por grupo
ideolégico. Selecionamos esse nimero devido a uma limitagao da API do Twitter, permitindo a adigao de apenas
100 contas diariamente as listas.

Finalmente, para a selegao dos Influenciadores Digitais, utilizamos como base as amostras de Usuérios Regulares
geradas anteriormente. A avaliagdo de quais influenciadores tém mais poder de mobilizagao ocorre a partir
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do indice de “uniqueness”’, um valor numérico que varia de 0 a 100 e indica a proximidade do conteido do
influenciador & amostra gerada. Uma lista de influenciadores é fornecida pela ferramenta Audiense para cada
amostra de usuérios, verificando quais contas tém maior impacto na amostra. Neste estudo foram selecionados
apenas os perfis que apresentam, pelo menos, 75% de “uniqueness”.

A quantidade de tweets coletados para cada grupo tem a capacidade de influenciar diretamente no valor do
indice de congruéncia. Dessa forma, é necesséario dispor de cada uma das distribuigoes antes da verificagao da
congruéncia por grupos.

No caso dos Deputados Federais, foram coletados cerca de 13 mil tweets, sendo o maior grupo presente na
esquerda politica, em sequéncia da direita. O menor corpus, porém, é o de centro-direita.

Esquerda Centro-esquerda Centro Centro-direita Direita  Total
TOTAL 5.401 1.931 429 335 5,000 13.096

Tabela 6. Amostra de tweets analisados no grupo de Deputados Federais.

Entre os Influenciadores Digitais foram coletados cerca de 29 mil tweets, com todos os grupos apresentando uma
quantidade razoavel de publicacoes, beneficiando o processo comparativo entre os estratos, sendo a esquerda e a
direita as posigoes com o maior nimero.

Esquerda Centro-esquerda Centro Centro-direita Direita  Total
TOTAL 6.700 5.116 5.876 5.836 6.056 29.584

Tabela 7. Amostra de tweets analisados no grupo de influenciadores digitais.

Em ultima instancia, foram extraidos cerca de 30 mil tweets de usuarios regulares, com a maioria posicionada no
Y )

grupo de centro-esquerda, seguido da esquerda. Nesse estrato, também h& um niimero relevante de publicagoes,

garantindo uma melhor comparagao.

Esquerda Centro-esquerda Centro Centro-direita Direita  Total
TOTAL 6.568 7.228 5.226 5.296 5.989  30.307

Tabela 8. Amostra de tweets analisados no grupo de usuarios regulares.

Analise de dados

Uma vez com os tweets e sumarios das sessoes extraidos, realizamos o processamento dos textos das sessoes
extraordinarias da Camara dos Deputados e das publicagées no microblog, de forma a identificar os temas
discutidos e calcular a congruéncia. Para isso, seguimos o processo enumerado a seguir: (1) minimizar caracteres;
(2) remover pontuagao e acentos; (3) remover stopwords; (4) remover nimeros; (5) remover hiperlinks e palavras
indesejadas.

Apobs o pré-processamento, foram geradas duas bags of words, sendo esse o conjunto de palavras tokenizadas
para cada resumo de sessao e conjunto de tweets. Em sequéncia, as bags of words dos sumarios e tweets foram
comparadas a partir da fungéo texstatsimil, do pacote Quanteda (Quantitative Analysis of Text Data), presente
no R, utilizando o coeficiente DICE!.

O resultado dos célculos para cada segmento foi agrupado em dois setores: esquerda e direita (mais ideologizados)
e centro-esquerda; centro e centro-direita (menos ideologizados), para o teste de hipotese.

RESULTADOS E DISCUSSAO

No caso testado abaixo, é possivel rejeitar a hipdtese nula apenas entre os deputados federais tendo em vista que
os grupos mais ideologizados apresentam uma maior congruéncia aos temas legislativos em suas publicagoes do
que os menos ideologizados.

No entanto, ao transportar a anélise aos Influenciadores Digitais, verifica-se que os grupos menos ideologizados
apresentam mais alinhamento as pautas legislativas do que os mais ideologizados, nao sendo possivel descartar
a hipotese nula. Em tltima instancia, tampouco é possivel rejeitar a hipotese nula para usuarios regulares,
tendo em vista que os grupos menos ideologizados apresentam um nivel de congruéncia superior aos grupos mais
ideologizados.

1Na base de dados do estudo é possivel conferir todos os testes realizados também com o coeficiente de Jaccard, permitindo a
comparagao entre as metodologias. Acessar em: https://osf.io/hfqvb,
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Mais Ideologizados Menos Ideologizados

Deputados Federais 0.236 0.178
Influenciadores digitais 0.194 0.200
Publico geral 0.182 0.185

Tabela 9. Média dos indices de congruéncia entre grupos de influéncia politica por nivel de ideologizacao.

E importante salientar que o estudo nao foi capaz de verificar valores de referéncia para niveis de congruéncia
“fracos” ou “fortes”, limitando-se a verificagao dos valores e comparagao entre os grupos de diferentes naturezas,
uma vez que tweets idénticos ao conteido apresentado nos sumarios apresentariam o resultado de 1.

Tendo em vista a coleta indiscriminada de tweets dos perfis de Influenciadores e Usuérios Regulares, é esperado
que nem todas as publicagOes estejam conectadas a temas politicos. Essa questao, caso ocorra de maneira
sistemaética, reduziré os resultados dos indices de semelhanca, indicando que aquela posigao politica pulveriza suas
publicagoes entre temas nao politicos e, portanto, publica proporcionalmente menos sobre os temas legislativos.

LIMITACOES DO ESTUDO

O estudo apresenta algumas limitagoes no campo metodologico. Em primeiro lugar, a relativa & identificagao
ideologica dos perfis estudados, que precisou ser simplificada a partir da analise de Bolognesi et al. (2023), tendo
em vista a possibilidade de mesclagem de grupos pertencentes a diferentes estratos.

Além disso, a atualizagao no estatuto de partidos desde a realizagao do survey que gerou o estudo de Bolognesi
et al. (2023) também pode se apresentar como uma limita¢ao, pois seria necessaria uma nova investigacao da
situagao ideolédgica dos partidos e das legendas que surgiram desde esse periodo (como o Unido Brasil). Em
sequéncia, o fato de o estudo abarcar a legislatura de 2019-2022 desatualiza a base de parlamentares estudados.

A metodologia de selecao dos usuarios regulares e influenciadores digitais pode ter apresentado viés, ja que
determinados partidos politicos tém como representantes mais populares nomes que pouco se alinham ao espectro
ideologico anteriormente verificado pela referéncia. As politicas Marilia Arraes (Solidariedade-PE) e Paula
Belmonte (Cidadania-DF), sdo exemplos de representantes que foram inseridas no campo da centro-direita e
centro devido as suas legendas, ainda que, individualmente, apresentem posturas mais alinhadas a esquerda e a
centro-direita respectivamente.

Essa questao pode gerar perfis de influenciadores e usuérios regulares mais ideologizados do que o esperado para
o grupo partidario. Utilizando a deputada Marilia Arraes como exemplo, trata-se de uma lideranga pertencente
a tradicional familia politica pernambucana Arraes, dos ex-governadores estaduais Eduardo Campos e Miguel
Arraes, e historica ligacdo com o Partido dos Trabalhadores. Dessa forma, espera-se que seus seguidores também
tenham um alinhamento mais forte as pautas de esquerda, ndo necessariamente & centro-direita, em que seu
partido se classifica. O mesmo ocorre a direita no caso da Deputada Paula Belmonte.

CONCLUSOES

A utilizacao de plataformas virtuais como espacos de participacdo e responsabilizagdo politica se mostra proxima
de uma consolidag@ao. Sob a influéncia de influenciadores, perfis de usuarios comuns e parlamentares, este estudo
indica que, apesar das redes sociais se apresentarem como um ecossistema inovador para a comunicagao politica,
ainda desenvolve pouco alinhamento discursivo as pautas vigentes no Congresso.

O fato de nao haver um teste de hipoteses baseado em uma amostragem representativa pode comprometer a
capacidade explicativa do modelo, sendo necessario visualizar os dados de maneira parcimoniosa ao afirmar
que “contas do Twitter nao discutem temas politicos relevantes”. Este estudo, portanto, se posiciona como uma
contribuicao para a compreensao da pluralidade das redes sociais sobre temas politicos, ainda que nao haja
diferencga expressiva entre os grupos mais e menos ideologizados.

Dessa forma, o comportamento de grupos de influéncia politica em termos de congruéncia tematica ao legislativo
das publicacoes nao aparenta estar ligado a sua posicao dentro do espectro ideolégico, tendo em vista que a hipotese
nula apresentada no estudo nao foi rejeitada para todos os grupos. Enquanto os deputados federais, dependendo
da sua posigao politica, tendem a postar sobre temas mais distantes da agenda legislativa, este fenémeno nao foi
observado entre os influenciadores digitais e os usuarios comuns, apresentando um comportamento equilibrado
entre os subgrupos.

Por fim, este trabalho contribui para o estudo da comunicacao politica ao tragar paralelos entre perfis de diferentes
naturezas e publicacoes no Twitter Brasil. E recomendado o desenvolvimento de contribuigoes adicionais para a
melhoria do método e do processo de selecao das amostras.
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