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Apresentação 

A edição 27 da Revista Ação Midiática, relativa ao período de janeiro a junho 

de 2024, apresenta um conjunto diverso de artigos. 

Assim, essa coletânea de textos tem como objetivo a expectativa de pensar 

questões de pesquisa relevantes para o campo da comunicação.  

Desse modo, a edição reúne contribuições de diversos pesquisadores de 

variadas regiões do Brasil, em diferentes instantes de sua formação 

acadêmica. 

Com isso, o trabalho se define pela expectativa de apresentar uma visão 

multivariadas dos temas e tópicos que têm sido tratados nesse ambiente 

acadêmico. 

Como em todas as suas edições, a Ação Midiática gostaria de agradecer a 

todos os autores que contribuíram para essa edição.  

E, ao mesmo tempo, a publicação aproveita a oportunidade para agradecer 

ao Setor de Periódicos da UFPR pela revisão do material e no apoio no serviço 

de manutenção da edição digital. 


