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Resumo: O objetivo deste artigo consiste em compreender o
processo de Agendamento e Contra Agendamento da cultura popular,
notadamente a divulgacdo do Maracatu Rural Coracdo Nazareno, um
grupo composto exclusivamente por mulheres, nas paginas dos
jornais pernambucanos Jornal do Commércio e Diario de
Pernambuco, durante os carnavais de 2019 e 2020. Utiliza, para tanto,
a andlise de conteudo, e revela a utilizacéo de estratégias de Contra
Agendamento inspiradas na tematica feminista, pautada nos
principios de igualdade entre homens e mulheres.
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Resumen: El objetivo de este articulo es comprender el proceso de
Agenda Setting y Agenda Reversa de la -cultura popular,
especialmente la promocion del "Maracatu Coragdo Nazareno”, grupo
compuesto exclusivamente por mujeres, en las paginas de los
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periédicos de Pernambuco, Jornal do Commeércio y Diario de
Pernambuco, durante los carnavales de 2019y 2020. Utiliza, para ello,
el andlisis de contenido, y revela el uso de las estrategias de Contra
Agenda inspiradas en la temética feminista, basada en los principios
de igualdad entre hombres y mujeres.
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Abstract: The primary aim of this article is to comprehend the
processes of Scheduling and Counter Scheduling in popular culture,
focusing on the promotion of the “Maracatu Rural Coragdo Nazareno”,
an exclusively female group, in the pages of the Pernambuco
newspapers, Jornal do Commércio and Diario de Pernambuco, during
the carnivals of 2019 and 2020. Employing content analysis, the study
reveals the utilization of Counter Scheduling strategies inspired by
feminist perspectives, grounded in the principles of equality between
men and women.
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Introducéao

O presente artigo tem como objetivo refletir, a luz das teorias do Jornalismo,
sobre a relacdo entre cultura popular e meios de comunicacdo de massa,
tematica em que se insere a pesquisa em curso intitulada “Perfis de Mulheres
do Maracatu Rural Coracdo Nazareno: A busca pela igualdade de género na
cultura popular pernambucana” (ROCHA, 2022), conduzida no Mestrado
Profissional de Jornalismo da Universidade Federal da Paraiba (UFPB).

A partir dos conhecimentos trazidos pela hipotese do Agendamento ou
Agenda Setting, este trabalho ir4 investigar como ocorre o processo de
Agendamento de uma manifestagcao da cultura popular, a exemplo do Maracatu
Rural, nos meios de comunicacao de massa, ou seja, o Contra Agendamento,
visto que a cultura popular ndo encontra tdo facilmente espacos nas midias
hegemonicas.

Para McCombs (2008), um dos formuladores, no inicio dos anos 70, da
chamada teoria do Agendamento, aquilo que a agenda midiatica informa
termina influenciando a agenda publica. Segundo Lycarido e Sampaio (2016),
a Agenda Setting €, até hoje, umas das mais importantes teorias produzidas
pela pesquisa em Comunicacao, nao se tratando de uma teoria estabilizada.
Alguns estudos reforcam o modelo original de que os media agendam o debate
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publico, outros, no entanto, apontam para a interferéncia do publico na agenda
da midia, o que chamamos de Contra Agendamento ou Agendamento
Reverso.

Esse fenbmeno funciona como uma espécie de contramao ao Agendamento,
ou seja, € o Agendamento produzido a partir da sociedade para a midia,
mudando assim uma relacdo historica verticalizada e de méo Unica para uma
relacéo horizontal e de méo dupla (ROSSY, 2007).

Como resultado dessa influéncia, Lycarido e Sampaio (2016) destacam ainda
gue a propria agenda publica ndo seria mais determinada pela agenda
mediatica, mas passa a ser concebida como uma construcdo social entre
diversos atores e setores sociais. A maioria dos trabalhos que trataram do
Contra Agendamento mostram como movimentos sociais ou organizacdes
conseguiram inserir reivindicagdes e outros assuntos na midia através de
articulacbes proprias. Nesse sentido, podemos considerar que as
manifestacdes da cultura popular podem promover a circulacao de informacdes
entre 0s publicos e, por consequéncia, pautar também os meios de
comunicacao.

A partir dos pressupostos elencados, utilizando como método a analise de
contetdo, buscamos verificar se o grupo de cultura popular formado
exclusivamente por mulheres, Maracatu Rural Coracdo Nazareno, da cidade
de Nazaré da Mata, Zona da Mata Norte pernambucana, conquistou espaco na
midia, especialmente nos jornais impressos Jornal do Commeércio e Diario de
Pernambuco, durante os carnavais de 2019 e 2020, enquanto estratégia de
Contra Agendamento pautando a tematica feminista e os principios de
igualdade entre homens e mulheres.

Destaca-se que nos grupos tradicionais de Maracatu, somente é permitida a
participacdo de homens nas brincadeiras e na representacdo de papéis de
destaque, a exemplo do caboclo de lanca, e até as figuras femininas que
aparecem nas apresentacfes sao vividas pelos préprios homens travestidos
de mulheres. Nesses folguedos, a presenca feminina ainda é muito restrita,
relegada apenas a funcdes de apoio ou papéis nao tao relevantes.

Desde o seu surgimento, ha 19 anos, o Maracatu Rural Coracdo Nazareno
vem atuando cada vez mais nesse universo da cultura popular, o que
representa uma forma simbdlica de mostrar o empoderamento das mulheres,
de fazé-las ocuparem esses espacos antes dominados apenas por homens e
de propor a quebra de tabus através dessa manifestacao cultural.
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Hipotese do Agendamento ou Agenda Setting

Entre as décadas de 1920 e 1970, um numero significativo de teorias surgiu
na tentativa de entender a influéncia da midia sobre os individuos. O principal
problema encontrado pela maioria dos tedricos da Comunicagdo foi,
justamente, a divergéncia metodolégica e de pensamento que separava esse
conjunto de teorias em relagcéo as suas fontes. Para Anténio Hohlfeldt, por se
considerarem um sistema fechado, essas teorias eram excludentes. Como ele
destaca, “assumir uma determinada linha de pesquisa significava, por
consequéncia, eliminar toda e qualquer outra alternativa” (HOHLFELDT, 2001
p.187).

Diante desse cendrio controverso, no final da década de 60, inicia-se nos
Estados Unidos 0 mass communication research, um grupo de pesquisadores
norte-americanos e europeus que, a partir do cruzamento de teorias distintas,
sistematizava reflexdes para entender o processo comunicacional, focando nas
novas tendéncias de pesquisa em comunicacao e construcao da realidade, nas
guais emergia da Agenda Setting, também chamada de Teoria do
Agendamento.

Ressaltamos, contudo, a dicotomia entre teoria e hipétese empregada neste
trabalho. Percebemos a teoria como um paradigma concreto e acabado,
diretrizes inadequaveis a Agenda Setting, que pode ser considerada uma
hipétese, pois como afirma Hohlfeldt (2001), a “hipétese” se trata de um
conceito aberto, inacabado, um caminho que precisa ser percorrido para ser
comprovado, bem ao contrario da “teoria”.

Esclarecidas as particularidades do termo, ressaltamos que a hipotese do
Agendamento, formulada no inicio da década de 1970 pelos estudiosos
americanos McCombs e Shaw (1972), defende que o publico tende a
considerar os assuntos veiculados na midia como os mais importantes,
chegando a “agendar” conversas cotidianas baseadas em tais tematicas
apresentadas. Portanto, encontra-se presente no campo conceitual, estudos
gue avaliam a supremacia da midia como fator determinante para a agenda da
populacdo ao destacarem critérios e prioridades.

As motivacdes dos principios do Agendamento remontam a obra Opinido
Publica de Walter Lippmann (1922), que defendia que a midia seria a ponte até
nossas mentes em termos de informacgcao. McCombs e Shaw resolveram testar
essa tese durante as elei¢cdes presidenciais americanas de 1968, evidenciando
gue, a medida que a campanha eleitoral acontecia e a data da eleicdo se
aproximava, os eleitores ampliavam sua busca de informacdes.



ACAO MIDIATICA, n. 27, jan./jun. 2024 Curitiba. PPGCOM - UFPR, ISSN 2238-0701

De acordo com esses estudiosos, a Agenda Setting ndo defendia o papel
persuasivo dos meios de comunicagdo, mas sim por sua missao de descrever
a realidade a ponto de apresentar ao publico uma relacdo de assuntos que
demandam debate, opinido e discussao dos individuos vivendo em sociedade.
“O pressuposto fundamental da Agenda Setting € a compreensao que as
pessoas tém que grande parte da realidade social lhes é fornecida, por
empréstimo, pelos mass media” (MCCOMBS; SHAW, 2000, p. 48).

Contudo, o efeito do Agendamento néo diz respeito simplesmente a
exposicao; trata-se do fato de diferentes pessoas, com o mesmo nivel de
exposicao as informacfes veiculadas, apresentarem graus de compreensao
distintos, dependendo do nivel de necessidade de orientagdo que possuem.
Por conseguinte, no campo conceitual tratado, quanto maior a necessidade por
orientacdo, mais forte € o efeito do Agendamento (MCCOMBS, 2008).

Segundo Clovis Barros Filho (2003, p. 169), um dos principais pesquisadores
da Agenda Setting no Brasil, “a midia, pela selec¢éo, disposigéo e incidéncia de
suas noticias, vem determinar os temas sobre os quais o publico falara e
discutird”, e a partir dessa concepg¢ao, o jornalista assume a seleg¢ao daquilo
gue estara na agenda midiatica e, consequentemente, a noticia trara o tema
ou o fato que vai definir o debate publico.

Hohlfeldt, no entanto, destaca que cada midia, de acordo suas
particularidades, age a partir de um tipo diferenciado de influéncia, ficando
evidente que a acdo dos meios de comunicacao e seu posterior Agendamento
cresce também fora do seu circuito, ou seja, “as pessoas aumentam, no
conjunto de suas relacdes sociais, as mais variadas, [...], a troca de opinides e
informacbes, dinamizando o0 processo informacional-comunicacional”
(HOHLFELDT, 2001, p.200). Neste sentido, o autor define que a influéncia do
Agendamento dependera do tipo de midia, do grau de exposicao do receptor,
da relevancia, reconhecimento e interesse que ele venha a conferir ao tema,
além da sua necessidade de orientacdo, falta de informacdo e grau de
incerteza, bem como dos diferentes niveis de comunicacao interpessoal que
desenvolver.

Hipotese do Contra Agendamento

No campo epistemoldgico, os estudos acerca da Agenda Setting, conforme
mencionado anteriormente, sdo tratados como hipotese de trabalho, mas néo
como uma teoria enquanto um conjunto de conhecimentos que se propdem a
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explicar um fenbmeno ou acontecimento. Em razdo de seu carater aberto,
constantemente sujeito a contribuicdes, a Agenda Setting tem se desenvolvido
em novos estudos, como é o caso da hipétese do Contra Agendamento ou
Agendamento Reverso.

Embora haja uma correlagcdo entre a agenda da midia e a do publico,
Hohlfeldt (2001) afirma que também existe uma certa influéncia da agenda do
receptor sobre a agenda da midia. Trata-se da hipotese de Contra
Agendamento, considerada um modelo inverso da Agenda Setting, no qual o
publico consegue influenciar a agenda mididtica através de sua propria
agenda, por meio de mecanismos préprios, como a acdo de movimentos
sociais ou até mesmo de manifesta¢des da cultura popular.

De acordo com Lycarido e Sampaio (2016), a contraposicdo a uma
concepcao unidirecional de Agendamento surgiu pouco tempo depois do
estudo de McCombs e Shaw (1972), com os pesquisadores Karen Siune e Ole
Borre (1975) ao tratarem acerca do Agendamento durante a eleigéo
dinamarquesa. Para o estudo, o interesse por temas politicos em periodo
eleitoral surge a partir da interacdo entre votantes, representantes partidarios
e midia, e ndo por influéncia desta ultima.

Nos anos 1990, Brosius e Kepplinger (1990) contribuiram com as pesquisas
da area ao analisarem as atribuicdes de importancia em torno dos assuntos
discutidos, apontando alternancia na interferéncia, ora liderada pela midia, ora
pelo préprio publico. “Essa lideranga (ou influéncia) por parte do publico é
denominada, entdo, de Agendamento Reverso, sendo este o principal modelo
alternativo a teoria do Agendamento” (LYCARIAO; SAMPAIOQ, 2016, p.40).

Para Barretta e Cervi (2012), a sociedade ndo necessita da midia para se
informar sobre o que ocorre ao seu redor. Para a dupla de pesquisadores, 0s
membros de uma sociedade conseguem encontrar informacées em ambientes
informacionais externos aos meios de comunicacao de massa, como as
relacdes interpessoais. Barros Filho (2003, p. 198) corrobora com o
pensamento dos autores acrescentando: “As pessoas se informam entre si. O
receptor direto de um jornal televisivo comentara sobre o conteltdo das
mensagens recebidas em suas reflexdes”.

Barros Filho (2003), explica, ainda, que quanto mais 0s integrantes de uma
comunidade mantiverem seu grau de relacdes interpessoais elevado, menor
sera a influéncia da midia entre eles, ou seja, o poder do Agendamento.
Contrariamente, a partir do debate publico, a sociedade se fortalece passando
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a influenciar diretamente na midia, caracterizando assim o chamado Contra
Agendamento.

Luiz Martins Silva (2007) comprovou o0 Agendamento Reverso a partir da
influéncia que entidades da sociedade civil organizada e movimentos sociais
exerciam sobre a imprensa. Para o pesquisador, o Contra Agendamento
acontece a partir do momento em que 0s grupos passam a defender seus
interesses através de presséo politica ou acdes articuladas de mobilizacéo,
influenciando os meios de comunicacao. Utilizando o termo advocacy como
sindbnimo de defender, explica:

O Contra Agendamento compreende um conjunto de atuacdes, que passam estrategicamente, pela
publicacdo de conteidos na midia e depende, para seu éxito, da forma como o tema-objeto-de-
advocacia foi tratado pela midia, tanto em termos de espaco, quanto em termos de sentido
produzido. Pode-se entdo afirmar que o Contra Agendamento de um tema pode ser parte de uma
mobilizacdo social ou parte de um plano de enfrentamento de um problema, corporativo ou coletivo
(SILVA, 2007, p.84-85).

Esse modelo de Agendamento indica que, quando o publico trata de
assuntos com forcga suficiente, fluxos comunicativos séo produzidos em direcao
a midia, fornecendo informacgdes acerca das disposicOes das audiéncias em
relacdo aos insumos e temas em questdo. E dentro deste contexto que, por
vezes, se passa a influenciar a producdo do sistema midiatico e seu
Agendamento tematico numa perspectiva de longo prazo. Dessa forma, o fluxo
de influéncia corresponde ao sistema de interacdo social sobre os meios de
comunicacéo (BRAGA, 2006).

Para Rossi (2007), a historica relacéo verticalizada entre midia e sociedade
vem se alternando com uma relacdo horizontal, em que a sociedade assume
um papel mais ativo. No entanto, isso nao significa uma mudanca plena nos
velhos padrées de um sistema de comunicacao voltado historicamente ao
interesse lucrativo, mas representa o inicio de um processo de democratizacao
do acesso a ferramentas que permitem a insercdo da sociedade como
coparticipe no debate publico de questdes voltadas ao interesse social.

A agenda publica, enquanto uma dimensao de debate publico relacionada a
formacdo do publico e base dos didlogos e tensdes da sociedade civil, nos
moldes dos sistemas democraticos, passou por profundas transformacdes.
Nas ultimas décadas, vem abrindo espaco para que alguns temas, 0s quais
normalmente a midia ndo teria interesse em dar visibilidade, possam ser
ressignificados em temas atrativos e passiveis de integrar o discurso midiatico.
Nessa perspectiva, as manifestacdes da cultura popular, até entdo relegadas
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a um segundo plano pela grande midia, tém conseguido, a partir de
articulacfes entre 0s grupos que as praticam, se inserir na agenda publica e
consequentemente serem objetos de pauta nos meios de comunicacdo de
massa.

Culturas populares e Maracatu Rural

Diversos estudiosos tém voltado seus olhares para compreender como a
cultura popular se manifesta na atualidade. No entanto, muitos consideram ser
uma tarefa dificil propor um conceito preciso e definitivo que abarque toda a
complexidade e diversidade desse fenGmeno.

Nesse sentido, Canclini (1983, p. 42) sugere o uso do termo “culturas
populares”, no plural, como mais adequado do que no singular. Para ele, as
culturas populares se formam a partir do processo de apropriacao desigual dos
bens econdmicos e culturais por parte de grupos subalternos, e “pela
compreensao, reproducéo, e transformacéo, real e simbdlica, das condicbes
gerais especificas do trabalho e da vida”.

Em paralelo a esses entendimentos, Stuart Hall (2001) explica que ndo existe
uma cultura popular consolidada, situada fora do campo de forca das relacdes
de poder e de dominacgdes culturais. “A cultura popular € um dos locais onde a
luta a favor ou contra a cultura dos poderosos é engajada; € também o prémio
a ser conquistado ou a ser perdido. E a arena do consentimento e da
resisténcia” (HALL, 2003, p. 63).

Em relacdo aos grupos de cultura popular que se desenvolveram
expressivamente no Brasil, demanda-se a compreensao do carater dinamico,
plural e ordenado dos mesmos, pois a cultura ndo é estatica. Em outras
palavras, Canclini (2008, p. 219-220) defende que “o popular ndo se concentra
nos objetos”, complementando que “ndo se aceita que o popular seja
congelado em patriménios de bens estaveis”. Com base em Da Matta (1980),
esse estudioso esclarece gque a arte popular ndo pode ser entendida como uma
“colecao de objetos, nem a ideologia subalterna um sistema de ideias, nem os
costumes repertorios fixos de suas praticas: todos sdo dramatizacdes
dinAmicas da experiéncia coletiva. Os rituais sdo o dominio no qual cada
sociedade manifesta o que deseja situar como perene ou eterno[...]. Mesmo
aquilo que na sociedade é tradicdo, mostra-se melhor nas interacdes que nos
bens inertes" (DA MATTA, 1980, p. 24 apud GARCIA CANCLINI, 2008, p. 219).
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De acordo com Cuche (1999) “a nogao de cultura popular tem, desde sua
origem, uma ambiguidade semantica, devido a polissemia de cada um dos dois
termos que a compde” (“cultura” e “popular”), devendo-se, sobretudo, evitar as
“teses unilaterais diametralmente opostas” do ponto de vista das ciéncias
sociais, na qual a primeira (minimalista) ndo reconhece nas “culturas populares
nenhuma dinamica, nenhuma criatividade propria”, subjugando-as a fruto das
derivacdes da cultura dominante (reconhecida como legitima), tornando-as
marginalizadas, cépia de ma qualidade, desprovidas de qualquer autonomia,
subprodutos inacabados da cultura das elites sociais, distinguindo-se somente
por um processo de empobrecimento. E a segunda (maximalista), que pretende
ver nas culturas populares, culturas que deveriam ser consideradas como
iguais e mesmo superiores a cultura das elites, auténticas e superiores a elitista
por sua vitalidade surgir da criatividade do povo, ndo podendo ser estabelecida
nenhuma hierarquizacao entre a cultura popular e a “letrada”.

Nessa busca por ampliar o olhar sobre as culturas populares € de suma
importancia desvendar os procedimentos utilizados pelos grupos culturais mais
tradicionais, a exemplo dos Maracatus Rurais ou de Baque Solto, para
convergir com os varios elementos da cultura urbana, o que Canclini (2008)
também chamou de “formas hibridas de existéncia do popular”.

O hibridismo cultural € um fenbmeno complexo de relacdes existentes na
modernidade, em que tradicOes culturais coexistem com praticas modernas,
levando a uma interacdo entre as culturas populares e a cultura dita
hegemonica. O popular ndo esta alheio ao massivo, nem o0 massivo alheio ao
popular, ambos ndo se conservam fechados e estaveis, estabelecendo-se um
entrelagamento de elementos culturais (CANCLINI, 2008).

Uma das causas desse hibridismo cultural seria a necessidade de o mercado
incluir as estruturas e os bens simbdlicos tradicionais nos circuitos massivos
de comunicacgdo para poder atingir as camadas populares menos integradas a
modernidade. Canclini (2008) considera que, nas Ultimas décadas, as culturas
tradicionais se desenvolveram a partir de suas transformacdes, sendo
fundamental perceber como essas manifestacbes se articulam com a
modernizacdo e com 0Ss meios de comunicacdo e as industrias do
entretenimento, para poder se repensar a cultura popular na atualidade.

Para Ecléa Bosi (1986), as culturas populares contam com um elemento
politico atuante que é a “resisténcia teimosa”, ou seja, “uma resisténcia diaria
a massificacédo e ao nivelamento. [...] Empobrecedora para a nossa cultura € a
cisdo com a cultura do povo: ndo enxergamos que ela nos da agora licdes de
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resisténcia como nos mais duros momentos da luta de classes” (BOSI, 1986,
p.23).

Nessa perspectiva, elementos de hibridismo cultural e resisténcia que
marcam essas manifestacdes se fazem presentes no Maracatu Rural. Também
conhecido como Maracatu de Baque Solto ou de Orquestra, esse folguedo é
formado através de uma dindmica cultural na qual alguns elementos de
diversos outros folguedos foram incorporados através da criatividade e da
realidade vivida por trabalhadores do meio rural. A estrutura basica do folguedo
€ a mesma, mas seus integrantes modificam continuamente aquilo que
aprenderam a fazer, a partir de suas andancas e vivéncias (VASCONCELOQOS,
2016).

Medeiros (2005) afirma que a pratica do Maracatu Rural leva seus integrantes
a expressarem, por meio da coreografia e das cantigas conhecidas como loas,
suas historias de vida, lamentagdes, dores e revoltas, além de promover uma
busca por protecao espiritual e o desejo de mostrar a forca dessas camadas
populares, simbolizada pela gigantesca lanca do caboclo, seu principal e mais
conhecido personagem, considerado simbolo do folguedo.

Segundo Real (1990), esse tipo de Maracatu surgiu nas senzalas dos antigos
engenhos de Pernambuco, entre o final do século XIX e inicio do século XX,
popularizando-se entre cortadores de cana de acucar, numa época em que as
atividades bracais do trabalho rural eram realizadas somente por homens. Da
mesma forma, apenas pessoas do sexo masculino podiam brincar nos grupos
de Maracatu, e até os papéis femininos nas apresentacdes eram vividos pelos
proprios trabalhadores rurais travestidos de mulheres.

A participacéo feminina ainda € bastante restrita, ocorrendo na organizagao
das festas, nos bastidores como rezadeiras, na producdo das roupas
multicoloridas e na figuracéo de personagens secundarios. O caboclo de lanca
€ tipicamente assumido apenas por homens, sobretudo devido a virilidade e a
forca que remetem, assim como aos movimentos intensos promovidos por esse
personagem com indumentarias cheias de cores e brilho, as quais chegam a
pesar cerca de 30 kg (VASCONCELQOS, 2016). Por seu papel de cuidadoras
da casa e dos filhos, as mulheres tinham que manter sua integridade fisica e
imagem e nesse cenario machista sempre foram afastadas da brincadeira
(MARITAN; LYRA, 2017).

Apesar disso, ao longo dos anos, a presenca feminina no folguedo evoluiu e,
em 2004, a cidade de Nazaré da Mata, considerada um celeiro cultural do
Maracatu de Baque Solto em Pernambuco, viu surgir o Maracatu Rural
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Coracdo Nazareno, um grupo exclusivamente feminino que integra a
Associacao das Mulheres de Nazaré da Mata (AMUNAM). Rompendo com as
limitacBes impostas pelo machismo e patriarcado, essas mulheres se incluiram
na brincadeira e hoje formam, lideram e coordenam um Maracatu Rural,
atuando como protagonistas de uma manifestacao cultural tradicionalmente
masculina.

O primeiro passo para o surgimento de um grupo de Maracatu com formacéo
totalmente feminina foi a adaptacéo das vestimentas ao peso de 16 kg, para
gue as caboclas de lanca pudessem carregar e desenvolver suas
performances. A partir dessa mudanca, Vasconcelos aponta que o Coragao
Nazareno vem imprimindo uma espécie de recriacdo dentro da tradicdo do
Baque Solto. “Ao recriar a forma de dangar, de se vestir e bater o terno (banda),
elas inserem novos elementos na tradicdo que vao sutilmente se reverberando
na tradi¢do e na sociedade nazarena” (VASCONCELQOS, 2016, p. 99).

Coracédo Nazareno na midia

Para Ana Valéria Vicente (2005), o Maracatu Rural atravessou grande parte
de sua historia absorvendo transformacgdes e ocupando também espacos do
tecido urbano. Apesar de ser um folguedo ligado diretamente a Zona da Mata
Norte de Pernambuco, é praticamente impossivel compreender sua dimenséo
hoje sem considerar a relagcdo de seus integrantes com o cotidiano e com a
bagagem adquirida através do contato com a cultura de massa e das idas ao
meio urbano, visto que, durante o carnaval, diversos grupos saem em
caravanas para se apresentar em iniUmeras localidades do interior e da capital.

Nessa perspectiva, € no periodo carnavalesco que o0s grupos de Maracatu
encontram o momento de expor nas ruas toda sua producao, cheia de cores,
brilho e movimento, desenvolvida ao longo do ano. E nessa época que 0S
brincantes passam a se mostrar mais para sociedade e a se inserir nos roteiros
turisticos, atraindo olhares ndo so de folibes e admiradores da cultura popular,
mas sobretudo da imprensa. Com a cobertura intensa da midia em eventos
Importantes da agenda dos Maracatus durante o carnaval, como 0s encontros
ocorridos nas cidades pernambucanas de Nazaré da Mata, Olinda e Alianca, o
folguedo ganha ampla visibilidade.

Os grupos de Maracatus também vém sendo cada vez mais solicitados em
eventos culturais fora do ciclo carnavalesco. Segundo Vicente (2005), desde o
final da década de 1990, o folguedo ja era conhecido e consolidado como
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simbolo da cultura pernambucana, mas, com o crescimento da utilizacdo da
imagem isolada de seu personagem principal, o Caboclo de Langa passou a
se tornar frequente na publicidade do estado. Nesse contexto, o Maracatu
Rural ampliou suas apresentacfes para além da época carnavalesca.

Com o Coracgéo Nazareno néo foi diferente. Por ser um Maracatu formado
apenas por mulheres, o grupo chamou a atencdo da midia pernambucana e
até nacional, passando a pautar a imprensa através do processo de Contra
Agendamento. De acordo com Vasconcelos (2016), especialmente no periodo
carnavalesco, acontece uma intensa movimentacao de equipes jornalisticas na
sede da AMUNAM, associacdo da qual o Maracatu faz parte.

O prestigio do grupo diante da midia ndo se da apenas por ser o Unico
Maracatu composto exclusivamente por mulheres. Com a conquista de
diversos prémios, como o titulo de honra ao mérito cultural concedido em 2016
pelo Ministério da Cultura, esse folguedo ganhou ainda mais reconhecimento
e destague nos meios de comunicacgao.

Resultados da pesquisa

Com o intuito de tracar um indicativo de como ocorre o Agendamento e o
Contra Agendamento do Maracatu Rural Coracdo Nazareno na imprensa
pernambucana, optou-se pela escolha dos jornais Diario de Pernambuco e
Jornal do Commeércio, veiculos impressos mais antigos e de maior tiragem no
estado, com circulacao diaria, além de ambientes multiplataforma. Para tanto,
utilizamos o método de analise de conteudo por tratar-se de um conjunto de
instrumentos metodolégicos e técnicas de analise das comunicacdes, que se
aplica a variados tipos de discursos, permitindo inferir conhecimentos relativos
as condicfes de producdo das mensagens e investigar além do conteudo, 0
significado.

Desse modo, seguindo os preceitos de Bardin (2009), empregamos a pré-
analise; a codificacao; e a categorizacdo. Na fase de pré-analise, selecionamos
e organizamos as edi¢des dos jornais a serem analisadas, compreendendo os
periodos de 1 a 5 de marco de 2019 e 21 a 25 de fevereiro de 2020, ou seja,
as publicacdes das semanas carnavalescas dos anos 2019 e 2020. Utilizamos
as versodes digitais dos jornais, disponiveis nos sites dos respectivos veiculos.
Durante a segunda fase, executamos leitura detalhada, codificando os dados
e enunciados presentes nas matérias divulgadas. Ao final da verificacéo,
considerando os dois periddicos, 20 edicdes foram analisadas, tendo sido
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encontradas sete publicacées em que o folguedo Maracatu Rural foi veiculado

(Tabela 1).

Tabela 1 — Veiculagéo do Maracatu Cora¢do Nazareno em jornais pernambucanos

Veiculo Data Titulo Da Noticia Tipo De Publicacéao
Jornal do 22/02/2020 Festa do Maracatu Noticia
Commeércio de Baque Solto

comeca neste

domingo (23)
Jornal do 22/02/2020 No interior de Noticia
Commeércio Pernambuco, a folia

€ dos Maracatus e

dos mascarados
Jornal do 23/02/20220 Maracatus e Noticia
Commeércio atividades circenses

animaram adultos e

criangas no Recife

Antigo
Jornal do 24/02/2020 Maracatus animam | Agenda cultural
Commeércio segunda-feira de

Carnaval em Nazaré

da Mata
Diario de 21/02/2020 Camaragibe tera Agenda cultural
Pernambuco polos

descentralizados no

carnaval
Jornal do 04/03/2019 Maracatus Rurais Reportagem
Commeércio fazem a festa em

Nazaré da Mata
Jornal do 03/03/2019 Na rota do Maracatu | Reportagem
Commeércio em Pernambuco

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Por fim, na dltima fase, de categorizar os dados obtidos, nos dedicamos a
analisar e a interpretar os resultados, sobretudo, com base no referencial
tedrico utilizado. Ao realizarmos a leitura e releitura dessas matérias
jornalisticas, nos dois periodos selecionados para o corpus, este trabalho
rendeu-nos um mapeamento tematico, o qual classificamos em cinco
categorias (Grafico 1), consideradas, ap6s nossa analise, como sendo 0s
assuntos mais significativos sobre o Maracatu que repercutiram nas midias
durante o periodo analisado. Com essa forma de organizacdo do material,
conseguimos observar a quantidade de registros sobre o Maracatu Coracéo
Nazareno e identificar o que obteve mais énfase em cada uma das matérias
jornalisticas.
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O assunto “Maracatu Rural” figurou em todas as sete publica¢des analisadas,
seguido de “Encontro de Maracatus”, com cinco registros. O termo “mulheres”
foi retratado em duas noticias e “Maracatu feminino” em uma. Ja o Maracatu
Coracdo Nazareno foi mencionado em trés publicacbes que retrataram a
presenca do grupo no encontro dos folguedos e deram destaque para o
protagonismo feminino nessa manifestagéo da cultura popular pernambucana.

Grafico 1 — Mapeamento tematico do Maracatu na midia

Mapeamento tematico - Maracatu na midia
Carnaval 2019 e 2020

<

= Mulheres Maracatu Rural = Encontro de Maracatus

= Maracatu feminino = Coracdo Nazareno

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Em relacdo a como se deu o processo de Contra Agendamento dessa
manifestacdo da cultura popular na midia, a pesquisa apontou que a maioria
das publicacdes se refere a noticias sobre o tradicional encontro de Maracatus
Rurais que movimenta a segunda-feira de carnaval na cidade de Nazaré da
Mata, em Pernambuco, atraindo turistas e folides de todas as partes do Brasil
e do mundo, 0 que consequentemente atrai o interesse da imprensa.

Na analise do material jornalistico, também foram encontradas noticias sobre
a agenda cultural do carnaval do Recife, Olinda e de outras cidades, nas quais
0s Maracatus, incluindo o Coracdao Nazareno, se inserem promovendo
apresentacfes nas ruas e palcos de diversos polos. Por dltimo, foram
registradas duas reportagens, que trazem texto interpretativo, levando em
consideracado informacfes que vao além dos fatos narrados, fazendo uso de
dados e trazendo desdobramentos e projecbes de cenario, assim como a
contextualizacdo historica dos Maracatus e o crescimento da participacdo de
mulheres dentro desse folguedo.
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Consideracdes finais

A maioria dos trabalhos que traz como tema o Contra Agendamento mostra
como movimentos sociais ou organizacbes conseguem, através de
articulacbes préprias, inserir suas reivindicacdes e outros assuntos de seu
interesse na midia. Nesse sentido, podemos considerar que as manifestacdes
da cultura popular, como os Maracatus Rurais, podem promover a circulacao
de informacdes entre os publicos e, por consequéncia, pautar também os
meios de comunicacao de massa.

O Coracédo Nazareno vem se destacando diante dos demais grupos de
Maracatu, ao figurar na midia local, nacional e internacional. Esse destaque é
perceptivel pelo fato de ser o Unico grupo composto apenas por mulheres, que
se tornaram pioneiras dentro das manifestacOes tradicionais ao levantar a
bandeira na luta por seus direitos.

A visibilidade do grupo na imprensa fica ainda mais evidente a partir da
defesa da igualdade de género na cultura popular, das apresentacdes ricas em
cores, brilho e musicalidade, com mensagens que exaltam a forca feminina, o
combate a violéncia contra a mulher e 0 assedio sexual, bem como a presenca
somente de mulheres ocupando todos os papeis do Maracatu, incluindo as
caboclas de lanca, figura antes so interpretada por homens.

Diante disso, a pesquisa mostra que o grupo vem conseguindo cada vez mais
se inserir na imprensa através do Contra Agendamento, passando a ser
conhecido pelo publico aléem de sua atuacéo local, visto que seu diferencial
consegue atrair a atencdo dos meios de comunicacdo de massa.

No entanto, a velocidade das informacdes tem levado a imprensa a
disponibilizar menos espaco para a divulgacdo de matérias mais elaboradas.
A pesquisa demonstrou que grande parte das veiculacbes do Maracatu
Coracédo Nazareno nas paginas dos jornais diz respeito a agenda carnavalesca
do grupo ou a noticias factuais sobre a participacdo dos Maracatus Rurais no
carnaval pernambucano, textos marcados pela sintese e objetividade.

Os dados também revelam que o desenvolvimento de um livro-reportagem
reunindo perfis de mulheres do Maracatu Coracao Nazareno, projeto de
pesquisa em desenvolvimento pelas autoras, se torna ainda mais relevante,
pois podera levar o jornalismo a sair do imediatismo ao trazer para o publico
um conteudo mais apurado que ndo encontra espaco nas pautas diarias dos
grandes veiculos, através da narrativa de histérias de vida de mulheres da
cultura popular pernambucana.
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