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Midia e cultura em foco e
a multiplicidade
de olhares

HERTZ WENDEL DE CAMARGO *

A edigdo 13 darevista A¢ao Midiatica apresenta arti-
gos de pesquisadores brasileiros e estrangeiros — Franga
e Equador - que, de forma geral, desenvolvem um pano-
rama da cultura tendo a midia como agente de discursos
e construtora dos sentidos. Consumir a midia, seus feno-
menos, é fazer cultura. Assim, os artigos abordam ques-
toes que partem da estética a ideologia, da hegemonia as
questdes comunitdrias, da cultura pop ao fendmeno fan-
dom, da cobertura jornalistica a relagdo entre publicida-
de e jornalismo online, da cultura material como veiculo
de discursos a polissemia de campanhas publicitarias. As
produgoes cientificas desta edi¢do, de fato, apresentam
um olhar maltiplo, interdisciplinar e complementar en-
tre diferentes areas que possuem o binémio midia/cultu-
ra como objeto de pesquisa.

* Professor do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade
Federal do Parana (UFPR), editor da Revista A¢do Midiatica. Doutor em Estudos
da Linguagem (UEL), lider do grupo de pesquisa no CNPq, Estudos em Comuni-
cagdo, Consumo e Sociedade (ECCOS).
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O artigo O conceito de hegemonia em “Dos Meios as
Mediagoes”, de Martin-Barbero, autoria de Sergio Luiz
Gadini (UEPG) e Matheus Logo Pismel (UEPG), tem por
objetivo revisar e analisar o uso do conceito de hegemo-
nia na obra do pesquisador Jesus Martin-Barbero (2014).

Em O papel das radios comunitdrias no contexto de
desenvolvimento sociopolitico local no Parand, o pesqui-
sador Rozinaldo Antonio Miani (UEL) apresenta como,
na ultima década, as radios comunitdrias tém desempe-
nhado um papel estratégico nos processos de desenvol-
vimento e fortalecimento sociopolitico das comunida-
des e das organizagdes sociais no estado.

O pesquisador francés, Frédéric Aubrun (Université
Lumiere Lyon) situa a publicidade no centro do disposi-
tivo mididtico do jornal online The Huffington Post, es-
tudando o processo de “publicitarizacdo” que ocorre no
interior das midias. Desta forma, o artigo A publicidade e
a “médiagénie” no jornal online Huffington Post apresenta
um estudo das aproximagdes entre a publicidade e o pure
player francés a partir de um caso relacionado ao grupo
internacional de gestao ambiental Suez Environnement.

No artigo O Twitter como mecanismo de voz: um
estudo do uso hashtag na cobertura mididtica do Jornal
Nacional durante os manifestos de junho de 2013 no Bra-
sil, os pesquisadores Rodrigo Rodembusch (Unisinos) e
Gabriela Schuch Kastner (Unisinos) propdem analisar o
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uso da hashtag como forma de agrupamento da opinido
massiva utilizando conceitos de cultura participativa, in-
dignagao em rede e inteligéncia coletiva que justificaram
a mobiliza¢do da massa.

A pesquisadora Kelli da Rosa Ribeiro (FURG), em
seu artigo A polémica de vozes no discurso da campanha
Rasgue o Verbo, problematiza, sob um viés dialégico da
linguagem, ideias socialmente cristalizadas e propagadas
em diferentes discursos a partir do estudo da campanha
“Rasgue o Verbo” do canal fechado de televisao GNT.

Ricardo Desidério da Silva (UNESP), consideran-
do a importancia de reflexdes que possibilitem debates
frente a tematica da diversidade sexual a partir de pro-
postas eficazes e metodologias adequadas, como a uti-
lizagao de videos como recurso pedagdgico, apresenta
o artigo Kit Anti-Homofobia: o video “Torpedo” e suas
tramas sobre a lesbianidade.

A partir dos pressupostos das Ciéncias da Infor-
macido e da Comunicacéo, a autora Eunice Simdes Lins
Gomes (UFPB), em seu artigo A informacgdo vista pelo
paradigma estético, delimita a natureza da informagao
estética, utilizando a estratégia de distingui-la da infor-
magao semantica, e descreve os elementos tedricos que
delineiam seus processos de agao.

O artigo O poder de fazer mais! Uma andlise da for-
magdo dos tablets enquanto um objeto discursivo — assi-
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nado pelos autores Cédrick Cunha Gomes da Silva, Fer-
nando Gomes de Paiva Junior e Sérgio Carvalho Benicio
de Mello, todos pesquisadores da Universidade Federal
de Pernambuco (UFPE) - traz um estudo sobre a he-
gemonia dos discursos em torno das grandes marcas,
o que tem produzido relagdes de desigualdade e margi-
nalizagdo daqueles considerados obsoletos frente a esse
progresso tecnoldgico. Assim, os autores analisam os ar-
gumentos influenciados por relagdes de poder/discurso
que sdo desenvolvidos nos enunciados publicitarios do
mercado de tablets.

As relagoes entre os titulos de capa e os titulos das
paginas amarelas da maior semandria brasileira é o
tema central do artigo Sujeitos em estesis: uma expressio
da figuratividade em Veja, de autoria do pesquisador
Ruben Darga Holdorf (UNASP). O autor segue alguns
dos conceitos das semidticas greimasiana e discursiva
na formag¢ao de novos significados na construgao de
sentidos, revelando as inten¢des do destinador-mani-
pulador da revista ao fazer valer sua programagéao sobre
os enunciatarios-leitores.

Com assinatura dos pesquisadores Rosdlia Maria
Duarte (PUC-R]) e Carlos Alberto Machado (Unicen-
tro), o artigo Animencontros: a relagdo da cultura midid-
tica pop japonesa com grupos de jovens brasileiros descre-
ve e analisa a dinamica de apropriagdo de elementos da
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cultura midiatica japonesa por meio de encontros cultu-
rais organizados por jovens autodenominados otakus, os
aficcionados por mangas e animés.

Na mesma linha dos estudos dos movimentos cul-
turais, o artigo O fendémeno Fandom: realidades de cer-
tos grupos de fas en Guayaquil, Ecuador — de autoria dos
pesquisadores Alba Isabel Sellan Jacome, Elier Gonzalez
Martinez e Andrea Vazquez Martinez, todos pesquisa-
dores da Universidade Politécnica Salesiana (UPS-Equa-
dor) - é fruto de um estudo do grupo de pesquisa em
Comunicagao e Interculturalidade da UPS que analisou
diferentes grupos de fas e como se constrdi os sentidos
em torno do que é ser um seguidor, por exemplo, de ido-
los pop, obras da literatura de massa, produgdes do cine-
ma, entre outros.

A resenha A despolitizagdo da questdo climdtica pela
midia é de autoria da pesquisadora Myrian Regina Del
Vecchio de Lima (UFPR) e tem como base a obra La
question climatique: genése et dépolitisation d’un probléeme
public, de Jean-Baptiste Comby (2015), inédita no Brasil.

Na entrevista desta edi¢do, conversamos sobre os ru-
mos das produgdes ficcionais na televisao com o pesqui-
sador espanhol Alberto Garcia Martinez, professor asso-
ciado da Faculdad de Comunicacion, na Universidad de
Navarra. Docente da disciplina de Comunicagdo Audio-
visual, sua tese intitulada “Realidad y representacion en
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el cine de Basilio Martin Patino: montaje, falsificacion,
metaficcion y ensayo’, lhe rendeu o Premio Extraordina-
rio de Doctorado, oferecido pela Universidad de Navar-
ra. A entrevista foi realizada pelo pesquisador Anderson
Lopes da Silva (USP).

Boa leitura!

O editor
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Media and culture in the spotlight
of multiple views

HERTZ WENDEL DE CAMARGO *

The 13th edition of the A¢do Midiatica journal pres-
ents articles written by Brazilian and foreign researchers
- France and Equator - who, in general, develop a pan-
orama of culture taking media as discourses agent and
sense builder. To consume media and its phenomena
is to make culture. Thus, the articles address issues that
comes from aesthetic to ideology, hegemony to commu-
nity issues, pop culture to fandom phenomenon, from
journalistic coverage to the relation between online ad-
vertising and journalism, from material culture as a vehi-
cle for speeches to advertising campaigns’ polysemy. The
scientific production in this edition, indeed, presents a
multiple, interdisciplinary and complementary view
among different fields which have the binomial ‘media/
culture’ as its research subject.

* Professor at the Communication Post-Graduation Program of Universidade Fe-
deral do Parand (UFPR). Editor of the journal A¢do Mididtica. Doctor in Langua-
ge Studies at Universidade Estadual de Londrina (UEL). Leader of research group
at CNPq Communication, Consumption and Society Studies (ECCOS).



AGAO MIDIATICA, n.13. Jan./Jun. 2017. Curitiva. PPGCOM-UFPR. ISSN 2238-0701

The article The concept of hegemony in Martin-Barbero’s
‘Communication, Culture and Hegemony’ written by Sergio
Luiz Gadini (UEPG) and Matheus Logo Pismel (UEPG)
aims to review and analyse the use that Martin-Barbero’s
work (2014) makes of the concept of hegemony.

In the article The role of community radio in the con-
text of local socio-political development in Parand, the re-
searcher Rozinaldo Antonio Miani (UEL) presents how
community radio stations have been playing a strategic
role in the process of socio-political development and
strengthening of both communities and social organiza-
tions in the state during the last decade.

The French researcher, Frédéric Aubrun (Université
Lumiére Lyon), places advertising at the core of the on-
line newspaper The Huffington Post by the study of the
“publicitarisation” process operated in the media. Thus,
the article Advertising and “médiagénie” inside The Huff-
ington Post presents a study about the approximations
of advertising and the French pure player analysing one
case related to the Suez Environnement, an international
group of environmental management.

In the article Twitter as a social voice: a study of the
hashtag on media coverage of Brazil’s protests in June 2013
from the perspective of Jornal Nacional, the researchers
Rodrigo Rodembusch (Unisinos) and Gabriela Schuch
Kastner (Unisinos) propose an analysis of the use of
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hashtags as a form of grouping mass opinion. They take
as references the concepts of participatory culture, net-
work outrage and collective intelligence, which justify
the mass motivation to mobilise.

The researcher Kelli da Rosa Ribeiro (FURG), in the
article The debate of voices in the discourse Rasgue o verbo
campaign, problematises ideas that are socially cristal-
lised and disseminated through different speeches. Her
analysis is carried out under the dialogical bias of lan-
guage as she studies the “Rasgue o Verbo” campaign on
GNT, a pay-TV channel.

Ricardo Desidério da Silva (UNESP) he considers it
important to reflect upon and to allow debates regard-
ing the sexual diversity thematic from effective propos-
als and appropriate methodologies such as the use of
videos as pedagogic resource. Thus, he presents the arti-
cle Anti-homophobia kit: the torpedo video and his plots
about lesbianism.

Based on the Information and Communication
Science’s assumptions, the author Eunice Simdes Lins
Gomes (UFPB) writes the article The information seen by
the aesthetic paradigm in which she delimits the nature
of aesthetic information by distinguishing it from the
semantic information. She also describes theoretical el-
ements that outline its processes of action.

The article The power to do more! An analysis of the
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formation of the tablets while a discursive object - signed
by Cédrick Cunha Gomes da Silva, Fernando Gomes
de Paiva Junior and Sérgio Carvalho Benicio de Mello,
researchers of the Universidade Federal de Pernambu-
co (UFPE) - conduces a study about the hegemony of
the discourses surrounding great brands that has been
producing relations of inequality and marginalisation of
those considered obsoleted in this technological process.
Thus, the authors analyse arguments influenced by rela-
tions of power/discourse that are developed in the tablet
market advertising statements.

The relations between the cover headlines and the
yellow page reports of the Brazil's major weekly news-
magazine are the central theme of the article Subject in
esthesis: an expression of figurativity in Veja magazine.
The author is the researcher Ruben Darga Holdorf (UN-
ASP) who uses some of the Gremasian and of the dis-
course semiotics’ postulates in the formation of new sig-
nificances in the construction of meanings, revealing the
sender-manipulator’s intentions to enforce its program-
ming on the enunciate-readers.

The article written by the researchers Rosalia Maria
Duarte (PUC-R]) and Carlos Alberto Machado (Unicen-
tro) entitled Animencontros: the relationship of Japanese
pop media culture with groups of young Brazilians de-
scribes and analyses the appropriation dynamics of Jap-
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anese Media culture elements through cultural meetings
organised by youngsters who are manga and anime fans
and call themselves otakus.

Also following the path of cultural movements, the ar-
ticle The Fandom Phenomenon: Realities of Certain Groups
of Fans in Guayaquil, Ecuador is signed by the research-
ers Alba Isabel Sellan Jacome, Elier Gonzalez Martinez
and Andrea Vazquez Martinez, all from the Universidad
Politécnica Salesiana (UPS-Equator). This article is the
result of a study carried out by the research group of the
UPS in Communication and Interculturality that analysed
different groups of fans — such as those of pop idols, works
of mass literature, film productions, etc. — and how the
feeling of being someone’s follower is built.

The review The depoliticisation of the climate change
by the media was written by the researcher Myrian Re-
gina Del Vecchio de Lima (UFPR) and is based on the
Jean-Baptiste Comby’s work called La question clima-
tique: genése et dépolitisation d'un probléme public (2015),
unpublished in Brazil.

In this edition interview we discussed the paths of
fictional productions on television with the Spanish re-
searcher and Associated Professor of the Faculdad de
Comunicacion, of the Universidad de Navarra, Alberto
Garcia Martinez. He is lecturer in Audiovisual Commu-
nication and his doctoral thesis entitled Reality and Rep-
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resentation in the Cinema of Martin Patino: Archive Film,
Mockumentary, Metafiction and Film-Essay awarded him
the Extraordinary Doctorate Award offered by the Uni-
versidad de Navarra. The interview was conducted by the
researcher Anderson Lopes da Silva (USP).

The Editor



