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Peruvian Television in 14 Perspectives

Television Peruana en 14 Perspectivas

Paulo NEGRI FILHO?

CASSANO, Giuliana (Editora). Television: /4 formas de mirarla. Lima, Peri: Departamento
Académico de Comunicaciones, PUCP, 2010.

No marco de 50 anos da TV no Peru, em 2008 o Departamento Académico de
Comunicagdes da Pontificia Universidade Catolica do Peru organizouum seminario internacional
para discutir e refletir sobre a televisao. Uma selecdo das apresentacdes realizadas ¢ o que
compoe “Televisao: 14 formas de olha-1a”, dividida em trés partes, sendo: “A televisdo: uma
experiéncia vital”; “50 anos de televisdo no Peru”; e “A televisdo peruana hoje: continuidade e
dinamismo”.

As trés partes sdo compostas por catorze textos de diferentes pesquisadores e que
apresentam perspectivas diversas. A primeira parte ¢ a mais ampla, a que trata da televisao
como meio de comunicagdo com caracteristicas comuns a qualquer pais, com foco especial aos
latino-americanos. A segunda parte se destaca por ser um panorama dos 50 anos da televisdo
peruana, buscando elementos de sua historia. A terceira e Gltima parte trata das caracteristicas da
televisdo peruana hodierna, algumas vezes retomando sua historia, mas sempre na expectativa
de elucidar seu presente e seu futuro, tanto na capital, quanto no interior.

Ja na apresentagdao da coletanea, feita por Dettleff, fica evidente a importancia da
televisdo na sociedade do século XX, assim como a curiosidade, a fascinagdo e a rejei¢ao por
ela provocada. Dettleff aponta para o modo negativo como a televisdo € vista, segundo ele,
impulsionada pela academia nao s6 no Peru, como em outros paises.

Ha uma cobranga social para que a televisdo seja aquilo para o qual ela ndo foi criada. A

televisdo parece menos solida do que ja foi ha uma década justamente porque suas audiéncias
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estdo cada vez mais dispersas e com interesses mais fragmentados.

Para dar conta da multiplicidade de aspectos abordados na obra, como ¢, também, a
proposta da mesma, optou-se por apresentar, ainda que brevemente, cada um dos capitulos, na
mesma ordem em que aparecem em “Televisdo: 14 formas de olhé-la”.

Em “TV: o afeto cristdo”, primeira parte da coletdnea, Muniz Sodré privilegia a
dimensdo do imaginario, dimensdo essencial de uma cultura do afeto, que parece definir a esfera
do audiovisual. O autor afirma que a imagem ¢, a0 mesmo tempo, enigmatica e paradoxal.
Enigmatica porque se apresenta sempre como “quase-alguma-coisa” e paradoxal porque, junto
a sua banalidade, ha toda uma historia crista, uma vez que possibilitava a apari¢do material de
algo imaterial. O cristianismo introduziu a paixao pela imagem. Contudo, hd uma ambiguidade
na palavra imagem que remete a divindade e que reveste os meios eletronicos de caracteristicas
como simultaneidade, instantaneidade e ubiquidade.

Nora Mazziotti, em “A telenovela e sua hegemonia na América Latina: a paix@o pelos
relatos”, afirma que a narracdo faz parte da cultura, uma vez que em todas as culturas hé historias
e que um fio une os que escutavam relatos ao redor do fogo, os que ajeitavam suas cadeiras
proximo ao radio e que, atualmente, fazem-no na frente da televisao.

Na América Latina, a telenovela remonta a propria existéncia da televisao, sendo o
produto cultural de maior circulacdo internacional. A imitacdo das novelas latino-americanas
estende-se a lugares remotos, uma vez que a linguagem do melodrama, a apelagao e a emogao
da telenovela e a paixdo pela narracdo sao capazes de ir muito longe.

Dos estilos de telenovelas, trés modelos consolidados podem ser identificados:
0 mexicano, o brasileiro e o colombiano; dois modelos descontinuados: o argentino e o
venezuelano; e um modelo global realizado com capital norte-americano.

“Audiéncias e telas. O novo, o velho e 0 que vem” € o ultimo capitulo da primeira parte
da coletanea, em que Guillermo Orozco Goémez alerta para a necessidade de se repensar o
estudo de recepgao tanto das velhas quanto das novas telas que tém, ndo apenas se multiplicado
quantitativamente, como também se transformando qualitativamente de maneira significativa.
O autor aponta para trés motivos principais: a interatividade que as novas telas permitem; a
convergéncia entre telas, denominada “televidéncia”; e a individualizacdo de telas, cada vez
mais pessoais e portateis, quase proteses comunicantes dos individuos que as portam.

Sao caracterizadas as mudangas para que se possam repensar suas consequéncias para o
entendimento tanto das novas audiéncias como do exercicio da investigacdo de seus multiplos
processos de interagdo com as telas.

Orozco Gomez pontua “o novo” para, na sequéncia, chamar aten¢do para aquilo que se
modificou, “o velho”, identificando o que prevalece e os vestigios desejaveis e os indesejaveis

que podem ser reconhecidos. O tltimo topico “o que vem”, vai para além de uma predi¢do, com a
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antecipacao dos cendrios possiveis para o exercicio de uma investigagdo comunicacional produtiva.

A segunda parte da obra ¢ aberta por Luis Jochamowitz, com “A impossivel historia da
televisdo”, em que a aparéncia contraditoria de uma historia da televisdo ¢ evidenciada pelo
fato de historia pressupor passado e registro e, sendo a televisdo instantanea, dissolver-se no
presente. O proprio videoteipe, que, a partir de 1962, teria a fun¢do de registrar a historia da TV
peruana, teve seus arquivos perdidos, restando poucos materiais da década de 1960.

Apenas nos anos 1980 e 1990 houve uma preocupacdo em se conservar a memoria
televisiva do pais, em forma de imagem.

No decorrer dos anos de 1960 a TV foi se tornando menos rigida e se soltando das
“amarras” do radio. O alcance da televisdo se deu de forma exponencial, ndo se limitando a
cidade de Lima, no entanto esse crescimento ndo foi visto na programagdo. O que parecia ser a
década de ouro da televisdo, mas que era, na verdade, uma visao ingénua, comec¢ou a mudar na
década de 1970, com intervencao militar e, muito mais, na década seguinte.

Além das mudancas demograficas, sociais e culturais, a importancia da TV se da por
ser parte central do mundo. Para exemplificar a centralidade da televisdo, Jochamowitz ressalta
que a verdadeira arma do 11 de setembro, por exemplo, ndo foram os avides transformados em
misseis derrubando edificios, mas a emocgao aterradora disseminada pela televisdo para meia
humanidade.

“Imagens televisivas: poder e responsabilidade. Desafios e oportunidades para os
comunicadores sociais” € o texto em que Maria Teresa Quiroz opta por analisar a televisdo atual
na expectativa de explicar o passado e projetar o futuro, tendo por finalidade propor alternativas
para os cidaddos em geral e para a formag¢do de comunicadores sociais audiovisuais. Para a
autora, houve pouca mudanga nos conceitos € nas estratégias empresariais, assim como na
inovacao dos conteudos e na qualidade das propostas da televisdo peruana.

Nesses 50 anos, a televisdo no Peru esteve vinculada ao poder politico, em etapas
distintas. O acesso a TV aberta se aproxima dos 100% em Lima sendo massivo também nas
demais cidades do pais. Mesmo assim, tem crescido o acesso a TV a cabo, sendo preferida,
inclusive, por ser um fator de diferenciagao social.

Teresa Quiroz apresenta diversos quadros com dados referentes a realidade televisiva
peruana, como a tendéncia de TV em domicilios, a tendéncia da TV PB/colorida e o parque
televisivo, os numeros da TV a cabo, a preferéncia por TV aberta e a cabo, a assisténcia de
noticidrios e programas politicos, a confianga em programas politicos de televisdo, os meios
para se informar sobre temas politicos, o consumo de meios, a confianca nos meios, a ficcao
estrangeira exibida no Peru e os formatos de ficcdo nacional.

A autora reforca, ainda que brevemente, a importincia de se pensar a TV digital para

além de uma reflexdo tecnologica, sendo para as possibilidades de transformacdo permitidas pelo
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meio. Também brevemente, trata das imagens e da educacao, ressaltando que os mais jovens
sabem mais pelo que viram e ouviram do que pelo que leram. Resgata de Arlindo Machado a
critica na crenga na palavra escrita como unica fonte de verdade.

Para finalizar, a pesquisadora apresenta os novos profissionais da comunicag¢do, com
base em quatro reflexdes: a) entretenimento ndo pode ser separado de informacao e de educacao;
b) o mundo académico ndo pode permanecer a margem do entretenimento, do espetaculo e da
narracdo; c) a formacdo dos consumidores deve ser humanistica, para além da tecnoldgica; d)
¢ necessario que haja uma TV publica que se baseie na complexidade da realidade espacial
e cultural do pais e dos diferentes atores sociais, oferecendo pluralismo social, ideologico e
politico.

Alberto Beingolea, em “A televisdo como espago esportivo”, resgata o inicio da TV
peruana no ano de 1958 com a América Television, depois de agosto a dezembro de 1959 com
o Canal 9 e, entdo a Panamericana Television. Apesar da breve existéncia, o Canal 9 fez um
grande aporte esportivo, o que permite dizer que o esporte chega a televisdo, no Peru, quase com
o nascimento desta. O autor faz um resgate das transmissoes esportivas no Peru, especialmente
pela América Television e Panamericana Television. Assinala que o grande show do futebol na
televisao ¢ visto no mundial do México de 1970. Desde a década de 1960, no entanto, eram
transmitidas corridas de cavalo.

Com a Tupi, que se forma em 1968, o campeonato da primeira divisdo tem transmissdes
estaveis em 1968 e 1969. No entanto, ainda se fazia radio na televisao, e s6 na década de 1990
se fez televisdo na televisdo, especialmente com o programa “Accion”.

A terceira e Ultima parte da obra ¢ aberta com o texto “Para a formulagdo de
politicas de televisdo para a mudanca digital”, de Gerardo Arias Carbajal, que pontua que
até o momento da finalizagdo do mesmo, ndao havia sido adotada, no Peru, oficialmente, a
TV digital terrestre, cujo modelo escolhido foi publicado em abril de 2009, sendo a
nipo-brasileira. Mas, para o autor, mais importante que a matriz adotada, a discussao deve se
dar em torno de para que se quer a televisdo digital, uma vez que a mudanga apenas para a
melhoria da qualidade de imagens dos programas de sempre nao ¢ valida.

A implementagdo da TV digital, sem politicas publicas para uma mudanga real
na televisdo, além de maquiar, poderia agravar os problemas estruturais, gerando outros.
Assim, Arias Carbajal defende o ingresso de novos operadores que, além de fins comerciais,
mobilizassem cultura, educag¢do, politica, religido, dentre outros.

O ingresso desses novos operadores dinamizaria a industria televisiva e o consequente
aumento de oferta de contetidos. Assim, também, seria desejavel a descentralizag¢do dos critérios
limenhos. A interatividade ¢ outro fator questionado, uma vez que ndo existem politicas de

incentivo para desenvolvimento de contetidos ludicos e criativos.
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Para o autor, independentemente do dispositivo de recepcao, a TV aberta deveria ser
gratuita, aproveitando-se, por exemplo, da expansao do niumero de telefones celulares no pais.
Outra discussdo importante ¢ sobre a opc¢ao pela televisdo de alta definicdo ou pela televisao
digital standart, com qualidade inferior, mas com possibilidade de mais canais por banda.

Em “A industria de fic¢do televisiva no Peru”, Alfonso Pareja afirma que, apesar de
alguns sucessos internacionais de séries e telenovelas peruanas, a producao ficcional do pais nao
tem se sustentado. E isso ndo se da por falta de qualidade em dmbito internacional, uma vez que
no Peru existem diretores, roteiristas, produtores, pessoal técnico e artistico bem preparados.

Nos anos de 1966 e 1971 a industria de fic¢do peruana era promissora, mas no inicio
dos anos de 1970 o governo militar desapropriou canais de televisdo, o que atrapalhou o
desenvolvimento da fic¢do no pais. Apesar da volta dos meios aos seus proprietarios na década de
1980, na segunda metade dessa década, a crise econdmica foi o empecilho do desenvolvimento
da industria de ficgdo. Apenas na década de 1990 houve a reativagao efetiva da ficcdo no Peru,
puxada pela diversidade de empresas participantes.

Nao s6 questdes politicas, mas econdomicas vao interferir na baixa producao da indistria
ficcional peruana. Falta ao Peru reconhecer que arte e industria se fundem na ficgdo, ndo se
excluindo.

Renato Canales Montoya, em “A televisdo como espaco politico”, destaca que no inicio
da televisdo peruana houve uma forte tendéncia ao entretenimento, isto porque o contexto
politico limitava, por exemplo, a agdo do jornalismo. S6 nos primeiros anos de democracia os
programas jornalisticos voltaram a ativa com forte dose de temas politicos.

Uma pesquisa do Grupo de Opiniéon Publica da Universidade de Lima, realizada no
ultimo fim de semana de junho de 2008, mostrou que de Lima a Callao, 62,6% das pessoas
buscaram noticiarios para se informar.

Canales Montoya salienta o papel fiscalizador da imprensa em qualquer meio, com
destaque especial para a televisdo, pela sua cobertura massiva e preferéncia da populagao.

No mesmo sentido, o texto “Televisdo: suas relacdes com o poder”, de Santiago Pedraglio,
aponta que a relagdo da televisdo com a politica estd intimamente ligada ao governo no poder
e a independéncia (ou ndo) do meio, sendo muito mais facil para os jornalistas investigarem
e denunciarem o Parlamento ou o Poder Judiciario do que o Poder Executivo, visto com mais
cautela.

Investigagcdo e denuncia sdo ainda mais dificeis ao se falar do poder economico.
A televisdo no Peru ndo expressa apenas interesses jornalisticos, mas, também, de grupo
empresarial, ndo sendo formada por conglomerados mididticos, como acontece na Argentina,
no Brasil, na Venezuela, na Colombia ¢ no México.

Giuliana Cassano, por outro lado, em “A televisdo como reconhecimento da diversidade”,
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vai abordar o meio na sua perspectiva cultural, configurando campos e redes de significacao
que, para a autora, referem-se a caracteristica de mediagdo social, aqueles espacos de diadlogo,
de negociagdo e de reconhecimento do “Outro”. Assim como a cultura ndo ¢ um termo no
singular, mas plural e democratico, a televisdo enquanto espago cultural assume caracteristica
da cultura, sendo definida por meio de formas simbdlicas variadas que configuram diversos
campos de significacdo, um convite a explorar a multiplicidade de expressdes, manifestagdes e
interpretacdes nas quais cada uma das audiéncias se configuram e se realizam.

Essa introducao vai ter continuidade em Antonio Zapata, com “A televisdo como espaco
cultural”, para quem, na medida em que a TV a cabo se expandiu, os programas culturais
foram desaparecendo da televisdo comercial de sinal aberto, concentrando-se na fechada ou na
nacional, a TV Peru.

Zapata julga que o insucesso dos programas culturais no Peru tem a ver com o rating,
a publicidade e a politica. O rating, porque esse tipo de programa atinge cinco pontos em seu
melhor dia, comparativamente seriam 100 pontos de um programa comercial de sucesso, o que
o torna insustentavel economicamente. O investimento publicitario tem diminuido, apesar de a
economia estar em crescimento. Isto ¢ reflexo de um mercado que, apesar de crescente, tem se
monopolizado, o que torna menos necessario o uso da publicidade.

Na TV Peru, os programas politicos ocupam os melhores horarios, em detrimento dos
programas politicos, o que ndo incrementa a verba de anlincios para subsisténcia daqueles. O
autor defende que a TV governamental deveria oferecer alternativa frente aos outros canais,
fomentando, principalmente, a cultura.

“Cultura, identidade e negdcio: a realidade das televisdes locais e sua perspectiva
de futuro”, de James Dettleff, expde que o Peru vé sua realidade pelos “olhos” limenhos,
escutando mensagens televisivas da perspectiva da capital. O pais € centralista e isto se reflete
na sua televisdo com pouca presenca das emissoras locais. Essa realidade tem se agitado, na
medida em que, nos Ultimos anos, novas concessdes estdo sendo direcionadas para emissoras
regionais que transmitem e produzem localmente. Se ja existe grande distancia tecnologica
entre as grandes emissoras e as regionais, com a possibilidade da TV digital terrestre ¢ duvidoso
o futuro das menores.

Emuma perspectiva mais otimista, Carlos Cardenas, em “Emissoras locais: multiplicando
telas”, apresenta dados retirados do artigo sobre os “Movimentos no Quarto Poder”, em que
afirma que, apesar de o Peru configurar o menor nimero de emissoras de TV da América Latina
em 2008, com 11 canais, o Ministério de Transportes e Comunicagdes apresenta numeros bem
diferentes, 1048 autoriza¢des, no mesmo ano.

O abismo entre os numeros ¢ justificado por Cardenas pelo fato de que o que € visto

nas diversas localidades do pais ¢ diferente, ainda que se sintonize 0 mesmo canal. Isto pela
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multiplicag@o das telas locais. O autor participa de uma associa¢do nacional de canais locais
(REDTYV) que, em 2004, contabilizou 154 estagdes de televisdo diferentes dos canais de Lima.
Dentre as estagdes, muitas municipais, que sequer configuram os nimeros de autorizagdes do
Ministério de Transportes e Comunicagdes.

O texto ¢ finalizado com o questionamento sobre a maneira como os dados sdo lidos, o

que, muitas vezes, mascara a realidade.
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