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Resumo

Sao estudados aspectos comunicacionais dos videos educativos no Youtube, uma plataforma
de distribui¢cdo de contetido. De carater ensaistico, o artigo propoe refletir sobre algumas agdes
no compartilhamento de contetido feitas em ambientes colaborativos. Sdo acdes que renovam
a aprendizagem, que valorizam o individuo e que fazem a escola pensar em novas estratégias
de ensino.
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Abstract

We studied communicational aspects of educational videos on Youtube, a platform for content
distribution. This article proposes to reflect some actions of sharing content through collaborative
environments. They are actions that renew learning, who value the individual and make school
think about new teaching strategies.
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Introducio

Este artigo discute o papel das midias sociais digitais na educacdo. Transformagdes na
sociedade sempre ocorrem, mas s6 percebemos as mudangas quando acontece uma revolugao,
como a industrial. Na revolugdo informacional, o impacto da tecnologia provocou modifica¢des
em diversos segmentos da sociedade. Na educacao, apos a passagem da revolugdo a evolugao,
a atencao se volta para o uso que essa sociedade faz da tecnologia. E sao muitas as escolas que
se apropriam dos conteudos disponiveis na internet para apreender a atencao do publico-alvo.

O Youtube, plataforma de distribuicdo de videos, também pode ser o lugar de ensinar
e de aprender. Muniz Sodré recorre a Piaget para destacar que o conhecimento esta atrelado

as interagcdes. O autor completa que “o que se costuma aprender na interagao social e na

1 Trabalho apresentado a quinta edi¢do da Revista A¢do Midiatica — Estudos em Comunicagdo, Sociedade e Cultura,
publicacdo ligada ao Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo, da Universidade Federal do Parana.

2 Claudia Irene de Quadros ¢ pds-doutora em Comunicacdo pela Universidade Pompeu Fabra e doutora em Comunicagao pela
Universidade de La Laguna, ambas na Espanha. Formada em Jornalismo e Rela¢des Publicas pela UFPR. Faz parte do corpo
docente do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Ouro Preto.
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pela UFPR e em Desenho Industrial pela PUCPR. Faz parte do corpo docente do curso de Comunicagdo da UFPR.

ISSN: 2238-0701 1



acac mididtica
g Estudos em Comunicacdo, Sociedade e Cultura
Vol.2 | N°5 | Ano 2013

Universidade Federal do Paranad | Programa de Pés-Graduagcdo em Comunicacgdo

formalizacdo escolar deriva em grandes e pequenas linhas desses modelos que se constroem
progressivamente como regimes de produgio de verdades ao longo dos séculos.” (SODRE,
2013, p. 99). No caso do dispositivo citado, de nada adiantaria disponibilizar um video se ele
nao fosse assistido, compartilhado ou comentado. Mas podemos crer no conteudo disponivel no
referido video? Se o aprendizado também esta relacionado ao respeito, necessitamos observar de
que maneira ocorrem essas interacdes entre os sujeitos e os objetos. No caso, videos educativos
do Youtube.

E importante ressaltar que na internet ha diversos dispositivos criados com o intuito
de compartilhar conteudo para fins educacionais, como sites especializados em exercicios e
provas de varias disciplinas de diferentes niveis de ensino. As instituigdes também tém feito uso
dos blogs para disponibilizar contetido e/ou para apresentar as producdes elaboradas por seus
alunos. Os portais educacionais abertos somente para assinantes também simulam o ambiente
das redes sociais digitais, incentivando a participagdo dos alunos, trocando ideias e promovendo
o conhecimento. Neste artigo nos concentramos no uso do Youtube, que foi lancado em 2005
e hoje recebe a visita de mais de um bilhdo de pessoas por ano (G1, 20/05/2013). A demanda
tem sido tdo grande que o Google, dono do Youtube, decidiu cobrar por alguns de seus canais
em 10 paises (Australia, Brasil, Canadd, Franca, Japao, Coreia do Sul, Russia, Espanha e Reino
Unido). Entre os canais pagos, estdo documentarios, exibi¢des de lutas e filmes. O acesso pago
pode limitar o uso desses canais, sobretudo em escolas em que ndo ha recursos disponiveis para
tal fim. No compartilhamento de arquivos, no entanto, os assinantes podem gravar os videos
educativos e repassa-los a professores e alunos sem acesso. Na internet, sio poucas pessoas
que estdo dispostas a pagar pelo contetido que pode ser encontrado de forma gratuita em outros
enderecos. Nos blogs, por exemplo, sempre hd contetidos que foram retirados de meios de
comunicagdo com acesso pago. Os blogs também reproduzem videos do Youtube.

Os videos educativos do Youtube, que sdo usados em escolas publicas e particulares,
também tém sido adotados como refor¢o para compreender melhor o contetido passado em sala.
De acordo com Kevin Alloca, diretor de tendéncias do Youtube, cresce o nimero de acessos
aos videos educativos. Tanto que em 2011 o Youtube criou um canal exclusivo para as escolas*.
Alloca comenta que € possivel encontrar videos remixados por outros usudrios no Youtube
(GOMES, 2012). A apropriacdo de conteido ndo nasceu na internet. Quanto mais amigéavel
a tecnologia, mais modificagdes sdo realizadas pelos usudrios. Derrick de Kerckhove (1999)
recorda que isso ja ocorria em antigos suportes, como as fitas cassetes. Do radio, os usudrios
gravavam apenas as musicas e deixavam a publicidade e o locutor de fora. Da televisdo, os

filmes eram gravados sem comerciais. Na internet, a intervengdo do usudrio ¢ maior por conta

4 YouTube EDU (<http://www.youtube.com/education>). Disponivel em: <http://www.youtube.com/education>. Acesso em
27 mai. 2013.
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da facilidade em editar e acrescentar novas imagens ao contetido original. A cultura remix faz
parte da contemporaneidade e instiga seus idealizadores a usar a imaginagao para apresentarem
produtos cada vez mais criativos. No momento que o Youtube possibilitar a interacdo nos
proprios videos, certamente havera contetidos multimidiaticos, como infograficos dinamicos
que permitem a inser¢do de conteudos pelo usuario. Nesse sentido, a propria plataforma precisa
acompanhar a evolucdo da internet para continuar como lugar de experimentagdes.

A proposta aqui, no entanto, ndo ¢ apenas comentar a estética desses videos educativos
e as apropriagdes dos usudrios. No campo da educagdo, ha uma série de artigos sobre esse
tema. Schneider, Caetano e Ribeiro (2012, p. 10), por exemplo, analisaram a legibilidade e
os caracteres de videos educacionais caseiros e profissionais. Os autores concluem que ha
necessidade de “articular competéncias especificas do meio digital e das linguagens” utilizadas
para divulgar os contetidos.

Neste artigo se busca estudar aspectos comunicacionais dos videos educativos
no Youtube, uma plataforma de distribuicdo de contetido que pode ser associada a vdrias
redes sociais digitais. De carater ensaistico, o artigo propde refletir sobre algumas a¢des no
compartilhamento de contetdo feitas nas midias sociais digitais. Os videos profissionais
tradicionais ainda expressam nos didlogos “a fala coloquial, enquanto o narrador (normalmente
em off) ‘costura’ as cenas, as outras falas, dentro da norma culta, orientando a significacdo do
conjunto. A narracdo falada ancora todo o processo de significagao” (MORAN, 2002, p.29). A
narrativa audiovisual tem sido utilizada hé4 bastante tempo no processo de aprendizagem, mas
com o desenvolvimento da Internet o seu uso foi ampliado para além dos muros da escola.
Quanto ao conteudo, no Youtube € possivel encontrar videos caseiros, profissionais e remixados.
A participagao do publico no compartilhamento e, principalmente, nas apropriagdes dos videos
educativos fez do Youtube o lugar de experimentacdes e de producdo de conhecimento. As
narrativas audiovisuais ora seguem modelos existentes, como um telejornal, ora se apropriam
de partes de outros videos para produzir um novo produto. A maior parte desses videos pertence
ao género do humor. Entre eles, também ha experimentagdes de éxito que acabam parando
em programas de televisdo. De acordo com Jenkins, “uma historia transmidiatica se desenrola
através de multiplos suportes midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta
e valiosa para o todo” (JENKINS, 2008, p. 135).

O lugar de interacdes e experimentacoes

Para Muniz Sodré¢ (2012, p. 107), “a criatividade pode orientar-se em funcdo de um
empenho comum na dire¢do da abertura existencial do sujeito, por meio da invengdo de outras
possibilidades humanas”. Evidentemente, como bem destaca o autor, a dimensdo técnica da

criatividade ndo pode ser reduzida ao campo da tecnologia. Em outras palavras, “ndo implica
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apenas o fazer, mas igualmente o ser”. Nos videos educativos caseiros, ha uma valorizacao
do produtor. O esfor¢co em compartilhar videos proprios ou remixados para tratar de um tema
especifico tem incentivado professores e alunos a disponibilizarem conteudos. O modo de
producdo dos videos do Youtube, normalmente de baixa qualidade, tem influenciado até¢ mesmo
a publicidade. Nos comerciais, a estética dos videos do Youtube sdo utilizadas para se aproximar
dos prosumers °. As imagens nao tém muita qualidade, muitas vezes sdo imagens em baixissima
defini¢do, que ndo seriam exibidas em qualquer canal de televisdo antes do fendmeno da Web
2.0. No entanto, em tempo de mobilidade o importante ¢ o conteido e seus personagens.
No jornalismo, a participa¢do do telespectador também tem sido valorizada. Na falta de um
jornalista no local de um desastre, por exemplo, imagens feitas de um celular sdo veiculadas.
No telejornalismo, o publico ¢ incentivado a enviar um video sobre um problema do seu bairro,
como buracos nas ruas e lixo jogado em terrenos baldios. Também sdo exibidas imagens de
passarinhos, de flores e de outros elementos da natureza enviadas pelo telespectador. Neste
momento, a noticia ¢ ignorada. O importante ¢ mostrar o contetido do telespectador para que
ele possa se sentir parte do processo de producao, se identificar com o telejornal e compartilhar
seu conteudo veiculado em um meio mainstream em diferentes redes sociais e aumentar, assim,
a possibilidade de ganhar novos telespectadores.

Entre os videos educativos, a sua dindmica de compartilhamento pode ser classificada
de duas formas: 1) As pessoas recomendam pela qualidade do audiovisual, compartilhando-o
com amigos e conhecidos de midias sociais digitais. 2) Criticam o contetido nestes mesmos
espacos em rede, apontando problemas no audiovisual. Em ambos os casos, ¢ grande o nimero
de visualizagdes. E quanto maior o numero de visualizagdes aumentam as chances de o video
ser visto mais uma vez, pois pode aparecer nas listas dos mais acessados e, assim, despertar o
interesse de mais pessoas. A quantidade de comentarios textuais a um video também pode ser
um indicador de sua popularidade e qualidade.

A base de dados registra todos os acessos no Youtube. Dessa forma, a pagina inicial
da referida plataforma pode ser diferente de usuario para usuario. Se ele tiver um filho de dez
anos em casa e costuma complementar o que aprende na escola, provavelmente a pagina inicial
trara videos educativos do ensino fundamental. O acesso aos videos educativos também pode
ampliar com a divulgagdo deles nas midias sociais digitais. Neste caso, o nimero de amigos
nessas redes também ¢ responsavel pelo aumento de acessos. O incremento no niimero de
acessos aos videos ainda esté relacionando ao grau de influéncia do dono do perfil de uma midia
social. Quanto maior a sua influéncia, maior sera o interesse de sua rede de relacionamento pelo

conteudo postado.

5 Termo criado na década de 70 por Alvin Tofler para denominar o consumidor produtor. Hoje, o termo tem sido bastante
usado por conta do fendmeno da colaboragdo do publico.
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Vivemos em mundo em constante mutagdo, precisamos de referéncias para compreender
as mudancas aceleradas nos mais diversos campos na Era da Convergéncia Tecnologica e
Cultural. Os perfis com maior grau de influéncia sobre nods acabam por assumir papéis até entao
ostentados somente pela familia, pela escola e por outros tipos de organizagdo. O antropdlogo
francés Bruno Latour defende que “o senso de integracao entrou em colapso.” (LATOUR, 2012,
p. 25). Para ele, as novas conexdes precisam ser acompanhadas como “um movimento peculiar
de reassociacdo e reagregacdo”. E essas altera¢des nas formas de sociabilidade implicam em
mudangas também no campo da educacdo. Sodré completa que esses novos espagos oferecem
“a0s jovens ambiguas oportunidades de vivéncias e performances” (SODRE, 2012, p. 177).

No proprio Youtube, objeto deste artigo, ha videos educativos de contetido duvidoso.
Nesse sentido, tal como propde Latour, podemos observar que “em cada curso da acdo, toda uma
variedade de agentes parece imiscuir-se e deslocar os objetivos originais” (2012, p. 42). Mas, a
forga do coletivo nas midias sociais digitais tem contribuido para filtrar a enorme quantidade de
conteudo disponivel na internet. A selecdo de conteudo passa pelo crivo de seus usuarios. No
caso do Youtube, a dindmica do processo de selegdo ja foi descrita anteriormente. O sucesso dos
videos educativos, portanto, depende também da opinido de uma rede de relacionamentos que
cada um tem nas midias sociais digitais. Os meios de comunica¢do de massa também trazem
comentarios sobre os videos mais acessados no Youtube.

Esses mecanismos, que acabam por influenciar os videos que estudantes assistem no
Youtube, devem ser debatidos em sala. Os alunos que participam desses debates quase sempre
concluem que serdo mais cuidadosos na escolha das pessoas que vao seguir sugestdoes. Na
referida plataforma, também ha videos inapropriados que podem ser denunciados e retirados
do ar. Muitas escolas buscam solucionar problemas gerados por divulgacdes de imagens que
comprometem a integridade do seu aluno. Esses videos, produzidos com cameras de celular,
podem ser feitos por colegas de turma que praticam o bullying — atos de violéncia fisica ou
psicologica contra uma pessoa. O fendmeno tem crescido tanto nas escolhas que constantemente

ha campanhas contra essa violéncia em varias partes do mundo.

Educacio reinventada

Neste ponto, destacamos o papel da escola diante dos novos recursos tecnologicos.
Muitos professores e dirigentes de instituicdes de ensino j& perceberam que a tecnologia pode
ser uma aliada em sala de aula. Devido a sua grande popularidade, o Youtube passou a ser usado
como plataforma para consumir videos educativos e para produzir contetidos apreendidos em
disciplinas. E o estudante do século XXI, que carrega um celular conectado a internet, parece
ndo ter paciéncia para aulas exclusivamente expositivas. Décio Pignatari (2006), em seus

seminarios no Programa de Pds-graduagdo em Comunicagdo e Linguagens, costumava dizer
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que as novas geracoes estdo acostumadas com imagem em movimentos, sao mais alfabetizadas
visualmente e estimuladas a protagonizarem em jogos eletronicos. Diante desse cendrio, as
escolas tentam renovar-se.

As publicagdes direcionadas aos professores dos ensinos Fundamental e Médio procuram
auxilia-los nesse processo de transformagao e incentivam o uso das Tecnologias da Informagao
e Comunicacao (TIC). No repositorio da Nova Escola, do Grupo Abril, a reporter Daniele Pechi

(2011) lista oito motivos para o professor usar o Youtube:

1. Oferecer conteudos que sirvam como recursos didaticos para as
discussoes em aula;

2. Armazenar todos os videos que vocé precisa em um soé lugar;

Montar um acervo virtual de seus trabalhos em video;

Permitir que estudantes explorem assuntos de interesse com maior

profundidade;

Ajudar estudantes com dificuldades;

Elaborar uma apresentacgao de slides narradas para ser usada em sala;

Incentivar os alunos a produzir e compartilhar contetido;

Permitir que os alunos deixem as suas duvidas registradas.

s W

© N U

A reportagem que incentiva o uso do Youtube na escola destaca os beneficios da
plataforma para o ensino de qualquer disciplina. Mostra ainda a importancia de inserir recursos
tecnoldgicos que os jovens estdo familiarizados no seu dia-a-dia, apontando o professor como
mediador deste novo cendrio. A reportagem da orientagdes, 0 passo a passo, para o professor
aprender a explorar as potencialidades da plataforma. Comenta que ¢ uma forma de manter o
didlogo num espago que desperta a curiosidade do aluno e o incentiva a transformar o contetido
aprendido em conhecimento.

No entanto, estudos no campo da educacdo (TEPEDINO, 2004; FELIZARDO, 2012)
apontam que a falta de treinamento ¢ a principal barreira para o desenvolvimento do ensino
apoiado pelas TICs. Nas escolas publicas brasileiras, a maioria dos professores aprende a
usar as tecnologias aplicadas a educacdao com seus colegas de profissdo. Considerando que a
tecnologia, por si s6, ndo garante o aprendizado, hé necessidade de formagao especifica para os
docentes. Além de aprenderem a fazer uso dessas tecnologias, também precisam familiarizar-se
com ferramentas. SO assim poderdo propor novas experimentagdes € apropriagoes.

Por outro lado, essas tecnologias emergentes, ou como descreve Sodré (2012),
“continuamente emergentes”, podem tornar-se obsoletas antes mesmo do total dominio do
professor e/ou estudante. Dessa forma, a participagdo do publico nas midias sociais digitais
pode garantir o aprendizado de forma mais rapida que a tradicional. Em outras palavras, no

ambiente colaborativo ha profissionais especializados dispostos a ensinar o passo a passo de
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ferramentas de forma gratuita. O Youtube, portanto, pode ser o lugar de aprendizado também do
professor. Basta assistir a um video curto de um especialista na area para aprender a manusear
qualquer aplicativo. Com mais experiéncia no uso da plataforma observada neste artigo, o
docente ja estard apto a pensar sobre novas possibilidades de ensino. O tempo de experiéncia
de navegacdo esta diretamente ligado as inovagdes propostas pelo professor por meio das
TIC. Numa fase inicial, certamente o professor necessitara de orientagdes preliminares para
posteriormente explorar as potencialidades de programas de edi¢dao de video e outros recursos
necessarios para a producdo audiovisual.

Ainda que por meio dos recursos disponiveis no Youtube o professor possa selecionar
videos educativos de qualidade para exibi¢do em sala ou para recomendar como atividade de
reforco, o momento clama por dindmicas inovadoras que estimulem o aprendizado dessa nova
geracdo. Na era da convergéncia tecnoldgica, o fendmeno colaborativo coloca em evidéncia
o publico que tem participado de midias sociais digitais. As recentes manifestacdes em varias
cidades brasileiras do movimento “Vem pra Rua” demonstram a for¢a delas. As conexdes
estabelecidas nestes espacos podem ser superficiais, mas sdo capazes de mobilizar multidoes
insatisfeitas com politicas publicas para o transporte, a satide e a educacao.

Numa dimensdo em menor escala, o professor pode estimular seus alunos a colaborarem
com diversos temas de estudo por meio de midias sociais digitais. A convergéncia cultural
(JENKINS, 2008) possibilita o maior didlogo entre docentes e discentes. Basta que os ptblicos
envolvidos deixem fluir esse didlogo, sem medo e/ou preconceito. A proposta ndo ¢ eliminar
totalmente as fronteiras dos lugares que ocupam professor e aluno, mas estimular a troca de
ideias para o avanco do ensino. O professor continua com o seu papel de mediador, mas, muitas
vezes, também aprende com seus alunos. O dominio técnico de uma gera¢do familiarizada
com tantos aparatos eletronicos, quando canalizada para a sala de aula, pode gerar ainda mais
conhecimento.

No Youtube, observamos muitos exemplos de produ¢des audiovisuais que sao resultados
dos temas estudados em sala de aula. As narrativas, na maior parte das vezes, revelam que,
consciente ou inconscientemente, foram inspiradas em modelos conhecidos de seus alunos. O
contetido de ciéncia, por exemplo, ¢ apresentado em forma de telejornal. O de histéria ganha
ares de teledramaturgia. A edi¢do, normalmente, ¢ feita num software livre desenvolvido para
tal fim. A maior parte das produgdes ¢ caseira, mas no Youtube cresce o nimero de videos
educativos profissionais. Escolas particulares tém criado estiidios e contratado jornalistas
especializados em producdo de videos para motivar seus alunos e, obviamente, conquistar mais
deles. Se por um lado a acdo limita a liberdade de criagdo do aluno, por outro o torna mais
evidente. Ao protagonizar um video educativo supostamente de maior qualidade aumentam as

chances de ele ser visto por um maior nimero de pessoas. O compartilhamento do conteudo,
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neste caso hipotético, ¢ iniciada por colegas de classe e professores. O ntcleo familiar também
contribui ao recircular o video, ampliando a distribuicdo para ainda mais pessoas que também
o redistribuem. Dito de outra forma, a a¢do pode ndo ter apenas fins educacionais. Por trés
da acdo, ha também a acdo com fins mercadoldgicos. A escola que se prepara para produgdes
mais sofisticadas no Youtube também tenta buscar mais espaco num mercado cada vez mais
competitivo.

Na Web 2.0, contudo, desde que munidos de aparatos tecnologicos, hd espaco para
os mais variados tipos de producdo. O investimento ndo precisa ser grande. Com poucos
equipamentos e wireless gratuita, a criatividade pode gerar experiéncias enriquecedoras
para alunos, professores e toda a sociedade. Nas midias sociais digitais, a educa¢do também
se reinventa. Assim como ocorrem com o0s novos meios, que sdo influenciados por midias
tradicionais, os videos educativos do Youtube ainda ndo tém uma linguagem bem definida.
Neste momento, contudo, o sistema de compartilhamento de contetido anuncia o fortalecimento
das midias sociais digitais. Ao agregar informagdes sobre determinado tema de estudo, seja
em forma de video ou até mesmo num comentario sobre ele, ideias podem ser discutidas para
refletir sobre os mais variados temas e, assim, contribuir para a produ¢do de conhecimento.

O poder das midias sociais digitais ¢ tdo grande que cresce também o numero de
disciplinas na graduacdo e na pds-graduacdo (especializagdo, mestrado e doutorado) para
compreender e fazer uso desse fendmeno nos mais diversos campos, ndo apenas no da Educacao.
No campo da comunicag¢do, sobretudo nas Relagdes Publicas, a interacdo com o publico sempre
foi uma condi¢do sine qua non no desenvolvimento de planejamentos comunicacionais para
instituicdes. Porém, a convergéncia tecnoldgica tem transformado o modo como essas pessoas
interagem. Nesse sentido, ndo basta um olhar atento sobre o fendmeno. O ensino dessa profissao
precisa ser reconfigurado para pensar nas Relagoes Publicas que estdo por vir.® A convergéncia
pode ser observada nos mais variados aspectos, como o tecnoldgico, o econdmico e o cultural
(JENKINS, 2008). A convergéncia também precisa ser estudada no ensino, que ¢ obrigado a
ofertar mais cursos de extensdo e de pos-graduacdo para permitir a educagdo continuada em
tempos de tantas transformacdes. Neste cenario, hd necessidade de maior proximidade com
o mercado para refletir sobre o fendmeno da convergéncia, seu impacto sobre a profissdo e
também para propor novas experiéncias que promovam 0 ensino no campo.

O trabalho em rede, como ja foi relatado com a experiéncia das midias sociais digitais,
fortalece o ensino e o mercado. A troca de experiéncias entre ambos s6 vai avangar quando
barreiras do preconceito se dissiparem, pelo menos um pouco. As associagdes entre universidades

e empresas de comunicacdo revelam que a unido dessas institui¢des tém fortalecido projetos

6 A frase ¢ inspirada na obra “Pedagogia e Pesquisa para o Jornalismo que estd por vir”’, de Eduardo Meditsch. A obra foi
editada em 2012, pela Insular.
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que tentam apresentar um jornalismo inovador, por exemplo. O uso das midias sociais digitais,
nesse sentido, amplia as possibilidades de um didlogo possivel entre mercado e ensino. As
criticas ndo sdo deixadas de lado, uma vez que a interacdo também prevé conflitos, mas as

trocas de opinides e de apoio podem ser responsaveis por mais projetos inovadores.

Consideracoes

O artigo ndo ¢ conclusivo, sobretudo porque tem carater ensaistico. Nem por isso deixa
de ter o seu valor. E necesséario discutir o ensino diante da convergéncia tecnoldgica e suas
implica¢des. O uso das midias sociais digitais descentralizou o poder da imprensa, abrindo
novos espacgos de debate.

O Youtube foi escolhido como objeto por ser, atualmente, uma plataforma bastante
utilizada entre os educadores. Nela, como destacado anteriormente, eles selecionam videos
para suas aulas, disponibilizam material proprio e estimulam os estudantes a produzirem videos
educativos sobre o conteudo aprendido. Nao fizemos uma analise de conteudo desses videos,
mas o entretenimento, como aponta Jenkins (2008), ¢ um dos elementos que prendem a atencao
do publico. Desse modo, os videos educativos procuram explorar o conteido aprendido com
narrativas divertidas.

Os videos educativos mais acessados do Youtube mereceriam uma pesquisa mais
aprofundada, criando inclusive, para fins didaticos, uma categoria de tipos. Neste artigo,
a preocupacdo maior foi com as interagdes estabelecidas nas midias sociais digitais.
Observamos o seu poder, trazendo exemplos de manifestagcdes recentes que levaram para as
ruas milhares de brasileiros que protestaram por melhores condi¢des de transporte, saude e
educacdo. As midias sociais digitais também foram apresentadas como uma nova forma de
ensinar. As interagdes sdo vistas como uma nova possibilidade de garantir uma educagdo
glocalizada’. Os videos educativos de historia, por exemplo, produzidos por alunos de Ouro
Preto e disponiveis no Youtube podem transportar estudantes de outras regides para realidade
da cidade: passado e presente. J& os alunos de escolas de Curitiba podem apresentar solugdes
encontradas na cidade deles para a preservacdo do meio ambiente, como a reciclagem do
lixo. Enfim, ha inimeras parcerias possiveis. Em tempos de convergéncia, quando h4a maior
valorizacdo do visual e do produtor, ¢ necessario criar novas possibilidades para ajudar o
individuo a pensar, a compartilhar e a produzir conhecimento.

Evidentemente que essas acdes ndo sdo faceis de serem executadas, € preciso tempo e
forca de vontade para produzir contetido de qualidade. Também ¢é necessario buscar solugdes

para diminuir a exclusdo digital no pais. Parcerias interinstitucionais sdo possiveis e podem

7 O termo glocalizagao tem origem na economia, significa do local para o global. Neste artigo, significa valorizar o local para
uma distribui¢@o de contetido para todo o mundo.
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contribuir para disseminar o conhecimento. Para isto basta fazer uso da sistematica das
midias sociais digitais, reunir instituicdes (professores e alunos) e promover parcerias para o
desenvolvimento da educacao.

O projeto de pesquisa “O Ensino do Jornalismo na Era da Convergéncia Tecnologica”,
que teve apoio do Procad/Capes, s6 foi possivel com a parceria entre as universidades UFBA,
UFSC e UTP. Foram investigadas matrizes curriculares de institui¢cdes de ensino em jornalismo
das cidades de Salvador, Floriandpolis e Curitiba. Apds andlises dos curriculos também foram
entrevistados os coordenadores de seus respectivos cursos. A pesquisa, que iniciou em 2008 e foi
concluida em 2012, trouxe algumas descobertas interessantes sobre a relacdo da convergéncia
e os cursos de jornalismo. De certo modo ha conflito entre os discursos dos coordenadores e as
ementas dos cursos. Nos curriculos, hd pouca reflexdo sobre convergéncia de meios e o papel
das midias sociais digitais. Considerando que as ementas ndo mudam com a mesma velocidade
que a vida contemporanea, também foram ouvidos professores e alunos. A maior parte deles
estd preocupada com a pratica, hd pouco desenvolvimento tedrico sobre o assunto em tela.
No entanto, em todas as disciplinas as midias sociais digitais t€ém sido usadas como recurso
didatico em sala e como complemento fora de horario de aula. Enquanto o Youtube ilustra aulas
com videos educativos, o Facebook virou espago para tirar dividas em outros horarios.

Na trilha da formacgdo continuada, o professor pode escolher um curso gratuito
a distdncia promovido por institui¢gdes nacionais e estrangeiras renomadas. Fora do pais,
ha inclusive cursos ministrados em portugués que usam as midias sociais digitais como
ferramentas de comunica¢do. Além de adquirirem conhecimento, os docentes também entram
em contato com professores da mesma disciplina. Desse modo, podem discutir ideias e fazer

mais parcerias com fins educacionais.
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