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Quando o radio ja ndo € mais um simples eletrodomeéstico: sobre

as rupturas geracionais no ambiente familiar*

Anderson LOPES DA SILVA?2

KASEKER, Ménica Panis. Modos de ouvir: A escuta do radio ao longo de trés
geragdes. Curitiba: Editora Champagnat, 2012.

Ja faz um tempo que o veiculo radio ndo é mais considerado somente um
aparelho eletronico doméstico tal qual uma geladeira ou um microondas. A primeira
vista esta comparacdo de utilidades e fungdes parece ser tosca, mas representa bem
aquilo que o radio brasileiro tem passado, de maneira vitoriosa, diga-se de passagem, ha
muitos anos. Mas: Quando € que o radio brasileiro foi considerado — ainda que por
pouco tempo — “s¢” mais um eletrodoméstico? Em quais momentos ele (quase) existiu
apenas como “adere¢o” ou outro objeto qualquer da casa?

Quem provoca esse questionamento no leitor ¢ a autora de “Modos de Ouvir: a
escuta do radio ao longo de trés geragdes”, de Monica Panis Kaseker, mestre e doutora
em Sociologia pela UFPR e professora dos cursos de Comunicacdo Social da PUCPR,
que faz nessa obra um importante estudo sobre as formas de apreenséo e escuta deste
veiculo por meio da ruptura geracional no ambiente familiar em avos, filhos e netos
ouvintes do radio na cidade de Curitiba-PR.

Pesquisando o esquecido “patinho feio” das comunicagdes, como ela mesma
define o radio, Monica Kaseker fornece algumas pistas para as perguntas feitas acima.
Segundo ela, um dos motivos de se pensar este aparelho como um mero eletrodoméstico
em franca desvantagem com outros meios de comunicacdo, pode ser visto nos altos e
baixos pelos quais ele passou desde sua fase aurea, na década de 1940, aos seus

momentos de maior declinio com a “invasdo” da televisdo nos anos de 1950 e 60 e,
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algumas décadas depois, quando do surgimento da gigantesca (que ndo se contenta em
ser apenas ‘“grande”) rede mundial de computadores: a internet.

Nestes periodos o aparecimento de outros meios parecia sentenciar o fim do
rddio como uma opgdo a informagdo, a cultura e ao entretenimento frente a aparelhos
tdo modernos e cheios de inovacdo. O radio, para 0s mais pessimistas e apocalipticos,
estava condenado a ser um objeto esquecido num quarto ou tido como uma das mais
precoces pecas de museu.

Entretanto, como € comum em momentos de crises hum sistema capitalista e
culturalmente industrial, o radio brasileiro mais uma vez conseguiu, anos apos anos,
“reinventar-se” e manter-se no ar. Seja pela ideia de segmentacdo de publico ou pela
adaptacdo da atitude de escuta transmidiatica por meio da internet e MP3, por exemplo,
l4 estava ele: presente nos carros, nos computadores, nas casas. Ou seja: novamente o
radio provava que estava muito além de um mero “eletrodoméstico” descartavel.

Assim, dividindo a obra — inicialmente uma tese doutoral - em cinco grandes
eixos, Kaseker apresenta de modo didatico seu aporte tedrico, reflexivo e as etapas de
seu estudo de recep¢do. Mostrando logo nos primeiros capitulos a relevancia do espaco
social da escuta e as relagcdes entre o radio e a ideia de sociabilidade, a autora vai
construindo uma trama de interligagcdes entre o conceito bourdieusiano de habitus e a
forma como a escuta no espaco familiar tem intimos vinculos com o processo de
formacdo de identidade, gosto musical, estilo de vida e formas de apreenséo de sentido.

Em outras palavras, apropriando-se da fala do sociélogo francés, Mobnica
Kaseker (2012, p. 42) aponta que o habitus € um conhecimento adquirido, um capital
que possui dentro de si agentes que se apropriam de crencas, jogos de linguagem,
aspectos materiais e historicos para criar uma relacdo dialética entre sujeito e sociedade.
E é exatamente pelo fato de cada habitus possuir sua propria esséncia e autonomia, mais
precisamente no espaco familiar, que hd a possibilidade de cruzamento de gostos,
experiéncias estéticas e inter-relacbes entre estes campos, mesmo em diferentes
geracoes.

Geragdes que possuem ‘“formas de pensar e agir’ distintas, mas que, pela
convivéncia e a partilha das experiéncias, conversam entre si. E o que Margaret Mead
chama de “cultura pos-figurativa, pré-figurativa e co-figurativa”, ou seja, o espago da
diferenca onde as pessoas de diversas idades aprendem pela troca de informagdes e

discussbes de novas ideias por meio das relagcdes sociais. S&o as culturas viventes de
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diferentes graus de complexidade, como explica Mead (1997, p. 32), que, reafirmadas
no comentario de Martin-Barbero (2002, p. 326), representam estes trés tipos de
“momento cultural” que compreendem a envergadura antropologica das mudangas e dos
dispositivos de didlogo entre geracGes e povos.

Dando sequéncia a isso e tragando um contexto historico-social do meio de
comunicacdo radiofénico no Brasil e no Parand, até chegar ao seu locus de estudo, a
capital do estado, Ménica Kaseker distingue nessa trajetoria cronoldgica a situacéo atual
das emissoras de radio AM e FM na cidade. A pesquisadora faz uma detalhada
reconstituicdo iniciando pelos fatos histéricos, pelo direcionamento das mensagens e
publicos-alvo, por aspectos juridicos (como as concessdes) e chega até a abordagem de
alguns contetdos especificos que sdo veiculados nas radios curitibanas.

Com tabelas explicativas sobre os nimeros da audiéncia, a classe social, o
género, a idade e a segmentacdo por gosto (gospel, rock, noticias, etc.), a obra apresenta
dados referentes a totalidade das radios de amplitude e frequéncia modulada na cidade.
O diferencial que faz com que a autora seja merecedora de crédito esta justamente na
organizacdo de dados que se encontram a disposicdo de qualquer pesquisador, mas que,
muitas vezes, estdo dispersos e sem conexdes entre si.

Ao fim destes dois eixos, a autora depara-se com um aspecto crucial da
discussdo do radio e da interacdo dos ouvintes com as novas formas de recep¢do na
contemporaneidade. O pensamento de Kaseker conflui para aquilo que Nera Del
Bianco, também comentando sobre a convergéncia midiatica, entende como um
processo de bricolagem, novos nexos e hibridacbes produzidas nessa constante
“sobrevivéncia” radiofonica que vai além de uma mera “mudanga tecnoldgica”.

Del Bianco (2012, p.17) afirma que tal convergéncia: “é¢ um processo cultural a
considerar que o fluxo de contetdo que perpassa mdaltiplos suportes e mercados
midiaticos e os consumidores migram de um comportamento de espectadores passivos
para uma cultura mais participativa [...]”. E completa afirmando que esse processo:
“representa uma nova maneira de interagir com meios tradicionais, estabelecendo um
outro patamar de cultura de relacionamento com o publico”.

E sobre este aspecto, o da recepgdo, que o terceiro eixo da obra de Ménica
Kaseker procura tratar ligando a compreensdo do termo as ideias de consumo e
apropriacdo no viés dos Estudos Culturais e, mais aprofundadamente, no sentido que o

pensamento da Escola Latinoamericana de Comunicacgédo confere a estes conceitos. Ao
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reafirmar a posicdo de que soa ridiculo pensar a comunicacdo nos moldes de uma
producdo (ativa) e uma recepcao (passiva), isto €, fragmentada, tendo dois extremos
distintos e com funcbes diametralmente opostas, a autora apresenta aquilo que
pesquisadores como JesUs Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini e Guillermo Orozco
Gomez, entendem por recepgéo.

Dito de outro modo: o conceito de recepg¢do visto a partir de pessoas possuidoras
de historia, contextos e entornos culturais que, ao exercerem uma recepcao ativa -
assumidamente baseada no dialogismo bakhtiniano - trocam de posi¢do constantemente
nos papéis de emissor e receptor, promovendo, assim, uma mediacdo cultural e
simbdlica no cotidiano (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 309).

Uma recepcdo que ressignifica, ressemantiza e reapropria-se dos conteldos
midiaticos, num processo de leitura critica e, mais do que isso: na producdo e
refuncionalizacdo da midia tradicional em favor de demandas préprias da familia, do
grupo, do bairro ou da escola. “Na América Latina, os estudos de recepgdo tém
adquirido uma perspectiva metodoldgica qualitativa e muito focada na cultura popular.
Os principais eixos tematicos nas investigacdes relacionam a recepcdo midiatica a
educagdo, a politica e a cultura”, assinala Kaseker (2012, p. 138).

Dessa maneira, € usando 0s pressupostos tedricos destes pensadores latino-
americanos que a pesquisadora descreve as multimediac@es (ideia advinda de Martin-
Barbero, mas “desdobrada”, por assim dizer, por Orozco Goémez) num conjunto que
abarca a mediacdo da escuta em cinco critérios. A saber: a mediacdo tecnoldgica, a
mediagdo cognoscitiva, a mediagéo situacional, a mediagéo institucional e a mediacao
referencial. Novamente, sem perder o foco primeiro de sua pesquisa, a autora relaciona
tais mediagdes a escuta do radio no ambito familiar com sua diversidade dos modos de
ouvir e “os tempos” da vida.

A partir dai a pratica da pesquisa é apresentada ao leitor, ja no fim do terceiro
eixo e inicio do quarto, atraves das duas etapas iniciais do estudo de recep¢do. Assim, a
primeira delas diz respeito a uma sondagem acerca da “recep¢do em radio” com 110
estudantes de trés turmas de Jornalismo, alunos da autora na PUCPR, no segundo
semestre de 2007.

J& na segunda fase, dez familias destes alunos foram selecionadas para
entrevistas e visitas da autora a suas casas. Estas familias curitibanas viviam a época da

pesquisa, de acordo com Kaseker, em varios bairros da cidade (como Batel, Mercés,
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Agua Verde, Pinheirinho, Boqueiro, entre outros) e faziam parte de um universo social
das classes B e C, com casa propria, carros e filhos frequentando a universidade
privada.

O quarto eixo da obra resgata o conceito de habitus e o aplica as entrevistas com
0s jovens alunos de Monica Kaseker e suas familias, tratando de temas como a presenca
do radio e a nocao de desterritorializacdo, os aspectos distintivos da escuta no processo
migratorio do rural ao urbano em algumas destas geracdes, as relacdes de poder e
género na selecdo de emissoras, a escuta como valor de uso para o trabalho/mercado
profissional, além de apresentar a questao da escuta involuntaria e a “heranga” de alguns
habitos de avos e pais refletidos nos jovens.

A partilha das experiéncias estéticas neste ambiente diverso, tanto por fluxos
geracionais quanto pela disponibilidade de tecnologias, provoca, no sentido mais estrito
que o termo “experiencia¢do” (experiencing) adquire em Louis Quéré (2010, p. 33-34),
tensbes e conflitos que, por intermédio das acBes destes sujeitos e as consequéncias
apresentadas nestas “operagdes e transacdes” de sentido, transformam a atitude de
escuta numa exemplar forma de interacao familiar. Uma interacdo que da mostras de um
dialogo produtivo e alinhado — ainda que nédo explicito — entre a ideia que a autora tem
do que é comunicar e a relagdo de seu pensamento com o modelo praxioldgico
(relacional) de comunicacdo defendido por Quéré em detrimento de um modelo
epistemoldgico (informacional), estanque e onde as mediacdes inexistem.

O consumo nas trés geracgdes analisadas parece tomar um grau de distanciamento
consideravel quando a questdo da mediacdo tecnoldgica e situacional estd em jogo.
Numa leitura ampla, é possivel observar que os modos de escuta sdo nitidamente
diferenciados. Os exemplos da escuta do jovem que ouve o programa de humor na
internet para ver o cenario da estacdo de radio; da escuta do pai que sempre liga a noite
o radio instalado embaixo da cama e a escuta da avo que diariamente ouve programas
espiritas nas emissoras locais, parecem ilustrar bem estas distin¢des.

E, assim como a pesquisadora afirma, tais diferenciacbes de modo algum séo
mais ou menos ‘“corretas” para uma geracao ou outra. Na realidade elas sinalizam a
predisposicdo a escuta do radio em diferentes épocas e circunstancias. Como Garcia
Canclini comenta, ao tratar do consumo de bens simbolicos e culturais de meios

tradicionais em outros formatos da internet, este consumo tende a tornar-se cada vez
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mais diversificado, o que possibilita apreciar repertorios culturais e estéticos antes
impensados na relagao “radio-ouvinte” (2008, p. 28).

De todas estas inferéncias e informac6es levantadas pela pesquisadora, duas
delas chamam mais a atencdo do leitor: a ideia do radio como paisagem sonora € a
experiéncia estética radiofénica no ambiente doméstico, o que ocorre quando a escuta
do radio permanece como atividade secundaria durante uma tarefa doméstica ou como
modo de descanso, “preenchendo” o espago do lar de uma das familias da periferia
estudada. O radio € visto como um “personagem” presente nos comodos da casa que ora
resiste, ora adapta-se as inovagdes. Sempre perpassando, nos distintos modos de escuta,
por todas as trés geracoes.

Ao fim do livro, no quinto e ultimo eixo, Ménica Kaseker contrapde as trés
geracOes estudadas nas dez familias e os modos de escuta de seus membros. Depreende-
se dos resultados mostrados pela pesquisadora, que a primeira geracao, por ter vivido de
perto o auge das emissoras de radio no pais, ainda possui um forte sentimento de
“pertencimento” a escuta radiofonica como meio de informacdo, entretenimento,
religiosidade e, até mesmo, como alternativa ao resgate da memoria auditiva de musicas
e programas de seu tempo (como o exemplo do programa informativo “Voz do Brasil”,
no ar e em cadeia nacional desde 1935).

Ja a segunda geracdo, mesmo tendo um acesso mais continuo as radios em casa e
com a flexibilidade da escuta em carros, ainda assim, permanece mais acostumada a
presenca da televisdo e a sensacdo de modernidade que o aparelho trouxe aos lares logo
no inicio da implantacdo das emissoras no Brasil. A terceira geracdo, por sua vez, é
explicitamente multimidiatica, ou seja, transita entre a televisdo, o radio, o celular, o
computador, 0s jornais e as revistas, mas vé& na internet o espaco ideal onde as
possibilidades de convergéncias de todos os outros meios de comunicacdo podem ser
efetivamente realizadas. O radio para esta Ultima geracdo ja ndo possui a equivaléncia
da carga emocional que possuia para as outras duas geracdes anteriores: ele € mais um
canal de informacao ou conhecimento e, as vezes, ndo o principal.

E neste ponto que a autora fomenta, ao finalizar sua obra, a imperiosa
necessidade dos exercicios de estimulo a escuta (em especial nos mais jovens), numa
espécie de “passo-a-passo” das atividades que objetivam a reversdo da regressdo

auditiva.
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E preciso estar em atitude de escuta - e neste sentido, o termo esta intimamente
ligado a ideia de “(re)descoberta do comum” - para ouvir 0s sons do ambiente
domeéstico, da rua e da cidade, do aumento de repertorio musical plural e de uma
comunicacgéo interpessoal onde “ouvir” corresponda quase que de modo sinonimico a
“interagir” com o outro. Aqui, a fala da autora aproxima-se muito daquilo que
Gumbrecht (2006, p. 55) acredita quando disserta sobre a experiéncia estética como
uma inesperada interrupcéo da aparente banalidade cotidiana.

Em suma, uma das grandes contribuicdes que a obra de Ménica Kaseker traz é
que o livro ndo esta destinado apenas aos académicos de Comunicacdo, Sociologia ou
qualquer uma das areas das Ciéncias Humanas e das Sociais Aplicadas. Pelo contrério:
“Modos de ouvir” apresenta, a quem tiver interesse, quais sao os sentidos que a
“recepcao da escuta radiofonica” vai ganhando no decorrer das relagdes entre trés
geragdes que, mesmo tendo visdes dispares do passado e do futuro, convivem com o

radio num mesmo e compartilhado presente.
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