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Resumo

O dia 16 de margo de 2010 pode ser considerado como um divisor de dguas para a Assembleia do
Parana. Neste dia, o jornal Gazeta do Povo, maior impresso do Estado, publica a manchete que
abalou as estruturas do legislativo: “Assembleia encobre metade de seus atos em didrios suspeitos”.
A partir de entdo, o legislativo paranaense é tema de uma série de reportagens, intitulada “Didrios
Secretos”, que desencadeou na descoberta de varias irregularidades. Com o objetivo de verificar,
brevemente, o papel da midia neste processo, a proposta € analisar a visibilidade do tema nas
primeiras paginas do referido jornal, no periodo de 16 de marco a 10 de outubro de 2010, inicio da
denuncia e pds-elei¢des, respectivamente.

Palavras-chave: politica, midia, visibilidade

1 O agendamento politico na midia

Grande parte da realidade construida pelos cidaddos ocorre através de informacgdes veiculadas
pelos meios de comunicacdo. No caso das esferas politicas, esse processo pode ser considerado
ainda mais acentuado, pois, de acordo com pesquisas realizadas na drea de comunicagao e politica,
existe um vacuo entre a populacdo e os atores politicos. Nesse caso, pode-se afirmar que a midia
atua como intermediadora da relagdo entre ambos.

Para que os temas cheguem até os receptores existe um processo que define previamente o que
serd inserido na pauta das discussdes. Este procedimento € definido por McCombs (2009) como a
Teoria do Agendamento, que, para ele, refere-se a capacidade exercida pela midia em selecionar os

assuntos que merecem atencdo do publico. Mauro Wolf (2001) afirma que a noticiabilidade

" O presente artigo baseia-se na publicacio: O escdndalo politico-mididtico na Assembléia do Parand: a série Didrios
Secretos, apresentado, pelas autoras, durante o IV Congresso da WAPOR, em maio de 2011, em Belo Horizonte, e
também publicado na Biblioteca Virtual Paul Lazarsfeld, do Portal Opinido Publica da UFMG.
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corresponde a um conjunto de critérios, operagdes e instrumentos com 0s quais os Orgios de
informacao enfrentam a tarefa de escolher o que deve ou nao ser noticia. J4 para Sousa (2005), a
noticiabilidade, a sele¢@o e hierarquizac¢ao dos fatos passam por critérios diversos como influéncias
pessoais do jornalista, ideologias, influéncias da prépria politica editorial e social da empresa.

Neste caso, de acordo com McCombs (2009), os profissionais envolvidos neste trabalho devem
ser providos de habilidades, pois, “focam nossa atencdo e influenciam nossas percepcdes naquelas
que sao as mais importantes questdes do dia” (McCOMBS, 2009, p. 18). Dentro dessa perspectiva
pode-se afirmar que a midia estabelece a agenda e a reflexdo publicas quando ‘“transfere da
saliencia da agenda da midia para a agenda publica” (Idem, p. 22). O quadro abaixo ilustra a

definicao do autor.

Quadro 1- Definicao de agenda pelos mass media

AGENDA DA MIDIA AGENDA DO PUBLICO
Padrio de cobertura noticiosa Preocupacgdes do publico
OS MAIS DESTACADOS > OS MAIS IMPORTANTES

Transferéncia de saliéncia do tépico

Fonte: McCombs (2009)
2 Visibilidade midiatica e os agentes politicos

Na busca pela exposicdo mididtica, os agentes politicos e os profissionais do jornalismo
estabelecem relagdes de interesses entre si, pois, este ultimo detém os recursos necessarios para o
enquadramento favoravel da noticia, objeto de desejo dos primeiros. E importante considerar que o
retorno dessa exposicdo nem sempre € positivo, pois, os atores politicos ndo controlam a
visibilidade da midia, o que pode acarretar sérios riscos diante do poder exercido pelos veiculos de
comunicacdo. Nesse sentido, Weber (2006) argumenta que “com a informacgdo jornalistica, o
controle é mais difuso, porquanto depende do jornalista, da edi¢do e dos interesses da empresa”
(WEBER, 2006, p. 121).

A disputa pela insercao na midia de acordo com Rousiley Maia (2006) € um processo complexo
que envolve atores “com metas, interesses e mensagens divergentes” (MAIA, 2006, p. 26), ou seja,

as matérias veiculadas na midia s@o resultados de conflitos entre fontes que se opdem umas as
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outras. A autora afirma também que a visibilidade midiatica tende a resultar no processo de
prestacdo de contas, bem como estimular a mobilizagao civica.

Dar publicidade aos atos, para Wilson Gomes (2008), é requisito fundamental para a criacdo de
espaco para deliberacdo nas esferas politicas, pois, “somente quando os atos, as intengdes ou o0s
planos podem ser conhecidos, tem-se a possibilidade de gerar um processo dialégico de troca de
razdes com o objetivo de solucionar situagdes problemdticas.” (GOMES, 2008, p. 168). Por outro
lado, quando se trata de questdes cujas inten¢des se relacionem a atos de corrupg¢ao, o interesse dos
envolvidos, neste tipo de acdo, ¢ manté-las em segredo porque de outra forma para o autor a
publicidade “produz um padrdo para julgar os acordos.” (Idem, p. 171).

De tal sorte € possivel elevarmos a midia como a principal via de acesso aos acontecimentos nas
esferas politicas, pois, € através dos veiculos de comunicacdo que a sociedade se informa e se
articula para tomar decisdes. Assim, temos na midia “a principal instancia para lideres politicos
divulgarem informacdes sobre suas atividades, buscarem adesdo em campanhas eleitorais ou

conquistarem suporte publico no jogo politico mais geral.” (MAIA, 2006, p. 15).

3 Escandalo politico midiatico

Conforme define Thompson (2000), o termo escandalo é empregado para descrever uma forma
geral de transgressdao moral; numa defini¢do prética segundo o autor, pode-se dizer que escandalo
“se refere a acdes ou acontecimentos que implicam certos tipos de transgressdes que se tornam
conhecidos de outros e que sdo suficientemente sérios para provocar uma resposta publica.”
(THOMPSON, 2000, p. 40). Por sua vez, Chaia (2004) enfatiza que a emergéncia de um escandalo
depende “do grau de conhecimento publico sobre as acdes e acontecimentos e a transformacao deste
conhecimento em making public € making visible, através dos quais as acdes se tornam conhecidas
dos outros.” (CHAIA, 2004, p. 95). E nesse contexto que visualizamos a importancia dos veiculos
de comunicac¢do na divulgacdo dos escandalos.

Para Thompson (2000), o surgimento de um escandalo se d4 somente “se o véu do sigilo for
levantado e as atividades de corrupcao tornarem-se conhecidas aos outros, ou se tornarem o foco de
uma investigacdo publica.” (THOMPSON, 2000, p. 57). Uma das principais consequéncias da
ocorréncia de um escandalo estd diretamente ligada a reputacdao dos envolvidos, que segundo o
autor, trata-se de uma caracteristica que possui um poder simbdlico, componente valoroso para os

aspirantes e detentores de cargos politicos.
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Os meios de comunicacdo desempenham papel crucial no que diz respeito a divulgacdo de
escandalos, pois, detém o poder de torna-lo publico e através da visibilidade mididtica possibilita a
desaprovacdo de transgressdes pelos ndo participantes. Essa desaprovacdo sé se consolida, de
acordo com Thompson, com a expressdo dos ndo participantes e, para tanto, € preciso que os
mesmos sejam ouvidos pelos outros. Uma vez divulgado, o escandalo pode se propagar
rapidamente e tornar invidvel seu controle, ja que os veiculos de comunicac¢do podem fazer com que

a informagao circule de forma que transcenda o tempo e o espago de sua ocorréncia.
4 Os “Diarios Secretos”
No dia 16 de marco de 2010, o jornal Gazeta do Povo, impresso de maior circulacdo no Estado,
surge com uma manchete que certamente abalou as estruturas do legislativo: “Assembleia encobre

metade de seus atos em didrios suspeitos”.

Figura 1: O escandalo

Fonte: Gazeta do Povo

A reportagem produzida pelo jornal, em conjunto com a RPC TV, afiliada da Rede Globo no
estado, descobriu um tratamento obscuro aos didrios oficiais da Casa — documentos essenciais para
dar mais transparéncia aos atos dos parlamentares paranaenses. Os jornalistas Kétia Brembatti,
Karlos Kohlbach e James Alberti tiveram acesso a mais de 700 didrios editados entre 1998 e 2009 e
por dois anos cruzaram o conteido das publicacdes. Durante a pesquisa eles descobriram a edig¢ao
de didrios avulsos da Assembleia, documentos expedidos sem numeracido ou ordem cronoldgica, o

que dificultava a fiscaliza¢do e a promog¢ao da transparéncia. Do total analisado, 57% dos diarios
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foram expedidos dessa forma, o que, de acordo com a reportagem, tornava no minimo duvidosa a
administracdo de um or¢amento anual no valor de R$ 319 milhdes.

A primeira dentincia revelou a existéncia de duas mulheres que fizeram parte da folha de
pagamento da Assembleia (informacdo contida numa relacdo de funciondrios divulgada em 2009),
mas que nunca frequentaram a Casa e muito menos receberam os saldrios. Os pagamentos efetuados
nas contas abertas em nome das duas mulheres somam R$ 1,6 milhao, entre 2004 e 2009. Segundo
a reportagem, ambas sobreviviam com o programa ‘“Bolsa Familia” e com a ajuda da igreja que
frequentavam; os saldrios depositados variavam entre R$ 12 mil ¢ R$ 35 mil mensais. A reportagem
ainda afirmava que o esquema de desvio de recursos com a contratagdo de laranjas s6 era possivel
devido a desordem dos didrios oficiais, que eram arquivados em caixas de papeldo e ndo eram
informatizados.

Apés a revelacdo do esquema de nomeacdes e demissdes de funciondrios laranjas,
publicadas nos didrios avulsos da Assembleia, a Gazeta do Povo continuou investigando o
legislativo e novas fraudes foram descobertas. Abib Miguel, entdo diretor-geral da Assembleia,
montou uma rede de apadrinhados como funciondrios da Casa sendo que vdrios deles nao
trabalhavam no local. Logo, “Bibinho”, como era conhecido, pediu afastamento do cargo, por conta
das dentincias e, na sequéncia, o diretor administrativo José Ari Nassiff também pediu afastamento
do cargo.

Dias depois, o diretor de pessoal da Assembleia, Cldudio Marques da Silva, também se
afastou da funcdo e na sequéncia a Justica acatou o pedido do Ministério Publico e bloqueou os
bens dos envolvidos. Em seguida, o presidente da mesa diretora da Assembleia, deputado Nelson
Justus (DEM), teve o nome vinculado ao escandalo diante da dentincia de também formar uma rede
de apadrinhados politicos na Assembleia. Uma das evidéncias era a sociedade do deputado com a
filha de Abib Miguel em uma radio de Guaratuba (PR), base eleitoral do parlamentar. A emissora
nao constava na declaracao de Justus a Justica Eleitoral.

A partir desta sequéncia de fatos, funciondrios comissionados foram exonerados, o
Ministério Publico pediu o bloqueio de R$ 23 milhdes em bens dos diretores afastados e em 24 de
abril, uma opera¢do, denominada “Ectoplasma I”’, comandada pelo Gaeco atuou com a prisao do
entdo diretor geral mais nove pessoas. Apesar dos pedidos de cassacdo contra Justus e Curi e das
manifestagdes publicas pela ética e transparéncia os dois permaneceram em seus cargos € ainda se

reelegeram nas ultimas eleigdes.
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5 O escandalo da assembleia nas capas da gazeta

Este trabalho tem como objetivo analisar um banco de dados, produzido para o estudo do espaco
ocupado nas primeiras paginas do jornal Gazeta do Povo, jornal de maior tiragem no Estado do
Parand, tomando como objeto o escandalo politico na Assembleia Legislativa paranaense, retratado
pela série de reportagens “Didrios Secretos”, do referido jornal. O recorte temporal escolhido para
esta pesquisa quantitativa refere-se ao periodo de 16 de marco de 2010, inicio da veiculacdo da série
“Diéarios Secretos”, até 10 de outubro de 2010, periodo pds-eleicdes, em que a nova bancada do
Legislativo paranaense ja estava definida.

Por meio desta andlise, foi possivel verificar como ocorreu a selecdo de noticias nesse periodo,
qual o espago ocupado pelos assuntos referentes ao escandalo nas primeiras paginas e se houve
alguma peculiaridade no tratamento do veiculo dentro do periodo analisado. Para facilitar a coleta e
para uma melhor visualizacdo do objeto, optou-se por escolher algumas palavras-chave,
classificadas em: “Didrios Secretos”, por ser o nome da série criada pelo jornal em questdo;
“Assembleia Legislativa”, alvo dos escandalos; “Nelson Justus™ ou “Justus”, por ser o presidente da
mesa diretora, deputado envolvido no escandalo; e “Alexandre Curi” ou “Curi”, deputado também
envolvido e primeiro-secretdrio da mesa diretora do Legislativo paranaense.

Para a coleta dos dados foi utilizado um livro de cédigos, adaptado para este trabalho, e que
vem sendo utilizado como metodologia de andlise de contetido por grupos de pesquisa da
Universidade Federal do Parani e da Universidade Estadual de Ponta Grossa®. A escolha pela
andlise das primeiras paginas foi feita pelo fato de que a capa, em um grande jornal, possui muito
mais visibilidade, mesmo que passe pelos mesmos padrdes de tratamento que o restante do jornal. A
capa chama a atencdo do leitor, é a vitrine do que de mais importante o jornal tem a tratar em
determinada edicao.

Na classificacdo dos dados foram utilizadas varidveis como: data da publicacdo; nimero de
entradas; formato; posi¢cdo na pédgina; tamanho; abrangéncia; elemento selecionador; presenga de
palavra-chave na entrada; e, por fim, valéncia (levando em conta seu valor positivo e negativo).
Mas, nem todas estas variaveis foram incluidas neste trabalho.

Na sequéncia, serdo apresentados os dados coletados e que ilustram como se deu a presenca do

tema “escandalo na Assembleia Legislativa do Parand” nas capas da Gazeta do Povo, do periodo de

* Grupo de Pesquisa em Comunicacio Politica e Opinido Piiblica, da Universidade Federal do Parana, e Grupo de
Pesquisa em Midia Politica e Atores Sociais, da Universidade Estadual de Ponta Grossa.
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16 de marco a 10 de outubro de 2010. Ao todo foram pesquisadas 209 edicdes e coletadas 136
entradas.

O primeiro grafico mostra a evolu¢dao do nimero de entradas ao longo dos meses. O que se pode
perceber € que do inicio da divulgacdo da série de reportagens, em margo, até o més de abril, houve
um crescimento no nimero de entradas. A partir de abril comeca um decréscimo dessas entradas e
em julho quase ndo tem veiculagdo do tema. Vale lembrar que o més de julho € o periodo de recesso
da Assembleia. Em agosto, verifica-se novamente um aumento do nimero de entradas e, em

seguida, outro decréscimo. Agosto é o periodo em que se inicia a campanha eleitoral.

Grifico 1 - Formato de entrada por periodo
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Fonte: Autoras

A tabela 1 mostra um panorama geral do nimero de entradas, categorizadas pelo seu
formato em: manchete, chamada e outros. Chegou-se a esta categorizacao pelo agrupamento dos
valores da varidvel formato, inicialmente classificada pelo livro de cddigos em: manchete com foto,
manchete sem foto, chamada com foto, chamada sem foto, fotolegenda, chamada-titulo. Ao agrupar
tais valores, criou-se nova varidvel categdrica, chamada de “formato-agrupado” e que possui os
valores: manchete, chamada e outros. A partir desta nova varidvel, foi possivel observar os valores

percentuais de cada categoria.

82



REVISTA ACAOMIDIATICA - Estudos em Comunicacao, Sociedade e Cultura
Universidade Federal do Parana

Programa de Poés Graduacdao em Comunicacao

Vol 1. N° 1. Ano 2011

Tabela 1. Tipo do formato de entrada

Tipo Frequéncia Percentual
Manchete 45 33,1%
Chamada 68 50,0%
Outros 23 16,9%
Total 136 100,0%

Fonte: Autoras

Dentro do total de entradas de capa, 33,1% eram manchetes, um nimero bem significativo,
ainda mais pelo fato de se tratar de um tnico tema. Pode-se arriscar dizer que o tema teve destaque
no periodo analisado, pois, a manchete é o elemento de maior visibilidade em uma primeira pagina
de jornal.

A tabela 2 mostra a frequéncia de apari¢des de manchetes, mas, por periodos determinados.
Optou-se em dividir o banco de dados em dois periodos, o primeiro de 16 de margo a 30 de junho
de 2010, meses anteriores ao recesso dos deputados na Assembleia e periodo anterior ao inicio da
campanha eleitoral de 2010. O segundo periodo, de 01 de julho a 10 de outubro de 2010, engloba o
recesso no Legislativo e o inicio das campanhas eleitorais.

Voltando a tabela 2, verifica-se que das entradas encontradas no primeiro periodo, 35,8%
eram manchetes. O que daria, em média, uma manchete a cada duas edicdes. J4 no segundo
periodo, visivelmente ocorre uma diminui¢do das entradas, apenas 27 entradas, e dentre estas, seis

manchetes, que somam 22,2% do niimero de casos.
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Tabela 2. Formato da entrada por periodo

Frequéncia Percentual
(mar a jun) Manchete 39 35,8%
Chamada 51 46,8%
Outros 19 17,4%
Total 109 100,0%
(jul a out) Manchete 6 22,2%
Chamada 17 63,0%
Outros 4 14,8%
Total 27 100,0%

Fonte: Autoras

O intuito de dividir o banco era o de observar se havia alguma diferenca significativa no
tratamento do tema, ja que era inicio de periodo eleitoral e que dois dos deputados citados no
escandalo disputavam reeleicao.

Na sequéncia, o grafico 2 mostra a variagdo dos formatos de entrada ao longo do periodo. O
que se observa com relacdo as manchetes € que existe uma elevacao do nimero de casos nos meses
de abril, junho e agosto. Para as chamadas ocorre um crescimento gradual no nimero de casos de

abril para maio, depois um decréscimo e outra elevacao em agosto.

Grifico 2 - Variacio dos formatos de entrada por periodo
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Comparando os dois formatos, os picos sdo identificados nos meses de abril e agosto, meses
caracterizados, respectivamente, como o inicio da veiculagdo da série “Didrios Secretos” e inicio da
campanha eleitoral de 2010. Esta relacdo pode remeter a algum tipo de andlise mais aprofundada
das causas dessas elevacoes dos elementos citados nestes dois meses em especial.

A seguir, a tabela 3 exibe um panorama geral de como os textos foram classificados de
acordo com seu tamanho. Como se pode avaliar a maioria das entradas fica concentrada no tamanho

pequeno.

Tabela 3. Tamanho agrupado dos textos

Tamanho Frequéncia Percentual
Pequeno 93 68,4%
Médio 36 26,5%
Grande 7 5,1%
Total 136 100,0%

Fonte: Autoras

Para se chegar a esta categorizagdo do tamanho foi necessdrio fazer o agrupamento dos
valores da varidvel tamanho. Assim, criou-se a nova varidvel categdrica, chamada de “tamanho-
agrupado”.

Assim, como na andlise do formato de entrada, também se optou em avaliar se havia
diferencas entre os dois periodos em que o banco foi dividido. A préxima tabela mostra se houve

esta diferenca significativa.
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Tabela 4. Tamanho agrupado dos textos por periodo

Periodo Frequéncia Percentual

(mar a jun) Pequeno 72 66,1 %
Médio 30 27,5%
Grande 7 6,4%
Total 109 100,0%

(julaout)  Pequeno 21 77,8%
Médio 6 22,2%
Total 27 100,0%

Fonte: Autoras

O que se verificou, em relacio aos periodos, é que no segundo periodo, houve uma
tendéncia ao aumento dos textos de tamanho pequeno e a ndo incidéncia de textos de tamanho
grande. O que poderia ser relacionado com o fato de que, como foi especificado anteriormente, com
relacdo aos formatos, foram poucas as manchetes neste mesmo periodo. E, no geral, manchetes
tendem a ocupar espagos maiores.

O grafico seguinte demonstra a variagdo entre os tamanhos ao longo dos meses avaliados.
Verifica-se o dpice de textos de tamanho grande no més de marco e na sequéncia seu decréscimo,

com uma estabilizac¢do de abril a maio, e seu desaparecimento a partir do més de junho.

Grafico 3 — Variacao dos tamanhos das entradas por periodos
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J4 os textos caracterizados como médios t€m dois picos de crescimento, 0 primeiro em abril
e o segundo em agosto, além de nenhuma ocorréncia em julho. Para os textos pequenos também
houve um significativo crescimento no més de abril e agosto. Como analisado anteriormente
(gréfico 2), quando se falava em variacdo do formato de entradas ao longo do tempo, percebe-se
novamente a ocorréncia de picos para tamanhos médios e pequenos nos meses de abril e agosto.

Partindo para outro tipo de relacdo, o que se procurou verificar foi a presenca ou auséncia de
palavras-chave nos textos encontrados. O que se observou foi o predominio da palavra-chave

“Nelson Justus” na maioria das entradas de primeira pagina (tabela a seguir).

Tabela 5. Presenca Nelson Justus

Formato agrupado
manchete | chamada | outros Total

Nelson auséncia 23 39 14 76
Justus SLI%|  574%|  609%|  559%
presenca 22 29 9 60

48,9 % 42,6% 39,1% 44,1 %

Total Total 45 68 23 136
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Autoras

Verificou-se que das 136 entradas coletadas, 44,1% fazia referéncia a palavra-chave
indicada, um nimero bem significativo pensando no total. Além disso, do total das manchetes, a
palavra-chave “Nelson Justus” teve 48,9% de presenga em textos de maior impacto nas capas.

Ainda aproveitando a palavra-chave “Nelson Justus”, o que se pode avaliar é a forca da
relagdo entre a varidvel tamanho agrupaldo5 (classificada em trés categorias: grande, médio e
pequeno) e a varidvel valéncia (classificada em positiva, negativa, neutra e equilibrada) indicada no

grafico abaixo por sua proximidade e distancia.

> O tamanho agrupado, usado nesta relaco, foi o resultado da categoriza¢io do tamanho em cm2 de todos os textos
coletados.
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Grafico 4. Relacio entre tamanho e valéncia Justus
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Fonte: Autoras

O que se observou, no grafico acima, é que houve uma correspondéncia mais forte entre
valéncia negativa e tamanho médio. Houve também proximidade entre valéncia neutra e tamanho
pequeno. Pode-se dizer que textos que indicam valéncia negativa a palavra-chave “Nelson Justus”
estdo relacionados a textos de tamanho médio e textos que indicam valéncia neutra a textos de
tamanho pequeno.

Outras varidveis encontradas nos textos coletados foram os elementos selecionadores. Sendo
que destes, foram observados somente os que obtiveram ocorréncia: poder de elite, magnitude,
relevancia, sequéncia e agenda da comunicacdo. Vale ressaltar que existem 10 tipos de elementos
selecionadores presentes no livro de cdédigos utilizado para esta pesquisa e que estas varidveis
representam os elementos escolhidos pelos jornalistas, por meio de critérios de noticiabilidade, para
compor uma primeira pagina. Estes elementos foram adaptados dos primeiros estudos de Galtung e
Ruge, que elaboraram 12 critérios que auxiliavam os jornalistas na escolha do que iria ou nao virar
noticia.

A tabela abaixo mostra quais elementos selecionadores foram recorrentes nesta pesquisa. O

que se pode perceber foi uma concentracdo dos elementos ‘magnitude’ e ‘relevancia’, 23,5% e
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24,9%, respectivamente, devido a importancia que o tema tem perante a opinido publica, pois

sinalizam noticias significativas e relevantes ao publico de determinado veiculo.

Tabela 6. Elementos selecionadores

Elementos selecionadores N Percentual (%)
Poder de elite E1 20 3,9
Magnitude E7 122 23,5
Relevancia E8 129 24,9
Sequéncia E9 119 229
Agenda da Comunicagdo E10 129 24,8

Total 519 100,00

Fonte: Autoras

Houve também uma concentracdo em ‘sequéncia’ e ‘agenda da comunicagio’, varidveis que
representam, respectivamente, a continuidade do assunto em cada edicdo, como é o caso da
cobertura do escandalo, e de noticias que retratam o préprio veiculo, servindo ao conjunto de

interesses da propria organizacao.

6 Consideracoes finais

O objetivo deste paper, além de trazer para a discussdo o fato que abalou as estruturas do
legislativo paranaense, foi proporcionar, a partir dos dados coletados, uma prévia do espaco
ocupado pela dentincia nas primeiras paginas do veiculo impresso de maior circulacdo no Parand, o
jornal Gazeta do Povo.

Alguns cruzamentos simples foram observados, assim, foi possivel tracar algumas observacoes
pertinentes e que remetem ao um estudo mais complexo dos dados coletados. No periodo analisado,
209 edi¢Oes foram avaliadas e destas, foram encontradas 136 chamadas referentes ao tema em
questdo. Das 136 entradas, 33,1% era de manchetes, niimero considerdvel em se tratando de um
unico tema e por ser elemento de muita visibilidade para a primeira pagina do jornal.

Ao dividir o banco em dois periodos (de 16 de marco a 30 de junho e de O1 de julho a 10 de

outubro), puderam-se avaliar diferencas significativas nos ndmeros expostos, pois, 0 nimero de
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entradas diminuiu bastante no segundo periodo. Com isso, algumas hipéteses surgem e, certamente,
serdo avaliadas como: ou a reducdo no nimero de entradas ocorreu porque o assunto pode ter
perdido o impacto ao longo dos meses; ou o assunto pode ter sido substituido pela cobertura
eleitoral.

Os dados apresentados ainda ndo sdo suficientes para demonstrar a visibilidade do assunto, mas
j4 servem para abrir novos questionamentos e direcionam a outros desdobramentos para andlise
deste banco de dados. O que este trabalho objetivou abordar foi um panorama geral da presenga
deste objeto de estudo, o escandalo dos “Didrios Secretos” nas capas do maior jornal paranaense,
abrindo espaco para novas discussdes e investigacdes sobre o assunto. E importante ressaltar que
este estudo vem abrir precedente para novas pesquisas referentes a um acontecimento que ainda esta
curso, pois, o escandalo na Assembleia do Parand provoca desdobramentos até a atualidade. Sendo

assim, este artigo limitou-se a anélise descritiva dos dados coletados.
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