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Apresentacao

A desinformacgdo consolidou-se, nas Ultimas décadas, como um dos
principais desafios contemporaneos da comunicacao, atravessando disputas
politicas, processos eleitorais, dindmicas culturais, praticas jornalisticas,
regimes de governanca digital e a propria producao de conhecimento cientifico.
Longe de constituir um fendbmeno episddico ou restrito a circulacdo de
conteudos falsos, a desinformacédo opera como uma dindmica estruturante dos
ecossistemas informacionais, articulando estratégias de poder, afetos,
crencas, tecnologias e assimetrias de visibilidade.

No campo da Comunicacdo, esse debate tem sido tensionado por
abordagens que compreendem a desinformacéo como pratica social, politica e
econbmica, profundamente vinculada a plataformizacdo da comunicacéo, a
l6gica algoritmica, a financeirizacdo da atencdo e a reconfiguracdo das
mediacdes tradicionais. Estudos sobre fake news, pds-verdade, propaganda
computacional, polarizagcdo, manipulagédo informacional e extremismo digital
evidenciam que a disputa por sentidos ocorre em ambientes marcados pela
fragmentacédo da esfera publica, pela crise de confianca nas instituicdes e pela
centralidade das emocdes e dos afetos na circulagéo de narrativas.

A literatura recente também tem destacado que o0s processos de
desinformacado extrapolam o campo politico-eleitoral, estendendo-se a areas
como ciéncia, clima, educacao e direitos sociais, onde se intensificam disputas
por legitimidade, autoridade e credibilidade. Nesse cenéario, ganham
centralidade os debates sobre regulacdo das plataformas digitais, governancga
algoritmica, responsabilidades institucionais e educacdo midiatica,
recolocando desafios normativos e democraticos para o enfrentamento das
fake news e da manipulagéo informacional. E neste contexto que se insere o
dossié “Desinformacao e os desafios contemporaneos da comunicagao”, que
relne pesquisas orientadas por distintas matrizes tedricas e metodologicas,
com o objetivo de analisar criticamente os mdultiplos circuitos, atores,
estratégias e efeitos da desinformacdo nos ecossistemas comunicacionais
contemporaneos.

O dossié € aberto por um artigo de enquadramento tedrico e de campo que
cumpre o papel de estado da arte da pesquisa em desinformacg&o no campo da
Comunicagao no Brasil. A partir de uma revisdo sistematica da literatura, o
texto oferece um panorama das abordagens predominantes, dos objetos
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investigados e dos desafios analiticos que atravessam esse campo em
consolidacao, situando o leitor nas principais agendas, inflexdes e lacunas de
pesquisa.

Na sequéncia, um primeiro ndcleo de artigos dedica-se a desinformacéo
politica, aos processos eleitorais e a atuacdo da extrema direita, reunindo
contribuicdes que articulam reflexdo tedrica, analise empirica e leitura critica
das estratégias contemporaneas de mobilizacdo informacional. Os textos
abordam desde a discusséo sobre opinido publica em contextos de polarizacédo
até o mapeamento de estratégias de desinformacéo nas elei¢cdes brasileiras de
2022 e 2024, passando pela analise de liderancas digitais emergentes, pela
circulacao de narrativas virais e pela instrumentalizacéo de afetos, identidades
e valores morais. Esse conjunto € ampliado por uma investigacdo sobre a
insercdo de veiculos de midia no ecossistema da desinformagéao, evidenciando
a dimensédo estrutural e econdmica da circulacdo organizada de conteudos
enganosos.

O segundo nucleo aprofunda a analise dos circuitos comunicacionais, dos
afetos e das praticas de manipulacao informacional, explorando como crencgas,
emocdes e disputas simbdlicas operam na legitimacéo da desinformacéo. Os
artigos discutem o ceticismo como funcdo social na era da pos-verdade, as
dindmicas de fandoms e fanwars em redes sociais, 0s padrdoes de manipulacéo
informativa associados a atores da nova direita e as narrativas midiaticas que
mobilizam moralidades e afetos em casos de ampla repercussédo publica. Em
conjunto, os trabalhos evidenciam como a desinformagéo se estrutura nao
apenas como estratégia politica, mas como pratica cultural enraizada nas
relacBes sociais e midiaticas contemporaneas.

O terceiro nucleo reune contribuicbes voltadas aos debates sobre
governanca, regulacdo e infraestruturas digitais, abordando os desafios
juridicos, normativos e institucionais colocados pelo enfrentamento as fake
news. Os textos analisam o papel das plataformas digitais no debate sobre
regulacdo das big techs, com atencdo aos algoritmos de visibilidade e
invisibilidade, e discutem os fundamentos constitucionais que sustentam as
iniciativas de combate a desinformac&o no Brasil. Trata-se de um bloco que
articula comunicacao, direito e politica, destacando tensdes entre liberdade de
expressao, regulacao e interesse publico.

Na sequéncia, o dossié contempla artigos dedicados as disputas
informacionais em torno da ciéncia e da agenda climatica, examinando como
a desinformacéo afeta a credibilidade de instituicdes cientificas e a cobertura
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midiatica de temas ambientais. As analises evidenciam conflitos narrativos,
enquadramentos seletivos e disputas por legitimidade em torno de dados
cientificos e eventos internacionais, reforcando o papel central da comunicacéo
na mediacao entre ciéncia, politica e sociedade.

Por fim, o dltimo nucleo volta-se as interfaces entre desinformacéo, educacao
e direitos sociais, discutindo tanto os impactos do fendmeno em areas
sensiveis quanto as possibilidades de enfrentamento por meio da educacéo
midiatica. Os artigos abordam a incidéncia da desinformagdo no campo da
educacdo sexual e apresentam experiéncias de pesquisa-acdo com
estudantes do ensino médio, apontando caminhos para a formacéo critica, a
ampliacdo da literacia midiatica e o fortalecimento da cidadania informacional.

Além do dossié, a revista retne artigos de tematica livre que, neste niumero,
abordam reflexdes sobre cinema, teatro, séries e moda.

Dessa forma, a Revista Acdo Midiatica reafirma seu compromisso com a
reflexdo critica sobre temas centrais e emergentes no campo da Comunicacéo,
valorizando abordagens plurais e o diadlogo interdisciplinar. A revista agradece
0 apoio recebido ao longo do processo editorial, com destaque para os Comités
Editorial e Cientifico, a equipe de assisténcia editorial e os pareceristas que
contribuiram decisivamente para a qualificacdo dos textos aqui publicados.



