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Resumo: Este artigo mapeia contetdos produzidos no YouTube para
atacar o processo eleitoral nas eleicdes de 2022 e investiga como 0s
usuarios reagiram a esses videos que incentivaram a desconfianca
no processo eleitoral brasileiro. Os videos foram selecionados com
base nos conteudos de desinformacado eleitoral identificados pelo
Sistema de Alertas de Desinformacao Eleitoral do Tribunal Superior
Eleitoral. A andlise de contetdo foi aplicada para interpretar as
reacOes dos usuarios na plataforma digital em relacéo aos videos que
promoviam debates sobre a integridade do sistema eleitoral. O estudo
destaca que a desinformacéo foi empregada como uma estratégia de
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campanha eleitoral por atores da extrema direita para atacar o sistema
eleitoral e as instituicdes democraticas e reflete sobre possiveis
estratégias de inoculacdo da desinformacéo eleitoral.

Palavras-chave: Comunicacdo politica; Comportamento Eleitoral;
Integridade da Informagéo; Campanhas eleitorais.

Resumen: Este articulo recopila contenidos producidos en YouTube
para atacar el proceso electoral en las elecciones de 2022 e investiga
como reaccionaron los usuarios ante estos videos que fomentaban la
desconfianza en el proceso electoral brasilefio. Los videos se
seleccionaron en funcién de los contenidos de desinformacion
electoral identificados por el Sistema de Alertas de Desinformacion
Electoral del Tribunal Superior Electoral. Se aplicé un analisis de
contenido para interpretar las reacciones de los usuarios de la
plataforma digital en relacién con los videos que promovian debates
sobre la integridad del sistema electoral. El estudio destaca que la
desinformacién fue empleada como estrategia de campafia electoral
por actores de extrema derecha para atacar el sistema electoral y las
instituciones democraticas, y reflexiona sobre posibles estrategias de
inoculacion de la desinformacion electoral.

Palabras clave: Comunicacion politica; Comportamiento electoral;
Integridad de la informacién; Campafias electorales.

Abstract: This article maps content produced on YouTube to attack
the electoral process in the 2022 elections and investigates how users
reacted to these videos that encouraged mistrust in the Brazilian
electoral process. The videos were selected based on electoral
disinformation content identified by the Electoral Disinformation Alert
System of the Superior Electoral Court. Content analysis was applied
to interpret user reactions on the digital platform to videos that
promoted debates about the integrity of the electoral system. The
study highlights that disinformation was used as an electoral campaign
strategy by far-right actors to attack the electoral system and
democratic institutions and reflects on possible strategies for
inoculating electoral disinformation.

Keywords: Political communication; Electoral behavior; Information
integrity; Electoral campaigns.

Introducéo

Como a propagacédo de informagédo falsa no YouTube incentivou as
discussobes sobre a desconfianca no processo eleitoral durante as elei¢cdes de
20227 Estudos prévios indicam a relevancia do YouTube nos debates sobre
indicios de fraude eleitoral, com narrativas promovidas por atores politicos de
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extrema direita para fins eleitorais (Dourado et al., 2024; Fernandes et al.,
2025).

O objetivo deste artigo é identificar como essa campanha desinformativa
mobilizou a opinido publica dos seguidores dos canais e outros usuarios do
Youtube alcancados pelos videos com desinformacdo sobre a integridade
eleitoral. Este estudo contribui para o debate sobre estratégias de inoculacao
contra a informacéo falsa eleitoral. As estratégias de inoculacdo ja foram
estudadas em outros contextos desinformativos (Cook; Lewandowsky; Ecker,
2017), mas ainda precisam ser desenvolvidas e testadas em contextos
eleitorais.

A ascensdo das midias sociais ampliou a proliferacdo de desinformacao,
dado que os usuarios publicam e republicam informacdes para dar visibilidade
para determinados discursos em detrimento de outros. Ao facilitar o
compartilhamento de informagdes em larga escala, a permanéncia desses
contetdos no espaco online e o anonimato, as midias sociais digitais
contribuem para ampliar a propagacao de informacao falsa que buscam
mobilizar a opinido publica. Assim, as campanhas de conteddo enganoso se
transformaram em estratégia permanente de marketing eleitoral, no qual seus
efeitos contaminam a arena politica e impactam nos direitos dos cidadaos de
fazerem escolhas.

Dada a relevancia do YouTube nas discussdes sobre fraude eleitoral,
selecionamos sete videos publicados na plataforma entre abril e dezembro de
2022 com base nos tépicos descritos pelo Sistema de Alertas de
Desinformacéo Eleitoral (SIADE) do Tribunal Superior Eleitoral (TSE). A
pesquisa aplicou a técnica de andlise de conteudo para interpretar a
mobilizac&o e a interacdo dos usuarios por meio de comentarios postados na
plataforma, portanto, essa pesquisa € de natureza interpretativa, para
compreender sobre o fendmeno informacional no pleito de 2022. Optou-se por
restringir a pesquisa apenas ao YouTube levando em consideracdo 0s
seguintes aspectos dessa plataforma: 1) facilidade para produzir e compartilhar
videos em outras midias sociais; 2) muitos usuarios dessa plataforma no Brasil
e; 3) automatizacdo dos dados referentes as transcrices e aos comentarios.

A secéo 2 é dedicada ao debate conceitual sobre desinformacéo e seu uso
como estratégia eleitoral. Em seguida, a secdo 3, metodoldgica, apresenta 0s
passos de coleta e analise dos dados. A secdo 4 destaca os principais
resultados da pesquisa e discute as implicagdes da desinformagcdo como
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estratégia eleitoral. Por fim, como consideracdes finais, 0 texto apresenta 0s
principais achados e os potenciais desdobramentos da pesquisa.

O fendmeno da desinformacéao

A desinformacdo afeta a qualidade e a integridade da informacdo, com
influéncia sobre a opinido publica e as decisdes. Aqui, desinformacéo significa
producdo deliberada, pensada estrategicamente com uma finalidade de
confundir, distorcer fatos ou criar teorias conspiratorias, divulgada para obter
vantagens econdmicas ou para enganar deliberadamente o publico, e que é
suscetivel de causar um prejuizo publico. (Comisséo Europeia, 2018; Dourado;
Almeida; Piaia, 2024; FGV/DAPP, 2020; Gross, 2018; Ireton, 2018; Kalil, 2022;
Nobre, 2020; Pereira; Lunardi; Correia, 2023; TSE, 2022; Rosa; Angelo; Braga,
2021; Valente, 2023; Vega Yarfiez, 2022)*.

A desinformac&o no processo eleitoral ameaca tanto a legitimidade das
eleicdes quanto a democracia como um todo, pois a producdo de narrativas
falsas visa enganar e semear duvidas entre os eleitores sobre o0 sistema
eleitoral e espalhar desconfianca sobre o regime politico que depende da
confianca para se sustentar. Os conceitos de misinformation e desordem
informacional também sdo Uteis para a analise. O primeiro aponta para um
problema de informacdo distorcida e/ou incompleta, mas em que ndo ha
intencionalidade nesta distorcao; né&o aplicado a este trabalho, onde
selecionamos narrativas falsas como estratégia eleitoral. Por outro lado, o
conceito de desordem informacional nos é util, por se tratar de um conjunto
abrangente de distorcdes e deficiéncias na informacdo que afetam como as
pessoas a consomem e, por extensdo, podem moldar a maneira como
individuos e grupos tomam decisdes. Um ambiente com maior desordem
informacional torna-se suscetivel a desinformacéo e ao uso da desinformacéao
como estratégia eleitoral.

Pereira, Lunardi e Correia (2023) argumentam que a difusdo da
desinformacao dificultou o controle de qualidade das informacfes em uma
sociedade de rede, pois todos sdo sujeitos comunicantes e destinatarios das
informacdes. O universo da desinformacéo se torna cada vez mais complexo
e sofisticado: as fake news, por exemplo, agora tém uma segunda geracao, as

4 Deepfakes sofisticam a informag&o. APJor: Associacdo Profissdo Jornalista, S&o Paulo, 23 out.
2019. Disponivel em: https://www.anj.org.br/deepfakes-sofisticam-a-desinformacao/. Acesso em: 06
de abril de 2024.
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deepfakes, cujo potencial de estrago é ainda maior do que o da primeira
versdo. Também, os avancos da inteligéncia artificial generativa € capaz de
produzir materiais realistas a partir de um simples comando de texto do usuario.

Neste contexto, ampliam-se as denuncias de supostas fraudes eleitorais.
Vega Yafiez (2022, p. 170) relata a dificuldade de identificar uma fraude
eleitoral e comprova-la, pois apenas a dendncia ndo € suficiente para emitir
uma decisao que qualifigue o ato como fraudulento. Os discursos que alegam
fraude eleitoral também séo utilizados como um recurso para os atores politicos
boicotarem o processo eleitoral ou prejudicarem a imagem de autoridades que
serdo eleitas, instaurando uma crise de credibilidade a longo prazo (Vega
Yafiez 2022; Dourado; Almeida; Piaia, 2024; FGV/DAPP, 2020)°.

Muitos trabalhos j& analisaram a desinformacdo como producao proposital
para prejudicar o debate politico e as instituicbes eleitorais, afetando o
processo eleitoral, enfraquecendo a legitimidade democratica e
desincentivando a participacado politica e sobre como enfrenta-la (TSE, 2022)
sobre suas caracteristicas (Gross, 2018, p. 157) e sobre como enfrenta-las
(Nobre, 2020). Porém, essa literatura ainda ndo respondeu sobre como a
desinformacdo € utilizada como estratégia eleitoral. Entender isso €
fundamental para atuar sobre as regras eleitorais impondo limitagbes para
evitar que politicos e campanhas possam agir como articuladores na producao
e propagacao de informacédo falsa e ao mesmo tempo propor informacgao de
gualidade que inocule os cidaddos quanto a narrativas falsas. A proxima
sessdo enfatiza o uso da desinformacdo como estratégia de campanha
eleitoral.

A pos-verdade e a desinformacdo como estratégia de campanha
eleitoral

A literatura sobre pds-verdade (Owen, 2017; D’Ancona, 2018; Block, 2019)
indica seu uso politico para manipulacéo da opinido publica, especialmente em
contextos de polarizacdo, onde a construcéo de narrativas se sobrepde aos
fatos (Emediato, 2016; Seixas, 2019). Lewandowski et al. (2017, p. 356)
sintetiza que “um melhor enquadramento da mazela pés-verdade se da através
das lentes dos impulsionadores politicos que criaram uma epistemologia

5 Relembre alguns ataques de Bolsonaro ao sistema eleitoral sem apresentar. Folha de S&o Paulo.
Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2021/01/veja-o-gue-bolsonaro-ja-disse-sobre-
urnas-eletronicas-e-fraude-em-eleicao-sem-apresentar-provas.shtml. Acesso em: 08 maio. 2024.
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alternativa que néo estd em conformidade com os padrdes convencionais de
apoio probatorio.

Cenarios eleitorais radicalizados em ambientes digitais favorecem a pos-
verdade. Miguel (2022, p. 7) afirma que a pds-verdade remonta ao uso no bojo
do discurso politico - em uma conjuntura de incerteza epistémica absoluta - no
qual se opera “uma difuséo deliberada de desinformacéao” fortificando-se “seus
adeptos em enclaves de seguidores de tal ou qual “verdade” alternativa, de
maneira a bloquear qualquer tipo de interlocucao com ideias diferentes”. Dessa
forma, ele conclui que, “os dispositivos de pds-verdade sdo eficazes para
bloquear o debate publico” (Miguel, 2022, p. 8).

Em contexto de desordem informacional, a desinformacao se operacionaliza
mais facilmente (Araujo, 2024; Fish, 2017). A desinformacao se dissemina sem
controles, contaminando processos eleitorais (Cunha Filho; Carvalho;
Carvalho, 2022).

A desinformacao funciona como cadeia descentralizada com capilaridade no
mundo virtual (Barreto Junior; Naspolini; Picazio, 2023). Portanto, basta que os
lideres dessa cadeia de comando — politicos, influenciadores digitais,
assessores e produtores de conteudo - soem o “apito de cachorro” para que a
desinformacdo seja compartilhada e distribuida nas midias sociais,
estabelecendo uma dimenséo falseada da realidade. Witten (2023) explica que
a “politica do apito de cachorro” € uma técnica projetada de forma consciente
ou subconsciente que permite pelo menos duas interpretaces plausiveis de
uma mensagem que é compreendida apenas por um determinado grupo de
pessoas sendo ocultada para o publico geral.

O viés de confirmacdo é um componente indissolluvel da desinformacao, no
gual os interlocutores nao estéo interessados, obviamente, em informar seus
destinatarios, mas sim em reforcar suas proprias teses (Barreto Junior;
Naspolini; Picazio, 2023; Cunha Filho; Carvalho; Carvalho, 2022). Segundo
Silva (2024), o forte resgate do discurso moral nos recentes processos
eleitorais, indica que estes ocupam um papel central de atalhos informacionais,
conectando profundamente emissores de desinformacéo e um publico receptor
ansioso para reafirmar suas convic¢des. Segundo Posetti (2018, p. 65), a
disseminacdo de desinformacdo é ampliada nas “redes de confianga” e
‘reacbes emocionais”, desencadeadas por viés de confirmagdo, ja que as
pessoas tendem interagir com aquelas que compartiiham afinidades
ideologicas ou partidarias, no qual cria ecossistemas que rejeitam discursos
gue questionam suas crencas (Vega Yainez, 2022, p. 175), resultando numa
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dissonancia cognitiva, como tem atuado os discursos de moralizacdo da
politica (Silva, 2024) e de refor¢co dos antagonismos (Silva; Alcantara, 2025).

A campanha de Bolsonaro exemplifica campanha centrada em
desinformacdo. Bolsonaro constantemente compartilhava contetdos sobre
voto impresso e desconfianca no processo eleitoral (Kalil, 2022; Moraes; Silva,
2021)°.

Materiais e métodos

Esta pesquisa analisa conteldos do YouTube que atacam o processo
eleitoral em 2022 e reacdes de usuarios, visando compreender estratégias de
inoculacao da desinformacéo.

A andlise dos dados aplicara a técnica de analise de conteldo, utilizada,
dentre outras, para interpretactes textuais (Sampaio;’Lycariao, 2021, p.17).
Como critério para a selecdo dos videos para integrar essa pesquisa, foram
utilizados os topicos descritos pelo SIADE/TSE como fontes de desinformacéo
(BRASIL, 2022c). Baseando-se nisso, a Tabela 1 traduz a estratégia utilizada
para encontrar os videos que abordam sobre possiveis indicios de fraude
eleitoral nas eleicOes gerais de 2022.

Quadro 1: Estratégia de busca dos videos no YouTube

Tema Descricao Videos que trataram essa questao

1) Fraude eleitoral; | Argumento é utilizado para | - Com medo dos militares, ala do TSE
descredibilizar processos | ja fala em extinguir Comisséo de
eleitorais. Transparéncia Eleitoral;

- URGENTE: PF VAI FISCALIZAR AS
URNAS ELETRONICAS;

- Urnas Eletronicas x Bolsonaro;

6 Ver também: .1. Marca do governo, live do Bolsonaro as quintas esta abandonada ha 3 semanas.
Estado de Minas. Disponivel em:
https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2022/11/17/interna_politica,1422466/marca-do-governo-
live-do-bolsonaro-as-quintas-esta-abandonada-ha-3-semanas.shtml. Acesso em: 08 maio. 2024.



https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2022/11/17/interna_politica,1422466/marca-do-governo-live-do-bolsonaro-as-quintas-esta-abandonada-ha-3-semanas.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2022/11/17/interna_politica,1422466/marca-do-governo-live-do-bolsonaro-as-quintas-esta-abandonada-ha-3-semanas.shtml

ACAO MIDIATICA, n. 31, jan/jun. 2026 Curitiba. PPGCOM — UFPR, ISSN 2238-0701

- Fraude Eleitoral?;

- A treta das radios - Completa.

2) Adulteracao de
votos;

Argumento menciona a
possibilidade de invadir as
urnas eletrdnicas, além de
alterar os votos.

- Com medo dos militares, ala do TSE
ja fala em extinguir Comisséo de
Transparéncia Eleitoral.

3) Contagem
fraudulenta de
votos;

Argumento afirma que a
contagem dos votos é
manipulada, sobretudo,
pelas instituicbes
eleitorais.

- Com medo dos militares, ala do TSE
ja fala em extinguir Comisséo de
Transparéncia Eleitoral;

- TSE diz que urnas eletrénicas
passardo por testes de seguranca,;

- Urnas Eletrénicas x Bolsonaro;

4) Violagdo das
urnas eletronicas;

Argumento destaca que as
urnas eletrbnicas sao
vulneraveis.

- LIVE DA SEMANA - PR JAIR
BOLSONARO (14/04/2022);

- TSE diz que urnas eletrénicas
passardo por testes de seguranca,;

5) Impossibilidade
de se auditar as
urnas eletronicas;

Argumento alega que a
contagem de votos nao
pode ser auditavel.

- LIVE DA SEMANA - PR JAIR
BOLSONARO (14/04/2022)

6) Cddigo-fonte das
urnas eletronicas;

Argumenta que o codigo-
fonte das urnas eletrénicas
nao é de acesso publico.

- Com medo dos militares, ala do TSE
ja fala em extinguir Comisséo de
Transparéncia Eleitoral;

- TSE diz que urnas eletrénicas
passardo por testes de seguranca.

7) Resultado
equivocado da
eleicéo;

Questiona os resultados
das elei¢cbes e tenta
comprovar um ato
fraudulento.

- Com medo dos militares, ala do TSE
ja fala em extinguir Comisséao de
Transparéncia Eleitoral.

8) Ataque hacker as
urnas e/ou ao TSE;

Argumenta que as urnas
eletrbnicas podem ser
facilmente invadidas por
hackers.

- TSE diz que urnas eletrénicas
passardo por testes de seguranca.

9) Informacgdes
falsas sobre
horéarios, locais,
ordem de votagéo e
documentos
exigidos;

Informagbes enganosas
produzidas
intencionalmente para
lancar duvidas nos
eleitores sobre horérios,

N&o foi identificado nenhum video que
tratou desse tema.
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locais, ordem de votacéo e
documentos exigidos.

10) Contas falsas Paginas da Justica N&o foi identificado nenhum video que
da Justica Eleitoral; | Eleitoral criadas tratou desse tema.

intencionalmente para
enganar os eleitores.

Fonte: Elaboragédo propria, com base nos tépicos descritos pelo SIADE.

O Quadro 1 apresenta a caracterizagdo da estratégia de busca dos videos,
empregando os termos do SIADE para selecionar os videos que formam esta
pesquisa. Para obter os comentarios que foram deixados pelos usuarios
utilizou-se a ferramenta Youtube Data Tools. Esses dados foram tratados no
para a elaboracdo no corpus textual, que foi processado pelo software
[ramuteq, permitindo a criacdo de graficos de analise de similitude, que se
baseia na teoria dos grafos que possibilita 0 estudo das relacdes entre os
objetos de um modelo matematico. Com essa analise é possivel inferir a
estrutura de construcédo do texto e a frequéncia dos temas por meio da
coocorréncia entre as palavras (Salviati, 2017, p. 69).

A desinformacé&o como estratégia eleitoral na campanha de Jair
Bolsonaro (2022)

Neste topico serdo analisados sete videos publicados no YouTube que
abordam questdes sobre a legitimidade do processo eleitoral brasileiro no
periodo de abril a dezembro de 2022. Essa analise apresentara os resultados
obtidos e identificard de forma anénima as interacfes e reacfes dos usuarios
em relacdo a esses videos que promoviam debates sobre a integridade do
sistema eleitoral.

Em marco de 2019, o presidente recém-empossado Jair Bolsonaro iniciou
uma tradigéo de realizar transmissdes ao vivo nas noites de quinta-feira para
tratar de diversos assuntos. Jair Bolsonaro buscava estabelecer um dialogo
com seus seguidores, frequentemente acompanhado por algum secretario ou
ministro de Estado que aproveitavam para explicar as acfes de suas
respectivas pastas (Moraes e Silva, 2021). Os autores constataram que no
YouTube, ao vivo, a audiéncia oscilava entre 15 e 30 mil espectadores, contudo
a gravacao ficava disponivel na plataforma e ao longo dos meses acumulavam
milhares de visualizacoes.

No dia 14 de abril de 2022 foi publicado a Live da Semana no canal de Jair
Bolsonaro no YouTube. Na transmisséo ao vivo, Jair Bolsonaro dialogou com
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0 entdo presidente da Embrapa, Celso Moretti, sobre fertilizantes e a producéo
do trigo no Brasil. Subsequentemente, Bolsonaro reagiu a algumas noticias da
semana e relatou durante a transmissdo que “A urna nao € inviolavel, é
penetravel, sim. Mas ndo vou falar disso, as For¢cas Armadas estdo tomando
conta disso”. Bolsonaro atacou as urnas eletronicas 183 vezes entre 2019 e
2022.

O video denominado “Com medo dos militares, ala do TSE fala em extinguir
Comisséo de Transparéncia Eleitoral” foi publicado no canal do programa “Os
Pingos nos Is”, da Jovem Pan. Foram convidados os comentaristas Jodo Maria
Trindade, Ana Paula Henkel, Guilherme Fiuza e Rodrigo Constantino para
discutirem a noticia. Verificou-se que a principal finalidade do video era analisar
sobre a possibilidade de encerramento dos trabalhos da Comissédo de
Transparéncia Eleitoral.

Os comentaristas argumentam que a Comisséao foi criada para impedir o voto
impresso, que o sistema foi violado e que ministros do TSE sao partidarios.
Constantino afirma que nenhum pais sério usa urnas eletrénicas.

O video intitulado “URGENTE: PF VAI FISCALIZAR AS URNAS
ELETRONICAS” foi publicado pelo canal Vista Patria no YouTube. O jornalista
Allan Frutuoso iniciou uma live no canal para analisar uma noticia divulgada no
portal G1 pela jornalista Camila Bomfim, a qual dizia que “Em oficio ao TSE,
ministério diz que PF podera usar programas proprios para fiscalizar urnas”.

Durante a transmissdo ao vivo, Allan Frutuoso manifesta apoio a Jair
Bolsonaro e menciona que o povo anseia por uma eleicdo limpa. O jornalista
Allan Frutuoso também apresenta a noticia que foi divulgada no site do Vista
Patria intitulada “Por que briga tanto pra ndo auditar urna?, diz Zezé di
Camargo sobre TSE”. O jornalista pondera que diversos setores da sociedade
estdo desconfiando do sistema eleitoral brasileiro.

Frutuoso foi denunciado a CPMI das Fake News por participacdo em
campanhas de 0Odio. Bolsonaro estabeleceu uma rede de disseminacdo de
desinformacao com atores da extrema direita.

No dia 15 de julho de 2022, foi publicado no YouTube o video: “TSE diz que
urnas eletrénicas passarao por testes de seguranca”, pelo canal 3 em 1 da
Jovem Pan. O programa 3 em 1 tem como objetivo apresentar trés pontos de
vista de um mesmo assunto. Participaram os comentaristas Fabio Piperno,
Fernando Conrado, Marco Anténio e Rodrigo Constantino para analisarem a
noticia sobre testes de seguranca das urnas. Ao analisar a referida noticia o
comentarista politico, Rodrigo Constantino afirma que as Forcas Armadas
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estao apenas solicitando mais transparéncia e oferecendo sugestdes para este
processo que € administrado e centralizado pelo Tribunal Superior Eleitoral.
Constantino expds durante a discussao que os ministros da Corte Eleitoral
possuem viés politico, partidario e ideoldgico, além de lancar diversas criticas
referente as urnas eletrénicas. Fernando Conrado faz uma analogia sobre as
urnas eletronicas comparando-as a uma casa que possui uma porta central
dificil de acessar, mas diz que casas tém janelas e outras entradas que podem
facilitar o acesso. Conrado comentou sobre a vulnerabilidade desse processo
ao explicar que devido as diversas entradas da casa novos dados ou até
mesmo votos podem surgir.

O video nomeado “Urnas Eletronicas x Bolsonaro” foi publicado no canal
ZangaoBlues que é comandado por Toby Cotrim, o qual afirma que o objetivo
do canal € “Derrubar os corruptos, expurgar os coniventes, se possivel expulsa-
los do Brasil”. Durante o video, o jornalista manifesta apoio a Jair Bolsonaro e
lanca diversas criticas ao sistema das urnas eletrbnicas, além de atacar os
membros do Tribunal Superior Eleitoral. Identificou-se que ja foram publicados
no canal ZangaoBlues outros videos que atacam o sistema eleitoral e as
instituicbes democraticas.

Em 25 de outubro de 2022, foi publicado no YouTube o video intitulado
“Fraude Eleitoral?” de autoria de Rodrigo Constantino que € escritor, colunista
e comentarista politico. Constantino inicia o video afirmando que as eleicfes
de 2022 seria a mais manipulada da histéria e endossa a desinformacao de
gue as radios nordestinas deixaram de transmitir materiais de campanha do
entdo candidato a reeleicdo Jair Bolsonaro. O video teve 108.560 visualiza¢gfes
e 1.499 comentarios. O canal de Constantino ndo estd mais disponivel no
YouTube.

Com relacao as supostas irregularidades de insercdo em radios nordestinas,
o presidente do Tribunal Superior Eleitoral, ministro Alexandre de Moraes,
negou o pedido de campanha do entdo candidato a reeleicdo Jair Bolsonaro
para investigar supostas irregularidades na veiculacdo de programas eleitorais
em emissoras de radios. Na decisdo, Alexandre de Moraes destacou que
haviam elementos minimos para iniciar uma investigacao sobre esse fato.

Constantino € um ator influente que critica as urnas. Em 24/10/2022, o
Ministro Fabio Faria reconheceu que a baixa quantidade de insercfes em
radios foi erro do partido, ndo do TSE.

O video intitulado “A treta das radios — Completa” foi transmitido ao vivo no
YouTube pelo canal “Te atualizei” que € gerido pela blogueira bolsonarista
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Barbara Destefani. A transmissdo ao vivo contou com a participacdo do
jornalista Marco Antbnio e tinha como objetivo apresentar uma cronologia de
fatos para provar irregularidades em insercbes de radios na reta final das
elei¢cdes por meio de analises de noticias que abordavam esse assunto.

Essa transmiss&o ao vivo ocorreu no dia 26 de outubro de 2022 e a descri¢cdo
do video esclarece para o espectador que sera debatido a “treta sobre as
insercdes nas radios na reta final e evidencia que tera uma atualizacdo sobre
esse fato que néo estaria sendo repercutido como deveria na midia. Verificou-
se que o canal Béarbara Destefani ja foi alvo de investigacdo pelo Supremo
Tribunal Federal por disseminacdo de desinformacdo e ataques ao sistema
eleitoral.

Kalil (2022, p. 237- 238; 249) destaca que o “extremismo estratégico” sao
acoes deliberadas para descredibilizar o sistema eleitoral, deslegitimar as
instituicdbes democraticas e desestimular a livre manifestacéo do voto. A autora
identifica que as acdes dos atores da extrema direita, liderados por Jair
Bolsonaro desde 2021, colocam a insurgéncia no espaco publico como forma
de assegurar a manutencado do poder, mobilizando seus apoiadores mais
radicais e dispostos a violéncia antidemocratica.

O agregado das reacdes a desinformacéao eleitoral e possiveis
estratégias de inoculacéao

Em pesquisas de opinido publica, sejam elas qualitativas ou
quantitativas, evitamos o uso da palavra “efeitos” sobre qualquer fenémeno.
Numa pesquisa que investiga a opinido publica online, ndo deve ser diferente.
Neste trabalho, optamos por estudar as reacdes observadas nos comentarios,
sem estabelecer uma relacdo causal de persuasdo, uma vez que O0S
participantes podem ter visdes pré-existentes. Assim, ndo conseguimos
mensurar aqui efeitos de ativacéo, reforco e converséao (Lazarsfeld et al., 1948),
mas um agregado das reacdes em decorréncia do contato com 0s videos
analisados. Essa andlise agregada sera util para pensar estratégias de
inoculacdo da desinformacado eleitoral, que pode ser testada em estudos
experimentais, a posteriori.

A Imagem 1, a seguir contém uma andlise fatorial por correspondéncia de
todos os comentarios compilados de todos os videos analisados neste
trabalho.
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Imagem 1: Analise Fatorial de Correspondéncia

orar filtrado
mundo colocar
~ ' dentro entrar
preso

" quando passs
hedar ! .

sl v
a o
ficar

ok TR0
o - = = e o - ApT e SR, - - Tans . m’ary\eﬁ "‘,E'.‘:,
, eanbe 0% Foonks %% INjusto g Snd
a oo direito valer
NACAa0 betdade ‘ S ea - constituicao
aprender brasilPalS 3 Gus o atitude Ve
neés melhor ¢ 1 b

ria

focteur [ 2584 %%

fa

T T T T T T T
- -3 -2 - [} 1 2

factour #1906 %%

Fonte: Elaboracdo prépria, com base no software lramuteq

Com a andlise da nuvem referente a analise fatorial de correspondéncia
(Imagem 1) - gerada pelo software Iramuteq, dos comentarios dos videos
compilados em conjunto, é observavel que as classes de comentarios, em
vermelho e cinza, encontram-se no centro do discurso e relacionam-se
intimamente, no sentido de que os termos destas classes sédo geralmente
mencionados em conjunto. Na classe vermelha, sobrelevam-se mencdes ha
um cenario “injusto” ao poder judiciario representado pelo “direito”, “justi¢a”,
‘constituicdo” e “Alexandre de Moraes” relacionadas a descredibilizar o
processo eleitoral brasileiro e atacar as instituicbes democraticas durante as
eleicOes gerais de 2022. Na classe cinza, os termos sdo mais uniformes em
termos de mengdes e aparecem com um certo equilibrio, “manifestacédo” no
centro, “pessoa’, “bem”, “grupo”, “politico” com certo destaque também. Além
disso, percebe-se uma distingdo entre as classes em azul, verde e roxo, as
guais se encontram nas extremidades do grafico, indicando uma desconexao
entre os termos dessas classes. Desse modo, “nacao”, “Brasil’, “pais” e
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‘liberdade” parecem nao estarem relacionados de maneira significativa com
termos como “instagram”, “lastimavel”, angustia”, “QG” e “mundo”.

A partir desta analise fatorial por correspondéncia é possivel identificar
um agregado das reacBes em decorréncia do contato com os videos
analisados. Esse agregado ja nos mostra que os videos desinformativos
podem estar reforcando predisposicoes eleitorais para o voto em Bolsonaro e
para o reforco da desconfianca nas instituicdes eleitorais. Dessa forma, as
acOes de enfrentamento a desinformacéo eleitoral como bloqueios ou retiradas
de videos desinformativos, acfes de educacdo midiatica e mesmo as de
checagem dos fatos possuem um efeito limitado, pois ja se encontra diante de
uma audiéncia predisposta a crenca na desinformacdo e num ambiente
desordem informacional, onde as ac¢fes de enfrentamento se torna apenas
mais uma informacédo disponivel num turbilhdo de outras informacoes,
informacdes de baixa qualidade e desinformacgéo.

Para enfrentar a desinformacé&o, uma alternativa mais viavel é a inoculacao.
Mas antes de refletir sobre estratégias de inoculacdo da desinformacéo, vamos
avancar em compreender como atores politicos (no caso Bolsonaro) se
apropriam da desinformacdo. Ao analisar 0s comentarios vemos
destacadamente o nome de Bolsonaro, mas é necessario analisar 0s
comentarios em contexto para entender como Bolsonaro é enquadrado nestes
comentarios. Para isso, fazemos uso da analise da palavra “Bolsonaro” como

palavra tronco numa arvore de palavras, representada na Imagem 2.

Imagem 2: Arvore de palavras

Figura — Arvore de Palavras (Bolsonaro)
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Fonte: Elaboragéo prépria, com base no software Iramuteq
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Analisando a representacdo grafica gerada pelo software Iramuteq em
referéncia aos comentarios feitos nos videos, compilados de maneira conjunta,
sobre Bolsonaro, nota-se uma percepgao popular a respeito do ex-presidente
como uma figura messianica “levantada por Deus” para governar o Brasil que
“‘estava morto” o que reforga a aura de “mito” que fora conferida a Bolsonaro
por seus eleitores, refletindo o que Silva (2024) denominou de uso do discurso
moral como instrumento de campanha eleitoral.

Contudo, vale a pena destacar que o0 ex-presidente também foi alvo de
criticas por “ndo ter coragem”, “nao ter peitado o Congresso” e de ter cometido
uma “traicao”, assim nao refletindo uma homogeneidade nos seguidores dessa
pagina, que inclui desconfiados das urnas e das elei¢cdes, mas alguns também
frustrados com a lideranca de Bolsonaro. A frustracéo contra Bolsonaro, porém,
nao € contra o candidato, é a desilusdo com o “mito”, ja ndo atua no ambito do
real, mas da pés-verdade criada, embora possa abrir espaco para uma
argumentacao racional, ou para uma inoculacéo pelo contagio.

Sob uma perspectiva de viés populista de “nés” x “eles”, Bolsonaro buscou
erigir um quadro em que a sua vitoria no pleito representaria a preservacao do
bem e do progresso para o0 pais ao passo que a vitoria de Lula e sobre as
instituicdes eleitorais e as urnas eletrdnicas, tratados juntos, o que torna dificil
distinguir o que é ataque ao adversario do que é ataque contra as instituicoes,
ampliando a desordem informacional. Constroi-se realidade alternativa em que
instituicdes se relacionam com Lula, ativando medo (Lewandowski et al., 2017).

Nesse sentido, emprega-se estrategicamente um discurso pos-verdadeiro
com vistas a se obter ganhos eleitorais (Owen, 2017; Lewandowski et al. 2017,
Fish, 2017, D’Ancona, 2018). Manipulou-se o emocional popular com base no
medo (da assuncdo de um governo de viés progressista) visando-se retirar
votos da esquerda e transferi-los para si, ou simplesmente impedir 0 voto na
esquerda. Além disso, 0 que se mostra patente como fundamento deste tipo
de discurso € o uso de campanha anti-politica, anti-instituicdes politicas, focada
justamente na conformacdo de uma imagem publica desfavoravel de seu
adversario politico, mas também do préprio processo eleitoral (Silva, 2021;
Silva, 2023; Silva; Telles, 2025; Telles; Silva, 2025).

Percebemos que os comentarios ilustram os efeitos do emprego de técnicas
discursivas desinformacionais em campanhas eleitorais sobretudo baseadas
em pos-verdade, nas quais primeiro se constroi 0 inimigo e depois associam
as instituicbes ao inimigo criado. Apesar de na analise macro dos comentarios
compilados em conjunto perceber-se uma classe (vermelha) de palavras
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relacionadas a descredibilizacdo do processo eleitoral brasileiro e a um ataque
as instituicbes democraticas durante as eleicbes de 2022, na analise
centralizada na palavra “Bolsonaro” isto ndo foi verificado de maneira
significativa, ganhando mais destaque ataques a esquerda e a Lula. Isso se
deu pois a imagem do adversario (Lula e esquerda) como inimigo ja estava
construida. A partir desse antagonismo exacerbado foi possivel colocar o medo
como ameaca a credibilidade do processo eleitoral (Silva, Alcantara, 2025).

Neste contexto, € preciso reconstruir a legitimidade do adversario, € preciso
reconstruir o agonismo democratico (Silva, Alcantara, 2025). Tendo a
legitimidade do jogo eleitoral sido reconstruida, fica inoculado o contagio da
desinformacéao eleitoral. Esse aspecto pode ser constatado também em outro
momento da nossa analise neste artigo. Parcela dos comentarios atribuiam a
Bolsonaro a alcunha de “levantado por Deus” e “mito”. Dessa forma, a melhor
estratégia de inoculacdo ndo é defender as urnas eletrénicas pontualmente,
mas defender as regras do jogo eleitoral democratico e colocar os candidatos
apenas como humanos em disputa.

A inoculacdo da desinformacédo eleitoral se faz com educacao politica e
educacdo midiatica. Inoculacdo € como uma vacina, vem antes da doenca. A
estratégia de inoculacdo mais tratada é a educacédo midiatica, mas é possivel
também outras. Por exemplo, um candidato A sabe que o oponente B pode
ataca-lo com uma desinformacao de corrupcao; o candidato A comeca a emitir
mensagens falando que o oponente B gosta de mentir. Assim o potencial
atacado vacina o publico contra a desinformacdo. A checagem dos fatos vai
sobre a desinformacéao veiculada, a inoculacéo vai sobre o comportamento,
neste caso, do adversario.

Outro exemplo de inoculacdo possivel para enfrentar a desinformacéo
eleitoral, € que os 6rgaos eleitorais produzam conteddo mostrando os tipos de
desinformacdo mais comuns no periodo eleitoral antes de isso acontecer, ou
seja, antes do periodo eleitoral, enquanto ha menos disturbio informacional no
campo eleitoral. Inoculagdo é fortalecer a "imunidade" comportamental dos
eleitores contra a desinformacdo. Outro bom exemplo de inoculacdo, é que
orgaos eleitorais facam campanhas informando como funcionam as urnas
eletrbnicas.
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Consideracoes finais

Nesta pesquisa, estudamos a desinformacdo que tinha como alvo
descredibilizar o processo eleitoral brasileiro e atacar as instituicdes eleitorais
durante as elei¢cfes gerais de 2022. Com base no objetivo geral, investigamos
0 engajamento dos usuarios do YouTube, no que diz respeito aos videos
publicados na plataforma que discutiram amplamente sobre a desconfianca no
sistema eleitoral. Foram analisados sete videos considerados potencialmente
desinformativos, conforme a descri¢do do SIADE.

A desinformacéo foi empregada como uma estratégia de campanha eleitoral
gue contou com a atuacao de atores da extrema direita liderada pelo ex-
presidente da Republica Jair Bolsonaro, que estabeleceu uma rede de
desinformacdo para atacar o sistema eleitoral. A analise dos comentéarios
extraidos de videos desinformativos durante o periodo eleitoral de 2022 revela
um cenario complexo, no qual as narrativas falsas ou distorcidas atuam menos
como um agente de conversao e mais como um catalisador para o refor¢co de
predisposicdes politicas e ideoldgicas usando o antipetismo como inimigo.

Simultaneamente, a figura do entdo presidente Jair Bolsonaro é enquadrada
de maneira ambivalente: por um lado, como uma figura messianica e salvadora
(“levantado por Deus”, “mito”); por outro, como alvo de frustragao por parte de
seus proprios apoiadores, que o criticaram por uma suposta falta de acédo
enérgica, indicando que a frustracdo ja ndo atua no ambito do real, mas da pés-
verdade criada.

Fica evidente que a estratégia discursiva empregada se alinha ao conceito
de pos-verdade. Ao fundir os ataques ao adversario com os atagues as
Instituicoes, amplia-se a desordem informacional, que dificulta a distingao entre
critica politica legitima e campanha de descredibilizacdo do sistema. Nesse
contexto, as acdes tradicionais de combate a desinformagdo, como a
checagem de fatos e a remocédo de conteudo, demonstram ter um alcance
limitado.

Diante desse diagndstico, o estudo prop8e a inoculacdo como uma estratégia
mais promissora e estruturante. Em vez de remediar a desinformacao apos sua
disseminacéao, a inoculacédo propde uma abordagem profilatica, analoga a uma
vacina, que visa fortalecer a “imunidade comportamental” dos eleitores. Isso se
daria ndo apenas pela defesa pontual da seguranca das urnas, mas pela
promocdo de uma educacéo politica e midiatica que capacite o cidadédo a
identificar taticas de manipulacdo. Exemplos préticos incluem campanhas
proativas dos orgéos eleitorais sobre o funcionamento do processo eleitoral,
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realizadas antes dos periodos de maior conflagracdo politica, e a exposicao
prévia dos tipos mais comuns de narrativas enganosas. A estratégia mais
resiliente a longo prazo consiste em desmistificar figuras politicas,
apresentando-as como humanas e faliveis, e em defender as regras do
processo democratico como um valor fundamental. Ao fortalecer a capacidade
critica do eleitorado antes que a “doenca” da desinformacéo se instale, é
possivel construir um ambiente informacional mais saudavel e,
consequentemente, uma democracia mais robusta.

Este estudo apresenta limitagdes que podem ser superadas em pesquisas
futuras. A analise capturou reacdes gerais aos videos, mas nao estabeleceu
ligacdo causal entre exposicdo e mudanca comportamental. A analise nédo
garante representatividade do eleitorado brasileiro nem generalizagcdo para
outros contextos ou plataformas.

Porém, este artigo contribui para entender a desinformacdo como estratégia
eleitoral que reforca predisposicOes dos eleitores, classificando-a como
discurso de pos-verdade que manipula emocionalmente pelo medo,
combinando ataques a adversarios e instituicbes. Além disso, questiona a
eficacia das estratégias tradicionais, como checagem de fatos e remocéao de
contedo, que tém alcance limitado em audiéncias ja predispostas a
desinformacdo, e propde a inoculagdo, uma abordagem preventiva via
educacdo politica e midiatica, realizavel por 6rgaos eleitorais e campanhas,
como alternativa promissora.
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