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Resumo: O PL 2630/2020, que instituiria a Lei Brasileira de Liberdade,
Responsabilidade e Transparéncia na Internet e é conhecido como
"PL das Fake News", enfrentou oposicdo aberta de empresas como
Google, Meta, Amazon, Twitter e TikTok, além de parlamentares e
influenciadores do campo conservador, que apelidaram a proposta de
"PL da Censura". Este artigo usa como material o registro diario do
ranqueamento de videos pelo algoritmo de ranqueamento de buscas
do YouTube, obtido com base na API da plataforma de videos por
meio da ferramenta YouTube Data Tools (Rieder, 2015), no periodo
entre 25 de abril de 2023 e 6 de fevereiro de 2024. Tem-se como
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objetivo (i) identificar os videos e canais privilegiados pelo algoritmo
de buscas do YouTube ao longo do tempo, (ii) identificar possiveis
mudancas nos padrdes de resultados apresentados pelo algoritmo de
buscas nas dez primeiras colocagbes a partir do momento em que
Google e YouTube se posicionam contra o projeto de lei, (iii) analisar
a correlagéo entre os videos privilegiados e o posicionamento politico
presente em suas descri¢cdes. ApoOs a coleta, o estudo utiliza cédigos
proprios em linguagem R para processamento de metadados dos
videos, analise dos resultados de busca ao longo do tempo e
identificacdo de topicos textuais. A pesquisa identificou 3.395 videos,
de 1.395 canais diferentes, oferecidos aos usuarios que buscavam se
informar sobre o projeto de lei, em coleta feita por meio da ferramenta
YouTube DataTools do Digital Methods Initiative (University of
Amsterdam)

Palavras-chave: ranking cultures; YouTube; PL2630; regulacdo
digital; métodos digitais

Resumen: El Proyecto de Ley 2630/2020, que estableceria la Ley de
Libertad, Responsabilidad y Transparencia en Internet de Brasil,
conocido como "Proyecto de Ley de Fake News", enfrento la oposicién
abierta de empresas como Google, Meta, Amazon, Twitter y TikTok,
asi como de parlamentarios e influencers del sector conservador,
qguienes lo apodaron "Proyecto de Ley de Censura". Este articulo
utiliza como material el registro diario de las clasificaciones de videos
del algoritmo de clasificacion de busqueda de YouTube, obtenido de
la API de la plataforma de videos a través de la herramienta YouTube
Data Tools (Rieder, 2015), para el periodo comprendido entre el 25
de abril de 2023 y el 6 de febrero de 2024. El objetivo es (i) identificar
los videos y canales favorecidos por el algoritmo de blsqueda de
YouTube a lo largo del tiempo; (i) identificar posibles cambios en los
patrones de resultados presentados por el algoritmo de busqueda en
las diez primeras posiciones después de que Google y YouTube se
posicionaran en contra del proyecto de ley; (iii) analizar la correlacion
entre los videos favorecidos y la postura politica presente en sus
descripciones. Tras la recopilaciéon, el estudio utiliza cédigo R
propietario para procesar metadatos de video, analizar los resultados
de busqueda a lo largo del tiempo e identificar temas textuales. La
investigacion identific6 3395 videos, de 1395 canales diferentes,
ofrecidos a usuarios que buscaban informacién sobre el proyecto de
ley. Estos videos fueron recopilados mediante la herramienta
YouTube DataTools de la Iniciativa de Métodos Digitales (Universidad
de Amsterdam).

Palabras clave: culturas de ranking; YouTube; PL2630; regulacion
digital; métodos digitales.

Abstract: Bill 2630/2020, which would establish the Brazilian Internet
Freedom, Responsibility and Transparency Law and is known as the
"Fake News Bill", faced open opposition from companies such as
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Google, Meta, Amazon, Twitter and TikTok, as well as
parliamentarians and influencers from the conservative camp, who
nicknamed the proposal the "Censorship Bill". This article uses as
material the daily record of video rankings by YouTube's search
ranking algorithm, obtained from the video platform's API through the
YouTube Data Tools tool (Rieder, 2015), for the period between April
25, 2023, and February 6, 2024. The objective is to (i) identify the
videos and channels favored by YouTube's search algorithm over
time; (ii) identify possible changes in the patterns of results presented
by the search algorithm in the top ten positions after Google and
YouTube positioned themselves against the bill; (iii) analyze the
correlation between favored videos and the political stance present in
their descriptions. After collection, the study uses proprietary R code
to process video metadata, analyze search results over time, and
identify textual topics. The research identified 3,395 videos, from 1,395
different channels, offered to users seeking information about the bill,
collected using the YouTube DataTools tool from the Digital Methods
Initiative (University of Amsterdam).

Keywords: ranking cultures; YouTube; PL2630; digital regulation;
digital methods.

Introducéao

O presente artigo analisa os registros diarios do ranqueamento de videos
pelo algoritmo de busca do YouTube entre 25 de abril de 2023 e 6 de fevereiro
de 2024, abrangendo o periodo de 10 meses. Para esse fim, toma como estudo
de caso o Projeto de Lei n° 2630/2020, que visava instituir a “Lei Brasileira de
Liberdade, Transparéncia e Responsabilidade na Internet”. Inicialmente
apelidado de “PL das Fake News”, o projeto recebeu forte oposi¢cao
parlamentar e passou a repercutir no campo conservador como “PL da
Censura™. Esse processo de intensa disputa foi amplificado pelo lobby, no
Congresso Nacional, de representantes das chamadas big techs — em especial,
Google e Meta, mas também Amazon, X, Spotify e TikTok. A tentativa de
interferir na tramitagdo do PL2630/2020 na Camara dos Deputados teve inicio
apos a votacao do requerimento de urgéncia do projeto, em 25 de abril de 2023,
e se estendeu pelos meses subsequentes, até seu arquivamento em 9 de abril
de 2024 pelo presidente da Camara, Arthur Lira (Partido Progressista — AL)>.

Mais do que a apropriacdo, por parlamentares, de funcionalidades da
plataforma para difundir informacgdes contra o projeto, o conjunto de acdes
observadas, como lobby das big techs junto a congressistas, a alteracao da

4 Ver em https://www.aosfatos.org/noticias/pl-das-fake-news-apoio-congresso/
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pagina inicial do Google e o envio de mensagens a influenciadores, sugerindo
perda de receita caso o projeto fosse aprovado®, delineia os contornos de uma
operacao de influéncia (influence operation) destinada a interferir na tramitacao
de um projeto de lei nacional. Nesse enquadramento, no limite, o caso poderia
ser entendido como uma FIMI (Foreign Information Manipulation and
Interference), um conceito aplicado no contexto da Unido Europeia que se
refere a um “padrao de comportamento que ameacga ou tem potencial para
impactar negativamente valores, procedimentos e processos politicos”,
englobando desinformacdo e outras praticas de manipulacdo intencional
(European External Action Service, 2025).

Para compreender as dinamicas de (in)visibilidade online do projeto de lei
gue iria regular as atividades de moderacdo de conteludo das plataformas
digitais no Brasil, este artigo identifica os canais e os videos privilegiados pelo
algoritmo de busca do YouTube, bem como as possiveis mudancas que
impactaram a classificacdo dos videos ao longo do periodo analisado e a
correlacdo entre os videos privilegiados e o teor politico das publicacdes. Trata-
se, assim, de um caso particularmente adequado para o estudo do
raqueamento algoritmico, uma vez que se concentra em um tema especifico e
associado a um evento delimitado. Nesse contexto, a producéo e a difuséo de
videos com conteudo e discursos sobre o PL 2630 tendem a se relacionar
diretamente com as diferentes fases da tramitacdo e com o contetudo da
matéria legislativa, além de estarem associadas ao papel ativo das big techs
na divulgacdo de conteudos contrarios a proposta, inclusive por meio de
anuncio pago.

Para o desenvolvimento da analise empirica, a pesquisa coletou dados por
meio da API (Application Programming Interface) do YouTube, utilizando a
ferramenta gratuita YouTube DataTools, desenvolvida pelo Digital Methods
Initiative, Universidade de Amsterda. Apos a coleta, foram empregados cédigos
em linguagem R para o processamento dos metadados dos videos, a analise
dos resultados de busca ao longo do tempo e a identificagcdo dos topicos
textuais. Ao todo, foram identificados 3.395 videos, provenientes de 1.395
canais diferentes.

Este estudo considera o caso do PL2630 como relevante para compreender
como os algoritmos atuam na priorizacdo de determinados conteudos em
detrimento de outros em um contexto marcado por conflitos de interesse e

6 Ver em https://blog.google/intl/pt-br/novidades/iniciativas/como-0-pl-2630-pode-piorar-a-sua-
internet/?utm_source=chatgpt.com
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competicdo pela atencdo. A forma como as plataformas digitais se
posicionaram em relacdo a um projeto de lei que as afetava diretamente,
utilizando seus sistemas e emitindo notificacdes aos usuarios, evidencia tanto
a complexidade quanto o poder dessas gigantes tecnoldgicas. O uso de
tecnologia proprietaria para fins privados tende, aqui, a contrastar com o ideal
de debate publico aberto e plural, indispensével a deliberacdo democratica.
Ademais, a reacdo a atuacao das plataformas digitais nesse contexto contribuiu
para amplificar as alegacdes de censura difundidas por lideres e perfis
associados ao campo da direita radical brasileira.

A tentativa de regulacao das plataformas digitais e a intervencao
das big techs

O Projeto de Lei 2630, que visava instituir a Lei Brasileira de Liberdade,
Responsabilidade e Transparéncia na Internet e que foi logo apelidada de “PL
das Fake News”, foi proposto pelo senador Alessandro Vieira (Cidadania-SE)
em maio de 2020 e aprovado em junho tendo o Senado como casa iniciadora
da tramitacdo. O projeto de lei tinha como objetivo “estabelecer regras,
diretrizes e mecanismos de transparéncia para provedores de redes sociais e
servicos de mensageria privada a fim de garantir seguranca e ampla liberdade
de expressdo, comunicagao e manifestacdo do pensamento” (Brasil, 2020).
Estavam incluidos, no escopo do projeto de lei, os provedores com mais de
dois milhdes de usuarios registrados no pais, e as propostas para regular e
fiscalizar abrangiam temas como transparéncia, agentes publicos, liberdade de
crencga e consciéncia, protocolo de seguranca, notificacao, entre outros.

Entre 2020 e 2024, sob relatoria do deputado federal Orlando Silva (PCdoB-
SP) na Céamara dos Deputados, o PL 2630/2020 recebeu quatro novas
versdes, cinco pareceres, 152 emendas e novas discussdes, até ser arquivado
pelo presidente da Casa, Arthur Lira (PP-AL), em 9 de abril de 2024, sob o
argumento de que estaria “contaminado”, de que haveria “falta de consenso” e
de que “n&o ia a canto nenhum”. Um dos principais entraves a aprovacao foi a
forte reacdo da oposicdo, especialmente de bancadas e parlamentares da
direita radical, somada a ofensiva do lobby das big techs. Em 25 de abril de
2023, a Camara dos Deputados aprovou o requerimento de urgéncia para o PL
2630/2020 por 238 votos a favor e 192 contra, ficando a apreciacdo da proposta
agendada para a semana seguinte. A votacao foi marcada por “tumulto” e
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divergéncias entre os lideres das bancadas sobre um acordo supostamente
firmado antes da votacéo.

O principal argumento dos opositores era que o projeto de lei geraria
‘censura” na internet. Na semana da votagéo, o entdo deputado federal Deltan
Dellagnol (Podemos-PR) lancou uma campanha digital afirmando que as
plataformas digitais seriam obrigadas a banir versiculos biblicos sobre
submissdo da mulher ao homem, homossexualidade e uso da violéncia para
educar filhos. “Até a fé sera censurada se nés nao impedirmos a aprovacao do
PL da Censura que terd sua primeira votacdo HOJE! Marque aqui dois
deputados federais que podem lutar contra essa amordaga”, escreveu no
primeiro tuite, que teve 9 mil curtidas, 3 mil compartilhamentos e 2 mil
comentarios em julho de 2024. O parlamentar publicou outras mensagens nos
dias seguintes para reforgar a alcunha do “PL da Censura”.

Diante desse contexto, foi incluido no artigo 6° do Capitulo Il do PL
2630/2020, que tratava da responsabilidade e transparéncia no uso de redes
sociais e servicos de mensageria privada, medidas para proibir contas
inauténticas e automatizadas, bem como para identificar contetudos
impulsionados e publicitarios cujo alcance fosse obtido mediante pagamento,
um inciso que excluia de tais restrigdes “manifestacao artistica, intelectual e de
conteudo satirico, religioso, politico, ficcional ou literario, etc.”. Diversas contas
e liderancas do campo religioso conservador amplificavam a ideia de que
conjuntos de versiculos biblicos poderiam ser censurados. Foi lancado, entao,
0 site pldacensura.com, hospedado nos Estados Unidos, que permitia
acompanhar e pressionar deputados federais favoraveis, contrarios e indecisos
em relacdo ao projeto de lei. Neste periodo, a consulta publica do Portal e-
Cidadania, do Senado, recebeu 424.819 votos contrarios e 353.204 votos
favoraveis ao PL 2630, totalizando quase um milhdo de participacdes.

Na mesma semana, as big techs manifestaram-se publicamente contra o PL
2630. Em 27 de abril, o blog do Google Brasil publicou o texto “Como o PL 2630
pode piorar a sua internet”. A publicacdo, bem ranqueada no motor de busca,
foi destacada em outros servigos digitais, incluindo a insercdo de publicidade
na plataforma Spotify. Criadores de conteudo que utilizam o Google Studio
informaram ter recebido uma notificagdo em tarja azul com a mensagem
“Impacto negativo para criadores — Lei das Fake News”, além do emalil
intitulado “Projeto de Lei 2630/20 >> email para criadores”. Dois dias depois,
em 29 de abril de 2023, a Meta publicou o posicionamento “PL 2630/2020
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precisa de mudancgas” e foi denunciada por supostamente derrubar anuncios
favoraveis ao projeto de lei em seus servicos digitais.

De acordo com reportagem do Estado de S&o Paulo, o lobby liderado pelo
Google (controlador do Google e do YouTube) e pela Meta (controladora do
Instagram, Facebook e WhatsApp) na Camara dos Deputados resultou em,
pelo menos, 33 deputados federais que mudaram sua posicdo de favoravel
para contraria ao PL2630/20 em 14 dias, o que teria custado cerca de 2 milhdes
de reais, segundo investigacdo da Policia Federal. A reportagem revelou
interferéncia direta das big techs na Frente Parlamentar Mista da Economia e
Cidadania Digital, na Frente Parlamentar do Empreendedorismo (FPE) e na
bancada evangélica (Ferraz, Zanini, 2024).

Imagem 1: Linha do tempo do PL 2630 no Congresso Brasileiro
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Fonte: Autoria propria

Algoritmos e resultados de busca no YouTube: breves notas

Investigar os algoritmos de ranqueamento de resultados de busca, como o0s
utilizados pelo YouTube, é uma das formas de compreender como as
informagdes sao priorizadas (ou nao) em plataformas digitais. Estudos
anteriores demonstraram que as variagcdes nos resultados de busca e nas
recomendacdes sdo comuns e podem afetar a oferta de conteddos aos
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usuarios (Rieder et al., 2018; Matamoros-Fernandez, 2021, Santos, 2023).
Desde as eleicGes presidenciais de 2018 no Brasil, ha evidéncias de que os
algoritmos, calibrados a partir da relacdo entre os recursos disponiveis e a
intensidade de uso, foram capazes de produzir hierarquias de visibilidade com
poucas variacdes nas tendéncias que difundiam. Naquele contexto, a maior
parte dos contedudos e discursos propagados tendia a favorecer o entdo
candidato Jair Bolsonaro (Reis, Zanetti e Frizzera, 2020), que depois chegou a
ser considerado “o primeiro presidente youtuber do Brasil” (Esteves, 2020).

Outro estudo, focado nas alegagdes de fraude nas urnas durante as elei¢cdes
municipais de 2020, mostrou que videos inicialmente oferecidos pelas
plataformas estavam interligados entre si, sendo que 0s mais centrais
consistiam em comentarios opinativos que contestavam a apuracdo dos votos
da eleicdo presidencial dos Estados Unidos daquele ano (FGV DAPP, 2020).
Nesse percurso, outros temas, como 0 comunismo, aparecem nao apenas
como ferramentas discursivas que fomentam processos de polarizagao afetiva,
mas como recursos que permitem que certos canais disputem de forma eficaz
visibilidade no universo do YouTube (Carreiro et al., 2022). E, portanto,
essencial desenvolver analises que considerem as variacdes nos resultados
produzidos pelos algoritmos ao longo do tempo, especialmente durante
eventos publicos marcados por embates polarizados, como as discussfes
legislativas sobre regulacéo de tecnologias e do espaco digital.

Metodologia

Este artigo utiliza métodos digitais, envolvendo técnicas e ferramentas
especificas para objetos digitais (Rogers, 2013), como algoritmos. A pesquisa
se baseia em estudos que situam os usos dos algoritmos de plataformas
digitais no paradigma da “cultura de classificagao” (“ranking culture”), definida
como “os processos de hierarquizagao e de modulagao de visibilidade” a que
usuarios e criadores sao sujeitos (Rieder, Matamoros-Fernandez, Coromina,
2018). Esse método permite compreender a influéncia da atividade dos
algoritmos nos resultados das pesquisas e na visibilidade de contetdos no
YouTube (Rieder, Matamoros-Fernandez, Coromina, 2018, Santos, 2023).

Visando a reprodutibilidade cientifica, utilizamos dados provenientes da API
da plataforma, que podem ser comparados tanto com outras pesquisas
realizadas no mesmo periodo quanto com estudos conduzidos em momentos
distintos, permitindo identificar possiveis mudancas ao longo do tempo. Dessa
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forma, os resultados aproximam-se de um perfil genérico de usuario e néo
estdo vinculados a segmentos especificos, como individuos que acessam
recorrentemente determinados temas e possuem uma dieta informacional
altamente personalizada pelo algoritmo. Assim, usuarios com histérico de
consumo de videos extremistas, por exemplo, ndo necessariamente obteriam
0S mesmos resultados de busca.

Para analisar o impacto dos algoritmos do YouTube na promocdo de
conteudos relacionados ao PL2630, foram coletados dados diarios de
ranqueamento de videos para os termos “PL2630”, “PL 2630”, “PL das fake
news” e “PL da censura”. O critério de sele¢ao de videos, portanto, foi estar
associado a esses termos na busca da prépria plataforma durante o periodo.
Cada busca definiu uma hierarquia diaria entre os videos resultantes. Os dados
foram obtidos por meio da API oficial do YouTube com uso da ferramenta
YouTube Data Tools (Rieder, 2015) do Digital Methods Initiative (Universidade
de Amsterda), entre 25 de abril de 2023 e 6 de fevereiro de 2024. Em 287 dias
(9 meses e 12 dias), foram identificados 3.395 videos de 1.395 canais
brasileiros diferentes sobre o PL 2630/2020. As coletas diarias geraram
arquivos tabulares, posteriormente compilados e analisados em conjunto,
buscando uma amostra exaustiva.

Os metadados de visualizagdes, comentarios e posicdo nos resultados de
busca, presentes nas planilhas, foram compilados e analisados com pacotes
basicos da linguagem R. O processo incluiu a juncdo de arquivos tabulares, a
criacdo de grupos com base nas colocacbes dos resultados de busca,
comparacdes de visibilidade, curtidas e engajamento entre os diferentes
grupos e canais, elaboracdo de graficos comparativos, download dos
thumbnails de videos e composicdo de grids conforme os grupos analisados.
Para esta analise, destacamos 0s nove canais com mais visualizacdes,
considerando aqueles que apareceram mais de uma vez nos resultados de
busca e que produziram ao menos dois videos sobre o tema. A comparacao
entre os padrdes temporais dos algoritmos de busca e dos videos visualizados
considerou a variacdo diaria dos cinco videos que ocupam as primeiras
posicdes nos resultados de busca, em um ranking de fluxo. O registro diario
dos videos permitiu acessar as listas de videos incluindo os posteriormente
excluidos ou tornados indisponiveis, dimensdo também analisavel ao conferir
quais dos videos na base de dados continuam disponiveis na API.
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Resultados

Classificacéo nos resultados de busca

Os nove canais mais bem posicionados apareceram 23.794 nos resultados
de busca, publicaram 386 videos e acumularam 29.262.243 visualizacdes. A
Tabela 1 (abaixo) apresenta os canais selecionados, classificados por nimero
de aparicdo nos resultados de busca, com destaque para o total de
visualizacdes obtidas.

O canal UOL teve o maior numero de apari¢des nos resultados de busca
(12.211) e 5.302.556 visualizacbes, ficando em segundo lugar em
visualiza¢des. O Jovem Pan News, por sua vez, publicou mais videos (136) e
obteve o maior numero de visualiza¢cbes (6.900.394), sendo, portanto, como o
canal mais visto sobre o PL 2630/2020, embora tenha ficado em segundo lugar
em aparicfes nos resultados de busca (5.533), reflexo de seu maior nimero
de inscritos. Os canais Kim Kataguiri e Folha Politica ocupam a terceira e a
guarta posicdo em visualizacdes (3.979.983 e 2.974.533), sendo que o
segundo publicou quatro vezes mais sobre o tema do que o primeiro.

Tabela 1: Canais selecionados para andlise, ordenado pelo nimero total de visualiza¢des

canal Aparicdes nos Videos produzidos Totallde )
resultados de busca |sobre o tema visualizacdes

Jovem Pan News 5.533 136 6.900.394
uoL 12.211 109 5.302.556
Kim Kataguiri 1.614 14 3.979.983
Folha Politica 1.328 S7 2.974.533
Magno Malta 64 2 2.903.358
Os Pingos nos Is 1.634 26 1.963.203
Te atualizei 22 3 1.854.348
KiM PAIM 21 14 1.766.088
Gazeta do Povo 1.367 25 1.617.780
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Total Geral 23.794 386 29.262.243

Fonte: Autoria prépria

O canal Magno Malta, apesar de ter apenas 64 aparicdes nos resultados de
buscas e dois videos publicados, ocupa a quinta posicdo com 2.903.358
visualizacdes. Outros canais, como Gazeta do Povo, KiM PAIM, Te atualizei e
Os Pingos nos Is, apresentaram visualizagdes entre 1.617.780 a 1.963.203. No
total, todos os canais somam 29.262.243 visualizagdes.

O numero de inscritos nesses canais em 25 de outubro de 2024 era: Jovem
Pan News (8,3 milhdes de inscritos), UOL (4,4 milhGes de inscritos), Kim
Kataguiri (1,7 milhdo), Folha Politica (3,1 milhdes), Magno Malta (661 mil), Os
Pingos nos Is (5,35 milhdes), Te atualizei (2 milhdes), KiM PAIM (811 mil) e
Gazeta do Povo (1,5 milh&o).

A analise dos dados mostra que, entre 0s nove canais mais relevantes,
predomina o alinhamento ao campo politico conservador, representado por
canais e programas de midia, influenciadores e politicos. Apenas UOL e Jovem
Pan, Pingos nos Is (programa da Jovem Pan) e Gazeta do Povo s&o canais de
midia digital com jornalismo profissional, embora, a excecdo do UOL, os
demais passaram a abrigar posicdes partidarias explicitamente favoraveis a
agenda conservadora e ao governo Jair Bolsonaro nos ultimos anos. Neste
sentido, salvo o UOL, os demais oito canais adotam posicionamentos
contrarios a tramitacéo do PL 2630 e classificam a regulacdo das midias sociais
como repressao a liberdade de expresséao.

Abaixo, a Imagem 1 mostra a relacdo entre as aparicdes em buscas dos
canais e suas posicdes nos resultados, considerando a quantidade de videos
de cada canal entre os dez primeiros resultados, bem como nas faixas
subsequentes (11-20, 21-30 etc.), permitindo identificar possiveis anomalias no
tratamento dos videos na faixa privilegiada pelo algoritmo de ranqueamento.
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Imagem 1: Aparices em buscas em cada cluster e sua posi¢cdo na busca
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Fonte: Autoria propria

A Imagem 1, acima, é um diagrama de barras empilhadas que representa a
proporcao de cada canal dentro das posi¢coes do ranking de busca (eixo Y) em
relacdo ao numero de aparicbes em buscas (eixo X) para diferentes faixas do
ranking. As cores indicam os canais e o tamanho de cada barra mostra a
guantidade de apari¢des de videos desses canais, dos 10 primeiros (direita) ao
centésimo (esquerda). Observa-se que o canal UOL domina desde as posicdes
mais baixas (91-100) até a faixa mais alta 11-20, mantendo a maior proporgcao
de apari¢Bes. No entanto, no pop 10 — os de videos mais bem posicionados —
a importancia do canal UOL diminui significativamente, sendo superada pela
Gazeta do Povo e por Kim Kataguiri.

Assim, ao contrario do ocorrido nas faixas anteriores, o0s primeiros resultados
de busca no YouTube sobre o PL2630 ao longo do periodo analisado
apresentaram majoritariamente videos da Gazeta do Povo e de Kim Kataguiri,
ambos contrarios a regulacdo de plataformas digitais a aprovacdo do PL
2630.A Imagem 2, abaixo, que compara as visualiza¢cdes das publicagbes de
nove canais do YouTube, mostra que o video mais popular é do canal Magno
Malta, intitulado "Uma cortina de fumacga para o PL 2630", a despeito de ser
aquele com menor numero de inscritos. Esse video recebeu 2.893.735
visualizagbes, 154.362 curtidas e 7.287 comentarios, sendo o segundo mais
curtido (Imagem 3). JA o segundo video mais visualizado € do canal Te
atualizei, com 1.163.150 visualizagfes, intitulado "A pescaria do Bonoro no
circo da terca-feira viu, o objetivo do PL2630 é mais", o maior em curtidas
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(220.127) e comentarios (10.233). O Te Atualizei também possui dois outros
videos entre os mais bem classificados: "Entenda o que o Senado aprovou com
o0 PL2630" de 2020, que recebeu 110.533 curtidas; e "Urgente: Vamos falar
sobre a PL das Fake News”, com 86.537 reacfes favoraveis.

Imagem 2: Top 20 aparicdes em buscas com mais visualiza¢des no Youtube
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Fonte: Autoria prépria

Considerando as métricas curtidas e comentérios, o canal Kim Kataguiri
também se destaca, com videos entre os 20 com mais curtidas, incluindo: "KIM
PARTE PRA CIMA DE PETISTAS! #shorts", com 785.039 visualizacoes,
62.622 curtidas e 7.911 comentarios; "PL DA CENSURA: governo é
DERROTADO e esta com MEDO!", com 699.072 visualizacbes, 77.879
curtidas e 4.077 comentarios; e "O GOOGLE né&o pode se DEFENDER do PL
DA CENSURA? #shorts", com 479.948 visualizacbes, 60.043 curtidas e 3.966
comentarios.

Jovem Pan News também possui trés videos entre os 20 mais populares,
como "Nikolas Ferreira diz que 'PL da Censura' sera votado nesta quarta (26)",
com 770.279 visualizagbes, 34.135 curtidas e 4.296 comentarios; "Debate fica
acalorado sobre a 'PL da boca louca’; assista! | LINHA DE FRENTE", com
734.860 visualizagdes, 31.379 curtidas e 3.908 comentérios; "O STF vai
APROVAR o PL da CENSURA! | @MBLivreTV", com 518.726 visualizacdes,
34.377 curtidas e 3.894 comentarios; e "Felipe Neto: 'Se nao for votado, o STF
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vai ver pesado' | LINHA DE FRENTE", com 517.015 visualizacdes, 24.163
curtidas e 3.908 comentarios.

Imagem 3: Top 20 aparic6es em buscas com mais curtidas no Youtube
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Fonte: Autoria propria

O canal UOL recebeu 857.711 visualiza¢des no video "Flavio Dino ao vivo:
Audiéncia na Camara sobre os atos golpistas de 8/1, invasdées do MST", com
21.511 curtidas e 7.911 comentarios. Apesar do numero expressivo de
visualizacdes, o volume de curtidas e comentarios € relativamente baixo,
indicando menor interacdo dos usuarios em comparacdo com outros canais.
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Imagem 4: Top 20 aparicGes em buscas com mais comentarios no Youtube

PL2630

Top 20 aparigdes em buscas com mais comentarios no YouTube
Te atualizei |
8.486 comentarios; E N ——
Te atualizei

canais

Gazeta do Povo

Jovem Pan News

10.233 comentario Kim Kataguiri

Inteligéncia Ltda N 4 KiM PALM
7.527 comentériosq g 373 comentarios Qe

Nerds de Negécios 2 "1 0s Pingos nos Is
L Jovem Pan News - Bauru L] §.549 comentarios 4 Te atualizei
4.604 comentarios) oL
e ¢
PUNK
™Y 4.289 comentirios|

canais e cluster

Sk v 7k 10k
comentarios

Fonte: Autoria prépria

A Imagem 4 apresenta os videos com mais comentarios nos resultados de
busca relacionados ao PL 2630. Essa métrica € relevante por indicar a
capacidade dos videos de gerar reacdes de polarizacdo entre os espectadores.
Canais como Te Atualizei, Jovem Pan News e Kim Kataguiri se destacam,
refletindo a eficacia desses canais em provocar debate e engajamento. A
tendéncia observada é consistente com o padréo identificado no estudo: videos
criticos ao PL 2630 atraem maior volume de interac@es, reforcando a ideia de
gue a narrativa contraria a regulacdo encontrou maior ressonancia entre 0s
usuarios da plataforma. A alta quantidade de comentéarios sugere que esses
videos funcionaram como catalisadores de reacfes nos videos, muitas vezes
dotados de emocdes intensas, podendo moldar a percepcéao de atores politicos
sobre uma opinido publica mais desfavoravel a proposta legislativa.

Constata-se, portanto, que videos criticos ao PL2630 apresentam mais
visualizagdes, curtidas e comentarios. Canais como Magno Malta e Te Atualizei
lideraram visualiza¢gdes e curtidas, enquanto Kim Kataguiri e Gazeta do Povo
mantiveram presenca consistente no ranking de buscas. Em contraste, o UOL
- Unico canal entre os nove mais visualizados que ndo atacou diretamente o PL
2630 — fica fora do top 10 e ndo alcanca numeros similares. Além do titulo e
conteldo, as proprias imagens de capa (thumbnail) dos videos mais
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visualizados desses canais também refletem uma identidade visual que
associa o PL 2630 a censura.

Considerando apenas os dois canais com mais visualizagdes — Jovem Pan
(6.900.394 de visualizagbes no total) e o UOL (5.302.556 de visualizagao no
total) - observa-se que videos tratam o PL 2630 de maneiras distintas.

Imagem 5: Videos com maior visibilidade do canal UOL
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Fonte: Autoria propria

Enguanto os principais videos destacados pela UOL representam matérias
jornalisticas sobre o lobby das plataformas digitais contra o PL2630, incluindo
declaracdes de figuras publicas, como o entdo ministro Flavio Dino, em relacéo
a atuacdo das big techs (Imagem 4), as imagens da Gazeta do Povo (Imagem
5) enfatizam titulos alarmistas, como “VOTAQAO DO PL DA CENSURA’, e
referéncias visuais a Imagems do judiciario, como Alexandre de Morais, com a
legenda: “Quem se importa com censura?”.

O conteudo UOL tem carater informativo, estruturado para esclarecer os
bastidores e as pressfes politicas, sugerindo um alinhamento com principios
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de transparéncia e debate publico. Por outro lado, mesmo sendo
tradicionalmente um meio de comunicacdo formal, os videos da Gazeta do
Povo adotaram abordagem distinta e abertamente parcial, com imagens e
titulos que reforcam antagonismo e polarizacdo, em consonancia com
discursos de setores politicos e influenciadores da direita radical. Esse
enquadramento visual e textual busca mobilizar sentimentos de desconfianca
em relacdo ao projeto, destacando a liberdade de expressdo como valor
ameacado. Enquanto o UOL oferece cobertura critica e informativa, a Gazeta
do Povo prioriza persuasao emocional e perspectiva parcial, apresentando o
PL como uma suposta ameaca as liberdades fundamentais. A divergéncia nas
abordagens jornalisticas, combinada a atuacao do algoritmo de ranqueamento
de buscas na visibilidade dos conteudos, favorecendo ou néo videos alinhados
a determinadas perspectivas politicas, € relevante para a compreensao das
reacoes da sociedade em torno do projeto de lei.

Imagem 6: Videos com maior visibilidade do canal Gazeta do Povo
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Fonte: Autoria propria
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Evidéncias sobre o ranqueamento dos resultados

A compilagédo dos ranqueamentos dos resultados de busca mostra variacao
de posicdes entre os canais UOL, Gazeta do Povo e Kim Kataguiri ao longo do
tempo. No inicio do periodo analisado (abril e maio de 2024), os 10 primeiros
lugares eram ocupados pelo UOL, que foi ultrapassado porl Kim Kataguiri
(entre junho e julho de 2023). Posteriormente, ambos foram superados pelo
canal Gazeta do Povo (entre dezembro e janeiro de 2024).Embora a Gazeta
do Povo tenha dominado o top 10 em determinados momentos, especialmente
apos a intensificacdo do debate publico contra o PL 2630, sua relevancia
diminuiu gradualmente em favor de canais como Jovem Pan News e Os Pingos
nos Is fora das dez primeiras posi¢cdes. Esses canais, de forte adeséo entre
publicos do conservadorismo, mantiveram presenca consistente e cresceram
em relevancia ao longo do tempo, competindo diretamente com o UOL em
segmentos mais amplos do ranking.

Os resultados indicam que a visibilidade dos conteudos néo se restringe a
videos recém-publicados. Videos antigos continuaram aparecendo nos
resultados de busca, reforcando a persisténcia das criticas e ataques ao PL
2630 ao longo do periodo analisado. A coexisténcia de videos novos e antigos
nos resultados de busca mostra que o algoritmo do YouTube pode sustentar a
relevancia de certos temas por meses, perpetuando debates e visdes de
mundo em detrimento de outros. ISso reforga a ideia de que a plataforma digital
nao apenas reflete, mas amplifica as disputas politicas, favorecendo contetdos
e linhas editoriais especificas.

Esta oscilagdo ndo é visivel quando se considera apenas a totalidade de
aparicoes nos resultados de busca ou a forca relativa dos canais fora do top
10. Nesse caso, observa-se a queda de relevancia da Gazeta do Povo em favor
de canais como o da Jovem Pan News conforme os videos se distanciam das
10 primeiras posicdes, que chegam a competir com o UOL nas faixas inferiores
do ranking. Assim, novos videos podem aparecer simultaneamente ao lado de
videos antigos bem posicionados, indicando uma visibilidade que pode se
prolongar por anos.
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Imagem 7: Linha do tempo do ranking de buscas
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Fonte: Autoria propria

Fora do top 10, observa-se como o canal UOL mantém relevancia consistente
em termos de quantidade de videos, enquanto Gazeta do Povo e Kim Kataguiri
passam a competir com canais como Os Pingos nos Is e Jovem Pan News. Ao
longo do periodo analisado, quatro canais criticos ao projeto (Gazeta do Povo,
Kim Kataguiri, Os Pingos nos Is e Jovem Pan News) apresentaram disputa
equilibrada por visibilidade entre a 312 e a 702 colocacao. Os canais Gazeta do
Povo e Kim Kataguiri, no entanto, sdo posteriormente superados pela Jovem
Pan News (712 a 802 posicao) e pelo Os Pingos nos Is (a partir da 812 posic¢éo).

Consideracdes finais

Este estudo analisa os papéis dos algoritmos do YouTube na visibilidade de
conteldos e discursos relacionados a regulacao de plataformas digitais, com
foco no caso do PL 2630/2020, que propunha a instituicdo da Lei Brasileira de
Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia na Internet e acabou sendo
arquivado apés intenso debate publico e interferéncia direta das préprias
empresas de tecnologia. A predominancia de videos contrarios ao projeto de
lei nas principais posi¢coes de busca, em contraste com os segmentos fora das
dez primeiras posicdes, sugere a presenca de um enviesamento algoritmico,
na medida em que se denota o favorecimento de videos com conteudos e
discursos que associavam o projeto de lei a censura. Esses resultados trazem
implicagdes relevantes para reflexdes em torno de conflitos de interesse e das
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discrepancias nos padrbes de ranqueamento adotados pelas gigantes
tecnolégicas no gerenciamento do fluxo de informacfes sobre regulacdo do
espaco digital.

O estudo contribui com analises sobre a dindmica de ranqueamento do
YouTube, detalhando como os resultados variam ao longo do tempo em funcéao
do contexto politico da tramitacdo do PL2630/2020. Identificou-se que a
alternancia entre canais (nas 10 primeiras posi¢cdes) ndo ocorreu de forma
aleatoria, mas se desenvolveu em paralelo as diferentes fases de tramitacao
do projeto de lei. Embora ndo haja uma causalidade, ha indicativos da presenca
de relacdo entre eventos politicos e visibilidade dos canais. Identificou-se
também uma espécie de interrupcéo do crescimento do canal de noticia mais
bem posicionado, o UOL, uma vez que a curva de ascensao € bruscamente
achatada, o que nao acontece com outros canais do top 10, sugerindo um
tratamento diferenciado nos resultados mais visiveis de busca. Isso se da no
momento da ofensiva das big techs contra o projeto na ocasiao da aprovacéao
da urgéncia no Senado e posterior envio a Camara dos Deputados. A
coincidéncia temporal reforca a hipotese de que disputas politicas e
institucionais influenciam a reorganizacao da visibilidade no topo da busca.
Ainda, o estudo identifica que, neste mesmo momento, houve a ascenséao de
canais explicitamente criticos ao PL 2630/2020.

Este estudo, portanto, indica que, nos momentos de maior conflito em torno
do PL 2630, os resultados mais visiveis da busca tendem a favorecer canais e
videos contrarios ao projeto de lei, enquanto conteddos de carater mais
institucional ou favoraveis a proposta perdem espaco no topo das buscas,
ainda que permanecam presentes em posi¢cdes menos visiveis. Estudos
futuros devem aprofundar a investigacado sobre a relacao entre algoritmos de
busca e recomendacdo e a percepcdo dos usuarios em midias sociais,
especialmente em contextos de disputas politicas, por meio de metodologias
capazes de avaliar a repercussdo desses conteudos entre 0s usuarios e de
avancar nas reflexdes teorico-metodoldgicas sobre o tema.
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