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ancado na Franga, oportunamente no periodo de realizagdo da

Conferéncia das Partes da Conven¢ao-Quadro das Nagoes Uni-

das sobre Mudanca Climatica (COP-21), em Paris, em dezembro
de 2015, “La question climatique” é o primeiro livro publicado por Je-
an-Baptiste Comby, socidlogo e pesquisador do Centro de Anadlise e de
Pesquisa Interdisciplinar sobre Midias (Carism) e professor do Instituto
Francés de Imprensa (IFP) da Universidade de Paris II. H4 algum tempo,
Comby dedica-se a analisar a grande questao ambiental contemporanea,
as mudangas climaticas aceleradas pelo ser humano de forma inédita, e a
relacdo desta problemética com as instancias politicas e economicas, e em
especial, com a midia. Sua tese de doutorado sobre o tema e varios textos
e entrevistas disponiveis em revistas cientificas e na imprensa ja prenun-
ciavam que uma publica¢do de maior folego viria a seguir.

As alteragdes climaticas constituem um dos pontos mais enfati-
cos da era antropocénica, na qual vivemos, que de acordo com o Pré-
mio Nobel de Quimica em 2000, o holandés Paul Crutzen, é aquela na
qual o ser humano se tornou “a principal forga geologica” do planeta. A
geracdo de gases de efeito estufa, a partir das atividades econdmicas e
modos de vida, que provoca alteragdes climaticas, representa uma das
maiores evidéncias desta interferéncia humana ostensiva sobre o siste-
ma natural do planeta. Para Jean-Baptiste Fressoz (2016:6), historiador
do CNRS (Centre National de la Recherche Scientifique), o atual esta-
gio das mudangas climaticas e as mudangas geoldgicas e geograficas ja
anunciadas (algumas em desenvolvimento), causadas pelas formas de
produgao econdmica hegemonicas, implicam para seu enfrentamento
toda uma mudanca nos habitos e valores de consumo da sociedade. E é
precisamente este o ponto mais complicado do imbréglio climatico con-
temporaneo, uma vez que, ao se pensar sobre uma realidade europeia,
por exemplo, ¢ muito mais facil fazer a transicdo energética, deixando
a energia nuclear de lado, do que ser contra o transporte aéreo massivo
ou o automovel individual (FRESSOZ, 2006:6). Assim, neste estagio, as
questdes ligadas as alteragoes climaticas adquirem uma dimensao muito
mais econdmica e, portanto, politico-ideoldgica, do que propriamente
cientifico-ecoldgica.

E ai se insere um dos pontos-chave do livro de Comby, que ale-
ga que a midia, ao potencializar simbolicamente as altera¢des climati-
cas (tema que a principio o autor considera ter um potencial de critica
radical), promove uma “despolitiza¢ao” do problema, o que leva a um
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impasse e a medidas maquiadoras (le toilettage de la question climati-
que), que ndo darao conta de seu enfrentamento. Para Comby, estudar
o debate publico sobre a questdo climatica na Franga nos anos recentes,
especialmente a partir de 2000, conduz a observa¢ao de como o modelo
capitalista resiste de maneira inexoravel - basta entender como tal mo-
delo criou e se apropriou da ideia de um desenvolvimento sustentavel
para reinventar seus mercados e recursos de marketing sob o trago do
“verde”, com um novo discurso eco empresarial. Comby alega que se
debrugar analiticamente sobre este debate é também uma forma de se
perguntar sobre as condi¢des possiveis para uma redefini¢ao ideologica
e das estruturas sociais dominantes (2015:7). Esta coloca¢ao, feita ja na
Introdugdo do livro — Un probléeme publique individivualisé — situa para
o leitor a posigdo do pesquisador: ele condena as 16gicas econdmicas e
politicas que estabelecem a catastrofe ecoldgica em curso, afirmando
que os responsaveis pela marcha implacavel destas 16gicas — governos
e empresas — tém na imprensa uma grande aliada, ao construir junto
aos jornalistas, grandes mediadores sociais contemporaneos, uma visao
moralizante que conclama os cidadaos a contribuirem para enfrentar o
problema, sensibilizando-os para a¢des individuais, a0 mesmo tempo
que impde uma visdo despolitizada da questao climatica, promovendo,
de certa forma, uma inversao de responsabilidades.

O pesquisador francés destaca que as mudangas ligadas ao clima e
suas consequéncias constituem desde o final dos anos 2000 uma ques-
tdo preponderante na midia francesa, “a ponto de aparecer como uma
preocupagdo central para os decisores politicos” (2015: 7), constatagao
que pode ser ampliada e aplicada a um grande nimero de paises. Mas,
segundo o pesquisador, isto vem acompanhado de um paradoxo — ta-
manha visibilidade do tema também o transforma em “uma grande ba-
nalidade” e suas questdes se tornam um lugar comum tanto nas discus-
soes oficiais quanto nas conversagoes diarias.

A grande virtude do livro é que o texto nao se limita as opinides e
visdes do autor (que sdo enfaticas e construidas argumentativamente).
Ao contrario, em grande parte o conteudo se baseia na analise de um
quadro empirico consistente, resultado de sua pesquisa de doutorado,
concluida em 2008, orientada por Rémy Rieftel, do IFP (Créer um climat
favorable. Les enjeux liés aux changements climatiques: valorisation pu-
blique, médiatisation et appropriations au quotidien). A versao reescrita,
atualizada e ampliada da tese, resultou em cinco capitulos, acompanha-
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dos de Introdugdo e Conclusdo, além de anexos e do posfacio Midiatiza-
¢do do Clima entre 2007 e 2011 na Franga, denominado pelo autor como
“um quadro globalmente imutavel”. Foram perto de 70 entrevistas rea-
lizadas com jornalistas ligados a cobertura ambiental nas midias gene-
ralistas nacionais francesas, e com suas fontes privilegiadas: cientistas e
especialistas, agentes de Estado, membros de associagdes e organizagdes
ndo governamentais, mas também especialistas em comunicag¢ao. Com-
by entende a intervengao destes atores sociais no campo mididtico como
uma mobiliza¢do legitimadora, mas em boa parte também conformista,
e sobre isso discorre no capitulo 2 (Mobilisiation des scientifiques et ex-
pertise légitimante).

Foram ainda analisadas 663 reportagens sobre os desafios climaticos
em telejornais noturnos das emissoras TF1 e France2, grandes canais da
TV aberta francesa, entre 1997 e 2006. As analises permitiram caracte-
rizar o tratamento jornalistico sobre a questao climatica, colocando em
evidéncia as abordagens e direcionamentos induzidos pelos argumentos
de “valor noticia” conformista, resultado analitico que dialoga coerente-
mente com as consideragdes feitas no primeiro capitulo (Un traitement
journalistique conformante). Os dados ainda foram reforgados para a
versdo livro, acrescentando-se uma andlise dos mesmos telejornais, mas
com as noticias do periodo 2007-2011, o que permitiu a elaboragdo do
posfacio da publicagio.

Pode-se, nesta altura, perguntar: o que um livro que apresenta uma
pesquisa sobre o tema das mudancas climaticas e seus imbricamentos
politicos e midiaticos na Franga pode contribuir para os interessados
sobre o assunto no Brasil? A resposta é clara: muito. A formagdo so-
cioldgica do autor parece colaborar decisivamente para que a obra su-
pere a colocagdo de algumas variaveis explicativas pouco satisfatdrias
sobre como as mudangas climaticas tém atraido a atencao dos diversos
publicos em diferentes paises. Comby enfatiza que, de forma ampla,
comentaristas e mesmos pesquisadores das ciéncias sociais estudiosos
do fendmeno costumam atribuir a atencdo sobre o problema aos even-
tos climaticos extremos, como a onda de calor (canicule) na Fran¢a em
2003, considerado um momento de mudanca de opinido sobre a ques-
tdo. Ou, em um exemplo brasileiro, poderiamos acrescentar a escassez
hidrica (seca) no estado de Sdo Paulo, em 2014-2015. O pesquisador
cita, inclusive, uma outra publicacao que contém exemplos de eventos
climaticos, politicos, culturais e cientificos que sao relacionados pelos
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autores aos registros sobre mudangas climaticas nas agendas midiati-
cas, politicas e de opinido, que se retroalimentam entre si. Ele concor-
da que todos esses eventos aprofundam a dramatizagao, revalorizagao
e manutencdo do discurso midiatico sobre o tema. Mas, para ele, essa
¢ uma explicacdo pouco satisfatéria, até porque, no seu entendimento,
os efeitos decorrentes de tais eventos sobre a valorizagdo publica do
problema sdo dificeis de serem objetivados. Neste ponto da argumen-
tacdo, ele recorre a Bourdieu, Chamboredon e Passeron (1968) para
relembrar que o conhecimento imediato é sempre uma ilusao (2015:
206) e que o olhar socioldgico é cauteloso com relagdo a estas leituras
factuais, tipicas da midia, que se apoiam sobre causalidades conjuntu-
rais e parciais.

Um capitulo estruturante do livro é o terceiro (Des politiques de
dépolitisation), no qual o autor discorre sobre “as politicas de despoli-
tiza¢ao’, decorrentes das ag¢oes de merchandising das institui¢oes publi-
cas na area e das proprias politicas ambientais realizadas como agdes
publicas de comunicagdo (marketing governamental). Estabelecido esse
ponto, ele conduz seu raciocinio para criticar o mote, tao bem recebido
por setores como o da educagdo ambiental, da “sensibilizagdo” do publi-
co (dos diversos publicos) conduzida por empresas e pelo governo, que
ocultam os desafios da adaptagdo as mudangas climaticas e as desigual-
dades sociais no caso de exposi¢do aos seus riscos e consequéncias. Esta
retdrica sobre a sensibilizagdo do publico serve, segundo o autor, apenas
para mobilizar consensos, folclorizar alternativas e poupar os estilos de
vida poluidores tipicos do modelo capitalista dominante. Comby fecha
sua constru¢do argumentativa, no capitulo 5 (Un climat favorable aux
groupes sociaux dominants), ao afirmar, provocativamente, que “o clima
é favoravel aos grupos sociais dominantes”. Para isso, avan¢a em ques-
tdes como “o carater ecologicamente insustentavel dos estilos de vida
socialmente valorizados” e “as relagdes distantes das classes populares
a moral ecoldgica’, além de chamar atengdo para o paradoxo social da
chamada eco cidadania. Nesse ponto, ele chama a atengdo para um as-
pecto para o qual se da pouca ou nenhuma aten¢ao no Brasil: a politiza-
¢do ecoldgica em um sentido ndo partidario, mas de responsabilizagao
dos setores publico e privado a partir de reivindicagdes e pressdes de
setores organizados da sociedade.

Pode-se observar que, se a tese de Comby foi atualizada com um
posfacio, realizado a partir de uma nova etapa de pesquisa em 2011,
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o langamento do livro demorou um tempo razoavel para ocorrer no
final de 2015. Entretanto, é certo que ndo ha mudangas significativas
sobre os aspectos abordados por Jean-Baptiste Comby, desde os anos
de sua pesquisa, a nao ser o fato dos setores jornalisticos terem pas-
sado por um histérico processo de tecnizagao em seu repertdrio de
acoes de produgdo e distribuicdo de noticias, e que esta intensa etapa
de midiatizagdo pela via da Web, também atingiu as organizagdes am-
bientais que passaram a realizar a¢des coletivas em rede para atingir
seus publicos. Mas, tais metamorfoses estruturais, nao alteraram mui-
to a forma de se comunicar sobre a questdo das mudangas climaticas.

De fato, pesquisas recentes (LIMA et al, 2016) realizadas sobre
um veiculo totalmente online, o The Huffington Post, tanto na versao
brasileira quanto francesa, revelam que, apesar dos contetidos estarem
disponibilizados na rede — com o uso de inimeros recursos multi-
midia, e serem estruturados do ponto de vista do consumo e fruicdo
pelas plataformas moveis por onde sao distribuidos, assim como o
fato de serem pautados por uma nova forma de medicao de audiéncia,
via clicks, do publico —, seus contetidos permanecem praticamente
iguais aqueles divulgados pelos noticiarios de televisdo analisados por
Comby em periodos anteriores (ressalve-se a oportunidade de apro-
fundamento de alguns aspectos do problema pela publica¢ao bastan-
te significativa de artigos de opinido, em blogs). Pode-se falar, entio,
que, desde 2000, permanecem nos conteudos jornalisticos os mesmos
argumentos discursivos sobre a constru¢ao da atualidade no que diz
respeito as mudancas climaticas, suas causas e consequéncias, alteran-
do-se apenas o pano de fundo de eventos e seus contextos.

Esta permanéncia do discurso sobre a situagao e o agravamento das
questdes climaticas globais nos conduzem a uma grande questao, muito
bem colocada em resenha francesa sobre o livro de Comby, publicada na
revista Sociologie do CNRS. Nela, Cyprien Tasset (2016), do Instituto de
Pesquisa Interdisciplinar sobre Desafios Sociais (Iris-Ehess), enquadra a
obra de Comby como uma resposta sobre o que muitos perguntam atu-
almente: como a questdo do aquecimento climético, com toda a atengédo
publica que desperta nas democracias ocidentais, depois de tanto tem-
po, ndo corresponde a mudangas politicas proporcionais a gravidade
atribuida ao fendmeno pelos cientistas? Esta é a questdo de fundo que
surge com frequéncia para todos: ambientalistas e ecologistas, comuni-
cadores e jornalistas, cientistas sociais e naturais, politicos e empresa-
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rios; e deve aparecer também para muitos cidaddos preocupados com
o futuro da sociedade humana no planeta, ou até, do proprio planeta.
Para Comby, uma das respostas possiveis para a aparente estagnagio da
situagdo socioambiental, em que se incluem as alteragdes climaticas, é
que ela se da pela via do esvaziamento politico da questao, o que leva a
uma “ndo mudanga” e a repeticdo dos mesmos discursos ha anos.
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